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computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic 
reference materials are available for some types 
of data. Direct access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable data base and retrieval system. 
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Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KlA OT6 (Telephone: 
951-9656) or to the Statistics Canada reference 
centre in: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
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1-800-472-9708 
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Call collect 403-495-3028 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile Number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 
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Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
habituelles et spéciales sont offertes sur imprimés 
d'ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur 
bandes magnetiques. Des cartes et d'autres documents 
de référence géographiques sont disponibles pour cer- 
taines sortes de données. L'acces direct a des 
données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme 
d'extraction de Statistique Canada. 
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Toutes demandes de renseignements au sujet de cette 
publication ou de statistiques et services connexes 
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Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 
951-9656) ou au centre de consultation de Statistique 
Canada a: 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systeme statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et la population, les entreprises 
et les administrations canadiennes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonteé, il serait 
impossible de produire des statistiques précises 
et actuelles. 


SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 
= faplal telp e4-leteln 
-- amount too small to be expressed. 
r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Statistics in this publication are not 
available from Statistics Canada computerized 
data bank CANSIM (Canadian Socio-Economic In- 
formation Management System). Some current and 
historical statistics on department store sales 
and stocks (Matrix No.112) as well as other 
retail trade series are accessible on CANSIM 
via termimal, on computer printouts, or in 
machine readable form. For futher information 
contact the CANSIM staff. Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 
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requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
eee Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés dans cette 
publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
r nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 
sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


Les statistiques sur cette publication ne sont 
pas disponibles sur la banque de données’ informati- 
sées de Statistique Canada CANSIM (systéme canadien 
d'information socio-économique). Cependant, certai- 
nes statistiques actuelles et historiques sur les 
ventes et stocks des grands magasins (matrice no 112) 
ainsi que de nombreuses autres séries, sont accessi- 
bles sur CANSIM par le biais d'un terminal, d'‘impri- 
més d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour 
plus de renseignements, s'adresser au personnel de 
CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (télé- 
phone 613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés A travers le 
Canada. 
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HIGHLIGHTS 


Chain Store Organizations, 1990 

Annual chain store sales reached a total of 
$58.2 billion in 1990, an increase of 5.1% 
over the previous year revised estimate. The 
number of chain store organizations reporting 
in Canada increased to 1,152 from 15,122(r) in 
1989. The maximum number of chain’ store out- 
lets in operation during the year rose to 
39,269, an increase of 1,719 stores. 


All provinces recorded increases in sales 
volume, except for Newfoundland and the Terri- 
tories. The most significant sales volume in- 
creases were reported by Ontario with total 
sales of $24.6 billion (up 4.5%) followed by 
Quebec with sales of $9.4 billion (up 3.2Z) 
and British Columbia with sales of $8.3 bil- 
lion (up 10.72). 


British Columbia posted the most significant 
percentage sales growth with 10.7%. The num- 
ber of chain organizations increased in all 
provinces except for Prince Edward Island and 
Quebec, which reported light losses. The num- 
ber of chains remained unchanged in Nova 
Scotia and Alberta. 


Higher sales were primarily attribuable;, in 
order of dollar impact, to increases reported 
by supermarkets and grocery stores (3.77), 


liquor and beer stores (1.3%) and gasoline 
service stations and garages (18.4%). Partly 
counter-balancing these gains was a_ decline 
reported by other general merchandise stores 


(-3.02). 


In 1990, sales of chain store outlets which 
operated as concessions in department stores 
amounted to $611.4 million, of which 49.87% 
were in the shoe, apparel, fabric and yarn 
group. Concession sales are included with the 
"host" department store data. 


Department Store Organizations, 1990 


department store organizations 
reported sales of $14.1 billion in 1990; an 
increase of 1.1% over 1989. The number of 
firms remained unchanged at 14, with a_ net 
increase in the maximum number of outlets to 
902 in 1990 from 860 in the previous year. 


Canadian 


FAITS SAILLANTS 


Entreprises de magasins 4 succursales, 1990 


Les ventes annuelles des chaines de magasins 
ont totalisé 58,2 milliards $ en 1990, soit 
une hausse de 5,1Z% par rapport aux chiffres 
révisés de l'année précédente. Le nombre 
d'entreprises de magasins & succursales’ en 
exploitation au Canada est passé de 1 122(r) 
en 1989 4 1 152 en 1990. Au cours de l'année, 
le nombre maximal de points de vente en ex- 
Ploitation s'est élevé A 39 269, ce qui re- 
présente une augmentation de 1 719 magasins. 


Toutes les provinces ont enregistré des 
hausses de volume des ventes, 4 l'exception 
de Terre-Neuve et des Territoires. L'Ontario 
vient en téte, avec des ventes de 24,6 mil- 
liards $ (hausse de 4,5Z%) suivi du Québec, 
avec 9,4 milliards $ (hausse de 3,2%) et de la 
Colombie-Britannique avec 8,3 milliards $§$ 
(hausse de 10,72). 


La Colombie-Britannique a enregistré un gain 
de 10,7Z%, la plus importante hausse de vente 
en pourcentage Le nombre d'entreprises de 
magasins a succursales a augmenté dans toutes 
les provinces sauf 4 1'fle-du-Prince-Edouard 
et au. Québec oU on a noté une légére diminu- 
tion. Le nombre d'entreprises de magasins a 
succursales est demeuré inchangé,» en Nouvelle- 
Ecosse et en Alberta. 

Par ordre d'importance en dollars, l'aug- 
mentation est d'abord attribuable aux ventes 
plus élevées, déclarées par les supermarchés 
d'alimentation et Gpiceries (3,7%), les maga- 


sins de spiritueux et de biére (1,3%) et les 
stations-service et garages (18,47). Ces aug- 
mentations ont été partiellement contreba- 


lancées par une baisse des ventes des autres 
magasins de marchandises diverses (-3,02Z). 


En 1990, les ventes des concessions de maga- 
sins a succursales dans les grands magasins se 
sont élevées 4 611,54 millions $, de ce total, 
49,8Z% provient du groupe des chaussures, véte- 
ments, tissus et filés. Les ventes des conces- 
sions sont comprises avec les données des 
grands magasins concesseurs. 


Entreprises des grands magasins, 1990 


Au Canada, les entreprises des grands maga- 
sins ont déclaré des ventes de 14,1 milliards 
$ en 1990, soit une augmentation de 1,1% par 
rapport 4 1989. Le nombre d'entreprises est 
demeuré inchangé,» soit 14 en 1990 alors qu'une 
augmentation nette du nombre maximal de points 


de vente, fut notée, celui-ci passant de 860 a 
902 au cours de cette période. 


I 
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All provinces reported higher sales compared Les ventes ont progressé dans toutes les 


to 1989, with the exception of Ontario where provinces comparativement a 1989, a l'excep- 
sales decreased by 0.4%. Increases ranged from tion de l'Ontario ot les ventes ont = diminués 
23.4% in Newfoundland to 0.2% in Nova Scotia. de 0,4%. Les gains s'échelonnent de 23,4Z a 
Terre-Neuve A 0,2% en Nouvelle-Ecosse. 
Department store sales by 40 commodity de- Le tableau 51 présente les ventes des grands 
partments are _ shown in Table 51. Sales magasins ventilées selon les 40 rayons. Les 
increased in 20 departments, with significant ventes des grands magasins se sont accrues 
percentage increases reported for infants’ dans 20 rayons, les plus fortes augmentations, 
and children's wear and nursery equipment en pourcentage, étant enregistrées dans les 
(11.3%), food and kindred products (9.5%) and rayons de vétements pour bébés et enfants et 
intimate apparel (8.47). Sales of women's articles de chambres d'enfants (11,32), des 
and misses' dresses, housedresses, aprons and produits alimentaires et connexes (9,52) et 
uniforms registered a notable decline of des sous-vétements (8,4Z). Les robes, robes de 
2alerie ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles ont accusé une baisse notable de 
PA 5 Ub 
In 1990, the market share held by department Par rapport a l'ensemble des magasins a 
stores compared to total chain stores de- succursales, la part du marché détenue par les 
creased to 19.5%. Department store sales as grands magasins en 1990 a diminué pour se 
a percentage of total provincial chain store chiffrer a 19,5%. Les ventes des grands maga- 
sales ranged from 22.1% in Quebec to 16.4% in sins» en pourcentage de l'ensemble des ventes 
Newfoundland. provinciales des magasins 4 succursales, s'é- 
chelonnent de 22,1Z% au Québec, A 16,4% a 
Terre-Neuve. 
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Chart 1 Graphique 1 


Retail Chain and Department Store Sales, Ventes des magasins de detail a succursales et 
by Region and Selected Industry Classes, des grands magasins, par region et selon certaines 
Canada, 1990 classes industrielles, Canada, 1990 
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Chart 2 Graphique 2 


Retail Chain and Department Stores, Magasins de detail a succursales et grands 
Canada: Percentage Distribution, magasins, Canada: Répartition en pourcentage, 
by Province, of Sales of Selected Industry par province, des ventes pour certaines classes 
Classes, 1990 industrielles, 1990 
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Text Table I. Historical Statistics on Sales of Department Stores, Chain Stores and Independent Stores, as a Percentage of 
Total Retail Trade, Canada, 1935-1990 ; 
Tableau Explicatif I. Statistiques historiques sur les ventes des grands magasins, des magasins a succursales et des magasins 
indépendants, par rapport a l"ensemble du commerce de détail, Canada, 1935-1990 


Total Department Chain store Inde- As a percentage of total retail trade 
retail store sales sales pendent 
Year trade store sales Par rapport aux ventes totales au détail 
Année Ventes Ventes des Ventes des Ventes des Department Chain store Independent 
totales grands magasins a magasins in- store sales sales store sales 
au détail magasins succursales dépendants 
Ventes des Ventes des Ventes des 
grands magasins a magasins 
magasins succursales indépendants 


ee ee ee — eee 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1935 1,879,929 208,472 380,784 1,290,673 isl 20.2 68.7 
1940 2,603,849 269,313 514,308 1,820,228 10.3 19.8 69.9 
1945 3,939,679 428,192 860,826 2,650,661 10.9 21.8 67.3 
1950 8,265,635 766,397 1,507,930 5,991,308 9.3 18.2 72.5 
1955 11,770,494 1,010,670 2,343,912 8,415,912 8.6 19.9 71.5 
1960 15,356,643 1,312,546 3,443,640 10,600,457 8.6 22.4 69.0 
1965 20,714,192 1,818,049 4,951,736 13,944,407 8.8 23.9 67.3 
1970 27,560,853 2,852,320 7,675,946 17,032,587 10.3 27.9 61.8 
1971 31,387,959 3,193,589 8,918,293 19,276,077 10.2 28.4 61.4 
1972 34,107,619 3,713,871 10,078,030 20,315,718 10.9 29.5 59.6 
1973 38,361,817 4,346,759 11,338,250 22,676,808 1123 29.6 59.1 
1974 44,564,490 5,110,902 13,672,046 25,781,542 11.5 30.7 57.8 
1975 51,181,528 5,828,141 15,905,757 29,447,630 11.4 Biel 57.5 
1976 56,716,573 6,514,325 17,180,568 33,021,680 11.5 30.3 58.2 
1977 61,553,769 6,960,460 18,959,534 35,633,775 11.3 30.8 57.9 
1978 68,911,365 7,790,490 21,125,753 39,995,122 13 30.7 58.0 
1979 77,216,624 8,652,972 23,552,121 45,011,531 Lice 30.5 58.3 
1980 84,432,555 9,597,256 26,343,735 48,491,564 11.4 31.2 57.4 
1981 94,196,164 10,295,178 29,609,737 54,291,249 10.9 31.4 57.7 
1982 97,861,894 10,284,895 32,688,635 54,888 , 364 10.5 33.4 56.1 
1983 106,542,674 11,001,426 35,437,820 60,103,428 10.3 33.3 56.4 
1984 116,726,575 11,576,014 38,865,041 66,285,520 9.9 33.3 56.8 
1985 129,597,093 12,261,128 42,197,656 75,138,309 9.5 32.6 58.0 
1986 140,150,410 12,902,694 45,374,612 81,873,104 9.2 32.4 58.4 
1987 154,190,353 12,951,527 49,573,816 91,665,010 8.4 32.2 59.4 
1988 165,931,455 13,310,848 52,450,950 100,169,657 8.0 31.6 60.4 
1989 189,301,700r 13,985,600 55,405,367r 119,910,733r 7.4r 29.3r 63.3r 
1990 192,558,300 14,141,308 58,226,583 120,190,409 723 30.2 62.4 


See Appendix III for explanation of adjustments to the data. 
Voir l*appendice III pour l*explication des modifications apportées aux données. 
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Tableaux explicatifs 


be held by du 


of $120.2 bil- 


sales 


Le 


sins 


tableau explicatif I illustre 1'évolu- 
tion, depuis plus de 50 ans, de la part du 
marché 
succursales, les grands magasins et les maga- 

indépendants. La part la plus importante 
marché de détail continue d'étre détenue 
par les magasins indépendants, dont les ventes 
ont totalisé 120,2 milliards $ en 1990, com- 
parativement A 58,2 milliards $ pour les ma- 


de détail détenue par les magasins a 


$14.1 billion. The market share held by inde- gasins &4 succursales et 14,1 milliards $ pour 
pendent stores has, however, declined from a les grands magasins. La part du marché détenue 
high of 72.5% in 1950 to an average of 58.4% par magasins indépendants, a cependant 


in 


the 


1980's. This 


steady decline 


was 


chuté, passant d'un sommet de 72,5% en 1950, Aa 


reversed in 1985 when the share of market held 


une moyenne de 58,4Z dans les années 1980. 


a 
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by independent stores rose in each of the next 
four years to reach 63.3%r in 1989. In 1990, 
the share decreased slightly to reach 62.4%. 
Chain store sales, as a percentage of total 
retail sales, have risen from a_ low of 18.2% 
in 1950 to an average of 32.1% during the 
1980's. The market share of department store 
organizations, which has declined steadily in 
recent years reached a_ low of 7.3% in 1990. 
Detailed statistics covering the chain sector 
in Canada over the past 55 years are presented 
in Table 1. 


Text Table II presents the 
of the chain sector market held by selected 
industry classes over the past four years. 
Supermarket and grocery store chains continue 
to dominate, with a market share of 36.8% in 
1990, marginally down from 37.3(r)Z in 1989. 
(See also Table 2.) 


percentage share 


Text Table III shows the percentage dis- 
tribution of the sales and number of chain 
store organizations classified by type of 


operation, annual sales volume and number of 
stores operated over the past four years. The 
market share of national, provincial and local 
chains has remained fairly constant, averaging 
62.7%, 34.3% and 3.0% respectively. 


annual 
repre- 


In 1990, chain organizations with 
sales volume of $100 million and over 
sented 75.1% of total chain store sales; those 
with sales under $100 million but over $25 
million represented 14.7%, while those with 
sales under $25 million represented 10.22. 


Text Table IV presents the average and median 
values of cost of goods sold and gross profit 
as a percentage of sales, by selected industry 


classes. Gross profit margins ranged from 
median values of 15.5% for gasoline service 
stations and garages to 61.9% for opticians’ 


shops in 1990. 
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Cette tendance a la baisse fut renversé en 
1985, alors que la part du marché détenue par 
les magasins indépendants' s'est accrue a 
chaque année,» pour atteindre 63,3%r en 1989. 
En 1990, cette part a diminué légérement, pour 
atteindre 62,;4%. Les magasins Aa succursales 
détiennent, depuis le début de la décennie, 
une moyenne de 32,1Z% du total des ventes du 
du commerce de détail, une hausse comparative- 
ment au creux de 18,2% observé en 1950. La 
part qui revient aux entreprises de grands ma- 
gasins», qui ont accusé un recul constant dans 
les derniéres années, est tombée a 7,3% en 
en 1990. Le tableau 1 renferme des statisti- 
ques détaillées sur le secteur des magasins 4A 
succursales au Canada au cours des 55 der- 
niéres années. 


Le tableau explicatif II indique la part, en 
pourcentage, de certaines classes industriel- 
les dans le marché des magasins Aa succursales 
au cours des quatre derniéres années. Les 
chaines de supermarchés et d'épiceries conti- 


nuent a dominer le secteur, s'ayant approprié 
36,8% du marché en 1990, soit une légére 
baisse par rapport a 1989 (37,3%r). (Voir 


aussi tableau 2.) 


Le tableau explicatif III indique la répar- 
tition en pourcentage, des ventes et du nombre 
d'entreprises de magasins a succursales, selon 
le genre d'exploitation, le volume annuel des 
ventes et le nombre de magasins exploités au 
cours des quatre derniéres années. La part du 
marché des succursales nationales, provincia- 
les et locales est demeurée assez constante, 
avec une moyenne respective de 62,;7Z%, 34,32Z et 


3,02%. 


En 1990, les entreprises de magasins 4 suc- 
cursales dont les ventes annuelles ont atteint 
au moins 100 millions $, représentaient 75,12 
de l'ensemble des ventes de ces entreprises. 


Celles dont les ventes se situaient entre 25 
millions $ et 100 millions $ représentaient 
14,7%, tandis que celles dont les_ ventes 


étaient inférieures 4 25 millions $ représen- 


taient 10,22. 


Le tableau des va- 


explicatif IV fait état 
leurs moyennes et médianes du coGt des mar- 
chandises vendues et des bénéfices bruts en 
tant que pourcentage des ventes, pour un cer- 
tain nombre d'entreprises choisies. Les marges 
bénéficiaires brutes s'échelonnent d'une va- 
leur médiane de 15,5% pour les stations-ser- 
vice et garages 4 61,9% pour les opticiens en 


1990. 
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Text Table II 
Chain Store Sales (excluding department stores), by Trade Group and Selected Industry Classes, Canada, 1987-1990 


———— SS ony? Ls ana! * fe VLoscan Moen mE 


1987 
Sales Distribution Sales Distribution 
Ventes Répartition Ventes Répartition 
No. 
eee eee eee eee ese 
$°000 Z $°000 vA 
1 Food, beverage and drug group 27,957,653 55.4 28,782,651 54.9 
z Supermarkets and grocery stores 19,177,565 38.7 19,899,935 37.9 
5 Liquor, wine and beer stores 5,809,918 i bes74 6,160,231 Ai ler 
4 Pharmacies? 2,151,880 4.3 2,366,835 4.5 
5 Other food stores* 318,290 0.6 355,651 O07 
6 Shoe, apparel, fabric and yarn group 6,235,121 12.6 6,545, 166 12.5 
7 Shoe stores 1,059,438 eM 1,070,406 Za 
8 Men's clothing stores 889,071 1.8 1,014,226 1.9 
9 Women’s clothing stores 2,206,392 4.5 (2 Abe syle 4.4 
10 Other clothing stores, n.e.c. 1,717,059 325 1,776,264 3.4 
ll Other stores* 363,160 0:7, 389,139 0.7 
12 Household furniture, appliances and 2,549,623 5.1 2,968,848 5.7 
furnishings group 
Ne} Household furniture stores*% 1,394,466 2.8 1,542,061 269 
14 Other household furnishings stores® 1,155,157 Ziad 1,426,787 fat 
5 Automotive vehicles, parts and 5,062,903 10.2 5,354,160 10.2 
accessories, sales and services group 
16 Gasoline service stations and garages 4,119,649 8.3 4,353,905 8.3 
17 Other automotive businesses® 943,254 1.9 1,000,254 1.9 
18 General retail merchandising group 4,108,941 8.3 4,265,621 8.1 
19 General stores 919,673 1.9 1,006,028 1.9 
20 Other general merchandise stores 3,189,269 6.4 3,259,593 6.2 
21 Other retail stores group 4, 159,574 8.4 4,534,503 8.7 
22 Jewellery stores 544 ,067 1b ab 565 ,464 Te 
23 Other retail stores” 3,615,506 7.3 3,969,039 7.6 
24 TOTAL CHAIN STORE SALES 49,573,816 100.0 52,450,950 100.0 


Includes: pharmacies; patent medicine and toiletries stores. 

2 Includes: bakery products stores; candy and nut stores; fruit and vegetable stores; meat markets; other specialty food stores, 
n.@.c. 

Includes: children’s clothing stores; fur stores; fabric and yarn stores. 

Includes: household furniture stores (with or without appliances and furnishings). 

Includes: appliance, television, radio and stereo stores; appliance, television, radio and stereo repair shops; floor covering 
stores; drapery stores; other household furnishings stores. 


wf 


Includes: automobile (new and used) dealers; home and auto supply stores; tire, battery, parts and accessories stores; paint 
and body repair shops; muffler replacement shops; motor vehicle glass replacement shops; other motor vehicle repair shops; 
car washes; other motor vehicle services. 


Includes: book and stationery stores; florist shops; lawn and garden centres; hardware stores; Paint, glass and wallpaper 
stores; sporting goods stores; bicycle shops; musical instrument stores; record and tape stores; camera and photographic 
supply stores; toy and hobby stores; gift, novelty and souvenir storas; second-hand merchandise stores; opticians’ shops; art 
galleries and artists’ supply stores; luggage and leather goods stores; monument and tombstone dealers; pet stores; coin and 
stamp dealers; mobile home dealers; motorcycle and snowmobile dealers; other retail stores. 


i 
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Jableau Explicatif II 


Jentes des magasins 4 succursales (sans les grands magasins), par aroupe 
vanada, 1987-1990 9 » Par groupe de genre de commerce et certaines classes industrielles, 


1989 


1990 
Sales Distribution Sales Distribution 
Ventes Répartition Ventes Répartition 
| No 
SLA (HALL LS. eee a“ 
| $"000 Te $°000 Z 
'29,452,700r 53.2r 30,427,587 52.3 Groupe des aliments, boissons et 1 
| médicaments 
20,655,286 3/7.35F 21,416,101 36.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 2 
5,904,690r 10.7r 5,981,667 10.3 Magasins de spiritueux, de vin et de biare 3 
2,523,364 4.6r 2,616,857 4.5 Pharmacies?! 4 
369,359 On 4 412,962 0.7 Autres magasins d‘alimentation2 5 
7,000,054r 12.6r 7,176,036 12.3 Groupe des chaussures, vétements, tissus 6 
et filés 
| 1,148,444 Facil 1,130,588 1.9 Magasins de chaussures 7 
1,086,620 2.0 1,119,062 1.9 Magasins de vétements pour hommes 8 
2,448,280r 4.4r 2,419,002 4.2 Magasins de vétements pour dames 9 
| 1,907,826 3.4 2,075,961 3.6 Autres magasins de vaétements, n.c.a. 10 
i 408,885 0.7 431,422 0.7 Autres magasins= 1l 
- 3,117,156 5.6 3,038,079 5.2 Groupe des meubles, appareils et 12 
accessoires d'ameublement de maison 
i 
| 1,612,645 2.9 1,671,089 2.9 Magasins de meubles de maison*® 13 
| 1,504,510 raBT 1,366,990 2.4 Autres magasins d‘accessoires 14 
d°ameublement® 
5,956,259 10.8r 7,106,015 12.2 Groupes des véhicules automobiles, 15 
piéces et accessoires, vente et service 
| 4,878,033 8.8 5,775,151 9.9 Stations-service et garages 16 
1,078,226 ne) 1,328,864 Ze Autres commerces de 1‘automobile® 17 
—-5,015,432 9.1r 5,381,583 9.2 Groupe des magasins de marchandises 18 
diverses 
1,559,335 2.8 2,028,989 3.5 Magasins généraux 19 
3,456,097 6.2 3,352,594 5.8 Autres magasins de marchandises diverses 20 
4,863, 766r 8.8r 5,099, 283 8.8 Groupe des autres magasins de détail 21 
632,811 pop | 639 ,990 ikaal Bijouteries 22 
4,230,955r 7.6 4,459,292 Thoth Autres magasins de détail?’ 23 
55,405 ,367r 106.0 58,226,583 100.0 TOTAL DES VENTES DES MAGASINS A 24 
SUCCURSALES 


‘ Comprend: les pharmacies; les magasins de médicaments bravetés et de produits de toilette. 

2 Comprend: les boulangeries-patisseries; les confiseries et magasins de noix; les magasins de fruits et légumes; 
les marchés de viandes; les autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 

3 Comprend: les magasins de vétements pour enfants; les magasins de fourrures; les magasins de tissus et filés. 

4 Comprend: les magasins de meubles de maison (avec ou sans appareils ménagers et accessoires d‘ameublement). 

5 Comprend: les magasins d’appareils ménagers, de postes de télévision et de radio et d'appareils stéréophoniques; les ateliers 
de réparation d*appareils ménagers, de postes de télaévision et de radio et d’appareils stéréophoniques; les magasins de 
revatements de sol; les magasins de tentures; les autres magasins d’accessoires d’ameublement. 

> Comprend: les concessionnaires d‘automobiles (neuves et d‘occasion);les marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage; les magasins de fournitures pour la maison et pour l*automobile; les magasins de pneus, d’accumulateurs, de pieces et 
d’accessoires; les ateliers de peinture et de carosserie; les ateliers de remplacement de silencieux; les ateliers de rempla- 
cement de glaces pour véhicules automobiles; les autres ateliers de réparation de véhicules automobiles; les lave-autos; les 
autres services pour véhicules automobiles. 

? Comprend: les librairies et papeteries; les fleuristes; les centres de jardinage; les quincailleries; les magasins de peinture, 
de vitre et de papier-tenture; les magasins d‘articles de sport; les magasins de bicyclettes; les magasins d‘instruments de 
musique; les magasins de disques et de bandes magnétiques; les magasins d’appareils et de fournitures photographiques; les 
magasins de jouets et d’articles de loisir; les magasins de cadeaux, d*articles de fantaisie et de souvenirs; les magasins de 
marchandises d’occasion; les opticiens; les galeries d’art at magasins de fournitures pour artistes; les magasins de bagages 
et de maroquinerie; les magasins de monuments funéraires et de pierres tombales; les magasins d‘animaux de maison; les marchands 
de piaces de monnaie et de timbres; les marchands de maisons mobiles; les marchands de motocyclettes et de motoneiges; les 


autres magasins de vente au détail. 


I 
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Text Table III. Retail Chain Stores (excluding department stores), Canada: Percentage Distribution by Selected Characteristics, 
1987-1990 


Tableau Explicatif III. Magasins de détail a succursales (sans les grands magasins), Canada: répartition en pourcentage selon 
certaines caractéristiques, 1987-1990 
1987 1988 1989 1990 


Number Sales Number Sales Number Sales Number Sales 


Nombre Ventes Nombre Ventes Nombre Ventes Nombre Ventes 


per cent - pourcentage 


By type of operation - Par genre d'exploitation 


Local - Locales 24.1 329 ASE 325 es S25 20.3 3.0 
Provincial - Provinciales 43.9 34.7 43.0 39.6 43.1r 39.0r 45.3 34.3 
National - Nationales 32.0 61.4 34.7 56.9 35.4r 57.5r 34.4 62.7 
Total 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 


By annual sales volume - Selon le volume 
annuel des ventes 


Under - Moins de $5,000,000 52.4 3:3 44.3 2.9 37.9 ees 38.5 Cal 
$ 5,000,000 - $24,999,999 29.2 8.5 34.3 8.3 38.3r 8.4r 38.2 Ga 
25,000,000 - 99,999,999 2a 74 16.1 14.4 16.5 15.7r 15.8r 14.8 14.7 
100,000,000 and over - et plus 6.2 Tirso 7.0 72.4 8.1 73.6r 8.4 75.1 
Total 160.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 


By number of stores operated - Selon le 
nombre de magasins exploités 


4 - 9 stores - magasins 59.6 10.9 55.3 10.2 51.6r jalan ls 52.3 U7 
10 - 49 stores - magasins 29.0 18.6 3153 17.8 33.6 17.4r S5e We RaTA 
50 - 99 stores - magasins 5.7, 16.4 6.7 17.8 7.3r 18.5r Tio: 18.1 

100 stores and over - magasins et plus ows 54.0 6.8 54.1 7.5 53.1r 7.4 52.6 
Total 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 


S— 
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| 
Text Table IV. Cost of Goods Sold and Gross Profit, as a Percentage of Total Sales, by Selected Industry Classes, Canada, 1990 


Tableau Explicatif IV. Coat des marchandises vendues et rofit brut, pa i 
Gace ios Ficanads, i990 p » Par rapport aux ventes totales, selon certaines classes 


| Cost of goods sold Gross profit 

Prix de revient Profit brut 
“Median —sAverage “Median ——s Average 
Médiane Moyenne Médiane Moyenne 


=a nner eee 


per cent - pourcentage 


| Food, beverage and drug group - Groupe des aliments, boissons et médicaments 
| Supermarkets - Supermarchés d'alimentation 79 


i c AE) 79.3 20.5 20.7 
Grocery stores - Epiceries 78.1 78.3 21.9 ieee, 
Bakery products stores - Produits de boulangerie 42.3 49.7 57.7 50.3 
|Meat markets - Marchés de viandes 73.4 70.3 26.6 29.7 
| Other food stores! - Autres magasins d'alimentation! 60.8 56.5 39.2 43.5 
_ Pharmacies? 72.4 70.4 27.6 29.6 
Shoe, apparel, fabric and yarn group - Groupe de chaussures, vétements, 
tissus et filés 
Shoe stores - Magasins de chaussures 52.5 53.4 47.5 46.6 
| Men's clothing stores - Magasins de vaétements pour hommes 53.6 55.5 46.4 44.5 
_ Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 54.0 54.8 46.0 45.2 
\ Children's clothing stores - Magasins de vétements pour enfants 5S6n5 57.6 43.5 42.4 
_ Other clothing stores, n.a.c. - Autres magasins de vétements, 
n.c.a. 57.8 58.4 42.2 41.6 
| Fabric and yarn stores - Magasins de tissus et filds 50.4 51.9 49.6 48.1 
_Household furniture, appliances and furnishings group - Groupe des 
meubles, appareils et accessoires d'ameublement de maison 
Household furniture stores (with or without appliances) - Magasins 
de meubles de maison (avec ou sans appareils ménagers) 66.0 66.4 34.0 33.6 
Floor covering and drapery stores - Magasins de revaétements de sol et 
de tentures 66.6 66.3 33.4 S507 
| Other household furnishings stores - Autres magasins d'’accessoires 
d*ameublement= 67.9 64.4 S2eL 35.6 


' Automotive vehicles, parts and accessories group, sales and services - 

Groupe des véhicules automobiles, piéces et accessoires, vente et service 
Gasoline service stations and garages - Stations-service at garages 84.5 80.0 15.5 20.0 
Tire, battery, parts and accessories stores and home and auto supply stores - 

Magasins de pneus, d*‘accumulateurs, de pieces et d’accessoires et magasins de 
fournitures pour la maison et pour l'automobile 67.2 67.2 32.8 32.8 
| All other automotive businesses* - Tous les autres commerces de 1 ‘automobile’ 40.9 46.7 59.1 53.3 


General retail merchandising group - Groupe des magasins de marchandises 


diverses 
Department stores - Grands magasins 64.7 64.0 35.3 36.0 
General stores - Magasins généraux 80.7 79.7 19.3 20.3 
| Other general merchandise stores® - Autres magasins de marchandises diverses® 69.3 Wawe 30.7 28.8 
Other retail stores group - Groupe des autres magasins de détail 
| Book and stationery stores - Librairies et papeteries 61.0 61.6 39.0 38.4 
Sporting goods stores® - Magasins d’articles de sport® 62.3 63.8 37.7 36.2 
Record and tape stores - Magasins de disques et de bandes magnétiques 66.8 66.3 S522 33.7 
Jewellery stores - Bijouteries 49.4 48.9 50.6 51.1 
Toy and hobby stores - Magasins de jouets et d’articles de loisirs 59.2 62.3 40.8 37.7 
Gift, novelty and souvenir shops - Magasins de cadeaux, d’articles de 
fantaisies et de souvenirs 52.4 51.4 47.6 48.6 
| Opticians’ shops - Opticiens 38.1 36.6 61.9 63.4 
| Luggage and leather goods stores - Magasins de bagages et maroquineria 50.0 45.7 50.0 54.3 
Pet stores - Magasins d’animaux de maison 63.6 61.4 36.4 38.6 
All other stores” - Tous les autres magasins’ 58.6 55.8 41.4 44.2 


T Includes: candy and nut stores; fruit and vegetable stores; other specialty food stores not elsewhere classified. - Comprend: 


les confiseries et les magasins de noix; les magasins de fruits et légumes; les autres magasins d'alimentation spécialisés, n.c.a. 

2 Includes: pharmacies; patent medecine and toiletries stores. - Comprend: les pharmacies; les magasins de medicaments brevetes 

__ et de produits de toilette. ; my. : : 

3 Includes: appliance, television, radio and stereo stores; appliance, television, radio and stereo repair shops; 
other household furnishings stores not elsewhere classified. - Comprend: les magasins d’appareils ménagers, de postes de J 
télévision, de radio et d’appareils stéréophoniques; les ateliers de réparation d’appareils ménagers, de postes de television, 
de radio et d’appareils stéréophoniques; les autres magasins d‘accessoires d*ameublement. 

4 Includes: automobile (new and used) dealers; muffler replacement shops; motor vehicle glass replacement shops; other motor 
vehicle repair shops; other motor vehicle services. - Comprend: les concessionnaires d* automobiles (neuves et d'occasion); 
d‘automobiles (neuves et d’occasion); les ateliers de remplacement de silencieux; les ateliers de remplacement de glaces pour 
véhicules automobiles; les autres ateliers de réparation de véhicules automobiles; les autres services pour vehicules auto- 
mobiles. ; , ‘ 

5 Includes: variety stores and general merchandise stores. - Comprend: les bazars et les magasins de marchandises diverses. 

Includes: sporting goods stores; bicycle shops. - Comprend: les magasins d‘articles de sport; les magasins de bicyclettes. 

7 Includes: florist shops; lawn and garden centres; hardware stores; paint, glass and wallpaper stores; musical instrament 
stores; camera and photographic supply stores; second-hand merchandise stores; art galleries and artists sump lye teres? 
monument and tombstone dealers; coin and stamp dealers; other retail stores not elsewhere classified. a Comprend: les 
fleuristes; les centres de jardinage; les quincailleries; les magasins de peinture, de vitre et de papier-tenture; les ; 
magasins d‘instruments de musique; les magasins d’appareils et de fournitures photographiques; les magasins de marchandises 
d'occasion; les galeries d'art et magasins de fournitures pour artistes; les magasins de monuments funeraires et de pierres 
tombales; les marchands de piaces de monnaie et de timbres; les autres magasins de vente au détail non classés ailleurs. 
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Table 1. Historical Statistics of Retail Chains (excluding department stores), Canada, 1935-1990 
Tableau 1. Statistiques historiques sur les chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), Canada, 1935-1990 


pasate? Number of stores Sales Salaries Accounts Inventory at 
y ms ie N J and outstanding year end for 
ear chains ombre de magasins Ventes wages} at year end stores and 
Année Nombre A ors: 
verage Total Average 
_ de é value per store Rémuné- Créances Stocks a 
| chaines Maximum ration! actives a la fin de 
Moyenne Valeur Moyenne la fin de l*année pour 
totale par l'année magasins et 
magasin entrepdots 
Cae teen nie tt oe ggg Meme ig es mem aoe emer ee 
1935 445 7,666 8,022 364,130 47 36,382 30,189 55,062 
1940 451 Tare &}l 7,522 508,554 71 46,462 43,230 80,256 
1945 429 6,580 6,705 876,209 133 68,196 16,368 97,260 
1950 423 W155 7,483 1,559,693 218 129,334 65,000 219,584 
1955 496 8,274 8,734 2,353,955 285 199,611 127,362 268,953 
1960 537 9,954 10,594 3,468,413 348 382,099 175,048 398,758 
1965 602 10,677 11,240 4,683,159 439 508,756 179,283 501,870 
1970 661 14,330 15,156 7,746,909 541 877,286 382,346 863,847 
1971 833 15,976 16,317 8,918,293 558 961,793 401,757 1,005,248 
1972 895 16,542 17,269 10,078,030 609 1,118,358 420,899 1,180,487 
1973 834 17,239 18,555 11,338,250 658 1,265,480 418,125 1,276,635 
1974 874 18,500 19,695 13,672,046 739 1,500 ,864 464,792 1,521,745 
1975 853 19,490 20,815 15,905,757 816 1,740,032 469,950 1,635,999 
1976 827 19,741 21,359 17,180,568 870 2,016,958 419,631 1,770,559 
1977 825 20,014 21,305 18,959,534 947 2,260,153 439,782 1,996,820 
1978 848 20,817 22,022 21,125,753 1,015 2,472,113 454 ,669 2,374,751 
1979 842 21,499 22,563 23,552,121 1,095 2,808,282 499,138 2,733,575 
1980 834 22,378 23,408 26,343,735 L,177 3,107,406 529,025 2,945,233 
1981 876 23,922 25,378 29,609,737 1,238 are a 3,343,184 
1982 1,001 25,786 27,094 32,688,635 1,268 On ote 3,426,341 
1983 1,145 26,966 28,202 35,437,820 1,314 4,263,385 oe 3,927,284 
1984 1,235 28,836 30,261 38,865,061 1,348 4,663,397 4,343,169 
| 1985 1,292 30,665 32,284 42,197,656 1,376 4,914,140 es 4,681,518 
1986 1,267 31,840 33,603 45,374,612 1,425 5,340,545 .: 5,258,415 
| 1987 1,308 34,492 36,327 49,573,816 1,437 5,807,554 we 5,497 ,830 
1988 1,187 35,300 36,986 52,450,950 1,486 6,274,864 ae 5,799,372 
| 
1989 1,122r 35,633r 37,550r 55,405,367r 1,555r 6,576,965r ee 6,247 ,494r 
1990 1,152 37,129 39,269 58,226,583 1,568 6,903,103 “* sla igi 


T Data prior to 1960 relate to store employees only. 


1 Avant 1960, les données représentaient les employés de magasin seulement. 
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Table 2. Principal Statistics of Retail Chains (excluding department stores), Canada, by Industry Class, 1990 
Stores 


Chains 
Chaines Magasins 
Industry class Number Percentage Average 
distribution 
of chains 
Maximum 
Nombre Répartition Moyenne 
proportionnelle 
No des chaines 


TOTAL 1,152 100.0 37,129 39,269 


Food, beverage and drug group 


1 Supermarkets 48 4.2 1,464 1,563 
2 Grocery stores 46 4.0 2,738 2,844 
3 Bakery products stores 9 0.8 95 103 
4 Candy and nut stores 5 0.4 287 (ANE 
5 Meat markets 6 0.5 33 37 
6 Other food stores} 16 1.4 209 217 
7 Liquor and beer stores 14 War 2,223 2,239 
8 Wine stores 5 0.4 215 228 
9 Pharmacies? 80 6.9 945 1,009 
Shoe, apparel, fabric and yarn group 
10 Shoe stores 62 5.4 2,308 2,560 
ata Men's clothing stores 45 3.9 1,181 1,233 
12 Women's clothing stores 120 10.4 4,859 5,086 
13 Children's clothing stores 1l 0 318 334 
14 Fur stores 2 0.2 13 14 
15 Other clothing stores, n.ae.c. 90 7.8 2,500 2,687 
16 Fabric and yarn stores 19 1.6 263 282 
Household furniture, appliances and furnishings 
group 
17 Household furniture stores (with appliances 26 as) 343 354 
and furnishings) 
18 Household furniture stores (without appliances 26 (ABS) 195 208 
and furnishings) 
19 Appliance, television, radio and stereo 28 2.4 1,042 1,068 
stores? 
20 Floor covering stores and drapery stores 13 eal 133 141 
21 Other household furnishings stores® 23 2.0 322 344 
Automotive vehicles, parts and accessories group, 
sales and services 
22 Automobile (new and used) dealers 6 0.5 40 40 
23 Gasoline service stations and garages 64 5.6 4,415 4,750 
24 Tire, battery, parts and accessories stores and home 9 0.8 167 172 
and auto supply stores 
25 Other motor vehicle services and repair shops® 26 265 592 607 
Seneral retail merchandising group 
26 General stores 13 ek 237 243 
rare Other general merchandise stores (variety and 28 2.4 2,861 2,962 
general merchandise stores) 
Other retail stores group 
28 Book and stationery stores 29 225 e102 1,178 
29 Florist shops 7 0.6 GG 48 
30 Hardware stores 8 0.7 116 135 
31 Paint, glass and wallpaper stores 13 ihesat 178 199 
32 Sporting goods storas® 33 6u) 795 859 
33 Record and tape stores 14 1s 7 582 603 
34 Jewellery stores 41 3.6 920 975 
35 Camera and photographic supply stores 17 1.5 471 503 
36 Toy and hobby stores 14 ars 287 303 
37 Gift, novelty and souvenir stores 23 2.0 359 409 
38 Second-hand merchandise stores 9 0.8 194 211 
39 Opticians’ shops 33 Lise 625 667 
40 Luggage and leather goods stores 13 Lh 201 215 
41 Pet stores 16 1.4 219 249 
42 Other retail stores’ 42 3.6 1,038 1,093 


——<<——$<—<—<<<———————————— a ee ee 
See footnotes at end of tables. 


Note: Data on liquor stores included in this table are based on the aggregate of monthly sales reports during 1990. The total 
inventory of these stores as at March 31, 1991 was estimated to be 430,943,301. 
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fableau 2. Statistiques principales des chaines de ma 


gasins de détail (sans les grands magasins), Canada, par classe industrielle 


1990 
rete | Séluee= = > = Se sw Inventoryat) (CU ee ee 
Ventes year end for 
stores and 
é : warehouses Classe industrielle 
Value Distribu- Salaries 
tion of and Stocks a la 
sales wages fin de 
l*année pour 
Valeur Réparti- Rémunération magasins et 
tion des entrepéts 
ventes 
No 
ett Clee nts ae wnis*000) ~~, «Sieh. = a Sr 
58,226,583 100.0 6,903,103 6,240,248 TOTAL 
Groupe des aliments, boissons et médicaments 
19,030,519 Saw 2,306,838 1,055,366 Supermarchés d‘alimentation 1 
2,385,583 4.1 202,200 175,042 Epiceries 2 
31,893 (egk 11,852 725 Boulanger ies-patisseries 3 
x x x x Confiseries et magasins de noix 4 
x x x x Marchés de viandes 5 
251,544 0.4 38,013 11,000 Autres magasins d‘alimentation! 6 
5,940,023 10.2 441,051 orale Magasins de spiritueux et de biére 7 
41,643 Om 10,292 6,397 Magasins de vin 8 
2,616,857 4.5 321,240 418,876 Pharmacies? 9 
j Groupe des chaussures, vétements, tissus et filés 
1,130,588 1.9 195,061 291,400 Magasins de chaussures 10 
1,119,062 1.9 163,403 199,071 Magasins de vétements pour hommes Dr 
2,419,002 4.2 422,465 364 ,846 Magasins de vétements pour dames 12 
166,259 0.3 21,994 29,747 Magasins de vétements pour enfants 13 
x x x x Magasins de fourrures 14 
| 2,075,961 3.6 355,737 363,550 Autres magasins de vétements, n.c.a. 15 
247 ,089 0.4 46,260 51,1351 Magasins de tissus et de filés 16 
Groupe des meubles, appareils et accessoires d'ameublement 
de maison 
thre Wau lees ree | 181,636 232,950 Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 17 
i et accessoires d*ameublement) 
431,912 0.7 50,796 70,513 Magasins de meubles de maison (sans appareils managers 18 
| ni accessoires d*ameublement) 
1,036,531 1.8 125,882 227,365 Magasins d’appareils ménagers, de postes de télévision 19 
et de radio et d'appareils stéréophoniques> 
| 158,576 0.3 27,419 22,386 Magasins de revétements de sol et de tentures 20 
/ 171,883 0.3 36,206 45,904 Autres magasins d’accessoires d’ameublement’ rail 
Groupe des véhicules automobiles, piéces et accessoires, 
vente et service 
688 ,597 1.2 80,710 212,353 Concessionnaires d‘automobiles (neuves et d'occasion) 22 
5,775,151 9.9 318,613 206,076 Stations-service et garages 23 
238 ,622 0.4 54,106 46,136 Magasins de pneus, d*accumulateurs, de pieces et 24 
d*accessoires et magasins de fournitures pour la 
maison et pour l*automobile 
401,644 0.7 107,700 31,684 Autres services pour véhicules automobiles et ateliers 25 
de réparation® 
Groupe des magasins de marchandises diverses 
2,028,989 3.5 172,046 200,084 Magasins généraux 26 
3,352,594 5.8 377,418 717,739 Autres magasins de marchandises diverses (bazars at 27 
magasins de marchandises diverses) 
Groupe des autres magasins de détail 
597,995 1.0 90,534 156,341 Librairies et papeteries 28 
13,567 i 4,589 1,774 Fleuristes 29 
297,119 0.5 55,105 65,241 Quincailleries : 30 
100,605 0.2 23,221 22,655 Magasins de peinture, de vitre et de papier-tenture 31 
712,522 1.2 104,482 190,455 Magasins d’articles de sport® man 32 
333,391 0.6 49,616 77,252 Magasins de disques et de bandes magnétiques 33 
639,990 aah 116,822 267,298 Bijouteries ' : 5 34 
262,434 0.5 53,564 37,388 Magasins d‘appareils et de fournitures photographiques 35 
397,992 0.7 39,777 106,551 Magasins de jouets et d*articles de loisir . 36 
153,072 0.3 28,996 27,724 Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et de souvenirs 37 
74,622 0.1 35,736 2,643 Magasins de marchandises d‘occasion 38 
245,158 0.4 73,273 29,155 Opticiens ae 39 
70,321 0.1 12,460 11,465 Magasins de bagages et de maroquinerie 40 
78,850 Ons 10,994 13,732 Magasins d* animaux de maison oo one oe 
1,121,644 1.9 105,670 239,468 Autres magasins de vente au détail 2 


To ———<—$—<$<$_$<$<$ 


Voir notes a la fin des tableaux. z 2 4 > 
Nota: Les données sur les magasins de spiritueux inclus dans ce tableau proviennent de l‘agrégat des déclarations mensuelles 


Les stocks totaux de ces magasins étaient dévalués 4 430,943,301 le 31 mars 1991. 


des ventes en 1990. 
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Table 3. Retail Chains (excluding department stores), Canada, by Province, 1989 and 1990 
Tableau 3. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), Canada, par province, 1989 et 1990 
Percentage change 
1990/1989 
i 1989 1990 
i ae Variation en 
pourcentage 


1990/1989 


ee ee ee ee 


Canada 
Chains! - Chaines} No. - nbre re Ra aes 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) . = ,550r , 
SALES - TOTAL - VENTES §'000 55 ,4905,367r 58,226,583 +5.1 
Newfoundland - Terre-Neuve: 
Chains - Chaines No. - nbre 1l6r 122 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ce a 715r 762 
Sales - Total - Ventes $"000 1,055,345r 1,054,715 =Os1 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard: 
Chains - Chaines No. - nbre 42 40 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) - bY 117 124 
Sales - Total - Ventes $'000 147,268 157,114 +6.7 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse: 
Chains - Chaines No. - nbre 160r 160 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) 2 ee 1,255r 1,305 
Sales - Total - Ventes $°000 1,863,838r 159235,597 tee 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick: 
Chains - Chaines No. - nbre 133r 136 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) es oe 905r 964 
Sales - Total - Ventes $°000 1,200,322r 1,215,194 eiree 
Québec: 
Chains - Chaines No. - nbre 419 415 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) = a 7,705 8,030 
Sales - Total - Ventes $°000 9,085,986r 9,380,570 +3.2 
Ontario: 
Chains - Chaines No. - nbre 5846r 598 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) = oo 15,432r 16,179 
Sales - Total - Ventes $°000 23 ,533,341r 24,589,396 +4.5 
Manitoba: 
Chains - Chaines No. - nbre 219r 220 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) = Nd 1,488r 1,533 
Sales - Total - Ventes $°000 2,315,020r 2,392,085 Som 
Saskatchewan: 
Chains - Chaines No. - nbre 180 191 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) = tg 1,409 1,497 
Sales - Total - Ventes $°000 1,841,273r 1,886,150 +2.4 
Alberta: 
Chains - Chaines No. - nbre 313r 313 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) AN re 4 ,344r 4,474 
Sales - Total - Ventes $°000 6,716,971r 7,185,065 +7.0 
British Columbia - Colombie-Britannique: 
Chains - Chaines No. - nbre 290r 295 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) 4 sd 4,102r 4.316 
Sales - Total - Ventes $°000 7,460 ,036r 8,257,644 Old. 
Yukon and Northwest Territories? - 
Yukon et Territoires du Nord-Quest2 
Chains - Chaines No. - nbre ll 1G 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Mes = 78 85 
Sales - Total - Ventes $°000 185,967 185,053 Ons 


The aggregate of the number of chains by province does not add to the Canada total since many chains operate in more than one 
province and are counted once only at the Canada level. 


La somme des chaines par province ne correspond pas au total du Canada du fait qu'un grand nombre d'‘entre elles opérent dans 


plus d’une province mais ne sont comptées qu'une fois au niveau national. 
See Appendix II, Differences in Historical Data. 
Voir Appendice II, Divergences dans les données chronologiques. 
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vable 4, Retail Chains (excluding department stores), by Number of Stores Operated, Canada, 1989 and 1990 
‘ableau 4. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), selon le nombre de magasins exploités, Canada, 1989 et 1990 


Chains 


Stores 
dumber of stores operated Gnaximum) eat 
| : e 4h@ We 
jombre de magasins exploites Chaines Magasins Ventes 
Cmax imum) 
a eee eee ee 
No. - nbre % No. - nbre te $*000 Z 
1989: 
(Ae 9 stores - magasins 579 51.66 Spock 8.8r 6,137,579r Meir 
10 - 49 stores - magasins 377 33.6 7,668 20.4r 9,623,185 17.4r 
i 50 - 99 stores - magasins 82r FASS § 5,685r BSeic 10,233,290r 18.5r 
/100 - 199 stores - magasins Bc 4.6 7,478 19.9r 11,862,042r 21.4r 
W200 - 299 stores — magasins 16 1.4 3,713 O85 7,411,262 13.4r 
300 stores and over - magasins et plus 16 1.4 9,685 25.8 10,138,010r 18.3r 
Jotal 1,122r 100.0 37,550r 100.0 55 ,405,367r 100.0 
1990: 
4 - 9 stores - magasins 602 52.3 3,413 8.7 6,818,473 11.7 
10 - 49 stores - magasins 383 SSec 7,856 20.0 10,281,268 17.7 
, 50 - 99 stores - magasins 82 7.1 5,894 15.0 10,523,148 18.1 
100 - 199 stores - magasins 48 4.2 6,712 ae ges U 8,632,107 14.8 
200 - 299 stores - magasins 20 pay 4,579 ilsre 10,955,723 18.8 
300 stores and over - magasins et plus 17 eS 10,815 27125 11,015,864 18.9 
Total 1,152 100.0 39,269 100.0 58,226 ,583 100.0 
Table 5. Retail Chains (excluding department stores), by Annual Sales Volume, Canada, 1989 and 1990 
Tableau 5. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1989 et 1990 
Chains Stores Sales 
Annual sales volume (max imum) 
Volume annuel des ventes Chaines Magasins Ventes 
(max imum) 
No. - nbre 4 No. - nbre Z $*000 4 
1989: 
Jnder - Moins de $2,000,000 67r 6.0r 382r 1.0 101,803r 0.2 
$ 2,000,000 - $ 4,999,999 358r 31.9r 2,810r 7.5 1,167,998r ek 
| 5,000,000 - 24,999,999 430 38.3r 6,965 18.5r 4,626,948 8.4r 
25,000,000 - 99,999,999 176r 15.7r 9,967r 26.5r 8,728,700r 15.8r 
100,000,000 and over - et plus 91 8.1 17,426 46.4r 40,779,918r 73.6r 
Total 1,122r 100.0 37,550r 100.0 55 ,405,367r 100.0 
1990: 
Under - Moins de $2,000,000 117 10.2 689 1.8 152,600 0.3 
» , 
$ 2,000,000 - $ 4,999,999 327 28.4 2,513 6.4 1,083,995 1.9 
5,000,000 - 24,999,999 440 38.2 7,380 18.8 4,695,173 yak 
| = 171 14.8 9,518 24.2 8,557,233 14.7 
25,000,000 99,999,999 ? 63,737,582 75.1 
100,000,000 and over - et plus 97 8.4 19,169 48.8 3; , . 
Total 1,152 100.0 39,269 100.0 58,226,583 100.0 
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Table 6. Retail Chains (excluding department stores), by Number of Stores Operated, by Selected Industry Classes, Canada, 1990 


ee ey ee ee TOS eS Sa 
4-9 stores - magasins 10-29 stores - magasins 


Stores Distribution Chains Stores Distribution 
Industry class Chains (max imum) of sales (maximum) of sales 
Chaines Magasins Répartition Chaines Magasins Répartition 
No. (maximum) des ventes (maximum) des ventes 
a i ener AUT TS ano in En =o h—nae | !!!OUO™S™~*~*~*~*«S 
1 Bakery products stores 5 25 ZOO 4 78 71.0 
2 Other food stores? 1l 60 80.6 3 46 x 
3 Liquor and beer stores 3 17 x 1 16 x 
4 Men's clothing stores 26 Sa 10.2 12 216 20.7 
5 Children's clothing stores 3 16 x 6 ESS 37.1 
6 Other clothing stores, n.e.c. 42 253 Cleal (ls) 437 PANE 
7 Household furniture stores (with 19 96 31.1 4 82 x 
appliances and furnishings) 
8 Household furniture stores (without (2s) ey 84.2 2 39 x 
appliances and furnishings) 
S Appliance, television, radio and 16 78 11.5 7 124 30.2 
stereo stores? 
10 Floor covering stores and drapery 2 48 46.6 3 55 x 
stores 
11 Other household furnishings stores® 13 76 36.7 7 110 x 
12 Automobile (new and used) dealers 5 28 x 1 12 x 
13 Gasoline service stations and 31 174 4.4 13 189 3.0 
garages 
14 Other motor vehicle services and 14 70 12.0 6 86 13.6 
repair shops® 
15 General stores 10 52 53.5 rs 26 x 
16 Other general merchandise stores 1l 67 4.6 6 124 2.3 
(variety and general merchandise 
stores) 
17 Book and stationery stores 16 105 13.7 7 125 9.1 
18 Paint, glass and wallpaper stores 9 45 lie 2 29 x 
19 Sporting goods stores® 20 104 16.4 8 131 23.7 
20 Record and tape stores 2 11 x 6 101 x 
21 Jewellery stores 21 122 1259 13 255 20.1 
ca Camera and photographic supply stores & 40 11.4 5 61 7.8 
23 Toy and hobby stores 4 24 1.7 6 97 13.0 
24 Gift, novelty and souvenir stores 13 78 19.3 7 95 36.6 
25 Second-hand merchandise stores 5 25 19.8 3 56 x 
26 Opticians’ shops 14 96 15.7 1l 179 33.6 
27 Luggage and leather goods stores 4 24 x 7 115 49.5 
28 Pet stores 9 44 31.6 5 84 x 
29 Other retail stores’ 27 151 Maz, 10 140 13.5 


a ee ee ee eee 
See footnotes at end of tables. 
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jableau 6. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), selo : 
Sea finsifdslies, canada, i934 g g , n le nombre de magasins exploités, pour certaines 


aso and sve ewet plus;ie-.¢) 2 Total DD) DU) Ut On On” eee 
Stores Distribution “Chains Stores. Sales 
Chains (maximum) of sales (max imum) Classe industrielle 
Chaines Magasins Répartition Chaines Magasins Ventes 
(maximum) des ventes (max imum) N° 
i eel. 9 Me Gh “No. - core $7860 cae = oa o> 
= = = 9 103 31,893 Boulanger ies-patisseries 1 
72 1ll x 16 217 251,544 Autres magasins d‘alimentation?! 2 
10 2,206 99.0 14 2,239 5,940,023 Magasins de spiritueux et de biére 3 
7 866 69.1 45 1,233 1,119,062 Magasins de vétements pour hommes 4 
2 185 x BI 334 166,259 Magasins de vétements pour enfants 5 
23 1,997 69.7 90 2,687 2,075,961 Autres magasins de vétements, n.c.a. 6 
. 3 176 x 26 354 155 Jee I? 7p Magasins de meubles de maison (avec appareils 7 
ménagers et accessoires d'ameublement) 
i) 1 38 x 26 208 431,912 Magasins de meubles de maison (sans appareils 8 
| menagers ni accessoires d*ameublement) 
5 866 58.3 28 1,068 1,036,531 Magasins d’appareils ménagers, de postes de 2 
télévision et de radio et d’appareils 
stéréophoniques* 
1 38 x 13 141 158,576 Magasins de revétements de sol et de tentures 10 
3 158 x 23 344 171,883 Autres magasins d"accessoires d’ameublement* ll 
= 3 = 6 40 688 ,597 Concessionnaires d’automobiles (neuves et d'occasion) 12 
20 4,387 92.6 64 4,750 5,775,151 Stations-service et garages 13 
6 451 74.4 26 607 401,644 Autres services pour véhicules automobiles et 14 
ateliers de réparation® 
1 165 x 13 243 2,028,989 Magasins généraux 15 
11 2,771 93.1 28 2,962 3,352,594 Autres magasins de marchandises diverses (bazars 16 
et magasins de marchandises diverses) 
6 948 77.2 29 ibaa bids) 597,995 Librairies et papeteries 17 
2 125 x 13 199 100,605 Magasins de peinture, de vitre et de papier-tenture 18 
5 624 5929 33 859 712,522 Magasins d'articles de sport® 19 
6 491 86.1 14 603 333,391 Magasins de disques et de bandes magnétiques 20 
7 598 67.0 41 975 639,990 Bijouteries 21 
4 402 80.7 17 503 262,434 Magasins d'appareils et de fournitures 22 
photographiques 
4 182 85.4 14 303 397,992 Magasins de jouets et d'articles de loisir 23 
3 236 44.1 23 409 153,072 Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et 24 
de souvenirs 
1 130 x 9 211 74,622 Magasins de marchandises d‘occasion 25 
8 392 50.7 33 667 245,158 Opticiens 26 
2 76 x 13 215 70,321 Magasins de bagages et de maroquinerie 27 
2 121 x 16 249 78,850 Magasins d'animaux de maison 28 
5 802 74.8 42 1,093 1,121,644 Autres magasins de vente au détail’” 29 


Voir notes a la fin des tableaux. 
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Table 7. Retail Chains (excluding department stores), by Annual Sales Volume, by Selected Industry Classes, Canada, 1990 


$< $$ ese eT = 
Under - Moins de $2,000,000 $2,000,000 $4,999,999 


Stores Distribution Chains Stores Distribution 
Industry class Chains (max imum) of sales (maximum) of sales 
Chaines Magasins Répartition Chaines Magasins Répartition 
No. (max imum) des ventes (max imum) des ventes 
———— SSS eS os bre yee a NG Secure 00 ae an ns 
1 Bakery products stores 5 12 x 4 45 44.5 
2 Other food stores? 3 17 x 2 15 x 
3 Liquor and beer stores > = : 1 4 x 
4 Men"s clothing stores 4 7, OxS 16 90 4.7 
5 Children's clothing stores 2 23 x 2 12 x 
6 Other clothing stores, n.e.c. 10 73 0.6 28 250 4.4 
7 Household furniture stores (with 2 8 x 3 VS x 
appliances and furnishings) 
8 Household furniture stores (without 3 20 ite 3 7 37 5.8 
appliances and furnishings) 
9 Appliance, television, radio and 2 10 x 5 Z1 x 
stereo stores* 
10 Floor covering stores and drapery = = = 3 17 7.0 
stores 
igy Other household furnishings stores* 4 22 Ss 7 66 isa 
life Automobile (new and used) dealers = = = = = = 
13. Gasoline service stations and 1 4 x 7 32 x 
garages 
14 Other motor vehicle services and i 4 x 14 87 x 
repair shops® 
15 General stores = = = 2 10 x 
16 Other general merchandise stores af 4 x &q 32 x 
(variety and general merchandise 
stores) 
17 Book and stationery stores 3 15 0.6 9 81 4.9 
18 Paint, glass and wallpaper stores 5 35 x 5 Ze 14.9 
19 Sporting goods stores® 2 16 x 10 54 x 
20 Record and tape stores = = = 4 33 4.7 
21 Jewellery stores 6 26 10) 19 162 10.4 
22 Camera and photographic supply stores 3 re 0.7 6 52 7.2 
23 Toy and hobby stores 4 37 x 2 18 x 
24 Gift, novelty and souvenir stores 4 25 3.8 12 91 eles 
25 Second-hand merchandise stores 1 4 x 4 34 x 
26 Opticians’ shops 5 33 2.6 15 151 20.9 
27 Luggage and leather goods stores 1 8 x Us 79 x 
28 Pet stores 4 19 5.6 7 72 oles 
29 Other retail stores” 7 38 0.8 19 147 5.6 


ee SS a 
See footnotes at end of tables. 
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ableau 7. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins 
iidaseeiclica ctavoua, 1990 g 9 ), selon le volume des ventes annuelles, pour certaines classes 


' $5,000,000 and over - et plus Total 


{ 


Stores Distribution “Chains Stores Sales 
Chains (maximum) of sales Cmax imum) Classe industrielle 
| Chaines Magasins Répartition Chaines Magasins Ventes 
(max imum) des ventes (maximum) N° 
Cen mers 70k - No..- nbre $0000 panos aaa Oe 
2 46 x gy 103 31,893 Boulanger ies-patisseries 1 
aig 185 9535 16 217 251,544 Autres magasins d‘alimentation? 2 
13 2,235 x 14 2,239 5,940,023 Magasins de spiritueux et de biére 5 
25 1,126 94.9 45 1,233 1,119,062 Magasins de vétements pour hommes 4 
7 299 95.6 Ata 334 166,259 Magasins de vétements pour enfants 5 
q 52 2,364 95.0 90 2,687 2,075,961 Autres magasins de vaétements, n.c.a. 6 
21 333 98.9 26 354 sree ar ar/ Magasins de meubles de maison (avec appareils 7 
menagers et accessoires d'ameublement) 
, 16 151 93.1 26 208 431,912 Magasins de meubles de maison (sans appareils 8 
m@nagers ni accessoires d‘ameublement) 
21 1,037 98.0 28 1,068 1,036,531 Magasins d’appareils ménagers, de postes de 9 
télévision et de radio et d’appareils 
stéréophoniques* 
10 124 93.0 13 141 158,576 Magasins de revétements de sol et de tentures 10 
12 256 83.2 23 344 171,883 Autres magasins d‘accessoires d’ameublement* ll 
| 6 40 100.0 6 40 688 ,597 Concessionnaires d'automobiles (neuves et d'occasion) 12 
| 56 4,714 99.5 64 4,750 5,775,151 Stations-service et garages 13 
ll 516 87.7 26 607 401,644 Autres services pour véhicules automobiles at 14 
ateliers de réparation® 
rt 233 x 13 243 2,028,989 Magasins généraux 15 
23 2,926 99.5 28 2,962 3,352,594 Autres magasins de marchandises diverses (bazars 16 
et magasins de marchandises diverses) 
17 1,082 94.4 29 1,178 597,995 Librairies et papeteries 17 
3 142 x 13 199 100,605 Magasins de peinture, de vitre et de papier-tenture 18 
21 795 94.4 33 859 712,522 Magasins d’articles de sport® 19 
10 570 95.3 14 603 333,391 Magasins de disques et de bandes magnétiques 20 
16 787 88.6 41 975 639,990 Bijouteries 21 
8 439 92.1 17 503 262 5434 Magasins d‘appareils et de fournitures 22 
photographiques 
8 248 96.9 14 303 397,992 Magasins de jouets et d’articles de loisir 23 
7 293 74.9 23 409 153,072 Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et 24 
de souvenirs 
4 173 82.3 9 211 74,622 Magasins de marchandises d‘occasion 25 
13 483 76.5 33 667 245,158 Opticiens 26 
5 128 64.6 13 215 70,321 Magasins de bagages et de maroquinerie 27 
5 158 62.9 16 249 78,850 Magasins d’animaux de maison 28 
16 908 93.6 42 1,093 1,121,644 Autres magasins de vente au détail 7” 29 


Ne LL a a 


loir notes a la fin des tableaux. 
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Table 8, Retail Chains (excluding department stores), Total Floor Area, by Selected Industry Classes and Selected Respondents, 
Canada, 19908 


ee et 
Chains Stores Total Total Average 
sales floor area sales per 


Industry class square metre 


Chaines Magasins Ventes Superficie Ventes 

No totales totale moyennes par 
p matre carré 
SSS SSS SSS = 
No. - nbre $*000 m $ 

TOTAL 875 25,089 43,151,127 12,983,874 eee 


Food, beverage and drug group 


1 Supermarkets 46 1,335 17,828,507 3,774,537 4,686 
2 Grocery stores 38 2,493 25150), 727, $22,411 4,210 
3 Bakery products stores 6 63 21,373 8,286 3,516 
4 Candy and nut stores 4 263 x 17,186 x 
5 Meat markets 5 25 x 3,710 x 
6 Other food stores? 14 115 210,062 40,917 4,429 
7 Liquor and beer stores 14 1,617 4,204,241 788,597 5,797 
8 Wine stores 5 203 40,838 lol) 6,448 
9 Pharmacies? 67 801 2,447,638 469,315 6,080 
Shoe, apparel, fabric and yarn group 
10 Shoe stores 56 2,077 1,041,049 349,540 3,262 
11 Men's clothing stores 37 1,067 1,033,733 362,070 Sel 
12 Women’s clothing stores 98 3,581 1,815,403 744,097 2,802 
aS Children’s clothing stores 10 286 153,246 87,159 1,889 
14 Other clothing stores, n.e.c. 82 2,220 1,886,642 1,167,568 2,804 
1 Fabric and yarn stores 18 193 183,446 149,236 1,363 
Household furniture, appliances and furnishings 
group 
16 Household furniture stores (with appliances 23 307 1,162,821 716,532 1,687 
and furnishings) 
17 Household furniture stores (without appliances 20 149 371,430 134,305 3,488 
and furnishings) 
18 Bppn ences television, radio and stereo 22 937 733,888 222,281 3,981 
stores 
19 Floor covering stores and drapery stores 12 115 136,913 106,504 1,819 
20 Other household furnishings stores® 20 277 137,031 64,293 3,234 
General retail merchandising group 
21 General stores 11 219 1,369,127 368 , 544 3,469 
22 Other general merchandise stores (variety and 25 1,114 2,027,778 1,495,061 995 
general merchandise stores) 
Other retail stores group 
23 Book and stationery stores 23 977 541,464 209,007 2,784 
24 Florist shops 5 28 10,751 5,480 2,397 
25 Paint, glass and wallpaper stores 12 154 91,658 50,116 2,057 
26 Sporting goods stores® 26 679 606,714 191,694 4,084 
27 Record and tape stores 12 325 241,345 55,744 4,067 
28 Jewellery stores 34 771 587,963 127,547 5,225 
29 Camera and photographic supply stores Le 383 229,637 43,489 6,140 
30 Toy and hobby stores Lt 221 343,345 187,089 2,305 
ail Gift, novelty and souvenir stores 17 255 116,891 32,950 4,145 
32 Second-hand merchandise stores 7 178 60,940 98,916 697 
33 Opticians’ shops 30 471 201,258 56,224 4,320 
34 Luggage and leather goods stores 12 175 63,549 18,167 3,854 
35 Pet stores” 10 110 46,774 24,755 2,209 
36 Other retail stores” 31 905 954,841 279,368 9,303 


SS aa a ee a ee ee 
See footnotes at end of tables. 
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ableau 8. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), superf i i 
Pane t tacioordancsr'conse ieissoe 9 g ’ p icie totale, selon certaines classes industrielles et 


Median Total Average sales Median sales 
sales per floor area per square per square 
quare metre foot foot 
| a Classe industrielle 
| Ventes Superficie Ventes Ventes 
@dianes par totale moyennes par médianes par 
metre carré pied carré Pied carré N° 
a Lise ett s-spic> . | Ss. SS 
eee 139,611,560 eee eee TOTAL 
Groupe des aliments, boissons et médicaments 
4,448 40,586,419 436 414 Supermarchés d’alimentation 1 
3,505 5,617,323 392 326 Epiceries 2 
3,064 89,097 327 285 Boulanger ies-patisseries 3 
x 184,796 x x Confiseries et magasins de noix 4 
x 39,888 x x Marchés de viandes 5 
q 3,788 439,969 412 352 Autres magasins d'alimentation! 6 
j 5,095 8,479,537 539 474 Magasins de spiritueux et de biare "/ 
j 3,814 120,203 600 355 Magasins de vin 8 
5,091 5,046,396 565 473 Pharmacies? 9 
Groupe des chaussures, vétements, tissus et filés 
2,709 3,758,500 303 252 Magasins de chaussures 10 
2,768 3,893,231 299 257 Magasins de vétements pour hommes ala 
2,399 8,001,042 261 223 Magasins de vétements pour dames 12 
1,731 937,191 176 161 Magasins de vétements pour enfants 13 
2,196 12,554,494 261 204 Autres magasins de vétements, n.c.a. 14 
1,280 1,604,691 127 119 Magasins de tissus et de filés 15 
Groupe des meubles, appareils et accessoires d'ameublement 
de maison 
1,003 7,704,640 157 93 Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 16 
et accessoires d‘*ameublement) 
1,921 1,444,136 324 179 Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 17 
ni accessoires d"ameublement) 
3,268 2,390,123 370 304 Magasins d’appareils ménagers, de postes de télévision 18 
eat de radio et d’appareils stéréophoniques* 
1,246 1,145,208 169 116 Magasins de revaétements de sol et de tentures 19 
2,600 691,324 301 242 Autres magasins d‘accessoires d’ameublement* 20 
Groupe des magasins de marchandises diverses 
3,139 3,962,840 323 292 Magasins généraux 21 
1,311 16,075,927 185 122 Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 22 
magasins de marchandises diverses) 
Groupe des autres magasins de détail 
25394 2,247,392 259 223 Librairies at papeteries 23 
1,989 58,925 223 185 Fleuristes , 24 
1,884 538,881 191 175 Magasins de peinture, de vitre et de papier-tenture 25 
3,634 2,061,222 380 338 Magasins d’articles de sport® ae 26 
3,628 599,403 378 337 Magasins de disques et de bandes magnetiques 27 
4,571 1,371,469 486 425 Bijouteries ; > 28 
5,182 467,622 571 482 Magasins d’appareils et de fournitures photographiques 29 
asee5 2,011,707 214 207 Magasins de jouets et d’articles de loisir ‘ 30 
3,418 354,305 386 318 Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et de souvenirs 31 
594 1,063,610 65 55 Magasins de marchandises d‘occasion 32 
3,680 604,564 402 342 Opticiens : J 33 
3,663 195,341 358 341 Magasins de bagages et de maroquinerie 34 
2,079 266,182 205 193 Magasins d‘animaux de maison at 35 
4,757 3,003,962 865 442 Autres magasins de vente au détail7” 36 


———— 


foir notes a la fin des tableaux. 
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Table 9. Retail Chains (excluding department stores), Floor Area Accessible to the Public, by Selected Industry Classes 


and Selected Respondents, Canada, 19906 


Se ene re ee enn re ee ee ae pene 
Total 


Industry class 


Chains 


Stores 


Floor area Average 
sales per 
square metre 


sales accessible 
to the public 


Chaines Magasins Ventes Superficie Ventes 
No totales accessible moyennes par 
4 au public metre carré 
a Sa a a Tn aE aE Oa ei Tyr ss Ohi Mca. Lf)... Ss 
TOTAL 874 24,614 42,033,967 9,908,976 dae 
Food, beverage and drug group 
1 Supermarkets 45 15295 17,264,597 2,860,774 6,054 
Zz Grocery stores 38 rejyeeps) 1,991,310 401,057 5,328 
3 Bakery products stores 6 63 21,373 6,350 4,114 
4 Candy and nut stores 4 263 x 16,308 x 
5 Meat markets 5 25 x 3,479 x 
6 Other food stores! 14 114 210,061 30,866 5,274 
7 Liquor and beer stores 14 1,460 3,832,486 379,645 20,466 
8 Wine stores 5 203 40,838 9,363 7,091 
9 Pharmacies 67 798 2,444,533 406,164 7,760 
Shoe, apparel, fabric and yarn group 
10 Shoe stores 55 2,028 1,027,115 265,542 4,404 
ll Men*s clothing stores 37 1,065 1,032,944 322,988 3,452 
12 Women's clothing stores 98 3,582 1,818,934 702,168 2,933 
13 Children's clothing stores 10 279 150,260 79,248 2,064 
14 Other clothing stores, n.e.c. 82 2,224 1,886,231 949,652 aos 
15 Fabric and yarn stores 18 194 183,801 141,899 1,434 
Household furniture, appliances and furnishings 
group 
16 Household furniture stores (with appliances 23 308 1,164,587 499,218 1,993 
and furnishings) 
17 Household furniture stores (without appliances 20 145 366,283 92,804 6,562 
and furnishings) 
18 Appliance, television, radio and stereo 22 936 732,467 192,285 4,412 
stores? 
19 Floor covering stores and drapery stores 12 114 136,368 98,901 2,007 
20 Other household furnishings stores® 20 276 136,450 52,304 3,599 
General retail merchandising group 
21 General stores 11 Ze, 1,369,127 228,454 5,761 
22 Other general merchandise stores (variety and 25 1,115 2,028,818 1,103,366 Sou 
general merchandise stores) 
Other retail stores group 
23 Book and stationery stores 23 978 541,595 185,822 3,016 
24 Florist shops 5 27 9,282 3,915 3,259 
25 Paint, glass and wallpaper stores 12 155 92,314 44,331 2,436 
26 Sporting goods stores® 26 670 603,523 163,526 4,691 
Zu, Record and tape stores 12 310 225,021 47,562 4,370 
28 Jewellery stores 35 778 590,267 116,989 5,395 
29 Camera and photographic supply stores 12 383 229,637 41,290 6,511 
30 Toy and hobby stores ll 223 343,447 119,722 2,647 
=i Gift, novelty and souvenir stores 17 253 116,891 28,701 4,437 
32 Second-hand merchandise stores 7 178 60,940 79,631 834 
33 Opticians’ shops 30 471 201,258 48,018 4,953 
34 Luggage and leather goods stores 12 175 63,549 17,185 4,094 
35 Pet stores” 10 110 46,774 22,045 2,354 
36 Other retail stores” Sl 900 952,782 147,404 11,493 


ee ee eee 


See footnotes at end of tables. 
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ableau 9. 
| 


Chaines de magasins de détail (sans les 
industrielles et certains répondants, 


grands magasins), superficie accessible au public, selon certaines classes 
Canada, 19908 


edian sales Floor area 


Average sales 


Median sales 


| per square accessible per square per square 
metre to the public foot foot 
: ot Classe industrielle 
| Ventes Superficie Ventes Ventes 
@dianes par accessible moyennes par médianes par 
nétre carré au public pied carré pied carré N° 
ite taiji i Meee “Se Wl <) ic) Sab? tha ec a 
coe 106,548, 120 ee nt TOTAL 
Groupe des aliments, boissons et médicaments 
5,818 30,761,015 563 541 Supermarchés d'alimentation 1 
| 4,391 4,312,443 495 408 Epiceries 2 
i 3,674 68,280 383 342 Boulanger ies-patisseries <9 
x 175,351 x x Confiseries et magasins de noix 4 
x 37,408 x x Marchés de viandes 5 
4,884 331,896 490 454 Autres magasins d'alimentation? 6 
| 10,045 4,082,203 1,903 934 Magasins de spiritueux et de biere 7 
j 4,814 100,673 659 448 Magasins de vin 8 
6,019 4,367,350 722 560 Pharmacies? 9 
Groupe des chaussures, vétements, tissus et filés 
3,635 2,855,295 410 338 Magasins de chaussures 10 
3,047 3,472,984 321 283 Magasins de vétements pour hommes ll 
2,510 7,550,193 273 233 Magasins de vétements pour dames 12 
1,908 852,127 192 177 Magasins de vétements pour enfants ik 
2,288 10,211,307 271 213 Autres magasins de vétements, n.c.a. 14 
1,350 1,525,795 133 126 Magasins de tissus et de filés 15 
Groupe des meubles, appareils et accessoires d'ameublement 
| de maison 
1,300 5,367,932 185 121 Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 16 
et accessoires d*ameublement) 
2,110 997,890 610 196 Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 17 
ni accessoires d’ameublement) 
3,454 2,067,579 410 321 Magasins d‘appareils ménagers, de postes de télévision 18 
et de radio et d'apparsils stéréophoniques* 
1,322 1,063,452 187 123 Magasins de revétements de sol et de tentures 19 
2,766 562,410 335 257 Autres magasins d'accessoires d‘*ameublement* 20 
Groupe des magasins de marchandises diverses 
5,113 2,456,496 536 475 Magasins genéraux 21 
1,688 11,864,147 316 157 Autres magasins de marchandises diverses (bazars et we 
magasins de marchandises diverses) 
Groupe des autres magasins de détail 
2,625 1,998,091 280 244 Librairies et papeteries 23 
2,276 42,100 303 212 Fleuristes } 24 
25179 476,677 227 203 Magasins de peinture, de vitre et de papier-tenture 25 
3,989 1,758,343 436 371 Magasins d‘articles de sport® nae 26 
3,817 511,421 406 355 Magasins de disques et de bandes magnetiques 27 
4,685 1,257,949 502 436 Bijouteries ? , 28 
5,405 443,975 606 503 Magasins d’appareils et de fournitures photographiques 29 
2,662 1,287,332 246 248 Magasins de jouets et d’articles de loisir = ‘ 30 
3,529 308,615 413 328 Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie at de souvenirs Sk 
694 856,246 78 65 Magasins de marchandises d‘occasion 32 
4,174 516,326 461 388 Opticiens myn 33 
3,760 184,786 381 350 Magasins de bagages et de maroquinerie 34 
2,200 237 ,044 219 205 Magasins d* animaux de maison) 4 35 
7,460 1,584,989 1,069 694 Autres magasins de vente au detail 36 


—_ SSS eee ee 


oir notes a la fin des tableaux. 
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Table 10, Number and Sales of Retail Chain Stores (excluding department stores), by Physical Size and Sales Per Square Metre 
(Foot), by Selected Industry Classes and Selected Respondents, Canada, 19906 


a i TET ine en i ae 
Size of store in square metres (feet) - Sales per square metre (foot) 


Taille du magasin en metres (pieds) carrés - 
Ventes par metre (pied) carré 


Industry class Total Se 
Under - Moins de 100 (1,076) 100-499 (1,076-5,371) 
Under - Moins de $3,000 ($279) Under - Moins de 
No. $3,000 ($279) and over - et plus $3,000 ($279) 
$e ESE 
No. - nbre $*000 No. - nbre $'000 No. - nbre $"000 No. - nbre 
TOTAL 24,718 42,292,896 1,120 180,373 4,595 3,015,064 6,965 
Food, beverage and drug 
group 
1 Supermarkets 1,295 17,264,597 (3 225 = = = 
2 Grocery stores 2,299 1,991,310 18 Seco 383 eleg 992 563 
3 Bakery products stores 63 21,373 st 1,301 30 10,691 14 
& Candy and nut stores 263 x 22 x 230 x 4 
5 Meat markets 25 x 5 x 5 x 3 
6 Other food stores? 114 210,061 8 950 40 12,475 28 
7 Liquor and beer stores 1,460 3,832,486 11 1,503 504 1,176,890 Tal 
8 Wine stores 203 40,838 61 8,327 135 31,100 6 
9 Pharmacies@ 798 2,444,533 7 1,200 105 75,202 55 
Shoe, apparel, fabric and 
yarn group 
10 Shoe stores 2,028 7 pe Ms 154 27,872 637 278,416 616 
ll Men's clothing stcres 1,065 1,032,944 9 1,824 72 Sepecs 448 
ike Women’s clothing stores 3,582 1,818,934 186 30,919 359 141,966 2,005 
13 Children’s clothing stores 279 150,260 5 695 10 332351 210 
14 Fur stores 12 x i} x 4 x (2 
15 Other clothing stores, n.e.c. 2,224 1,886,231 112 17,874 213 103,943 745 
16 Fabric and yarn stores 194 183,801 3 572 (2 16S 44 
Household furniture, 
appliances and 
furnishings group 
17 Household furniture stores 308 1,164,587 = > al 328 56 
(with appliances and 
furnishings) 
18 Household furniture stores 145 366,283 it 33 22 13,061 40 
(without appliances and 
furnishings) 
19 Appliance, television, radio 936 732,467 50 10,832 82 47,874 313 
and stereo stores? 
20 Floor covering stores and 114 136,368 = = 3 2,082 16 
drapery stores 
21 Other household furnishings 276 136,450 28 4,421 58 16,473 105 
stores 
General retail merchandising 
group 
22 General stores 217 1,369,127 oO = = = 13 
23 Other general merchandise 1,115 2,028,818 5 479 36 51,120 99 
stores (variety and 
general merchandise 
stores) 
Other retail stores group 
24 Book and stationery stores 978 541,595 58 11,100 46 22,110 538 
25 Florist shops 27 9,282 5 872 9 3,433 11 
26 Hardware stores 92 242,428 = = i 1,464 22 
27 piece glass and wallpaper 155 92,314 1 21 6 2,389 94 
stores 
28 Sporting goods stores® 670 603,523 15 2,838 159 85,484 119 
29 Record and tape stores 310 225,021 33 6,674 55 23,881 80 
30 Jewellery stores 778 590,267 39 5,690 266 117,003 95 
31 Sar gar ile ele ai 383 229,637 38 6,606 210 Lil 5,221 35 
supply stores 
32 Toy and hobby stores 223 343,447 9 1,183 4 961 109 
33 oe novelty and souvenir 253 116,891 44 4,936 87 22,417 51 
stores 
34 psa lets merchandise 178 60,940 25 1,743 1 199 115 
stores 
35 Opticians’ shops 471 201,258 68 9,149 241 90,179 78 
36 ra and leather goods 175 63,549 34 5,124 78 30,197 24 
stores 
37 Pet stores” 110 46,774 16 3,165 4G 1,350 63 
38 Other retail stores’ 900 952,782 36 4,928 497 196,911 70 


See footnotes at end of tables. 
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| 
Tableau 10. Nombre de magasins de détail & succursales et leurs ventes (sans les grands magasins), selon la taille et les 
| ventes par metre (pied) carré, pour certaines classes industrielles et certains répondants, Canada, 19908 


Size of store in square metres (feet) - Sales per square metre (foot) 


Taille du magasin en metres (pieds) carrés - Ventes par matre (pied) carré 


Classe industrielle 


100-499 (1,076-5,371) 500 (5,382) and over - et plus 
. 
Under - Moins de $3,000 ($279) Under - Moins de $3,000 ($279) 
$3,000 ($279) and over - et plus $3,000 ($279) and over - et plus N° 
— cm emne icc (cM rrr RENT 
$"000 No. - nbre $°000 No. nbre $*000 No. - nbre $*'000 
2,832,660 7,499 9,061,261 2,375 4,046 ,837 2,164 23, 156,699 TOTAL 
| 
| Groupe des aliments, boissons 
et médicaments 
1,944 45 104,528 81 368 ,047 1,164 16,789,853 Supermarchés d’alimentation 1 
233,779 1,284 1,353,713 7 12,289 44 175,412 Epiceries 2 
4,264 8 5,118 = = = = Boulanger ies-patisseries 3 
x 7 x = = = = Confiseries et magasins de noix 4 
| x 12 x = = = = Marchés de viandes 5 
| 9,398 16 27,488 3S 4,474 19 155,277 Autres magasins d'alimentation? 6 
| 41,983 Tait 1,753,697 12 16,117 151 842,297 Magasins de spiritueux et de 7 
| biére 
i 1,017 1 394 = = = - Magasins de vin 8 
37,444 321 658 ,698 56 105,185 254 1,566,804 Pharmacies? 9 
Groupe des chaussures, vétements, 
tissus et filés 
222,443 614 488,114 5 4,251 2 6,019 Magasins de chaussures 10 
| 254,937 408 431,902 58 90,398 70 221,658 Magasins de vétements pour hommes 11 
| 808,164 942 729,266 74 66,458 16 42,161 Magasins de vétements pour dames 12 
92,053 “Hil 30,934 22 19,560 1 3,787 Magasins de vétements pour enfantsl3 
x 5 x S = = = Magasins de fourrures 14 
301,562 565 514,417 550 693,718 39 254,716 Autres magasins de vétements, 15 
n.c.a. 
22,319 1 858 144 158,889 = > Magasins de tissus et de filés 16 
Groupe des meubles, appareils 
et accessoires d'ameublement 
| de maison 
! 28,702 13 11,521 192 413,734 46 710,303 Magasins de meubles de maison 17 


(avec appareils ménagers et 
{ accessoires d‘*ameublement) 
| 20,308 al 138,280 47 78,646 4 115,954 Magasins de meubles de maison 18 
(sans appareils m@nagers ni 
| accessoires d’ameublement) 
97,492 431 417,696 33 45,159 27 113,415 Magasins d’appareils ménagers, 19 
de postes de télévision et 

de radio et d‘appareils 


stéréophoniques* 

10,974 10 7,502 77 95,016 6 20,793 Magasins de revétements de sol 20 
et de tentures 

39,560 61 45,324 22 24,024 2 6,649 Autres magasins d'accessoires 21 
d’ ameublement¢ 


Groupe des magasins de 
marchandises diverses 
7,790 96 183,891 49 120,616 59 1,056,830 Magasins généraux 22 
53,283 73 153,664 723 1,198,450 179 571,822 Autres magasins de marchandises 23 
diverses (bazars et magasins 
de marchandises diverses) 


Groupe des autres magasins de 


détail 
193,951 318 259,316 12 22,968 6 32,150 Librairies et papeteries 24 
3,856 1 571 1 549 = = Fleuristes : 25 
11,443 5 8,044 62 214,925 2 6,551 Quincailleries— ’ 26 
45,831 43 33,560 ll 10,513 < = Magasins de peinture, de vitre 27 
‘ et de papier-tenture 
4 56,322 307 286,467 46 87,317 24 85,094 Magasins d'’articles de sport® 28 
26,405 135 122,109 2 3,580 5 42,372 Magasins de disques et de 29 
i bandes magnétiques 
42,013 365 355,604 4 7 664 9 62,294 pescu ern ee a pa? ty 
1 354 = = Magasins d‘appareils @ le 
cece fs hear fournitures photographiques 
36,507 65 40,227 19 89,532 17 175,038 Magasins de jouets et d’articles 32 
4 : de loisir ; 
2 1,684 1 10,002 Magasins de cadeaux, d'articles 33 
phd - ait : ; de fantaisie et de souvenirs 
35 36,623 = = Magasins de marchandises 34 
20,281 2 2,094 , repaint 
- - = = Opticiens 35 
24,982 84 76,948 : ; 
1 610 = = Magasins de bagages et de 3 
6,823 38 20,794 Se gearar is 
5 6,830 = = Magasins d’animaux de maison 37 
=o pat a a 48,657 17 89,448 Autres mogasins de vente au 38 
détail 


| 22,579 261 590,259 19 
| 


Voir notes a la fin des tableaux. 
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Table 11. Retail Chains (excluding department stores), by Selected Industry Classes, Canada, 1989 and 1990 
Tableau 11. Chaines de magasins ae détail (sans les grands magasins), selon certaines classes industrielles, Canada, 1989 et 1990 
Percentage change 
1990/1989 
Industry class eis ton 
Variation en 
pourcentage 


1990/1989 


Classe industrielle 


8 ee ee 


Supermarkets and grocery stores - Supermarchés 
d’alimentation et épiceries: 


Chains - Chaines No. - nbre 94 94 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Ue = 4,490 4,407 
Sales - Total - Ventes $'000 20,655,286 21,416,101 +507 
All other food stores!- Tous les autres magasins 
d'alimentation? 
Chains - Chaines No. - nbre 33 36 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Md KS 626 654 
Sales - Total - Ventes $°000 369,359 412,962 +11.8 
Liquor and beer stores - Magasins de 
spiritueux et de biére: 
Chains - Chaines No. - nbre 14 14 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) tg ha 2,224 2,239 
Sales - Total - Ventes $°000 5,865,5llr 5,940,023 Fs Bs 
Pharmacies@: 
Chains - Chaines No. - nbre 82 80 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) td We 988 1,009 
Sales - Total - Ventes $°000 2,523,364 2,616,857 £357 
Shoe stores - Magasins de chaussures : 
Chains - Chaines No. - nbre 58 62 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Mg i 2,603 2,560 
Sales - Total - Ventes $°000 1,148,444 1,130,588 ==G 
Men’s clothing stores - Magasins de vétements 
pour hommes: 
Chains - Chaines No. - nbre 40 45 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) bi * 1,161 1,233 
Sales - Total - Ventes $°000 1,086,620 1,119,062 +3.0 
Women’s clothing stores - Magasins de vétements 
pour dames: 
Chains - Chaines No. - nbre 119r 120 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) = od 5,018r 5,086 
Sales - Total - Ventes $°000 2,448,280r 2,419,002 Bhsr2 
Other clothing stores, n.e.c. - Autres magasins 
de vétements, n.c.a. 
Chains - Chaines No. - nbre 90 90 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) SY SS 2,505 2,687 
Sales - Total - Ventes $°000 1,907,826 2,075,961 +8.8 
Furniture stores (with appliances and 
furnishings) - Magasins de meubles 
(avec appareils ménagers et 
accessoires d*ameublement): 
Chains - Chaines No. - nbre 23 26 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Md hs 333 354 
Sales - Total - Ventes $°000 1,180,405 1,239,177 +5.0 
Furniture stores (without appliances and 
furnishings) - Magasins de meubles 
(sans appareils ménagers ni 
accessoires d‘ameublement): 
Chains - Chaines No. - nbre 26 26 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) " = 263 208 
Sales - Total - Ventes $°000 432,240 431,912 =OoL 


See footnotes at end of tables. 


Voir notes a la fin des tableaux. 
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‘Table 11. Retail Chains (excluding department Stores), by Selected Industry Classes, Canada, 1989 and 1990 = Concluded 


‘Tableau 11. chaines_e magasins de détail (sans les grands magasins), selon certaines classes industrielles, Canada, 1989 et 
Stan 

a ue ee SS eee ee eee 
| Industry class a tearat set sions 


1989 1990 


Classe industrielle Variation en 


pourcentage 
1990/1989 


“Service stations and garages - Stations- 
service et garages: 


Chains - Chaines No. - nbre 59 64 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) " rs 4,143 4,750 
‘Sales - Total - Ventes $°000 4,878,033 SPY yy ey § +18.4 


General stores - Magasins généraux: 


Chains - Chaines No. - nbre 12 13 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) x 235 243 
Sales - Total - Ventes $*000 1,559,335 2,028,989 +30.1 


i 
| 


Other general merchandise stores - 
Autres magasins de marchandises 


diverses: 
Chains - Chaines No. - nbre 28 28 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) “ ig 2,491 2,962 
Sales - Total - Ventes $°000 3,456,097 3,352,594 =35'..0 


Book and stationery stores - Librairies 
et papeteries: 


Chains - Chaines No. - nbre 27 29 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) id i) 1,071 1,178 


Sales - Total - Ventes $°000 539,338 597,995 +10.9 


Jewellery stores - Bijouteries: 


Chains - Chaines No. - nbre 37 41 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) gx Md 904 975 


‘Sales - Total - Ventes $*000 632,811 639,990 +1.1 


Table 12. Retail Chains (excluding department stores), by Type of Operation, 1989 and 1996 
Tableau 12. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), selon le genre d’exploitation, 1989 et 1990 


Stores Sales 
Type of operation Chains (max imum) 
Genre d‘exploitation Chaines Magasins Ventes 
| (max imum) 

No. - nbre % No. - nbre % $°000 7 

1989: 
Local - Locales 241 AY) 1,468 3.9 ¥,917,313 3.5r 
Provincial - Provinciales 484 43.1r 10,118 26.9r 21,614,374r 39.0r 
National - Nationales 397r 35.4r 25,966r 69.1 31,873 ,681r 57.5r 
Total 1,122r 100.0 37,550r 100.0 55 ,405,367r 100.0 
1990: 
Local - Locales 234 20.3 1,408 3.6 1,738,610 3.0 
Provincial - Provinciales 522 45.3 10,214 26.0 19,991,344 34.3 
National - Nationales 396 34.4 27,647 70.4 36,496,629 62.7 
Total 1, 152 166.0 39,269 100.0 58,226,583 100.0 
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Table 13. Retail Chain Stores (excluding department stores), by Selected Localities, 1989 and 1990 
Tableau 13. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), selon certaines agglomerations, 1989 et 1990 


eee ee ee ee eee 


Change 
Stores - Magasins Sales - Ventes in sales 
maximum 1990/1989 
Variation 
1989 1990 1989 1990 des ventes 
1990/1989 
ee in eae aa ars ee ES Tero i yea a ee 
CANADA 37,550r 39,269 55 ,405,367r 58,226,583 +5.1 
Census metropolitan areas! - Régions métropolitaines 25,01lr 26,025 38,920,967r 41,117,981 +5.6 
de recensement? 
Calgary, Alta. - Alb. oo 5t 1,468 2,446,403r 2,705,623 +10.6 
Chicoutimi-Jonquiére, Qué. 180 189 171,740r 177,763 +3.5 
Edmonton, Alta. - Alb. 1,701r 1,693 2,681 ,496r 2,740,091 tone 
Halifax, N.S. - N.-E. 598r 623 890,128r 918,555 eSre 
Hamilton, Ont. 978r 1,084 1,614,456r 1,617,137 sORZ 
Kitchener, Ont. 630r 644 983,228r 1,029,587 +4.7 
London, Ont. 792r 797 918,778r 985,213 tiie 
Montréal, Qué. 3,980 4,033 SSO 5,210,281 +1.4 
Oshawa, Ont. 281r 303 563,813r 602,885 +6.9 
Ottawa-Hull, Ont., Qué. 1,471r iW ALy7/70 1,902,318r 2,030,528 +6.7 
Québec, Que. 967 1,020 1,248 ,484r 1,365,480 +9.4 
Regina, Sask. 385 399 593 ,946r 612,468 +3.1 
Saint John, N.B. - N.-B. 190r 202 244,707r 257,402 +5.2 
Saskatoon, Sask. 353 393 568 ,846r 592,668 +4.2 
St. Catharines-Niagara, Ont. 608 614 759,905 794,250 +4.5 
St. John's, Nfld. - T.-N. 258r 271 462,218r 484,274 +4.8 
Sudbury, Ont. 245r 260 331,524r 355,962 +7.4 
Thunder Bay, Ont. 214r 216 356 ,502r 362,475 alse? 
Toronto, Ont. 5,606r 5,835 9,639 ,497r 10,237,320 +6.2 
Trois-Rivieres, Qué. 134 146 154,792r 178,197 +15.1 
Vancouver, B.C. - C.-B. 2,148r 2,265 4,267,104r 4,754,664 411.4 
Victoria, B.G. > C.-Be 363 409 543,542r 597,502 +959 
Windsor, Ont. 433r 443 626 ,366r 635,802 +1.5 
Winnipeg, Man. 1,101r 1,141 1,813,407r 1,871,854 +3.2 
Census agglomerations! - Agqglomérations de 5 ,860r 6,193 7,9967,690r 8,110,335 +2.0 
recensement! 
Population, 25,000 and over - et plus 4,935r 5,218 6,488,171r 6,687,391 +3.1 
Baie Comeau, Qué. 28 27 41,600r 38 ,364 -7.8 
Barrie, Ont. 200r 211 268 ,487r 281,848 +5.0 
Belleville, Ont. 119r 120 148 ,049r 148 ,883 +0.6 
Brantford, Ont. 214 207 247 ,324r 227,727 =Vioe) 
Brockville, Ont. 68r 75 74,280r 78,419 +5.6 
Charlottetown, P.E.I. - £.-P.-E 59 66 84,430 96,074 +13.8 
Chatham, Ont. 125r 125 149,160r 144 ,694 -3.0 
Chilliwack, B.C. - C.-B. 67 65 117,245r 126,048 +7.5 
Cornerbrook, Nfld. - T.-N. 57 69 78,348 79,558 eal abs 
Cornwall, Ont. 112r eS 133 ,987r 139,789 +4.3 
Courtenay, B.C. - C.-B. 4G 45 84 ,466r 91,926 +8.8 
Drummondville, Que. 76 85 85,094r 84,249 aa) 
Fredericton, N.B. - N.-B. 98 122 126,742 133,873 +5.6 
Granby, Qué. 73 72 90 ,614r 78,497 -13.4 
Guelph, Ont. 192r 192 268,327r 282,799 +5.4 
Joliette, Qué. 46 65 41,174r 45,728 +11.1 
Kamloops, B.C. - C.-B. 144 150 217,610r 237,940 +9.3 
Kelowna, B.C. - C.-B. 128 134 231,117r 283,713 +22.8 
Kingston, Ont. 2469r 271 327 ,944r 353,672 +7.8 
Medicine Hat, Alta. - Alb. 87 92 124,368r 116,089 -6.7 
Midland, Ont. 67r 66 73,078r 75,591 +3.4 
Moncton, N.B. - N.-B. 223 240 336,367 342,861 +1.9 
Moose Jaw, Sask. 75 72 81,592 81,222 -0.5 
Nanaimo, B.C. - C.-B. 143 148 172,262r 193,117 +1 2e) 
New Glasgow, N.S. - N.-E. 80 88 118,044 123,280 +G4..4 
North Bay, Ont. 143r 142 175,398r 177,969 +1.5 
Orillia, Ont. 78r 84 124,384r 126,595 +1.8 
Owen Sound, Ont. 91r 92 108,025r 112,202 +3.9 
Peterborough, Ont. 173r 176 248 ,947r 250,879 +0.8 
Prince Albert, Sask. 89 SZ 117,985r 122,170 $3555 
Prince George, B.C. - C.-B. 117 124 217,172r 231,945 +6.8 
Rimouski, Qué. 73 84 79,131r 88,111 elt S 
Rouyn, Qué. 40 35 28 ,642r 27,950 -2.4 
Saint-Hyacinthe, Qué. 60 66 62,032r 57,679 =Tokt 
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué. 83 87 95,446r 102,769 SULOTE 
Saint-Jéréme, Que. 89 89 91,137r 90,778 -0.4 
Salaberry-de-Valleyfield, Qué. 52 55 37,550r 47,451 +26.4 
Sarnia, Ont. 189r 197 258 ,353r 249,093 -3.6 
Sault Ste. Marie, Ont. 146r 159 201,972r 198,267 =P TEC} 
Sept-fles, Qué. 34 37 59,141r 54,233 -8.3 
Shawinigan, Qué. 70 70 73 ,665r 63,369 -14.0 
Sherbrooke, Qué. 197 210 202,324r 201,731 -0.3 
Sorel, Qué. 56 67 53,09lr 52,706 = Ore 
Stratford, Ont. 51 66 74,990 82,318 +9.8 
Sydney, N.S. - N.-E. 114 118 191,382 192,100 +0.4 
Thetford Mines, Qué. 31 33 45,602r 40,796 =10°.5 
Based on the 1981 Census designations. - D’apres les définitions du racensement de 1981. 
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Table 13. Retail Chain Stores (excluding department stores), b i 
4 S d y Selected Localities, 1989 and 1990 - cont 
Tableau 13. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), selon certaines agglomérations, 1989 et 1990 - suite 


nt 


& Change 
Stores ~ Magasins Sales - Ventes in sales 
maximum 1990/1989 
Variation 
1989 1990 1989 1990 des ventes 
1990/1989 
eee 
Census agglomerations: - Continued - Agglomérations Po ie idee z 
de recensement! - suite 
Population, 25,000 and over - Concluded - Population, 
25,000 et plus - fin 
fieuro, N2S. - N.-E. 74 F 
Vernon, B.C. - C.-B. 67 6 85, 309r 93,600 ive 
Victoriaville, Qué. ‘ yece haps 
> 42 65 46,068r 43,863 -4.8 
Population, 10,000 - 24,999 925r 975 1,459,519r 1,922,944 “2.5 
Asbestos, Que. 5 4 3,949r 3,430 siete at 
Bathurst, N.B. - N.-B. 63 64 71,081 67,672 -4.8 
Campbellton, N.B. - N.-B. 31 31 43,130 45,978 +6.6 
Carbonear, Nfld. - T.-N. 28 29 47,3146 36,456 -22.9 
Cobourg, Ont. 27 38 42,906 53,400 +24.5 
eee, 2us. 11 18 13,301r 15,065 +13.3 
Edmundston, N.B. - N.-B. 41 44 39,279 39,429 +0.4 
Fergus, Ont. 15 16 39,623 42,492 +7.2 
Flin Flon, Man. 9 8 12,478 12,158 2.6 
Grand Falls, Nfld. - T.-N. 29 30 52,888 43,984 -16.8 
Haileybury, Ont. 27 26 25,774 24,880 S15 
Hawkesbury, Ont. 30 35 43,797r 44,535 +1.7 
Kenora, Ont. 2l1r 23 69,198r 64,154 -7.3 
Kentville, N.S. - N.-E. 39 48 64,427 67,821 +5.3 
La Tuque, Que. 16 15 14,386r 10,915 -24.1 
Labrador City, Nfld. - T.-N. 16 15 26,656 24,764 = Ae | 
Lachute, Qué. 20 22 18,109r 17,507 Esco) 
Leamington, Ont. 27 29 50,964 45,312 oo Lisl 
Lindsay, Ont. 33 34 79,137 79,893 +1.0 
Magog, Qué. 19 18 16,581r 12,716 -23.5 
North Battleford, Sask. 30 32 68,581 67 ,888 =15'0 
Oromocto, N.B. - N.-B. 15 16 24,105 25,232 +4.7 
Pembroke, Ont. 50 52 84,914 77,536 -8.7 
Petawawa, Ont. 6 12 16,792 18,980 +£13.0 
Portage La Prairie, Man. 34 28 30,110r 30,552 41.5 
Powell River, B.C. - C.-B. 18 19 46,523 44,149 =S ii 
Prince Rupert, B.C. - C.-B. 23 20 44,756 49,281 +10.1 
Rivigre-du-Loup, Qué. 35 34 35,358r 38,161 +7.9 
Saint-Georges, Qué. 25 26 26,253r 27,089 +3.2 
Smiths Falls, Ont. 24 27 48,508 50,407 +3.9 
Summerside, P.E.I. - £.-P.-E. 29 29 39,088 37,873 =3's1 
Swift Current, Sask. 42 47 67,632 61,536 -9.0 
Thompson, Man. 17 19 59,608 53,981 -9.4 
inert, B.C. - C.-B. 28 29 41,508r 39,121 -5.8 
Val-D'Or, Qué. 42 38 50,805r 48 ,597 -4.3 
Other selected localities - Certaines 2,320r 2,412 3,491,111r 3,577,580 +2.5 
autres localités 
Alma, Qué. 36 38 20 ,698r 20,881 +0.9 
Amherst, N.S. - N.-E. 20 25 36,543 40,878 +11.9 
Amherstburg, Ont. 16 15 25,348 24,052 =5.1 
Amos, Qué. 19 17 14,975r 13,731 -8.3 
Antigonish, N.S. - N.-E. 18 20 30,843 31,299 41.5 
Arnprior, Ont. 13 14 31,680 29,221 =7.8 
Aylmer, Ont. 6 u 7,442 9,173 tae Ss 
Bay Roberts, Nfld. - T.-N. 15 15 29,291 26 ,660 -9.0 
Beauharnois, Qué. 6 Ss 2,857r 2,533 =e 5 
Beaupré, Qué. 2 2 x x x 
Blairmore, Alta. - Alb. 3 4 3,775 4,685 +24.1 
Bracebridge, Ont. 16 17 25,299 27,241 +7.7 
Bradford, Ont. 9 12 7.5 17,735 +51.4 
Brandon, Man. 94 100 119,353 125,194 +49 
Bridgewater, N.S. - N.-E. 45 45 59,384 64,137 +8.0 
Brooks, Alta. - Alb. 13 14 25,790 27,717 +75 
Camrose, Alta. - Alb. 22 21 33,286r 37,483 +12.6 
Cap-Aux-Meules, Qué. 2 2 x As a 
Caraquet, N.B. - N.-B. 9 9 11,561 10,808 76.5 
Carleton Place, Ont. 15 15 13,067 Zp oke =5.7 
Castlegar, B.C. - C.-B. 8 9 23,041 22,535 “2.2 
Chibougamau, Qué. 8 7 9,409r 9054 =3.6 
Collingwood, Ont. 29 29 55,209 58,131 +5.3 
Cowansville, Qué. 15 16 11,418r bis paeit 
Cranbrook, B.C. - C.-B. 42 47 63,784 78139 ae 
Dalhousie, N.B. - N.-B. 12 1l 15,141 14,106 -6.8 
Dauphin, Man. 19 19 33,442 29,658 -lles 
Dawson Creek, B.C. - C.-B. 30 34 34 499 shes page 
, 
Deep River, Ont. 6 5 4,685 4,695 +0.2 
? -51.0 
Donnacona, Qué. 5 & 5,479r od do x 
Drumheller, Alta. - Alb 8 6 at heey gest 
: : 12 39,100 38,192 “2.3 


Dryden, Ont. 13 


Based on the 1981 Census designations. - D‘apreés les definitions du recensement de 1981. 


, tail a , 1990 
Retail chain ang department stores, 1280 21 Mapasins de Sta aigis Conese a eo2I0 aucetlcdve 
Statistics Canada - Cat. No. 63-210 


Table 13. Retail Chain Stores (excluding department stores), by Selected Localities, 1989 and 1990 - Concluded 
Tableau 13. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), selon certaines agglomerations, 1989 et 1990 - fin 


a 
Change 


Stores - Magasins Sales - Ventes in sales 
maximum 1990/1989 
Variation 
1989 1990 1989 1990 des ventes 
1990/1989 
ee ee eee eee ee ————— eee 
No. - nbre $°000 ve 
Other selected localities - Concluded - Certaines 
autres localités - fin 
Duncan, B.C. - C.-B. 29 30 86,495 82,404 =4.57, 
Dunnville, Ont. 11 11 20,466 20,105 -1.8 
East Broughton, Qué. 1 1 x x x 
Elliot Lake, Ont. 23r Zl 21,478r 19,564 =8.9 
Espanola, Ont. 11 10 20,985 20,930 -0.3 
Estevan, Sask. 20 18 22,682 17,826 -21.4 
Forestville, Que. 10 10 12,012r 11,979 -0.3 
Fort Erie, Ont. 22 22 24,449 23,250 -4.9 
Fort Frances, Ont. 16 16 34,667 37,082 +7.0 
Fort McMurray, Alta. - Alb. 55 52 92,936 95,675 oar) 
Fontastewonn,) B.Ge - C.-Be 22 2): 52,252 54,403 +4.1 
Gananoque, Ont. ip t 12 20,423 21,275 +4.2 
Gaspé, Qué. 26 29 27 ,389r 30,040 +9.7 
Goderich, Ont. 23 23 35,023 35,070 +0.1 
Grande Prairie, Alta. - Alb. 43 52 97,578 104,855 +7.5 
Gravenhurst, Ont. 8 10 11,909 17,963 +50.8 
Hanover, Ont. ity 18 21,442 22,242 tae 
Hearst, Ont. 7 7 9,598 10,169 +5.9 
Hébertville, Qué. 1 Z x x x 
Hinton, Alta. - Alb. 8 ie 11,727 14,189 Al At) 
Huntsville, Ont. clr 20 38 ,649r 38,877 +0.6 
Ingersoll, Ont. 12 14 24,797 27,538 eS 
Iroquois Falls, Ont. 4 4 7,224 7,182 -0.6 
Kapuskasing, Ont. 18 18 29,377 235,051 VALS 
Kimber lay, Be Cees Gan Be 6 4 11,120 9,936 -10.6 
Kingsville, Ont. 9 9 21,789 22,361 +2.6 
Kirkland Lake, Ont. 19 22 24,563 23,134 -5.8 
La Malbaie, Que. 8 8 8,085r 7,011 = Se 
Leduc, Alta. WAT Be 20 23 37,022 42,282 +14.2 
ees aye - Alb. 182r 188 196,215r 213,413 +8.8 
i fy 3 3 3,515 3,611 ORL 
Listowel, Ont. 14 14 23,222 23,618 TA St/ 
Lloydminster, Alta. - Alb. 30 32 34,306r 37,885 +10.4 
Matane, Que. 21 24 22,795r 27,669 +21.4 
Melfort, Sask. , 1l 1l 10,835 10,952 +1.1 
Melville, Sask. 8 7 10,340 9,693 =6.3 
Merritt, B.C. - C.-B. atat 12 21,485 24,020 +11.8 
Milton, Ont. 43 4G 63,747 66,578 ana 
Mont-Joli, Qué. ll 12 13,001r 13,506 $3.9 
Hontmagny, Qué. 16 18 15,363r 14,660 Sane 
Nelson, B.C. - C.-B. 17 19 42,343r 42,937 +1.4 
Newcastle, N.B. - N.-B. 13 13 36,602 34,945 455 
Newcastle, Ont. 8 10 10,698 13,611 +27.2 
Orangeville, Ont. 32 32 65,209 69,207 nya] 
Parry Sound, Ont. 19 19 39,695 39,839 +0.4 
eee BaGesoGe. 49 50 60,999r 67,154 +10.1 
F A 
Pierreville, Qué. 5 A wots aa al 
Port Elgin, Ont. 13 
eon : oO ae | ae ane 
Portneuf, Qué. 1 1 p x ‘ x x 
Quesnel, B.C. - C.-B. 26 = 
Red Deer, Alta. - Alb. 145r ee pain aces bse 
Renfrew, Ont. 20 21 26,108 21,061 =19-3 
Rock Island, Qué. 1 2 ; x ; x x 
Selkirk, Man. 1 
Simcoe, Ont. x = Paice Pais ae 
Spruce Grove, Alta. - Alb. 21 22 61,751 42,866 ap 
St. Thomas, Ont. 69 71 95,422 102,025 re 
Ste-Adéle, Qué. 9 8 8,067r 8,550 ree 
Ste-Agathe-des-Monts, Qué. 8 1l 7,759r 9,917 ee 
Ste-Anne-des-Monts, Qué. 8 9 10,356r 11,793 ea 
Strathroy, Ont. 20 16 41,450 40, 77 oa 
Sturgeon Falls, Ont. 10 10 Ree ae =2.8 
Taber, Alta. - Alb. 11 11 15,968 177720 1.8 
Tilsonburg, Ont. 43r 38 48,475 ee ie 
Timmins, Ont. 71r 77 94, 262r 78,787 16.4 
Twillingate, Nfld. - T.-N. 7 7 es! ee sree 
Wallaceburg, Ont. 19 22 29,962 pees ee 
Wetaskiwin, Alta. - Alb. 20 20 38,727 ee e' 
Weyburn, Sask. 20 21 oo eee nao; 8 
Whitehorse, Yukon 9 Hah 27,110 ieee Be 
Williams Lake, B.C. - C.-B. 20 20 : pees Soae 
Wccde tock nat. Be 68,450 65,341 -4.5 
Yarmouth, N.S. - N.-E. 36 a Ae pees ote 
ee er 51,959 55,832 +7.5 
48 58 46,938r 49,745 +6.0 
All other - Toutes les autres 4,359r 4,639 5,045 ,606r 5,420,693 +7.4 
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Supermarket and Grocery Chains Chaines de supermarchés 
d’alimentation et d’épiceries 


Table 14, Historical Statistics on Supermarket and Grocery Chains, Canada, 1975-1990 


Tableau 14. 


Chains Stores 


Statistiques historiques sur les chaines de supermarchés et d'épiceries, Canada, 1975-1990 


ee 


Sales Salaries Accounts Inventory at 
| ; and outstanding year end for 
‘Year Magasins Ventes wages at year end stores and 

; . warehouses 

Annee Chaines Average Total Average 
value per store Rémuné- Créances Stocks a 
Maximum ration actives a la fin de 
Moyenne Valeur Moyenne la fin de l*année pour 
totale par l'année magasins et 
magasin entrepots 

No. - nbre $°000 
11975 81 3,101 3,301 7,087,397 2,286 764,525 14,521 370,786 
1976 78 3,063 3,314 7,622,375 2,489 855 ,868 19,229 412,693 
1977 75 3,210 3,423 8,653,707 2,696 1,010,409 15,527 479,555 
1978 76 3,299 3,441 9,727,326 2,949 1,130,142 20,358 544,634 
979 78 3,438 3,584 10,983,004 3,195 1,314,214 21,394 635,191 
1980 80 3,591 3,779 12,081,790 3,364 1,449,444 22,679 702,441 
/1981 81 3,839 4,081 13,369,400 3,483 AG 784,825 
(1982 86 3,921 4,149 14,500,556 3,698 we 825,791 
1983 97 3,994 4,148 15,078,511 3,775 1,774,029 899 ,394 
(1984 110 4,151 4,329 15,852,408 3,819 1,853,112 902,626 
(1985 117 4,301 4,578 17,030,396 3,960 1,948,234 z 1,019,220 
(1986 112 4,207 4,428 18,185,000 4,323 2,121,516 ae 1,012,557 
1987 113 4,249 4,428 19,177,565 4,513 2,189,013 B 1,080,067 
1988 103 4,298 4,450 19,899,935 4,630 2,414,835 2 1,051,246 
1989 94 4,298 4,490 20,655,286 4,806 2,426,265 3 1,141,807 
/1990 94 4,202 4,407 21,416,101 5,097 2,509,039 te 1,230,408 
— ee _____rrrrrrnnEannnnnnEEn 
Supermarket and Grocery Chains Chaines de supermarchés d‘alimentation et 


¢ Sales of supermarket and grocery chains 
totalled $21.4 billion in 1990, up 3.7% over 
the 1989 level of $20.7 billion. 


d*épiceries 


® Les 
d'épiceries 


liards $ en 1990, 


ventes des 


chaitnes de 
se sont chiffrées 
soit une 


a 2154 


hausse de 


supermarchés et 
mil- 
ESHA 


_ @ The number of chain organizations remained 
the same at 94 while the maximum number of 
stores decreased to 4,407. 

_ @ Average sales per store increased to $5.1 
million from $4.8 million in 1989. 

| 

_ @ All provinces reported higher sales compared 

| with the previous year, except for Quebec, 
(-6.02). Significant percentage increases 
were reported in Prince Edward Island 
(15.1%) and in British Columbia (11.27). 
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comparativement au niveau de 20,7 milliards 


$ atteint en 1989. 


succursales a 
le nombre 
diminué 


Le nombre de magasins 4 
demeuré inchangé a 94, alors que 
maximal de magasins exploités a 
pour atteindre ¢ 407. 


par magasin a 
millions $ en 


Le chiffre moyen des ventes 
augmenté pour passer de 4,8 
1989 a 5,1 millions $ en 1990. 


Toutes les provinces ont signalé des augmen- 
tations dans le volume des ventes par rap- 
port a l'année précédente, a l'exception du 
Québec (-6,0%). Les augmentations, les plus 
importantes furent enregistrées 4a 1l'Ile-du- 
Prince-Edouard (15,17) et en Colombie- 
Britannique (11,22). 
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Table 15. Supermarket and Grocery Chains, Canada, by Province, 1989 and 1990 
Tableau 15. Chaines de supermarchés et d'épiceries, Canada, par province, 1989 et 1990 
Percentage change 
1990/1989 
Province 1989 1990 meer 
Variation en 
pourcentage 
1990/1989 


NN $$ 


Canada 

Chains! - Chaines! No. = nbre 94 94 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) us us 4,490 4,407 

SALES - TOTAL - VENTES §'000 20,655,286 21,416,101 +3.7 


Newfoundland - Terre-Neuve: 


Chains - Chaines No. - nbre 9 8 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) sie rs 81 76 
Sales - Total - Ventes $°000 355,685 369,218 +3.8 


Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard: 


Chains - Chaines No. - nbre 5 4 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) bi yg 20 22 

Sales - Total - Ventes $°000 62,546 72,011 eaulyoal 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse: 

Chains - Chaines No. - nbre 10 10 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) He Y 204 198 

Sales - Total - Ventes $°000 931,373 981,891 +5.4 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick: 

Chains - Chaines No. - nbre 7 6 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 2 rs 88 8&4 

Sales - Total - Ventes $"000 465,757 480,752 +3.2 
Québec: 

Chains - Chaines No. - nbre 14 15 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) ad Md 379 345 

Sales - Total - Ventes $°000 2,587,920 2,431,453 -6.0 
Ontario: 

Chains - Chaines No. - nbre 49 47 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) Md Mg 2,452 2,440 

Sales - Total - Ventes $"000 8,689,365 8,981,153 +3.4 
Manitoba: 

Chains - Chaines No. - nbre 7 7 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) “ bd 155 153 

Sales - Total - Ventas $°000 1,099,603 1,145,155 +4.1 
Saskatchewan: 

Chains - Chaines No. - nbre 8 8 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) = by 134 133 

Sales - Total - Ventes $°000 739,305 757,627 2015 
Alberta: 

Chains - Chaines No. - nbre 15 16 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 2 Cd 508 485 

Sales - Total - Ventes $°000 2,528,428 2,642,068 +4.5 
British Columbia - Colombie-Britannique: 

Chains - Chaines No. - nbre 15 17 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) be ve 469 471 

Sales - Total - Ventes $°000 3,195,304 3,554,772 +11.2 


Yukon and Northwest Territories - 
Yukon et Territoires du Nord-OQuest: 


Chains - Chaines No. - nbre = = 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ~ = = 
Sales - Total - Ventes $°000 S = = 


The aggregate of the number of chains by province does not add to the Canada total since many chains operate in more than one 
province and are counted once only at the Canada level. 


La somme des chaines par province ne correspond pas au total du Canada du fait qu’un grand nombre d‘entre elles oparent dans 
plus d‘une province mais ne sont comptées qu’une fois au niveau national. 


sss SSS 
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Table 16, Supermarket and Grocery Chains, by Number of Stores Operated, Canada, 1989 and 1990 


‘Tableau 16. Chaines de supermarchés et d'épiceries, selon le nombre de magasins exploités, Canada, 1989 et 1990 


Number of stores operated Chains 


| Stores (maximum) Sales 
Nombre de magasins exploités Chaines Magasins (maximum) Varies 
a a a ie ea 
| No. - nbre Z No. - nbre Z. $* } 
1989: a) ‘ 
Go seo wstores = magasins 50 53.2 307 6.8 1,609,740 Tae 
10 - 49 stores - magasins 26 27.7 512 11.4 1,965,680 9.5 
50 - 99 stores - magasins 8 8.5 5e7 11.7 6,005,834 29.1 
100 - 249 stores - magasins 6 6.4 844 18.8 5,719,021 Cet 
250 stores and over - magasins et plus 4 4.3 2,300 Bie 5,355,011 oaeo 
Total 94 100.0 4,990 100.0 20,655,286 100.0 
1990: 
q - 9 stores - magasins 50 53.2 300 6.8 1,536,354 a ie 
10 - 49 stores - magasins 26 27.7 470 10.7 2,385,662 1B a 
50 - 99 stores - magasins 8 8.5 529 12.0 6,190,865 28.9 
_ 100 - 249 stores - magasins 6 6.4 868 19:7 7,222,105 SSat 
| 250 stores and over - magasins et plus 4 4.3 2,240 50.8 4,081,116 T9<1 
Total 94 100.0 4,407 100.0 21,916,101 160.0 
‘Table 17. Supermarket and Grocery Chains, by Annual Sales Volume, Canada, 1989 and 1990 
‘Tableau 17. Chaines de supermarchés et d'épiceries, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1989 et 1990 
Annual sales volume Chains Stores (maximum) Sales 
Volume annuel des ventes Chaines Magasins (maximum) Ventes 
No. - nbre % No. - nbre Z $°000 Z 
(1989: 
‘Under - Moins de $20,000,000 36 38.3 315 7.0 279,602 1.4 
$ 20,000,000 - $ 39,999,999 19 cone 177 3.9 591,532 2.9 
\ 40,000,000 - 199,999,999 20 21.3 658 14.7 1,324,378 6.4 
' 200,000,000 - 699,999,999 ll ua SATA 2,349 52.3 4,710,925 22.8 
| 700,000,000 and over - et plus 8 8.5 991 Cook 13,748,848 66.6 
‘Total 94 100.0 4,490 100.0 20,655 , 286 100.9 
1990: 
‘Under - Moins de $20,000,000 38 40.4 296 6.7 268,228 iS 
-$ 20,000,000 - $ 39,999,999 16 17.0 166 3.8 491,415 265 
40,000,000 - 199,999,999 21 Cees 642 14.6 1,568,336 veo 
200,000,000 - 699,999,999 9 9.6 1,677 38.1 3,312,775 15.5 
| 700,000,000 and over - et plus 10 10.6 1,626 36.9 15,775,348 Ter 
‘Total 94 100.0 4,407 100.0 21,416,101 160.0 
‘Table 18. Chain Supermarkets and Grocery Stores, by Annual Sales Volume, Canada, 1989 and 1990 
Tableau 18, Succursales des chaines de supermarchés et d'épiceries, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1989 et 1990 
Annual sales volume Stores (maximum) Sales 
Volume annuel des ventes Magasins (maximum) Ventes 
eee 
| No. - nbre % $°000 Ki 
(1989: 
| 1.0 
‘Under - Moins de $400,000 755 16.8 198 ,607 : 
‘$ 400,000 - $ 999,999 1,711 38.1 1,080,444 0 
1,000,000 - 4,999,999 805 17.9 1,840,016 : 
= 286 6.4 1,855,504 9.0 
5,000,000 7,999,999 9/931 tert 
| 8,000,000 - 11,999,999 331 7.4 ae Abe 
12,000,000 and over - et plus 602 13.4 12,360, 2 
Total 4,490 100.0 20,655,286 100.0 
| 
1990: 
‘Under - Moins de $400,000 610 LS.6 162,790 0.8 
. = 1,692 38.4 1,079,312 5.0 
$ 400,000 $ 999 ,999 ? 
= 890 20.2 2,051,752 9.6 
1,000,000 4,999,999 Far 1 696,085 7.9 
5,000,000 - 7,999,999 265 ; ey 15.4 
\ - 332 7a 3,305,254 : 
- 8,000,000 - 11,999,999 rae 13,122,909 61.3 
12,000,000 and over - et plus 618 5 a a 
Total 4,407 100.0 21,416,101 100.0 


i ae aera a ee a a a SRD 
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Table 19. Chain Supermarkets and Grocery Stores, by Selected Localities, 1989 and 1990 
Tableau 19. Succursales des chaines de supermarchés et d'épiceries, selon certaines agglomérations, 1989 et 1990 


ee a eee eee 
Stores - Magasins Change in sales 


(max imum) Sales - Ventes 1990/1989 
Variation des 
1989 1990 1989 1990 ventes 1990/1989 
oJ ee ee ee eee 
No. - nbre $'000 Z 
CANADA 4,490 4,407 20,655,286 21,416,101 +3.7 
Census metropolitan areas! - Régions métropolitaines 
de recensement2 2,855 2,806 14,332,143 14,856,828 +3.7 
Calgary, Alta. - Alb. 178 176 779,901 845,647 +8.4 
Chicoutimi-Jonquiére, Qué. 7 6 x x x 
Edmonton, Alta. - Alb. 194 170 1,160,020 1,154,163 -0.5 
Halifax, N.S. - N.-E. 94 92 466,773 481,346 Sel 
Hamilton, Ont. 142 140 586,976 559,716 -4.6 
Kitchener, Ont. 130 132 457,336 477,815 +4.5 
London, Ont. 131 120 337,657 369,879 +9.5 
Montréal, Qué. 222 205 1,382,410 1,274,151 1S 
Oshawa, Ont. 64 67 255,556 282,572 +10.6 
Ottawa-Hull, Ont., Que. 139 143 556,399 578,820 +4.0 
Québec, Qué. 46 42 427,087 369,539 SSeS 
Regina, Sask. 37 38 x x x 
Saint John, N.B. - N.-B. 22 20 125,849 128,797 +2.3 
Saskatoon, Sask. 42 46 x 292,356 x 
St. Catharines-Niagara, Ont. 150 153 295,897 346,804 Pe 
St. Johns, Nfld) .-N. 38 36 174,955 190,851 +9 oi 
Sudbury, Ont. 25 26 98,525 109,806 e114 
Thunder Bay, Ont. 47 44 187,549 193,770 +35 
Toronto, Ont. 634 657 3,304,877 3,487,484 +5.5 
Trois-Riviéres, Que. 6 6 71,580 75,302 +5.2 
Vancouver, B.C. - C.-B. 249 238 1,734,617 1,927,309 +11.1 
Victoria, B.Gz = G.-B. 28 27 145,003 150,798 +4.0 
Windsor, Ont. 106 101 247,308 256,623 +3.8 
Winnipeg, Man. 124 121 911,934 949,319 +4.1 
Census agglomerations! - Agglomérations de 
recensement! 
Population, 25,000 and over - et plus 650r 630 2,749 ,457r 2,788,557 +1.4 
Baie Comeau, Qué. 5 1 x x x 
Barrie, Ont. 33 33 72,505 74,485 +2e0 
Belleville, Ont. 21 19 64,861 59,641 -8.0 
Brantford, Ont. 40 34 113,379 88,125 -22.3 
Brockville, Ont. 8 8 27,616 26,619 23.6 
Charlottetown, P.E.I. - £.-P.-E. 13 16 37,081 64,680 +20.5 
Chatham, Ont. 26 24 69,334 67,219 ati 
Chilliwack, B.C. - C.-B. 9 9 73,203 83,686 +14.3 
Cornerbrook, Nfld. - T.-N. 6 6 34,901 36,973 +5.9 
Cornwall, Ont. 16 ul? 64,573 64,951 +0.6 
Courtenay, B.C. - C.-B. 8 & 44,477 67,184 +6.1 
Drummondville, Qué. 5 3 44,412 : x nt 
Fredericton, N.B. - N.-B. 8 7 x x x 
Granby, Qué. 3 3 x x x 
Guelph, Ont. 
ite tan = 32 wo 142,681 +8.5 
Kamloops, B.C. - C.-B. 17 ley 7.0 
eee aes aCe. 16 16 Baa es isi pe 
? . 39 - 
Medicine Hat, Alta. - Alb. 14 ig feats tog oe a 
Midland, Ont. 13 13 26,762 27 ,649 +515 
Moncton, N.B. - N.-B. 25 27 135,604 142,946 534 
Moose Jaw, Sask. 12 10 41,350 41,778 +1.0 
Nanaimo, B.C. - C.-B. 8 8 62,021 66,472 47.2 
New Glasgow, N.S. - N.-E. 16 16 63,179 67,224 sr 27 
Ba a ag 23 24 79,550 81,937 +3.0 
5 . 
Owen Sound, Ont. ie a pie eas ee 
Peterborough, Ont. 23 22 97,332 97,671 oy: : 
Prince Albert, Sask. 14 13 38,104 39,108 Ooh 
Prince George, BoC Geo. 18 19 118,711 125,710 ie 
Rare ore 3 4 28,513 33,222 41655 
Saint-Hyacinthe, Qué. 1 2 x : ¥ 
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué. 
Saint-Jér6éme, Qué. - : ee heae aPazae ee 
Salaberry-de-Valleyfield, Qué. 2 i x ? . 
Sarnia, Ont. 45 43 116,851 110 933 1 
Sault Ste. Marie, Ont. 23 22 91,825 8 : ok 
Sept-fles, Qué. ra 2 : aids aie 
Shawinigan, Qué. 3 2 é : : 
Sherbrooke, Qué. vA 7 i : 
Sorel, Qué. 3 3 : : x 
Stratford, Ont. 
sired ae eae 15 13 86,851 a sy 
Thetford Mines, Qué. 6 3 27,385 : 
Truro, N.S. - N.-E. 8 8 40,572 3 ; 
Vernon, B.C. - C.-B. 7 6 39,917 Oe — 
NaS eee eee Qué. i 2 ‘ x Bt as a 
x 
1 other - Toutes les autres 985r 971 3,573 ,686r 3,770,717 +5.5 
T Based on the 1981 Census designations. - D'aprés les définitions du recensement de 1981. 
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Pharmacy Chains 


Chaines de Pharmacies 


| 
Table 20. Historical Statistics of Pharmacy Chains, Canada, 1975 
Tableau 20. Statistiques historiques sur les chaines de pharmacies 


= 19901 
» Canada, 1975-19902 


a ee 


| 

) Stores Sales Salaries Accounts Inventory at 
Sang ‘ and outstanding year end for 
Year hains Magasins Ventes wages at year end stores and 
' KS warehouses 

Annee Chaines Average Total Average 
value per store Rémunée- Créances Stocks a 
Maximum ration actives a la fin de 
Moyenne Valeur Moyenne la fin de l*année pour 
totale par l’ année magasins et 
magasin entrepéots 
ere eee a a Ee ea ee ee ee 

No. - nbre $°000 

1975 49 578 615 333 ,438 577 51,084 4,948 73,618 

1976 48 615 650 369,221 600 60 ,934 5,640 80,096 

1977 44 572 635 401,097 701 68 ,562 7,025 85,090 

1978 52 627 671 473,419 755 77,633 9,197 96,437 

52 620 654 525,899 848 85,594 10,380 104,307 
51 626 663 633,929 1,013 100,870 17,021 130,281 
63 721 753 781,986 1,085 ie 156,862 
69 768 815 982,297 1,279 30 187,304 
79 815 873 1,160,586 1,424 169,461 . 214,791 
75 855 889 1,380,260 1,614 192,100 257,471 
81 905 959 1,544,418 1,707 206,723 288,333 
82 950 1,017 1,785,382 1,879 238,603 340,865 
82 977 1,043 2,151,880 2,203 272,151 5 415,232 
84 1,017 1,083 2,366,835 2,327 286,954 5 427,595 
82 932 988 2,523,364 2,707 300,553 z 438,515 
80 945 1,009 2,616,857 2,769 321,240 9 418,876 

| Includes: pharmacies, patent medicine and toiletries stores. 

: Comprend: les pharmacies, les magasins de médicaments brevetés et de produits de toilette. 

i 

Pharmacy Chains Chaines de pharmacies 

| 

_@ Pharmacy chains reported total sales of $2.6 ®@ En 1990, les ventes des chaines de 

' billion in 1990, an increase of 3.72 from pharmacies ont atteint 2,6 milliards $, soit 
1989. une hausse de 3,7% par rapport a 1989. 

_ @ The number of organizations decreased to 80. ® Le nombre d'entreprises a diminué pour se 
The maximum number of outlets in operation chiffrer a 80. Le nombre maximal de points 
increased to 1,009 compared with 988 in de vente exploités est passé de 988 en 1989 
1989. a 1 009 en 1990. 

_ @ Average sales per store amounted to $2.8 ® Le chiffre moyen des ventes par magasin 
million, up from $2.7 million in 1989. s'est élevé 2,8 millions $, en hausse 


Seven of ten provinces reported higher sales 
compared with the previous year. Significant 
percentage increases were reported in New 
Brunswick (24.3%) and in Alberta (19.62). 


comparativement a 2,7 millions $ en 1989. 


® Sept des dix provinces ont inscrit des haus- 


ses dans le volume des ventes par 


rapport a 


l'année précédente. Les augmentations les 
plus importantes furent enregistrées au 
Nouveau-Brunswick (24,3%) et en Alberta 


(19,624). 


Ontario remained the leading province in 
terms of market share, with 47.52 of sales 
of all = pharmacy’ chain organizations in 
Canada. 


L'Ontario détient toujours la plus grosse 
part du marché, alors que 47,5% de toutes 
les ventes par les chaines de pharmacies au 
Canada ont eu lieu dans cette province. 


[nee ne 
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Table 21. Pharmacy Chains, Canada, by Province, 1989 and 19901 
Tableau 21, Chaines de pharmacies, Canada, par province, 1989 et 19901 
Percentage change 
1990/1989 
Province 1989 1990 ae 
Variation en 
pourcentage 
1990/1989 


nnn ne EETEITIUIII EE UII aI 


Canada 

Chains2 - Chaines2 No. - nbre 82 80 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) W uJ 983 1,009 

SALES - TOTAL - VENTES §"000 2,523,364 2,616,857 +3.7 


Newfoundland - Terre-Neuve: 


Chains - Chaines No. - nbre 2 2 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) a WY 25 24 
Sales - Total - Ventes $°000 x x x 


Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard: 


Chains - Chaines No. - nbre 1 = 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) * A 1 = 
Sales - Total - Ventes $°000 x = x 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse: 


Chains - Chaines No. - nbre 4 3 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) a = 40 36 
Sales - Total - Ventes $°000 x x x 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick: 


Chains - Chaines No. - nbre 4 4 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) = id 16 17 

Sales - Total - Ventes $°000 19,679 24,456 +24.3 
Québec: 

Chains - Chaines No. - nbre 31 31 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) ” wd 189 172 

Sales - Total - Ventes $°000 510,387 448 ,344 iN are 
Ontario: 

Chains - Chaines No. - nbre 26 27 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) " 466 495 

Sales - Total - Ventes $°000 1,179,577 1,241,985 +5.3 
Manitoba: 

Chains - Chaines No. - nbre 7 8 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) oe ky 36 40 

Sales - Total - Ventes $°000 x 39,600 x 
Saskatchewan: 

Chains - Chaines No. - nbre 3 3 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) = - 41 38 

Sales - Total - Ventes $°000 x x x 
Alberta: 

Chains - Chaines No. - nbre 13 14 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) " Md 90 100 

Sales - Total - Ventes $"000 215,898 258,111 +19.6 


British Columbia - Colombie-Britannique: 


Chains - Chaines No. - nbre ll ill 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Ly = 84 87 
Sales - Total - Ventes $°000 404,332 435,716 +7.8 


Yukon and Northwest Territories - 
Yukon et Territoires du Nord-OQuest: 


Chains - Chaines No. - nbre = 2 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ye Md = = 
Sales - Total - Ventes $"000 = = cS 


T Includes: pharmacies, patent medicine and toiletries stores. 

1 Comprend: les pharmacies, les magasins de médicaments brevetés et da produits de toilette. 

2 The aggregate of the number of chains by province does not add to the Canada total since many chains operate in more than one 

province and are counted once only at the Canada level. 

La somme des chaines par province ne correspond pas au total du Canada du fait qu’un grand nombre d’entre elles operent dans 

plus d’une province mais ne sont comptées qu'une fois au niveau national. 
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‘Table 22. Pharmacy Chains, by Number of Stores Operated, Canada, 1989 and 19901 
‘Tableau 22. Chaines de pharmacies, selon le nombre de magasins exploités, Canada, 1989 et 19901 


Number of stores operated Chains Stores (maximum) 


| Sales 
| z eee = 
eeore de magasins exploités Chaines Magasins (maximum) Ventes 
| a SI RS i SSS eam” ee ee ee ee eee 
No. - nbre Z No. - nbre Z < y 

| 1989: oo 
@- 9 stores - magasins 56 68.3 296 30.0 554,459 

i é A Zua0 
10 - 19 stores - magasins 16 19.5 225 22.8 564,713 22.4 
20 stores and over - magasins et plus 10 Vee2 467 47.3 1 404,192 55.6 

P , , A 

Total 82 100.0 988 100.0 2,523,366 100.0 
1990: 
4 - 9 stores - magasins 56 70.0 300 29.7 624,792 23.9 
(10 - 19 stores - magasins 13 16.3 180 17.8 437,552 16.7 
20 stores and over - magasins et plus ll 13.8 529 52.4 1,554,514 59.4 
‘Total 80 100.0 1,009 100.06 2,616,857 100.0 


| 
——— 
' 


Table 23. Pharmacy Chains, by Annual Sales Volume, Canada, 1989 and 19902 
Tableau 23. Chaines de pharmacies, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1989 et 19901 


“Annual sales volume Chains Stores (maximum) Sales 
‘Volume annuel des ventes Chaines Magasins (maximum) Ventes 
No. - nbre % No. - nbre % $°000 ip 
1989: 
Under - Moins de $3,000,000 12 14.6 71 Maat, 27,511 ao 
$ 3,000,000 - $ 7,999,999 24 29.3 137 13.9 138,931 5.5 
8,000,000 - 49,999,999 36 43.9 365 36.9 684,077 Pat eek 
50,000,000 and over - et plus 10 12.2 415 42.0 1,672,846 66.3 
Total 82 100.0 988 1606.0 2,523,366 100.06 
1990: 
‘Under - Moins de $3,000,000 12 15.0 67 6.6 25,696 1.0 
is 3,000,000 - $ 7,999,999 19 23.8 102 10.1 101,517 3.9 
— 8,000,000 - 49,999,999 37 46.3 367 36.4 571,700 21.8 
50,000,000 and over - et plus ed 15.0 473 46.9 1,917,945 73.3 
Total 80 160.0 1,009 100.0 2,616,857 100.0 
‘Table 24. Chain Pharmacy Stores, by Annual Sales Volume, Canada, 1989 and 19901 
Tableau 24. Succursales des chaines de pharmacies, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1989 et 19901 
‘Annual sales volume Stores (maximum) Sales 
Volume annuel des ventes Magasins (maximum) Ventes 
| No. - nbre Z $°000 Z 
1989: 
‘Under - Moins de $400,000 125 12.7 27,900 1 
$ 400,000 - $ 799,999 146 14.8 85,743 3.4 
i) 800,000 - 1,099,999 87 8.8 84,241 S30 
| 1,100,000 - 1,599,999 138 14.0 187 ,486 7.4 
1,600,000 - 3,999,999 336 34.0 859,433 34.1 
\ 4,000,000 and over - et plus 156 15.8 1,278,561 50.7 
Total 988 100.0 2,523,364 106.0 
1990: 
Under - Moins de $400,000 164 16.3 el: ol 
$ 400,000 - $ 799,999 135 13.4 - 
800,000 - 1,099,999 85 8.4 82-444 3.2 
1,100,000 - 1,599,999 132 13.1 , . 
= 322 31-9 832,329 31.8 
| 1,600,000 3,999,999 5 1,408,297 53.8 
_ 4,000,000 and over - et plus 171 16. Bee Ss : 
fotal 1,009 100.0 2,616,857 160.0 


rT pharmacies, patent medicine and toiletries stores. 


ncludes: Ps i ilett 
' Comprend: les pharmacies, les magasins de médicaments brevetes et de produits de toilette. 
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Table 25. Chain Pharmacy Stores, by Selected Localities, 1989 and 1990) _ 
Tableau 25. Siceueaipesae chaines de pharmacies, selon certaines agglomérations, 1989 et 19901 


ns . 
Stores - Magasins Change in sales 


(max imum) Sales - Ventes 1990/1989 
Variation des 
1989 1990 1989 1990 ventes 1990/1989 
No. - nbre $°000 Z 
CANADA 988 1,009 2,523,364 2,616,857 +3.7 
ropolitan areas? - Réqions métropolitaines 
eee pate eaent ; E 669 677 1,856,020 1,861,719 +0.3 
Calgary, Alta. - Alb. 29 35 78,907 91,708 +1612 
Chicoutimi-Jonquiére, Qué. S 4 x x x 
Edmonton, Alta. - Alb. SY/ 38 87,028 93,570 +7.5 
Halifax, N.S. - N.-E. 24 20 x x x 
Hamilton, Ont. 50 S2 138 , 584 150,133 +8.3 
Kitchener, Ont. 17 19 47,443 47,271 -0.4 
London, Ont. 30 33 71,767 73,404 +2.3 
Montréal, Qué. 73 68 261,798 226,237 -13.6 
Oshawa, Ont. 7 9 27,827 28,561 +2.6 
Ottawa-Hull, Ont., Qué. 43 42 84,393 92,280 +9.3 
Québec, Qué. 23 19 81,291 37,236 -54.2 
Regina, Sask. 19 15 x x x 
Saint John, N.B. - N.-B. 5 5 x x x 
Saskatoon, Sask. vad 11 x x x 
St. Catharines-Niagara, Ont. cS 19 55,200 48,726 Eze 
St. John's, Nfld. - T.-N. 18 17 x x x 
Sudbury, Ont. 9 10 22,154 Ca ahel +7.1 
Thunder Bay, Ont. 12 ulyr2 x x x 
Toronto, Ont. 121 131 336,658 343,629 eZee 
Trois-Rivieres, Qué. 1 3 x x x 
Vancouver, B.C. - C.-B. 43 41 x x x 
Victoria, B:C.5-)G.-B. 14 15 x x x 
Windsor, Ont. 21 22 x x x 
Winnipeg, Man. 34 37 x 38,802 x 
Census agglomerations2 - Agglomérations de 
recensement2 
Population, 25,000 and over - et plus 135r 142 326 ,426r 370,781 +13.6 


Baie Comeau, Qué. 


Barrie, Ont. 9 10 31,718 38,199 +20.4 
Belleville, Ont. "2 2 x x x 
Brantford, Ont. 13 12 18,909 19,720 +4.3 
Brockville, Ont. 2 3 x x x 
Charlottetown, P.E.I. - %£.-P.-E. 1 - x = meee 
Chatham, Ont. 3 5 x x x 
Chilliwack, B.G.)— G.—B. = = = = = 
Cornerbrook, Nfld. - T.-N. 2 ic x x x 
Cornwall, Ont. = iy = x eee 
Courtenay, B.C. - C.-B. 1 1 x x x 
Drummondville, Qué. = = = = > 
Fredericton, N.B. - N.-B. 2 2 x x x 
Granby, Qué. 6 4 14,677 x x 
Guelph, Ont. 7 6 15,790 15,730 -0.4 
Joliette, Qué. - = = = = 
Kamloops, B.C. - C.-B. 1 2 x x x 
Kelowna, B.C. - C.-B. 3 3 x x x 
Kingston, Ont. 6 7 24,676 26,641 +8.0 
Medicine Hat, Alta. - Alb. 7 8 x x x 
Midland, Ont. 1 1 x x x 
Moncton, N.B. - N.-B. 7 a x x x 
Moose Jaw, Sask. 1 HM x x x 
Nanaimo, B.C. - C.-B. 6 6 x x x 
New Glasgow, N.S. - N.-E. 2 1 x x x 
North Bay, Ont. 2 2 x x x 
Orillia, Ont. 3 5 x 5,865 x 
Owen Sound, Ont. 2 3 x x x 
Peterborough, Ont. 2 3 x x x 
Prince Albert, Sask. 1 if x x x 
Prince George, B.C. - C.- B. = 1 = x ere 
Rimouski, Qué. 4 3 x x x 
Rouyn, Qué. 1 1 x x x 
Saint-Hyacinthe, Qué. 5 4 x x x 
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué. 1 1 x x x 
Saint-Jér6éme, Qué. 5 5 17,476 18,581 +6 
Salaberry-de-Valleyfield, Qué. - = 2 = = 
Sarnia, Ont. 8 9 23,585 24,834 +5.3 
Sault Ste. Marie, Ont. 7 8 x x x 
Sept-fles, Qué. 1 - x = Ke 
Shawinigan, Qué. = = = - 5 
Sherbrooke, Qua. 5 6 7,105 x x 
Sorel, Qué. 1 1 x x x 
Stratford, Ont. 1 3. x x x 
Sydney, N.S. - N.-E. = a a = = 
Thetford Mines, Que. = 3 = rs a 
Truro, N.S. - N.-E. 2 2 x x x 
Vernon, B.C. - C.-B. 2 2 x x x 
Victoriaville, Qué. - - - - - 
All other - Toutes les autres 186r 190 340,919r 386 ,356 +12.7 


Includes pharmacies, patent medicine and toiletries stores. - Comprend les pharmacies, les magasins de medicaments brevetés et 
de produits da toilette. 


Based on the 1981 Census designations. - D'aprés les définitions du recensement de 1981. 
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Shoe Chains 


Chaines de magasins de chaussures 


Table 26. Historical Statistics of Shoe Chains, Canada, 1975-1990 
Tableau 26. Statistiques historiques sur les chaines de magasins de chaussures, Canada, 1975-1990 


ee 


Stores Sales Salaries Accounts Inventory at 
and outstanding year end for 
fear Chains Magasins Ventes wages at year end stores and 
. A 3 SEE Ee warehouses 
Année Chaines Average Total Average 
value per store Rémuné- Créances Stocks a 
Maximum ration actives a la fin de 
Moyenne Valeur Moyenne la fin de l*année pour 
totale par l'année magasins et 
magasin entrepots 
eee 
No. - nbre $°000 
1975 67 1,640 1,778 272,546 166 52,937 1,902 73,469 
1976 65 1,715 1,805 314,772 184 66,292 3,992 86,891 
1977 65 1,707 1,814 344,640 202 75,115 8,129 100,911 
1978 70 1,831 1,971 423,460 231 87,809 2,609 140,180 
979 72 1,916 2,043 523,381 273 106,786 3,347 175,692 
.980 68 1,965 2,117 570,028 290 115,726 2,837 188,826 
981 64 2,086 2,247 658 ,689 316 on — 247,818 
982 65 2,230 2,337 697,117 313 aie ae 198,973 
983 64 2,219 2,345 756,861 341 144,179 site 211,911 
984 71 2,240 2,531 844 ,943 377 150,105 ae 230 ,683 
985 80 2,344 2,464 946,275 404 163,855 ge 254,442 
.986 79 2,365 2,522 1,010,072 427 173,815 $5 274,024 
987 81 2,465 2,643 1,059,438 430 187,516 ae 271,267 
(988 64 2,421 2,549 1,070,406 442 182,634 Git 269,674 
989 58 2,417 2,603 1,148,444 475 190 ,464 ate 289 ,987 
990 62 2,308 2,560 1,130,588 490 195,061 ae 291,400 
| 
Shoe Chains Chaines de magasins de chaussures 
| 
| 
; ® Sales by shoe store chains reached a total ® En 1990, les ventes des chaines de magasins 
of $1.1 billion in 1990, a decrease of 1.6% de chaussures ont atteint un total de 1,1 
from the previous year. milliard $, une baisse de 1,6Z% par rapport a 


l'année précédente. 


_@ The number of shoe chain organizations ® Le nombre de chaines de magasins de chaussu- 
increased to a total of 62 chains. The maxi- res apassé de 58 en 1989 a4 62 en 1990. 
mum number of stores in operation decreased Le nombre maximal de magasins exploités 
to 2,560 from 2,603 in 1989. s'est chiffré A 2 560, une baisse par 

rapport au niveau de 2 603 enregistré en 

1989. 
® Average sales per store increased by 3.2% to ® Le chiffre moyen des ventes par magasin 
$490,000 in 1990. s'est accrue de 3,224, pour atteindre 

490 000$ en 1990. 

| @ Six out of ten provinces reported lower ® Six des dix provinces ont signalé des dimi- 

sales compared with the previous year. nutions dans le volume des ventes par rap- 
Significant percentage decreases were re- port a l'année précédente. Les baisses 
ported in Nova Scotia (-12.5%) and in importantes furent enregistrées en Nouvelle- 
Ontario (-7.52Z). Ecosse (-12,5%) et en Ontario (-7,;52Z). 

® Quebec was the leading province in terms of @ La province de Québec détient la part du 
market share, with 38.4% of the sales of all marché la plus importante, soit 38,4% des 


ventes de toutes les chaines de magasins de 


shoe chain organizations in Canada. 
chaussures au Canada. 
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Table 27. Shoe Chains, Canada, by Province, 1989 and 1990 
Tableau 27. Chaines de magasins de chaussures, Canada, par province, 1989 et 1990 


ee DD ne an ee Oe eee ny) nh Tn Dancan tage: Wurae 


1990/1989 

i 1989 1990 
Province Variation en 
pourcentage 


1990/1989 


SS nen Eee 


Canada 

Chains! - Chaines} No. - nbre 58 62 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) ! a 2,603 2,560 

SALES - TOTAL - VENTES §'000 1,148,446 1,130,588 -1.6 


Newfoundland - Terre-Neuve: 


Chains - Chaines No. - nbre ii v 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) sy Ww 29 iil 
Sales - Total - Ventes $*000 x 11,842 x 


Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard: 


Chains - Chaines No. - nbre 3 3 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ‘i Me 8 7 
Sales - Total - Ventes $°000 x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse: 
Chains - Chaines No. - nbre 13 12 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) bs te 95 93 
Sales - Total - Ventes $°000 25,715 22,500 reg) 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick: 
Chains - Chaines No. - nbre ll 10 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Me ‘ 70 75 
Sales - Total - Ventes $°000 20,960 20,230 S05 
Québec: 
Chains - Chaines No. - nbre 34 35 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) 3 c 910 932 
Sales - Total - Ventes $°000 424,236 434,425 +2.4 
Ontario: 
Chains - Chaines No. - nbre 36 39 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) 7 cs 913 836 
Sales - Total - Ventes $°000 433,739 400,992 -7.5 
Manitoba: 
Chains - Chaines No. - nbre 17 16 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) = ie 81 76 
Sales - Total - Ventes $°000 30,388 28,729 =5 25 
Saskatchewan: 
Chains - Chaines No. - nbre 12 12 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ve we 65 64 
Sales - Total - Ventes $*000 20,055 19,775 -1.4 
Alberta: 
Chains - Chaines No. - nbre 20 19 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) = iy 237 ese 
Sales - Total - Ventes $°000 93,740 96,487 +29 
British Columbia - Colombie-Britannique: 
Chains - Chaines No. - nbre 16 16 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Ls had 195 eLs 
Sales - Total - Ventes $°000 85,682 92,912 +8.4 
Yukon and Northwest Territories - 
Yukon et Territoires du Nord-OQuest: 
Chains - Chaines No. - nbre = i 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Nia ” = 1 
Saies - Total - Ventes $°000 = x x 


The aggregate of the number of chains by province does not add to the Canada total since many chains operate in more than one 
province and are counted once only at the Canada level. 


1 La somme des chaines par province ne correspond pas au total du Canada du fait qu*un grand nombre d'entre elles oparent dans 
plus d'une province mais ne sont comptées qu'une fois au niveau national. 
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Table 28, Shoe Chains, by Number of Stores Operated, Canada, 1989 and 1990 
Tableau 28. Chaines de magasins de chaussures, selon le nombre de magasins exploités, Canada, 1989 et 1990 


Number of stores operated Chains 


Stores (maximum) Sales 
_—? de magasins exploites Chaines Magasins (maximum) Ventes 
enn a ia EG ee ET SS ne a a a 
No. - nbre Z No. - nbre Z $*000 ve 
1989: 
4 - 9 stores - magasins 23 39.7 142 5.5 60,808 5.3 
10 - 29 stores - magasins 16 27.6 287 ) 147,227 12.8 
30 - 49 stores - magasins 4 6.9 147 5.6 77,314 6.7 
50 - 99 stores - magasins 7 rae 457 17.6 224,052 19.5 
{00 stores and over - magasins et plus 8 13.8 1,570 60.3 639,044 55.6 
fotal 58 100.0 2,603 100.0 1,148,644 100.0 
1990: 
m4 - 9 stores - magasins 26 41.9 158 6.2 72,977 6.5 
10 - 29 stores - magasins 18 29.0 316 ea 159,080 14.1 
30 - 49 stores - magasins 5 8.1 184 rhor4 89,531 739 
50 - 99 stores - magasins 6 9.7 440 Wise 222,724 LOST 
00 stores and over - magasins et plus 7 1S 1,462 57.1 586,276 51.9 
fotal 62 100.0 2,560 100.0 1,130,588 100.0 
fable 29. Shoe Chains, by Annual Sales Volume, Canada, 1989 and 1990 
fableau 29. Chaines de magasins de chaussures, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1989 et 1990 
\nnual sales volume Chains Stores (maximum) Sales 
Jolume annuel des ventes Chaines Magasins (maximum) Ventes 
No. - nbre 4% No. - nbre Z $°000 Z 
989: 
Inder - Moins de $2,000,000 5 8.6 28 Lead: 8,972 0.8 
5 2,000,000 - $ 4,999,999 23 39.7 181 7.0 72,381 6.3 
| 5,000,000 - 11,999,999 10 17.2 206 7.9 agrees 6.8 
(12,000,000 - 39,999,999 10 Vise 601 ee 231,496 20.2 
40,000,000 and over - et plus 10 7c 1,587 61.0 757,881 66.0 
i 
i 
‘otal 58 100.0 2,603 100.0 1,148,464 100.0 
990: 
Inder - Moins de $2,000,000 7 he. 43 Als 10,882 1.0 
5 2,000,000 - $ 4,999,999 27 43.5 223 8.7 93,245 8.2 
5,000,000 - 11,999,999 11 17.8 401 15.7 97,534 8.6 
‘12,000,000 - 39,999,999 9 14.5 444 VW /5S5 244,540 21.6 
40,000,000 and over - et plus 8 12.9 1,449 56.6 684,386 60.5 
‘otal 62 100.0 2,560 100.0 1,130,588 100.0 


Baie succursalas’ acsichaines: de Seeet aer hocscuneas, colon lacvelloes des ventes annuelles, Canada, 1989 et 1990 

‘nnual sales volume Stores (maximum) Sales 

‘olune annuel des ventes Magasins (maximum) Ventes 

No. - nbre Z $°000 Z 


989: 


‘Inder - Moins de $100,000 178 6.8 9,503 0.8 
100,000 - $199,999 326 12.5 50,248 4.4 
200,000 - 299,999 521 20.0 130,193 11.3 
300,000 - 499,999 781 30.0 305,258 26.6 
500,000 and over - et plus 797 30.6 653,242 56.9 
otal 2,603 100.0 1,148,444 100.0 
990: 

nder - Moins de $100,000 276 Bee ree : 2 
100,000 - $199,999 257 : 23,967 11.0 
200,000 - 299,999 497 19.4 hess : 25.7 
300,000 - 499,999 ee sake 662,419 58.6 
500,000 and over - et plus 788 : , : 
otal 2,560 100.0 1,130,588 100.0 


eT EEO SS eee 
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Table 31. Chain Shoe Stores, by Selected Localities, 1989 and 1990 F 
Tablead 31. Succursales yes: chalnes de magasins de chaussures, selon certaines agglomérations, 1989 et 1990 


a 
Stores - Magasins Change in sales 


(max imum) Sales - Ventes 1990/1989 
Variation des 
1989 1990 1989 1990 ventes 1990/1989 
———— ooo ee Non = nbrely 5) Sennen NES 000.) 0 un nena 
CANADA 2,603 2,560 1,198,494 1,130,588 1.6 
1 = Ré étropolitaines 

py eget tack te areas Régions métrop 1,931 1,856 942,295 920,226 +2.3 
: 459 +4.1 

Calgary, Alta. - Alb. 84 84 36,946 38, : 
Chicoutimi-Jonquiere, Qué. 28 28 11,564 12,183 5.4 
Edmonton, Alta. - Alb. 113 102 44,785 45,226 +17.10 
Halifax, N.S. - N.-E. 4G 41 14,906 12,514 -16.0 
Hamilton, Ont. 56 65 24,477 Conga =6.55 

2 
Kitchener, Ont. 36 28 13,942 S59 -18.5 
London, Ont. 55 48 19,675 Wi sR -12.4 
Montréal, Qué. 507 502 249,722 250,587 £005 
Oshawa, Ont. 14 12 6,715 5,804 = 1516 
Ottawa-Hull, Ont., Qué. 107 99 57,620 56,822 -1.4 
Québec, Qué. 113 113 62,394 64,549 +3.5 
Regina, Sask. 23 20 7,288 7,267 -0.3 
Saint John, N.B. - N.-B. 17 16 4,961 4,346 -12.4 
Saskatoon, Sask. 18 18 7 5364 6,857 -6.9 
St. Catharines-Niagara, Ont. 22 19 8,180 6,351 -22.4 
St. John’s, Nfld. - T.-N. 14 14 7,522 G73 -4.6 
Sudbury, Ont. 14 11 5,158 4,681 Nef 
Thunder Bay, Ont. 8 8 4,017 3,640 -9.4 
Toronto, Ont. 421 385 244,016 229,075 -6.1 
Trois-Riviares, Qué. 17 21 9,055 9,375 43.5 
Vancouver, B.C. - C.-B. 120 126 58,391 61,988 +6.2 
Victoria, B.C. - C.-B. 15 23 7,185 9,467 +31.8 
Windsor, Ont. 20 15 9,907 7,691 -22.4 
Winnipeg, Man. 65 58 26,505 24,641 -7.0 
Census agglomerations! - Agglomérations de 
recensement! 

Population, 25,000 and over - et plus 371r 377 131,215r 131,896 +0.5 
Baie Comeau, Qué. 4G 3 1,416 x x 
Barrie, Ont. 12 13 3,755 3,980 +6.0 
Belleville, Ont. 5 5 2,025 2,023 =O 
Brantford, Ont. 11 8 3,423 x x 
Brockville, Ont. 5 3 x x x 
Charlottetown, P.E.I. - £.-P.-E. 5 5 x x x 
Chatham, Ont. 6 G 2,070 1,282 -38.1 
Chilliwack, B.C. - C.-B. 2 3 x 1,081 x 
Cornerbrook, Nfld. - T.-N. 4 4 x x x 
Cornwall, Ont. 6 5 1,786 1,370 -23.3 
Courtenay, B.C. - C.-B. (2 2 x x x 
Drummondville, Qué. 11 14 3,757 4,851 +29.1 
Fredericton, N.B. - N.-B. iat 13 3,780 3,853 +1.9 
Granby, Que. 10 11 4,526 4,662 70 
Guelph, Ont. 10 8 3,293 2,641 -19.8 
Joliette, Qua. 9 14 4,315 5,616 +30.2 
Kamloops, B.C. - C.-B. 6 6 1,683 1,859 +10.5 
Kelowna, B.C. - C.-B. 5 5 2,727 2,217 -18.7 
Kingston, Ont. 13 13 4,776 6,503 +36.2 
Medicine Hat, Alta. - Alb. q 6 1,302 1,964 +50.8 
Midland, Ont. 6 5 1,233 741 -39.9 
Moncton, N.B. - N.-B. 17 19 6,931 7,400 +6.8 
Moose Jaw, Sask. 3 2 689 x x 
Nanaimo, B.C. - C.-B. 9 9 2,490 2,693 +8.2 
New Glasgow, N.S. - N.-E. 10 10 2,363 2,176 ey) 
North Bay, Ont. 8 6 2,065 1,927 -6.7 
Orillia, Ont. 5 5 1,238 992 -19.9 
Owen Sound, Ont. 3 3 942 1,020 +8.3 
Peterborough, Ont. 10 9 3,582 4,081 +13.9 
Prince Albert, Sask. 4 4q 1,264 Lorik +8.5 
Prince George, B.C. - C.-B. 5 5 2,418 2,402 SUG 70 
Rimouski, Qué. 8 9 3,581 Sp Lai7, -13.0 
Rouyn, Qué. y) 5 2,715 1,888 -30.5 
Saint-Hyacinthe, Qué. 10 ll 3,579 3,897 +8.9 
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué. 13 12 5,348 4,751 le 
Saint-Jéréme, Qué. ia ay 5,195 5,407 +4.1 
Salaberry-de-Vallayfield, Qué. 7 7 2,613 2494 -4.6 
Sarnia, Ont. 7 6 2,736 2,148 =21 55 
Sault Ste. Marie, Ont. 11 10 2,758 2,275 a7 eS 
Sept-fles, Qué. 3 4 1,169 1,314 412.4 
Shawinigan, Que. 9 9 3,266 3,260 =O/2 
Sherbrooke, Qué. 25 24 11,691 11,867 +125 
Sorel, Que. 9 Hot 2,622 2,952 +12.6 
Stratford, Ont. 2 3 x x x 
Sydney, N.S. - N.-E. 9 9 2,526 2,034 LOS 
Thetford Mines, Qué. 5 5 1,460 1,444 Seek 
Truro, N.S. - N.-E. 5 5 913 1,011 +10.7 
Vernon, BCom Ge B 3 3 1,020 1,032 tle 
Victoriaville, Qué. 6 ala! 2,953 3,514 +19.0 
All other - Toutes les autres 301r 327 74 ,929r 78,472 +4,7 
T Based on the 1981 Census designations. - D'apres les définitions du recensement de l198l....—CCOOCO 
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Table 32. Historical Statistics of Women's Clothing Chains, Canada, 1975-1990 
Tableau 32, Statistiques historiques sur les chaines de magasins de vétements pour dames, Canada, 1975-1990 


Se ee nnn eee 
Stores 


Sales Salaries Accounts Inventory at 
Chai . and outstanding year end for 
Year SIS Magasins Ventes wages at year end stores and 
> * “Th Saas See warehouses 
Annee Chaines Average Total Average 
value per store Rémuné- Créances Stocks a 
Maximum ration actives a la fin de 
Moyenne Valeur Moyenne la fin de l’année pour 
totale par 1" année magasins et 
magasin entrepots 
i 
No. - nbre $*000 
1975 87 1,491 1,630 471,913 SE7, 83,594 10,835 64,600 
1976 90 1,653 1,755 518,638 314 94,978 9,328 65,868 
1977 95 1,787 1,919 589,314 330 110,105 12,380 86,758 
1978 97 1,919 2,048 681,040 355 125,683 13,192 103,545 
1979 98 2,067 2,193 758 ,486 367 144,606 14,019 117,963 
1980 100 2,199 2,295 869 ,398 395 155,733 14,571 135,211 
1981 94 2,615 2,766 1,023,614 391 bus aie 181,234 
1982 120 2,986 3,095 1,189,668 398 BG she 198,400 
1983 142 3,214 3,355 1,357,167 422 215,418 Sp 228,214 
1984 155 35467 3,659 1,556,522 449 246,939 ae 265,055 
1985 165 3,820 4,056 1,822,605 477 285,600 Air 261,417 
1986 156 4,061 4,258 2,024,732 499 318,743 are 342,915 
1987 173 4,492 4,694 2,206,392 491 358,655 se 308,495 
1988 129 4,610 4,840 2,295,132 498 382,467 Bic 323,730 
1989 Sr 4,736r 5,018r 2,448,280r 517 413 ,086r a 348 ,504r 
1990 120 4,859 5,086 2,419,002 498 422,465 Su 364 ,846 
Women's Clothing Chains Chaines de magasins de vétements pour dames 
®* Sales of women's’ clothing chains decreased ® En 1990, les ventes des chaines de magasins 
by 1.2% in 1990 to a total of $2.4 billion. de vétements pour dames ont diminué de 1,22Z 
pour atteindre un total de 2,4 milliards $. 
® The number of chain organizations increased ® Le nombre d'entreprises de magasins 4 suc- 
to 120 from 119(r) in the previous year. cursales a augmenté de 119(r) en 1989 a 120 
The maximum number of locations in operation en 1990. Le nombre maximal de points de 
expanded to a total of 5,086 compared with vente s'est accru de 5 018(r) l'année pré- 
5,018(r) in 1989. cédente a 5 086 en 1990. 
® Average sales per store decreased from ® Le chiffre moyen des’ ventes par magasin a 
$517,000 in 1989 to $498,000 in 1990. diminué de 517 000 $ en 1989 a 498 000 $ en 
1990. 
®* Five of the ten provinces reported lower ® Cinq des dix provinces ont signalé des dimi- 
sales compared with the previous year. Sig- nutions dans le volume des ventes par 
eta x ; A Peers _ 
nificant percentage decreases were reported rapport a 1‘ année précédente. Les diminu 
in Quebec (-8.4%) and in Alberta (-2.57). tions les plus importantes furent enregis- 
trées au Québec (-8,47%) et en Alberta 


(-2,52). 


* Ontario remained the leading province in ® L'Ontario détient toujours la part du marché 


terms of market share, with 41.6% of the la plus importante, soit 41,67 des ventes de 
sales of all women's clothing chains in toutes les chaines de magasins de vétements 


Canada. pour dames au Canada. 
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Table 33. Women's Clothing Chains, Canada, by Province, 1989 and 1990 ; 
Tableau 33. Chaines de magasins de vétements pour dames, Canada, par province, 1989 et 1990 


——<—<—$—$—— nent EEE Dah art aaa SG hanaG 


Province 


1989 


ercentage change 
1990/1989 
1990 
Variation en 
pourcentage 
1990/1989 


a ee ee ee 


—— 8 88 a aed | 


Canada 


Chains! - Chaines} 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) 


SALES - TOTAL - VENTES 


Newfoundland - Terre-Neuve: 

Chains - Chaines 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 
Sales - Total - Ventes 


Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard: 


Chains - Chaines 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) 
Sales - Total - Ventes 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse: 

Chains - Chaines 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 
Sales - Total - Ventes 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick: 
Chains - Chaines 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 
Sales - Total - Ventes 


Québec: 

Chains - Chaines 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 
Sales - Total - Ventes 


Ontario: 

Chains - Chaines 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 
Sales - Total - Ventes 


Manitoba: 

Chains - Chaines 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 
Sales - Total - Ventes 


Saskatchewan: 

Chains - Chaines 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 
Sales - Total - Ventes 


Alberta: 

Chains - Chaines 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 
Sales - Total - Ventes 


British Columbia - Colombie-Britannique: 
Chains - Chaines 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 
Sales - Total - Ventes 


Yukon and Northwest Territories - 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest: 

Chains - Chaines 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 

Sales - Total - Ventes 


No. = nbre 
i] LJ] 

$000 

No. - nbre 

$°000 


$*000 
No. - nbre 
$°000 


$°000 
No. - nbre 
$°000 
No. - nbre 
$°000 
No. - nbre 
$°000 


No. - nbre 


$°000 


119r 
5,018r 
2,448, 280r 


AW 
90r 
46,526r 


5,125 


Pai lke 
139r 
65,224r 


19r 
125r 
54,513r 


64 
1,295 
583,917 


71r 
1,805r 
991 ,682r 


37r 
205r 
94,379r 


23 
176 
75,436r 


42r 
640r 
280 ,496r 


120 
5,086 


2,919,002 -1.2 


21 
98 
46,872 +0.7 


64,315 -1.4 


56,841 +4.3 


59 
Pies 
534,869 -8.4 


74 
1,884 


1,006,464 +1.5 


37 
208 
93,191 =)5 


(de) 
186 
76,280 +11 


40 
637 
273,449 = Tae 


39 
571 
261,870 +4.3 


1 
1 


x see 


The aggregate of the number of chains by province does not add to the Canada total since many chains operate in more than one 
province and are counted once only at the Canada level. 


1 La somme des chaines par province ne correspond pas au total du Canada du fait qu'un grand nombre d‘entre elles opérent dans 


plus d"une province mais ne sont comptées qu'une fois au niveau national. 
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able 34, Women's Clothing Chains, by Number of Stores Operated, Canada, 1989 and 1990 

fableau 34. Chaines de magasins de vétements pour dames, selon le nombre de magasins exploités, Canada, 1989 et 1990 

umber of stores operated Chains Stores (maximum) Sales 

ombre de magasins exploités Chaines Magasins (maximum) Ventes 
aa eeeee 
... No. - nbre Z No. - nbre 7 $*000 Z 

m= OSistores — magasins 41 34.5r 258 5. Lr 136,452 5.6 
#0 - 19 stores - magasins 40 33.6r 569 LTSe 265,937 10.9r 
20 - 49 stores - magasins 12 LOR Lr 324 6.5 130,014 S2or 
50 - 99 stores - magasins f 1B Sore 732r 14.6r 407 ,394r 16.6r 
00 stores and over - magasins et plus 15 12.6r 3,135 62.5r 1,508 ,482r 61.6r 
otal 119r 100.0 5,018r 100.0 2,948, 280r 100.0 
990: 

— - 9 stores - magasins 43 35.8 255 5.0 122,276 yal 
10 - 19 stores - magasins 36 30.0 503 9.9 251,026 10.4 
20 - 49 stores - magasins 15 12.5 400 79 167,897 6.9 
50 - 99 stores - magasins 10 8.3 745 14.6 367,207 1522 
00 stores and over - magasins et plus 16 13.3 3,183 62.6 1,510,597 62.4 
otal 120 100.0 5,086 100.0 2,419,602 100.0 
able 35. Women's Clothing Chains, by Annual Sales Volume, Canada, 1989 and 1990 
ableau 35. Chaines de magasins de vétements pour dames, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1989 et 1990 
nnual sales volume Chains Stores (maximum) Sales 
olume annuel des ventes Chaines Magasins (maximum) Ventes 

No. - nbre Z No. - nbre Z $°000 Z 
989: 
nder - Moins de $2,000,000 5 4.2 35 0.7 5,962 0.2 

2,000,000 - $ 4,999,999 39 32.8r 293 5.8r 118,891 4.9 

5,000,000 - 9,999,999 37 Stale 573 11.4r 249,512 10.2r 
110,000,000 19,999,999 14 11.8r 360 7.er 189,161 The 
(20,000,000 - 49,999,999 llr 9.2r 1,069r VASE] @ 381,926r 15.6r 
150,000,000 and over - et plus 13 10.9r 2,688 53.6r 1,502,828r 61.4r 
otal 119r 100.0 5,018r 100.0 2,448,280r 100.0 
590: 
nder - Moins de $2,000,000 14 7, 77 1.5 18,637 0.8 

2,000,000 - $ 4,999,999 31 25.8 275 5.4 96,388 4.0 

5,000,000 - 9,999,999 33 PAPAS 467 9.2 211,511 8.7 
10,000,000 - 19,999,999 18 15.0 532 10.5 241,219 10.0 
20,000,000 - 49,999,999 10 8.3 915 18.0 325,300 13.4 
50,000,000 and over - et plus 14 a bs7/ 2,820 55.4 1,525,948 63.1 
otal 120 100.0 5,086 100.0 2,419,002 100.0 


Ye 


able 36. Women's Clothing Chain Stores, by Annual Sales Volume, Canada, 1989 and 1990 

ableau 36. Succursales des chaines de magasins de vétements pour dames, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1989 

| et 1990 

wual sales volume Stores (maximum) Sales 
Magasins (maximum) Ventes 


No. - nbre ih $°000 % 
989: 
nder - Moins de $200,000 609r 12. 73,376r 3.0 
200,000 - $299,999 751r 15.0r 185,216r 7.6r 
500,000 - 399,999 847r 16.9r 297,158r 1253 
400,000 - 499,999 983r 19.6 446 ,346r 18.2 
300,000 - 699,999 1,036r 20.6r 621,052r 25.4r 
700,000 and over - et plus 792r 15.8r 825,134r 33.7r 
ytal 5,018r 100.0 2,448, 280r 100.0 
| 
190: 
| 
yder - Moins de $200,000 626 age 72,824 a 
200,000 - $299,999 802 15.8 198,617 : 
300,000 - 399,999 942 18.5 327,497 13.5 
400,000 - 499,999 870 7 ae ie 
500,000 - 699,999 1,075 ones 811,434 33.5 
'00,000 and over - et plus 771 15.2 , i 
ytal 5,086 100.0 2,419,002 100.0 
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Table 37. Women's Clothing Chain Stores, by Selected Localities, 1989 and 1990 ; 
rapieal 37. Succursales aes cChaines de magasins de vétements pour dames, selon certaines agglomérations, 1989 et 1990 


ee ee a SET CREE 
Stores - Magasins Change in sales 
(maximum) Sales - Ventes 1990/1989 
Variation des 
1989 1990 1989 1990 ventes 1990/1989 
eNO atbirat n> 0 nnn nnnInnINT nnn SOG 0) 0 0 penn na 
CANADA 5,018r 5,086 2,468, 280r 2,419,002 “1.2 
Cen metropolitan areas! - Régions métropolitaines 
de (recenssnant! ; 3,803r 3,838 1,968 ,383r 1,932,294 “1.8 
Calgary, Alta. - Alb. 237r 237 107 ,568r 105,522 -1.9 
Chicoutimi-Jonquiére, Qué. 48 47 18,065 15,083 “16.5 
Edmonton, Alta. - Alb. 290r 280 131,896r 125,043 =5oc 
Halifax, N.S. - N.-E. 90r 97 44,002r 41,543 -5.6 
Hamilton, Ont. 120r 135 62,554r 63,275 Aare 
Kitchener, Ont. 73r 76 39,750r 40,766 +2.6 
London, Ont. 106r 102 54,264r 52,361 -3.5 
Montréal, Qué. 684 619 329,146 305,875 -7.1 
Oshawa, Ont. 25r 27 15,970r 16,551 +3.6 
Ottawa-Hull, Ont., Qué. 217r 222 120,440r 124,801 +3.6 
Québec, Qué. 205 203 99,280 85,997 se 
Regina, Sask. 70 69 31,699r 31,591 =0.3 
Saint John, N.B. - N.-B. 33r 34 14,4746r 15,164 +4.8 
Saskatoon, Sask. 52 63 26,829r 28,356 GPE 
St. Catharines-Niagara, Ont. 41 42 20,855 22,658 +8.6 
St. John's, Nfld. - T.-N. 54r 55 28,128r 27,596 ale 
Sudbury, Ont. 38r 40 18,039r 19,084 +5.8 
Thunder Bay, Ont. 22r 23 12,344r 12,701 +2.9 
Toronto, Ont. 780r 813 481 ,800r 480,065 -0.4 
Trois-Rivieres, Qué. 31 30 14,736 13,441 -8.8 
Vancouver, B.C. - C.-B. 313r 328 159 ,354r 165,786 +4.0 
Victoria, B.C. - C.-B. 53 67 26,947r 29,925 si liba at 
Windsor, Ont. 47r 48 26,459r 25,187 -4.8 
Winnipeg, Man. 176r 181 83 ,786r 83,923 +0.2 
Census agglomerations! - Aqglomérations de 
recensement! 
Population, 25,000 and over - et plus 756r 776 320,716r 318,646 =0.6 
Baie Comeau, Qué. 5 4 1,145 1,689 +47.5 
Barrie, Ont. 29r 33 14,722r 15,412 +4.7 
Belleville, Ont. 22r 22 9,784r 9,935 41.5 
Brantford, Ont. 28 28 11,232r 10,268 -8.6 
Brockville, Ont. 10r 11 3,686r 3,913 +6.2 
Charlottetown, P.E.I. - f£.-P.-E. 7 7 x x x 
Chatham, Ont. 23r 23 8,350r 7,784 -6.8 
Chilliwack, B.C. - C.-B. 9 10 3,503r 3,836 +9.5 
Cornerbrook, Nfld. - T.-N. 9 14 4,593 4,832 +5.2 
Cornwall, Ont. 18r 17 7,026r 6,918 Syn 
Courtenay, B.C. - C.-B. 4 4 1,545r x x 
Drummondville, Qué. 13 12 2,956 3,427 +15.9 
Fredericton, N.B. - N.-B. 16 21 8,846 10,684 +20.8 
Granby, Qué. 15 14 6,059 5,016 (574 
Guelph, Ont. 3l1r 31 12,682r 13,226 +43 
Joliette, Qué. 8 9 2,751 2,619 -4.8 
Kamloops, B.C. - C.-B. rad 23 8,2046r 7,932 aS 
Kelowna, B.C. - C.-B. 15 15 7,622r 8,348 +9.5 
Kingston, Ont. 34r 33 16,731r 16,421 =U) 
Medicine Hat, Alta. - Alb. 14 13 5,708r 5,422 =S 0 
Midland, Ont. 7r 5 2,239r 2,237 = Olek 
Moncton, N.B. - N.-B. 39 39 20,968 20,519 —r23! 
Moose Jaw, Sask. 11 11 3,555 3,187 -10.4 
Nanaimo, B.C. - C.-B. 25 26 9,784r 9,702 -0.8 
New Glasgow, N.S. - N.-E. 9 10 3,687 4,167 a A(t) 
North Bay, Ont. 23r 24 9,191r 9,365 NAC) 
Orillia, Ont. 8r 8 3,281r Se v2 SS 
Owen Sound, Ont. 15 15 5,899r 6,207 +5.2 
Peterborough, Ont. 2lr 20 9,751r 9,858 calla 
Prince Albert, Sask. 15 15 5,455r 5,203 -4.6 
Prince George, B.C. - C.-B. 18 18 8,238r 8,108 =1<6 
Rimouski, Qué. 15 17 7,105 6,504 -8.5 
Rouyn, Qué. 8 8 2,840 2,780 Sanit 
Saint-Hyacinthe, Qué. 17 13 5,307 3,838 PPS 
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué. 17 14 5,481 3,972 27-5 
Saint-Jéréme, Qué. 17 15 7,632 6,507 -14.7 
Salaberry-de-Valleyfield, Qué. 6 6 2,461 2,144 a lark} 
Sarnia, Ont. 2lr 21 9,203r 9,685 +5.2 
Sault Ste. Marie, Ont. 22r 24 10,072r 9,845 S458) 
Sept-fles, Qué. 5 7 1,454 2,078 462.9 
Shawinigan, Qué. 15 14 4,248 4,370 +2.9 
Sherbrooke, Qué. 35 36 14,330 13,120 -8.4 
Sorel, Qué. Uf 6 2,015 1,880 -6.7 
Stratford, Ont. 2 9 x 3,775 x 
Sydney, N.S. - N.-E. 15 15 8,394 7302 -13.0 
Thetford Mines, Qué. 4 4 5,456 5,415 -0.8 
Truro, N.S. - N.-E. 9 11 3,451 4,551 +31.9 
Vernon, B.C. - C.-B. 10 10 4,073r 3,742 ~8.1 
Victoriaville, Qué. 10 ital 3,267 3,128 ae 
All other - Toutes les autres 459r 472 159, 184r 168,066 +5.6 
Based on the 1981 Census designations. - D*apraés les définitions du recensement de 1981. 
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Other General Merchandise 
Chains 


(variety and general merchandise 
stores) 


Autres chaines de magasins de 
marchandises diverses 


(bazars et magasins de marchandises 
diverses) 
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Table 38. Historical Statistics of Other General Merchandise Chains, Canada, 1975-1990 
Tableau 38, Statistiques historiques sur les autres chaines de magasins de marchandises diverses, Canada, 1975-1990 


Me  uucstoroes—SS*=~CsSsS Ee 


Sales Salaries Inventory at 
, and wages year end for 
Year Chains Magasins Ventes stores and 
: ao ee eee warehouses 
Année Chaines Average Total value Average Rémuné- 
per store ration Stocks a 
Max imum la fin de 
Moyenne Valeur totale Moyenne l'année pour 
par magasin magasins et 
entrepéts 
No. - nbre $°000 
1975 42 2,311 2,400 1,870,690 809 322,932 374,941 
1976 43 2,037 2 5448 1,877,930 922 318,881 400,863 
1977 42 1,938 2,035 1,947,159 1,005 322,460 440 ,669 
1978 40 1,955 2,083 2,077,291 1,063 318,420 533,397 
1979 36 1,977 2,052 2,195,480 1,111 349,188 549,043 
1980 33 2,032 2,088 2,403,486 1,183 388,731 605,847 
1981 Se 2,115 2,163 2,560,926 1,211 aA 637,943 
1982 28 2,144 2,200 2,577,379 1,202 ae 588,050 
1983 33 2,240 25294 2,795,337 1,248 291,676 648,952 
1984 32 2,357 2,457 2,991,460 1,269 321,474 723,069 
1985 32 25449 2,535 3,204,664 1,309 320,237 755,190 
1986 28 2,383 2,539 3,268,430 1,372 316,625 969,285 
1987 24 2,427 2,518 3,189,269 1,314 266,783 716,344 
1988 27 2,482 2,562 3,259,593 1,313 290 ,898 739,324 
_ 1989 28 2,437 2,491 3,456,097 1,418 307,094 797,205r 
) 1990 28 2,861 2,962 3,352,594 1,172 377,418 717,739 


en 


Other General Merchandise Chains Autres chaines de magasins de marchandises 
diverses 

® Sales of other general merchandise chains in @ Les ventes pour les autres chaines de maga- 

1990 decreased by 3.0% over 1989 levels. sins de marchandises diverses ont diminué de 


3,0% par rapport au niveau de 1989. 


® The number of chain organizations remained ® Le nombre de magasins 4 succursales est 
unchanged at 28. The maximum number of demeuré inchangé a 28. Le nombre maximal de 
stores in operation was’ higher in 1990; a magasins en exploitation a augmenté en 1990, 
total of 2,962 retail outlets compared with atteignant un total de 2 962 points de 
2,491 in 1989. vente, comparativement a 2 491 en 1989. 

® Average sales per store decreased by 17.37 ® Le chiffre moyen des ventes par magasin 
to $1.2 million in 1990. a diminué de 17,3% pour atteindre 15,2 mil- 

lion $ en 1990. 

® All provinces with the exception of New @ Toutes les _Provinces a l'exception du Nou- 
Brunswick, Quebec, Manitoba and Alberta re- veau~Brunswick, Québec, Manitoba et Alberta 
ported sales decreases. Significant per- ont enregistré des pertes. ; Les diminutions 
centage decreases were reported in Saskatch- les plus importantes ont été signalées en 
ewan (-5.2%) and Ontario (-4.4Z). Saskatchewan (-5,2%) et en Ontario (-4,42Z). 
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Table 39. Other General Merchandise Chains, Canada, by Province, 1989 and 1990 
Tableau 39. Autres chaines de magasins de marchandises diverses, Canada, par province, 1989 et 1990 
Percentage change 
1990/1989 
Province 1989 1990 
Variation en 
pourcentage 
1990/1989 


a 


Canada 

Chains! - Chaines! No. = nbre 28 28 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) a be 2,491 2,962 

SALES - TOTAL - VENTES §"000 3,456,097 3,352,596 *3.0 


Newfoundland - Terre-Neuve: 


Chains - Chaines No. - nbre 9 9 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) os - 162 166 
Sales - Total - Ventes $*000 x 153,050 x 


Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard: 


Chains - Chaines No. - nbre 6 5 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) be 25 22 
Sales - Total - Ventes $°000 22,710 x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse: 
Chains - Chaines No. - nbre 10 10 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) es bd Al 185 
Sales - Total - Ventes $°000 235,146 229,209 -2.5 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick: 
Chains - Chaines No. - nbre 7, 8 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ss y4 121 144 
Sales - Total - Ventes $"000 150,576 151,002 +0.3 
Québec: 
Chains - Chaines No. - nbre 15 14 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) 9 ud 466 657 
Sales - Total - Ventes $°000 542,914 557,275 +2.6 
Ontario: 
Chains - Chaines No. - nbre 17 16 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) = Saf 834 968 
Sales - Total - Ventes $°000 1,451,203 1,386,861 -4.4 
Manitoba: 
Chains - Chaines No. - nbre 9 8 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ra had 137 156 
Sales - Total - Ventes $°000 140,618 144,634 +2.9 
Saskatchewan: 
Chains - Chaines No. - nbre 10 9 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) sd : 174 204 
Sales - Total - Ventes $°000 180 ,834 171,342 ars 
Alberta: 
Chains - Chaines No. - nbre 10 8 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) bid se 203 241 
Sales - Total - Ventes $°000 251,728 260,109 CSS 
British Columbia - Colombie-Britannique: 
Chains - Chaines No. - nbre 10 8 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) = sd 186 211 
Sales - Total - Ventes $°000 274,612 266,323 = Sisi0 
Yukon and Northwest Territories? - 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest?: 
Chains - Chaines No. - nbre 3 2 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) had " 12 8 
Sales - Total - Ventes $°000 x x x 


T The aggregate of the number of chains by province does not add to the Canada total since many chains operate in more than one 
province and are counted once only at the Canada level. 

La somme des chaines par province ne correspond pas au total du Canada du fait qu'un grand nombre d'’entre elles opérent dans 
plus d'une province mais ne sont comptées qu'une fois au niveau national. 

See Appendix II. Differences in Historical Data. 


Voir Appendice II. Divergences dans les données chronologiques. 
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Table 40. Other General Merchandise Chains, by Number of Stores Operated, Canada, 1989 and 1990 
Tableau 40. Autres chaines de magasins de marchandises diverses, selon le nombre de magasins exploités, Canada, 1989 et 1990 


Number of stores operated Chains Stores (maximum) 


Sales 
Nombre de magasins exploités Chaines Magasins (maximum) Ventes 
ec Ne. bre ON tre rr 
1989: 

Ge= 9 stores - magasins 10 35.7 56 Cee 155,168 4.5 
10 - 49 stores - magasins ' 11 59S 311 L225 400,801 11.6 
50 stores and over - magasins et plus U 25.0 25124 85.3 2,900,129 83.9 
Total 28 100.0 2,491 100.0 3,456,097 100.0 
1990: 

4 - 9 stores - magasins tal 39.3 67 2.3 153,389 4.6 
10 - 49 stores - magasins 10 35.7 266 9.0 243,258 To 
50 stores and over - magasins et plus 7 25.0 2,629 88.8 2,955,947 88.2 
Total 28 100.0 2,962 160.0 3,352,596 100.0 


Table 41. Other General Merchandise Chains, by Annual Sales Volume, Canada, 1989 and 1990 
Tableau 41. Autres chaines de magasins de marchandises diverses, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1989 et 1990 


Annual sales volume Chains Stores (maximum) Sales 
Volume annuel des ventes Chaines Magasins (maximum) Ventes 
No. - nbre Ws No. - nbre 7 $°000 Z 
1989: 
Under - Moins de $10,000,000 8 28.6 62 2.5 43,120 a2 
$ 10,000,000 - $ 49,999,999 10 35.7 242 9.7 239,505 6.9 
50,000,000 - 109,999,999 3 10.7 96 3.9 185,697 5.4 
110,000,000 and over - et plus 7 25.0 2,091 83.9 2,987,775 86.4 
Total 28 160.0 2,491 100.0 3,456,097 100.0 
1990: 
Under - Moins de $10,000,000 10 35.7 98 S35 x x 
$ 10,000,000 - $ 49,999,999 10 35.7 240 8.1 257,881 Vel 
50,000,000 - 109,999,999 2 Thea 45 1.5 x x 
110,000,000 and over - et plus 6 21.4 2,579 87.1 2,924,302 87.2 
Total 28 166.0 2,962 100.0 3,352,594 100.0 
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Table 42, Chain Other General Merchandise Stores, by Annual Sales Volume, Canada, 1989 and 1990 


_ Tableau 42. Succursales des autres chaines de magasins de marchandises diverses, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 


1989 et 1990 


_ Annual sales volume Stores (maximum) Sales 
_ Volume annuel des ventes Magasins (maximum) Ventes 
No. - nbre Z $*000 Z 
1989: 
Under - Moins de $300,000 437 aR eee cae rate 
$ 300,000 - $ 599,999 517 ane 4 9.1 
600,000 - 999,999 402 1658 ary eed 27.4 
1,000,000 - 1,999,999 ose oes 991,116 28.7 
2,000,000 - 3,999,999 =the we 894,861 25.9 
4,000,000 and over - et plus 118 4 4 
Total 2,491 100.0 3,456,097 100.0 
1990: 
4.0 
Under - Moins de $300,000 722 ea pat 8.6 
-$ 300,000 - $ 599,999 662 : 290,496 8.7 
600,000 - 999,999 371 gs 1,032,695 30.8 
1,000,000 - 1,999,999 ane. ea 1,145,961 34.2 
| 25,000,000 - 379997999 aoa i "462,962 13.8 
4,000,000 and over - et plus ra i 
| 2,962 100.0 3,352,594 100.0 


Total 
dec er ni Eh 
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Table 43. Chain Other General Merchandise Stores, by Selected Localities, 1989 and 1990 ; 
Tableau 63. Succursales des autres chaines de magasins de marchandises diverses, selon certaines agglomerations, 1989 et 1990 


Dee ee CS Ta Pa a EE EES EE EE SESE ESN 
Stores - Magasins Change in sales 


(maximum) Sales - Ventes 1990/1989 
Variation des 
1989 1990 1989 1990 ventes 1990/1989 
ae re arn a ar a a aan aime Ere (y(n S To a A hee |e 
CANADA 2,491 2,962 3,456,097 3,352,594 -3.0 
metropolitan areas! - Régions métropolitaines 
porgtineretaich Eascderdh 3 643 905 1,395 9809 1,402 , 237 +0.5 
Calgary, Alta. - Alb. ll 18 36,235 36,536 +0.8 
Chicoutimi-Jonquiére, Qué. 3 6 x x x 
Edmonton, Alta. - Alb. 26 36 57,183 61,706 +7.9 
Halifax, N.S. - N.-E. 23 35 64,729 63,235 =2.5 
Hamilton, Ont. 41 43 83,239 TEAS So 
Kitchener, Ont. 23 28 42,609 48,783 414.5 
London, Ont. me 28 36,737 37,279 +1.5 
Montréal, Qué. 102 177 150,975 154,366 SSCA 
Oshawa, Ont. 12 13 26,718 26,635 =0'3 
Ottawa-Hull, Ont., Qué. 31 44 71,538 74,533 +4.2 
Québec, Qué. 21 39 29,253 27,665 -5.4 
Regina, Sask. 6 14 32,442 33,959 +4.7 
Saint John, N.B. - N.-B. 14 17 19,765 19,969 +1.0 
Saskatoon, Sask. 8 13 18,714 20,903 perl lcarg, 
St. Catharines-Niagara, Ont. 40 47 55,127 53,684 -2.6 
St. John's, Nfld. - T.-N. 7 12 22,911 x x 
Sudbury, Ont. iit 17 21,035 23,097 +9.8 
Thunder Bay, Ont. 6 7 11,616 11,401 sthek, 
Toronto, Ont. 160 189 432,043 417,591 =—s55 
Trois-Rivieres, Qué. SS 6 x x x 
Vancouver, B.C. - C.-B. 23 47 83,398 88,929 +6.6 
Victoria, B.C. - C.-B. 3 9 x 8,884 x 
Windsor, Ont. 17 21 29,953 29,383 =19 
Winnipeg, Man. 30 39 53,412 57,384 +7.G4 
Census agglomerations! - Aqglomérations de 
recensement! 
Population, 25,000 and over - et plus 275r 324 471,484r 443,985 "5.8 
Baie Comeau, Qué. 4 4 9,480 10,096 +6.5 
Barrie, Ont. 7 8 23,287 11,610 -50.1 
Belleville, Ont. 7 7 12,205 12,938 +6.0 
Brantford, Ont. 10 9 14,794 14,580 -1.4 
Brockville, Ont. 3 3 6,574 5,551 = 556 
Charlottetown, P.E.I. - 2.-P.-E. 7 8 11,349 12,267 +8.1 
Chatham, Ont. 7 7 10,635 9,920 -6.7 
Chilliwack, B.C. - C.-B. 3 2 7,896 x x 
Cornerbrook, Nfld. - T.-N. 6 6 12,326 10,559 -14.3 
Cornwall, Ont. 9 8 10,193 9,840 = 5/55 
Courtenay, B.C. - C.-B. 4 4 x x x 
Drummondville, Qué. 1 2 x x x 
Fredericton, N.B. - N.-B. 5 9 10,637 10,002 -6.0 
Granby, Qué. 1 2 x x x 
Guelph, Ont. 8 9 13,595 14,048 £35 
Joliette, Qué. 3 6 6,951 7,361 +529 
Kamloops, B.C. - C.-B. 1 5 x x x 
Kelowna, B.C. - C.-B. 4 6 8,552 10,639 +24.4 
Kingston, Ont. 11 15 18,530 18,299 i bar? 
Medicine Hat, Alta. - Alb. 3 4 x 4,459 x 
Midland, Ont. 7 6 7,591 7,023 = 
Moncton, N.B. - N.-B. 13 22 15,963 16,369 +2.5 
Moose Jaw, Sask. 5 3 6,012 4,731 =e lias 
Nanaimo, B.C. - C.-B. 2 3 x x x 
New Glasgow, N.S. - N.-E. 8 1l 17,013 16,940 -0.4 
North Bay, Ont. 15 14 17,079 15,882 =750 
Orillia, Ont. 5 4 15,331 7,702 -49.8 
Owen Sound, Ont. 6 6 6,643 7,458 +1253 
Peterborough, Ont. 12 12 16,986 16,962 Orel 
Prince Albert, Sask. 3 4 4,129 4,652 +1207 
Prince George, B.C. - C.-B. 3 q 7,265 8,836 +21.6 
Rimouski, Qué. cA 6 x x x 
Rouyn, Qué. 4 3 11,536 10,783 -6.5 
Saint-Hyacinthe, Qué. 3 6 6,315 6,012 -4.8 
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué. 3 4 3,362 4,947 +47.1 
Saint-Jéréme, Qué. 3 3 x x x 
Salaberry-de-Valleyfield, Qué. 3 4 x x x 
Sarnia, Ont. 7 9 12,477 T5121 +5.2 
Sault Ste. Marie, Ont. 7 9 15,254 16,690 +9.G 
Sept-fles, Qué. 2 2 x x x 
Shawinigan, Qué. 6 10 x x x 
Sherbrooke, Qué. 3 6 x x x 
Sorel, Qué. 2 4 x x x 
Stratford, Ont. 3 3 5,813 x x 
Sydney, N.S. - N.-E. 19 20 31,976 32,199 a heyf/ 
Thetford Mines, Qué. 3 6 x x x 
Truro, N.S. - N.-E. 1s 12 12,481 12,180 -2.4 
Vernon, B.C. - C.-B. 3 3 x x x 
Victoriaville, Qué. 4 3 x x x 
All other - Toutes les autres 1,573r 1,733 1,588,806r 1,506,371 5.2 
T Based on the 1981 Census designations. - D’apras les définitions du recensement de 1981... 
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Table 44. Historical Statistics of Department Stores, Canada, 1975-1990 

Tableau 44, Statistiques historiques sur les grands magasins, Canada, 1975-1990 
Stores Sales Salaries Accounts Inventory at 
; . and outstanding year end for 
Year Firms Magasins Ventes wages at year end} stores and 
Année Firmes Average Total Average poomeets 
- value per store Rémuné- Créances Stocks a 
Maximum ration actives a la fin de 
Moyenne Valeur Moyenne la fin de l"année pour 
totale par l‘année? magasins et 
magasin entrepots 

No. - nbre $*000 

1975 34 580 608 5,828,141 10,049 ate 1,232,296 1,349,476 
1976 32 608 619 6,514,325 10,714 1,236,029 1,313,877 1,614,824 
1977 32 634 644 6,960 ,460 10,979 1,307,404 1,380,525 1,676,793 
1978 29 662 686 7,790,490 11,768 1,415,179 1,518,782 1,952,433 
1979 28 703 WS 8,652,972 12,309 1,521,406 1,631,999 2,202,408 
1980 27 735 752 9,597,256 13,057 1,725,010 1,658,191 2,505,521 
1981 26 773 798 10,295,178 13,318 aie 1,788,145 2,844,203 
1982 25 790 810 10,284,895 13,019 1,755,331 2,003,676 
1983 24 797 809 11,001,426 13,804 1,630,458 1,887,032 2,086,362 
1984 24 802 819 11,576,014 14,434 1,706,457 2,152,727 2,212,156 
1985 18 793 815 12,261,128 15,462 1,706,267 2,396,596 2,465,049 
1986 16 789 807 12,902,694 16,353 2,036,770 2,521,548 2,806,523 
1987 15 819 842 12,951,527 15,814 1,982,657 2,668,759 2,767,744 
1988 14 823 837 13,310,848 16,174 2,001,794 2,954,493 2,670,505 
1989 14 840 860 13,985,600 16,650 1,981,251 3,250,429 2,865,109 
1990 14 876 902 14,141,308 16,143 2,022,062 3,185,972 2,821,508 


Note: Starting in 1982, the inventory represents the total stocks on hand (reported at ‘cost price’) at the end of the firms’ 


operating periods. Prior to 1982, the inventory was based on the monthly stocks reported at ‘selling price’ as of 


December 31. 
Notas: 


Depuis 1982, les stocks représentent l*inventaire en main (déclaré au ‘prix codtant’) 


> 


a la fin de l’année d'affaires 


des entreprises. Avant 1982, ces données provenaient des stocks mensuels déclarés au ‘prix de vente’ le 31 décembre. 
1 Based on the accounts outstanding reported on the monthly survey for December of each year (see Statistics Canada Catalogue 


no. 63-002). 


1 Selon les créances actives déclarées pour l]’enquéte mensuelle pour décembre de chaque année (consulter le no 63-002 au 


catalogue) 


| Table 45. Historical Statistics of Sales of Department Stores, as a Percentage of Total Retail Trade, Canada, by Province 
1975-1990 
Tableau 45. Statistiques historiques sur les ventes des grands magasins, par rapport a l'ensemble du commerce de détail, 
Canada, selon la province, 1975-1990 
New- Prince Nova New British 
found Edward Scotia Brunswick Columbia 
Year land Island 
Canada Québec Ontario Manitoba Saskat- Alberta 
Année Terre- tle-du- Nou- Nouveau- chewan Colombie- 
Neuve Prince- velle- Brunswick Britannique 
Edouard Ecosse 


Inn eT EE ———— 
per cent - pourcentage 


1975 11.4 8.3 14.2 9.0 8.9 8.7 11.4 15.6 Taz 16.1 15.3 
1976 We 7.9 15.2 9.0 9.1 9.0 11.5 15.7 There 15.9 14.9 
1977 11.3 7.8 15.1 Chal 9.3 8.5 11.4 15.9 7.6 15.5 14.5 
1978 Ves 7.5 14.4 8.8 9.3 8.5 11.4 15.8 7.5 15.4 14.9 
1979 Tez Wt 14.5 8.5 9.2 8.2 11.4 1Se7 7.5 14.9 15.4 
1980 11.4 7.6 14.6 8.8 9.1 8.3 Wa2 15.1 7.5 14.2 15.3 
1981 10.9 Was 14.2 8.9 9.0 8.0 10.7 14.5 7.4 13.9 15.0 
1982 10.5 6.9 14.6 8.9 8.9 7.6 10.2 14.0 7.4 13.7 14.6 
1983 10.3 6.6 14.3 9.1 8.7 7.6 10.1 13.7 8.0 13.5 14.4 
1984 9.9 6.7 13.5 8.8 8.7 7.3 9.5 13.2 8.4 12.9 Lane 
1985 9.5 6.6 12.6 8.5 8.2 Ton 9.1 11.8 8.1 11.8 dese 
1986 9.2 6.4 12.3 8.7 7.8 6.9 9.1 11.5 7.8 11.4 3 

1987 8.4 5.5 12.8 8.3 7.5 6.3 8.8 10.4 7.5 ae: Mss 
1988 8.0 er 12.6 8.0 7.3 6.1 8.6 9.6 Tae ane 26 
1989 7.4r 4.9r 11.4r 7250 6.7r 5.5r 8.0r 8.9 teat An 
1990 Ts 5.9 10.6 7.6 6.6 5.6 8.0 ee 7. . F 


for survey year 1990 include Yukon and Northwest Territories. 
See Appendix II for explanation of adjustments to the data. 


Nota: 


Entre 1986 et 1989, les données de la Colombie-Britannique 


toutefois les données avant 1985 et pour l'année 1990 compr 


| @: Between 1986 and 1989, British Columbia did not include Yukon and Northwest Territories, however data prior to 1985 and 


ne comprennaient pas le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest, 
ennent le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 


Voir l'appendice II pour l*explication des modifications apportées aux données. 
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Table 46. Department Stores, Canada, by Province, 1989 and 1990 
Tableau 46. Grands magasins, Canada, par province, 1989 et 1990 


I 
Percentage change 


1990/1989 
Province 1989 1990 
Variation en 
pourcentage 
1990/1989 


a 


Canada 

Firms! - Firmes? No. ° nbre 14 14 

Stores (maximum) = Magasins (maximum) Me te 860 902 

SALES - TOTAL = VENTES §"000 13,985 ,600 14,141,308 +1.1 


Newfoundland - Terre-Neuve: 


Firms - Firmes No. - nbre 5 5 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) * W 12 19 
Sales - Total - Ventes $°000 168,077 207,382 +23.4 


Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard: 


Firms - Firmes No. - nbre 6 4 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Wy a 6 6 
Sales - Total - Ventes $"000 90,473 x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse: 
Fimrs - Firmes No. - nbre 7 7 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) % My 39 41 
Sales - Total - Ventes $"000 469 ,834 470,763 +0.2 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick: 
Firms - Firmes No. - nbre 6 6 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Se! ig 31 31 
Sales - Total - Ventes $°000 318,191 320,560 +0.7 
Québec: 
Firms - Firmes No. - nbre 10 10 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) © 161 166 
Sales - Total - Ventes $°000 2,603,184 2,658,869 arsed 
Ontario: 
Firms - Firmes No. - nbre 10 10 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) a Md 346 357 
Sales - Total - Ventes $°000 5,851,800 5,826,475 -0.4 
Manitoba: 
Firms - Firmes No. - nbre 6 6 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) bs WY 35 38 
Sales - Total - Ventes $°000 590,271 602,472 saraeye 
Saskatchewan: 
Firms - Firmes No. - nbre 6 6 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Ye bad 32 35 
Sales - Total - Ventes $"000 395,323 412,314 +4.3 
Alberta: 
Firms - Firmes No. - nbre 7 7 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) oy we 93 98 
Sales - Total - Ventes $*000 1,551,592 1,566,620 +1.0 
British Columbia - Colombie-Britannique: 
Firms - Firmes No. - nbre 7 7 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) bs = 105 110 
Sales - Total - Ventes $°000 1,946,855 1,978,211 +1.6 
Yukon and Northwest Territories - 
Yukon et Territoires du Nord-OQuest?: 
Firms - Firmes No. - nbre = 1 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) - by = 1 
Sales - Total - Ventes $°000 - x eke 


T The aggregate of the number of firms by province does not add to the Canada total since many firms operate in more than one 
province and are counted once only at the Canada level. 

La somme des firmes par province ne correspond pas au total du Canada du fait qu'un grand nombre d’entre elles opérent dans 
plus d*une province mais ne sont comptées qu'une fois au niveau national. 

See Appendix II. Differences in Historical Data. 


Voir Appendice II. Divergences dans les données chronologiques. 
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Table 47. Department Stores, by Number of Outlets, Canada, 1989 and 1990 
Tableau 47. Grands magasins, selon le nombre de points de vente, Canada, 1989 et 1990 


Number of stores operated Firms Stores (maximum) Sales 


Nombre de magasins exploités Firmes 


Magasins (maximum) Vantes 

S No. - nbre % No. - nbre 7 $*000 vA 
1989: 

1 - 49 stores - magasins 7 50.0 75 Ba 1,47 

50 stores and over - magasins et plus 7 50.0 785 91.3 Frettae i ase 
Total 14 100.0 860 100.0 13,985 ,600 100.0 
1990: 

1 - 49 stores - magasins 7 50.0 77 8.5 1,400,767 9.9 
50 stores and over - magasins et plus 7 50.0 825 STS 12,740,542 90.1 
Total 14 100.0 902 100.0 14,141,308 100.0 


I re 


Table 48. Department Stores, by Annual Sales Volume, Canada, 1989 and 1990 
Tableau 48. Grands magasins, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1989 et 1990 


Annual sales volume Firms Stores (maximum) Sales 


Volume annuel des ventes Firmes Magasins (maximum) Ventes 


No. - nbre Z No. - nbre Z $°000 % 


1989: 


_ Under - Moins de $999,999,999 8 LY de! 128 14.9 2,050,573 14.7 

, $999,999,999 and over - et plus 6 42.9 732 85.1 11,935,027 85.3 

| Total 14 100.0 860 100.0 13,985 ,600 100.0 
1990: 

_ Under - Moins de $999,999,999 ) 57.1 128 14.2 1,968 ,563 13.9 
$999,999,999 and over - et plus 6 42.9 774 65.8 12,172,746 86.1 
Total 14 100.0 902 100.0 14,141,368 100.06 
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Table 49. Department Store Outlets, by Annual Sales Volume, Canada, 1989 and 1990 
Tableau 49. Points de vente des grands magasins, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1989 et 1990 


Annual sales volume Stores (maximum) Sales 
Volume annuel des ventes Magasins (maximum) Ventes 
No. - nbre Z $°000 Z 
| 1989: 
Under - Moins de $5,000,000 81 oo aon aed Hie 
($5,000,000 - $ 9,999,999 210 aX ry eaeotel 38.3 
10,000,000 - 19,999,999 387 45.0 Apr: ay 
20,000,000 - 49,999,999 157 18.3 Se ete pre: 
50,000,000 and over - et plus 25 2 a ‘ 
Total 860 100.0 13,985 ,600 100.0 
1990: 
BRAM J 
Under - Moins de $5,000,000 82 Boe 1 Pepe 15,1 
$ 5,000,000 - $ 9,999,999 ne eee 5 644,638 39.9 
10,000,000 - 19,999,999 ave 17.0 4,456,099 31.5 
20,000,000 - 49,999,999 132 28 1,915,500 13.5 
50,000,000 and over - et plus 25 : 2 
Total 902 106.0 14,141,308 100.0 
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Table 50. Number and Sales of Department Store Outlets, by Physical Size and Sales Per Square Metre (Foot), Canada, 1989 
and 19901 


Sales per square metre (foot) 


Ventes par metre (pied) carré 
Size of store in square metres (feet) 


Under - Moins de $1,000 - $1,299 S153500) 3S 25599 
Total $1,000 ($93) ($93 - S$il2y) ($121 - $149) 

No. - nbre $°000 No. - nbre $°000 No. - nbre $'000 No. - nbre 

1989: 
Total 816 13,700,144 14 58,886 58 486 ,591 107 
Under - 5 000 (53,820) 234 1,814,161 6 14,248 17 71,027 26 
5 000 - 5 999 (53,820 - 64,573) 150 1,679,791 3 14,641 8 48,365 16 
6 000 - 6 999 (64,584 - 75,337) 8&2 Weert s,cle = = 4 32,941 6 
7 000 - 7 999 (75,348 - 86,101) 58 923,243 3 15,721 5 43,244 9 
8 000 - 8 999 (86,111 - 96,865) 68 1,241,839 1 3,650 6 58,011 10 
9 000 - 9 999 (96,875 - 107,629) 66 1,435,770 = = 7 75,366 14 
10 000 (107,639) and over 158 5,328,128 at 10,626 iat 157,637 26 

1990: 
Total 837 13,711,864 19 86,749 50 449 ,930 115 
Under - 5 000 (53,820) 243 1,882,052 10 24,476 11 40,111 27 
5 000 - 5 999 (53,820 - 64,573) 156 1,755,161 1 3,661 8 46,979 15 
6 000 - 6 999 (64,584 - 75,337) 84 1,321,680 a = 4 30,730 7 
7 000 - 7 999 (75,348 - 86,101) 58 913,401 2 12,717 5 42,733 10 
8 000 - 8 999 (86,111 - 96,865) 70 1,250,318 2 10,480 4 37,517 16 
9 000 - 9 999 (96,875 - 107,629) 65 1,360,421 2 17,423 5 56,126 12 
10 000 (107,639) and over 161 5,228,831 2 17,992 13 195,734 28 

per cent - pourcentage 

1989: 
Total 100.0 100.0 1.7 0.4 7.1 3.6 13.1 
Under - 5 000 (53,820) 100.0 100.0 2.6 0.8 0foe) S§o0) 1 a | 
5 000 - 5 999 (53,820 - 64,573) 100.0 100.0 2.0 0.9 5.5 (apt) 10.7 
6 000 - 6 999 (64,584 - 75,337) 100.0 100.0 = 2 4.9 2.6 68) 
7 000 - 7 999 (75,348 - 86,101) 100.0 100.0 5.2 MAY/ 8.6 4.7 15.5 
8 000 - 8 999 (86,111 - 96,865) 100.0 100.0 1.5 0.3 8.8 4.7 14.7 
9 000 - 9 999 (96,875 - 107,629) 100.0 100.0 = ss 10.6 Dyas (A lre 
10 000 (107,639) and over 100.0 100.0 0.6 0.2 7.0 3.0 16.5 

1990: 
Total 100.0 100.0 uc 0.6 6.0 3.3 13.7 
Under - 5 000 (53,820) 100.0 100.0 4.1 hoe 4.5 Zall Live: 
5 000 - 5 999 (53,820 - 64,573) 100.0 100.0 0.6 0.2 ai! Coots 9.6 
6 000 - 6 999 (64,584 - 75,337) 100.0 100.0 = = 4.8 (Ge) 8.3 
7 000 - 7 999 (75,348 - 86,101) 100.0 100.0 3.4 1.4 8.6 4.7 Lice 
8 000 - 8 999 (86,111 - 96,865) 100.0 100.0 2.9 0.8 557, 3.0 (Hac) 
9 000 - 9 999 (96,875 - 107,629) 100.0 100.0 3.1 1.3 7.7 4.1 18.5 
10 000 (107,639) and over 100.0 100.0 We 0.3 8.1 Sn fe 17.4 


Excludes those outlets opened for only part of the year and locations of firms which did not report floor area data. 
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Tableau 50. Nombre de points de vente des 3 
| t parts; Feredat 1989 et 19901 grands magasins et leurs ventes, selon la taille et les ventes, par métre (pied) 


= Sales per square metre (foot) 


Ventes par métre (pied) carré Taille du magasin en matres (pieds) 


$1,300-$1,599 $1,600 - $1,999 $2,000 - $2,999 $3,000 ($279) od 
($121 - $149) ($149 - $186) ($186 - $279) and over - et plus 
$"000 No. - nbre $°000 No. - nbre $°000 No. - nbre $°000 
1989: 
1,262,200 204 2,675,468 329 5,563,987 104 3,673,010 Total 
152,861 55 377,391 114 «1,019,369 16 179,264 Moins de 5 000 (53,820) 
127,537 41 401,964 Tua 900,047 10 187,237 5 000-5 999 (53,820-64,573) 
57,925 23 269 ,842 36 554,337 13 362,168 6 000-6 999 (64,584-75,337) 
98,099 TS) 198,518 16 280 ,433 10 287,227 7 000-7 999 (75,348-86,101) 
| 118,956 16 232,558 24 461,185 11 367,478 8 000-8 999 (86,111-96,865) 
195,242 13 225,499 21 472,090 1l 467,574 9 000-9 999 (96,875-107,629) 
491,580 41 969 ,696 46 1,876,526 33. 1,822,062 10 000 (107,639) et plus 
1990: 
1,336,901 216 2,752,830 3338 =, 794,039 99 3,291,414 Total 
148,855 67 469 ,058 108 990,958 20 208,595 Moins de 5 000 (53,820) 
118,211 47 458 ,069 76 953,219 9 175,022 5 000-5 999 (53,820-64,573) 
67,718 19 224,904 40 622,729 14 375,599 6 000-6 999 (64,584-75,337) 
109,737 16 212,748 17 298,132 & 237 ,334 7 000-7 999 (75,348-86,101) 
196,334 12 175,463 26 501,291 10 329,232 8 000-8 999 (86,111-96,865) 
163,670 14 237,859 22 471,254 10 414,088 9 000-9 999 (96,875-107,629) 
| 532,376 41 974,729 49 1,956,456 28 1,551,544 10 000 (107,639) eat plus 
per cent - pourcentage 
1989: 
9.1 25.0 19.5 40.3 40.6 12.7 26.8 Total 
8.4 25.5 20.8 48.7 56.2 6.8 9.9 Moins de 5 000 (53,820) 
7.6 27.3 23.9 48.0 53.6 6.7 11.1 5 000-5 999 (53,820-64,573) 
4.5 28.0 rata 43.9 43.4 15.9 28.4 6 000-6 999 (64,584-75,337) 
10.6 25.9 21.5 27.6 30.4 17.2 31.1 7 000-7 999 (75,348-86,101) 
9.6 23.5 18.7 5525 BT al 16.2 29.6 8 000-8 999 (86,111-96,865) 
13.6 19.7 15.7 31.8 S229 16.7 32.6 9 000-9 999 (96,875-107,629) 
9.2 25-9 18.2 29.1 35.2 20.9 34.2 10 000 (107,639) et plus 
1990: 
9.7 25.8 20.1 40.4% 42.3 11.8 24.0 Total 
7.9 27.6 24.9 44.4 52.7 8.2 11.1  Moins de 5 000 (53,820) 
6.7 30.1 26.1 48.7 54.3 5.8 10.0 5 000-5 999 (53,820-64,573) 
5.1 22.6 17.0 47.6 47.1 16.7 28.4 6 000-6 999 (64,584-75,337) 
12.0 27.6 (aS 55 29.3 32.6 13.8 26.0 7 000-7 999 (75,348-86,101) 
15.7 ol7faal 14.0 37.1 40.1 14.3 26.3 8 000-8 999 (86,111-96,865) 
12.0 21.5 17.5 33.8 34.6 15.4 30.4 9 000-9 999 (96,875-107,629) 
} 10.2 25.5 18.6 30.4 37.4 17.4 29.7 10 000 (107,639) et plus 


I N'englobe pas les magasins exploites une partie de l‘année seulement, ni ceux appartenant a des entreprises qui n'ont pas 
} 


déclaré de chiffres sur la superficie. 
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Table 51. Department Store Sales, by Department, Canada, 1989 and 1990 
Tableau 51. Ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1989 et 1990 


——— SSS eee ee” eS as an ns oa are erica 
Department 1990/1989 
Ventes 
Variation 
Lota 1989 1990 1990/1989 
a Ta. ie IS Se a Se ea Fer a CL) ee 
1 Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms - 196,778 ; 154,148 SALTS 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames 
et jeunes filles 
Yd Women"s and misses" coats and suits - Manteaux et tailleurs 195,150 200,139 +2.6 
pour dames et jeunes filles 
3 Women’s and misses’ sportswear - Vétements sports pour dames 956,369 1,006,128 +5.c 
et jeunes filles 
4 Furs - Fourrures 26,112 18,252 -30.1 
5 Infants’ and children's wear and nursery equipment - Vétements 519,534 578,233 411.3 
pour bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 
6 Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de fillettes at 227,695 222,360 -2.3 
d*adolescentes 
7 Lingerie and women’s sleepwear - Lingerie at vaétements de nuit 257,878 263,169 +2.1 
pour dames 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 195,001 211,455 +8.4 
9 Millinery - Chapeaux 22,863 22,371 —7aay2 
10 Women’s and girls" hosiery - Bas pour dames et fillettes 170,794 173,905 +1.8 
alse Women’s and girls* gloves, mitts and accessories - Gants, 230,289 230,164 = Ore 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 
V2 Women’s, misses" and children’s footwear - Chaussures 343,164 355,031 +3.5 
pour dames, jeunes filles et enfants 
Ss Men’s clothing - Vétements pour hommes 308,120 282,115 -8.4 
14 Men's furnishings - Articles d*habillement pour hommes 960,737 970,830 co Wea 
15 Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 260,313 249 ,966 -4.0 
d*habillement pour gar¢gons 
16 Men's and boys" footwear - Chaussures pour hommes et 201,721 196,973 -2.4 
garcons 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et 340 ,697 373,079 +9.5 
connexes 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, 896,218 952,462 +6.3 
cosmétiques at médicaments 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et 134,339 134,363 ao 
fournitures photographiques 
20 Piece goods - Tissus a la piace 41,313 35,264 -14.6 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 524,276 561,109 +7.0 
22 Smallwares and notions - Menus articles 127,509 124,132 -2.6 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 226,044 222,638 =155 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 173,951 161,116 -7.4% 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, 185,373 177,297 -4.4 
rideaux et housses 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - 120,282 127,727 +6.2 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement 
pour la maison 
27 Furniture - Meubles 701,650 673,827 -4.0 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 627 ,549 587,417 -6.4 
29 + Television, radio and music - Télévision, radio et musique 660 ,407 679,024 +2.8 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de 503,872 522,825 +3.8 
ménage et petits appareils électriques 
31 Hardware, paint, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 442,137 426,351 -3.6 
papier-tenture, atc. 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de 147,697 130,392 hi haze 
plomberie, chauffage et construction 
33 Jewellery - Bijouterie 311,830 304,673 -2.3 
34 Toys and games - Jouets et jeux 383,692 407,198 +6.1 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 524,666 525,264 +0.1 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 416,323 421,356 flee 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - 156,671 162,903 +4.0 
Essence, huile, accessoires d’automobile, réparation 
et fournitures 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crodtes 260,729 257,300 -1.3 
39 Repairs and services - Services at travaux de réparation 339,242 341,814 +0.8 
40 All other departments - Tous les autres rayons 666,613 696,541 +4.5 
41 All departments - Total - Tous les rayons 13,985 ,600 14,161,308 +1.1 
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Table 52(a). Major and Junior Department Stores, Floor Area Accessible to the Public (square metres), Canada, 1988-19901 
Tableau 52(a). Grands magasins traditionnels et populaires, selon la superficie accessible au public (metres carrés), Canada, 


1988-19901 
ime ec) irirns ~ -Musbenrofey -  totalum =p? Floors: 1s Nedian 7 Bercentecc 
locations sales area sales per change median 
Type of department store square sales per 
metre square metre 
Genre de grand magasin Firmes Nombre de Ventes Superficie Ventes Variation en 
points de totales médianes pourcentage 
vente par metre ventes médianes 
carré par metre carré 
ee reson (a  uNo- nore, | s'900- 0 ge 
1988: 
All locations - Total - Ensemble 
des points de vente 14 813 13, 159,551 6,112,167 1,982 +54 
1989: 
All locations - Total - Ensemble 
des points de vente 14 816 13,700,144 6,106,773 2,046 +3.2 
1990: 
All locations - Total - Ensemble 
des points de vente 14 837 13,711,863 6,220,462 2,037 -0.4 
Major department stores - Grands 
magasins traditionnels 9 322 7,764,563 3,215,395 2,090 -5.0 
_ Junior department stores - Grands 
magasins populaires 5 515 5,947,300 3,005,068 2,000 = 


Table 52(b). Major and Junior Department Stores, Floor Area Accessible to the Public (square feet), Canada, 1988-19902 


Tableau 52(b). Grands magasins traditionnels et populaires, selon la superficie accessible au public (pieds carrés), Canada, 


1988-19901 
Firms Number of Total Floor Median Percentage 
locations sales area sales per change median 
' Type of department store square sales per 
foot square foot 
Genre de grand magasin Firmes Nombre de Ventes Super ficie Ventes Variation en 
points de totales médianes pourcentage 
vente par pied ventes médianes 
carré par pied carré 


No. - nbre $°000 ft? - pi $ 7 


1988: 
All locations - Total - Ensemble 


des points de vente 14 813 13, 159,551 65,722,221 184 +5.1 
| 1989: 
All locations - Total - Ensemble 
| des points de vente 14 816 13,700,144 65,664,227 190 +3.3 
1990: 


‘All locations - Total - Ensemble 


des points de vente 14 837 13,711,863 66 ,886 ,689 189 -0.5 


Major department stores - Grands 


Magasins traditionnels 9 322 7,764,563 34,574,135 194 -5.4 


Junior department stores - Grands 
magasins populaires 5 515 5,947,300 32,312,554 aoe . 


Excludes those outlets opened for only part of the year and locations of firms which did not report floor area data. 


1 N'englobe pas les magasins exploités une partie de l'année seulement, ni ceux appartenant a des entreprises qui n’ont pas 
déclaré de chiffres sur la superficie. 
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Table 53. Major and Junior Department Stores, Canada, by Province, 1988-1990 


Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island : 

Type of department store Canada Quebec 

Terre-Neuve tle-du- Nouvelle- Nouveau- 

Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
number of stores - nombre de magasins 
1988: 
Total, all stores 837 12 6 37 28 156 
1989: 
Total, all stores 860 12 6 39 31 161 
1990: 
Total, all stores 902 19 6 41 31 166 
Major department stores 343 5 1 10 5 56 
Junior department stores 559 16 5 31 26 110 
Percentage change 1990/1989: 
Total, all stores +4.9 +58.3 : +5.1 ° +3.1 
Total sales 
Ventes totales 
thousands of dollars - milliers de dollars 

1988: 
Total, all stores 13,310,848 162,446 89,387 453,850 302,964 2,548,740 
1989: 
Total, all stores 13,985 ,606 168,076 90,473 G69 ,834 318,191 2,603, 183 
1990: 
Total, all stores 14,161,308 207,382 x 470,763 320,560 2,658,869 
Major department stores 7,914,798 x x 154,220 x 1,426,516 
Junior department stores 6,226,511 x x 316,543 x 1,232,353 
Percentage change 1990/1989: 
Total, all stores +1.1 +234 x +0.2 +0.7 +2.1 


SS Sey ET a a Le a a SL pa Sc a 
See Appendix II, Differences in Historical Data. 
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Tableau 53. Grands magasins traditionnels et populaires, Canada, par province, 1988-1990 


a 6. == ktieh”6~=~ CO Men Cee 


Yukon and 
Columbia Northwest 
Territories! 
Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- Yukon et 
Britannique Territoires du 


Nord-Ouest?! 


Number of stores - Nombre de magasins 


1988: 
330 34 32 95 107 ° Ensemble des magasins 
1989: 
346 35 32 93 105 . Ensemble des magasins 
1990: 
357 38 35 98 110 1 Ensemble des magasins 
136 14 13 51 54 = Grands magasins traditionnels 
221 24 qe 47 56 aI Grands magasins populaires 
Variation en pourcentage 1990/1989: 
+3.2 +8.6 +9.4 +524 +4.8 nC Ensemble des magasins 
Total sales 
Ventes totales 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1988: 
5,524,673 573,581 396,521 1,472,643 1,786 , 046 ° Ensemble des magasins 
1989: 
5,851,800 590,271 395 ,323 1,551,592 1,946 ,855 . Ensemble des magasins 
1990: 
5,826,475 602,472 412,314 1,566,620 1,978,211 x Ensegble des magasins 
3,245,410 342,837 x 1,035,559 1,357,685 = Grands magasins traditionnels 
2,581,065 259,635 x 531,061 620,526 x Grands magasins populaires 
Variation en pourcentage 1990/1989: 
-0.4 +2.1 +4,3 +1.0 nt OL) cee Ensemble des magasins 


T Voir Appendice II. Divergences dans les données chronologiques. 
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Table 54. Major and Junior Department Stores, by Selected Metropolitan Areas, 1988-1990 
a 


Total of Metro- 
selected politan 
metro- areas as a 
politan percentage 
areas of Canada Calgary Edmonton Hamilton London 
Type of department store Canada “an 
Total des Régions 
régions metropoli- 
metropo- taines par 
litaines rapport au 
éaénumérées Canada 
Number of stores - Nombre de magasins 
Zz 
1988: 
Total, all stores 837 439 52.4 30 39 25 15 
1989: 
Total, all stores 860 451 52.4 29 39 24 17 
1990: 
Total, all stores 902 462 51.2 29 39 24 17 
Major department stores 343 223 65.0 15 22 14 ie 
Junior department stores 559 239 42.8 14 17 10 10 
Percentage change 1990/1989: 
Total, all stores 44.9 +2.4 50c . : . - 


Total sales - Ventes totales 


$*000 $°000 Z thousands of dollars - milliers de dollars 

1988: 

Total, all stores 13,310,848 8,478,603 63.7 568,776 645 ,876 405,708 251,919 
1989: 

Total, all stores 13,985 ,600 8,873,817 63.4 600,709 680,401 427,396 270,041 
1990: 

Total, all stores 14,141,308 8,800,775 62.2 587,860 681,603 415,238 273 ,637 
Major department stores 7,914,798 5,920,731 74.8 427,186 464,381 296,708 134,601 
Junior department stores 6,226,511 2,880,043 46.3 160 ,674 217,222 118,530 139,036 
Percentage change 1990/1989: 

Total, all stores +1.1 “0.8 566 “2.1 +0.2 "2.8 +1.3 


Average sales per location - Ventes moyennes par magasin 


$°000 $°000 vi thousands of dollars - milliers de dollars 

1988: 

Total, all stores 15,903 19,313 tere 18,959 16,792 16,228 16,795 
1989: 

Total, all stores 16,262 19,676 aiaral 20,714 17,446 17,808 15,885 
1990: 

Total, all stores 15 ,678 19,049 lara) 20,271 17,477 17,302 16,096 
Major department stores 23,075 26,550 ashe 28,479 21,108 21,193 19,229 
Junior department stores 11,139 12,050 2 11,477 12,778 11,853 13,904 
Percentage change 1990/1989: 

Total, all stores -3.6 “3.2 S0C °2.1 +0.2 *2.8 +1.3 
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Tableau 54. Grands magasins traditionnels et populaires, Canada, selon certaines régions métropolitaines, 1988-1990 


Sa en 


Site 
Montréal Ottawa- Québec Catharines- Toronto Vancouver Victoria Winnipeg Genre de grand magasin 
Hull Niagara 


Number of stores - Nombre de magasins 


1988: 
73 35 21 16 100 45 1] 29 Ensemble des magasins 
1989: 
74 35 21 16 110 G4 12 30 Ensemble des magasins 
1990: 
77 37 20 16 114 47 1] 31 Ensemble des magasins 
32 15 7 5 57 30 6 13 Grands magasins traditionnels 
45 22 13 ll 57 17 5 18 Grands magasins populaires 


Variation en pourcentage 1990/1989: 
+4,1 +5.7 *4.8 : +3.6 +6.8 °8.3 +3.3 Ensemble des magasins 
Total sales - Ventes totales 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1988: 
1,459,089 621,826 355,309 198,858 2,209,592 1,025,316 216,580 521,752 Ensemble des magasins 
1989: 
1,466,854 654,891 364,905 212,675 2,329,925 1,110,949 238,025 537,048 Ensemble des magasins 
1990: 
1,465,886 669,233 366,409 208,816 2,262,448 1,093,713 241,977 533,955 Ensemble des magasins 
920,914 391,348 x 99,221 1,577,283 879,503 174,544 x Grands magasins traditionnels 
544,972 277,885 x 109,595 685,165 214,210 67,433 x Grands magasins populaires 


Variation en pourcentage 1990/1989: 
+1.3 +2.2 +0.46 “1.8 *2.9 -1.6 +1.7 -0.6 Ensemble des magasins 
Average sales per location - Ventes moyennes par magasin 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1988: 
19,988 17,766 16,919 12,429 22,096 22,785 19,507 17,991 Ensemble des magasins 
1989: 
19,552 18,711 17,376 13,292 21,181 25,299 19,835 17,902 Ensemble des magasins 
1990: 
19,037 18,087 18,320 13,051 19 ,846 23,270 21,998 17,226 Ensemble des magasins — 
28,779 26,090 x 19,844 27,672 29,317 29,091 x Grands magasins traditionnels 
12,110 12,631 x 9,963 12,020 12,601 13,487 x Grands magasins populaires 
Variation en pourcentage 1990/1989: 
*2.6 +3.3 +5.4 “1.8 *6.3 -7.8 +10.9 -3.8 Ensemble des magasins 
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Table 55. Department Store Outlets, by Selected Localities, 1989 and 1990 
Tableau 55. Points de vente des grands magasins, selon certaines agglomérations, 1989 et 1990 


a aa aE aE SS TE REG SE po NRE 
Stores - Magasins in sales 
maximum Sales - Ventes 1990/1989 
Variation 
1989 1990 1989 1990 des ventes 
1990/1989 
No. - nbre $'000 7 
CANADA 860 902 13,985 ,600 14,161,308 +11 
metropolitan areas! - Régions métropolitaines 
aotrocesceabatl : e 556 568 —«-10,6 10,585 10,518,687 -0.9 
Calgary, Alta. - Alb. 23, 29 600,709 587,860 ant 
Chicoutimi-Jonquiére, Qué. 5 5 79,482 82,173 +3.4 
Edmonton, Alta. - Alb. 359) 39 680,401 681,603 Oa 
Halifax, N.S. - N.-E. 17 iy/ 259,113 255,040 =O 
Hamilton, Ont. 24 24 427,394 415,238 ae} 
Kitchener, Ont. 18 18 235,581 226,981 hf 
London, Ont. 17 17 270,041 273,637 nal fo 
Montréal, Qué. 74 77 1,446,855 1,465,886 +1.4 
Oshawa, Ont. 10 9 182,547 WEP CLA, =e) 
Ottawa-Hull, Ont., Qué. 35 37 654,891 669,233 +2.2 
Québec, Qué. 21 20 364,904 366,409 +0.4 
Regina, Sask. 8 8 134,594 133,717 =Oe7, 
Saint John, N.B. - N.-B. 6 7 81,953 81,135 -1.0 
Saskatoon, Sask. 8 8 151,830 147,811 -2.6 
St. Catharines-Niagara, Ont. 16 16 212,675 208,816 =1.8 
St. John’s; Nfld.) — T.-N- 7 8 132,264 138,793 +4.9 
Sudbury, Ont. 7 7 114,988 117,684 +223 
Thunder Bay, Ont. 6 6 117,548 118,725 +1.0 
Toronto, Ont. 110 114 2,329,926 2,262,448 = 29 
Trois-Rivieres, Qué. 4 4 69,376 69,075 -0.4 
Vancouver, B.C. - C.-B. 4G 47 1,110,949 1,093,713 =156 
Victoria, B.C. - C.-B. 12 iti 238,026 241,976 ol et / 
Windsor, Ont. 9 9 177 ,488 169,499 -4.5 
Winnipeg, Man. 30 31 537,049 533,955 0.6 
Census agglomerations! - Aqglomérations de 
recensement! 
Population, 25,000 and over - et plus 172r 179 2,200,079r 2,263 ,899 42.9 
Baie Comeau, Qué. 1 ul x x x 
Barrie, Ont. 5 6 85,073 93,441 +9.8 
Belleville, Ont. 3 3 57,659 56,539 -1.9 
Brantford, Ont. 6 5 79,706 76,518 -4.0 
Brockville, Ont. 3 3 28,570 30,075 +5.3 
Charlottetown, P.E.I. - f£.-P.-E£ 4 4 x x x 
Chathas, Ont. 4 4 52,447 51,643 Bal 
Chilliwack, B.C. - C.-B. 3 4 39,493 47,712 +20.8 
Cornerbrook, Nfld. - T.-N. 2 3 x x x 
Cornwall, Ont. 4 4 57,450 57,679 +0.4 
Courtenay, B.C. - C.-B. 1 1 x x x 
Drummondville, Qué. 4 4 25,368 31,333 +23.5 
Fredericton, N.B. - N.-B. 6 6 62,636 66,040 +5.4 
Granby, Qué. 3 3 36,780 40,542 +10.2 
Guelph, Ont. 5 5 72,259 71,468 = ery 
Joliette, Qué. 1 Za x x x 
Kamloops, B.C. - C.-B. 6 6 82,350 84,189 +2nc 
Kelowna, B.C. - C.-B. 3 3 58,694 61,066 +4.0 
Kingston, Ont. 6 6 102,645 104,005 hl 
Medicine Hat, Alta. - Alb. 4 5 37,401 44,550 +1950 
Midland, Ont. 2 2 x x x 
Moncton, N.B. - N.-B. 6 6 101,225 100,935 =O 
Moose Jaw, Sask. 2 2 x x x 
Nanaimo, B.C. - C.-B. 6 5 89,990 85,659 -4.8 
New Glasgow, N.S. - N.-E. 4 5 30,557 33,602 +10.0 
North Bay, Ont. 4 4 53,479 56,357 +5.4 
Orillia, Ont. 3 4q x 32,848 x 
Owen Sound, Ont. 4 q 42,274 43,816 +3.6 
Peterborough, Ont. 6 6 95,647 92,414 ETE 
Prince Albert, Sask. 5 5 39,353 40,283 +2.4 
Prince George, B.C. - C.-B. q 4 72,618 75,543 +4.0 
Rimouski, Qué. 2 2 x x x 
Rouyn, Qué. 2 2 x x x 
Saint-Hyacinthe, Qué. 1 1 x x x 
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué. 4 4 53,661 54,586 7, 
Saint-Jéro6me, Qué. 2 2 x x x 
Salaberry-de-Valleyfield, Qué. 2 2 x x x 
Sarnia, Ont. 5 5 72,226 68,859 -4.7 
Sault Ste. Marie, Ont. 5 5 70,417 66,194 -6.0 
Sept-fles, Qué. 1 1 x x x 
Shawinigan, Qué. 1 1 x x x 
Sherbrooke, Qué. 6 6 93,933 95 ,068 #12 
Sorel, Que. 4 4 24,097 27,746 #+15.1 
Stratford, Ont. 4 4 26,846 27,120 +1.0 
Sydney, N.S. - N.-E. 5 5 65,054 63,679 arp | 
Thetford Mines, Qué. 1 i x x x 
Truro, N.S., N.E. 3 3 22,199 22,738 +2.4 
Vernon, B-Co = Ce-B. 3 5 29,543 32,213 +9.0 
Victoriaville, Qué. i 3 x 16,099 x 
All other - Toutes les autres 132r 155 1,174,938r 1,358,722 +15.6 


Based on the 1981 Census designations. - D’apras les définitions du recensement de 1981. 


LSS 
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Footnotes 


tn) 


(2) 


(3) 


(4) 


(5) 


(6) 


(7) 


(8) 


(9) 


Includes: fruit and 
other specialty food 
where classified. 


stores} 
else- 


vegetable 
stores not 


Includes: pharmacies; patent medicine and 


toiletries stores. 


Includes: appliance, television, radio 
and stereo stores. 
Includes: appliance, television, radio 


other household 
stores not elsewhere classi- 


and stereo repair shops}; 
furnishings 


fied. 

Includes: paint and body repair shops; 
muffler replacement shops; motor vehicle 
glass replacement ' shops; other motor 


vehicle repair shops; other motor vehicle 
services not elsewhere classified. 


Includes: sporting goods stores; bicycle 
shops. 
Includes: lawn and garden centres; musi- 


cal instrument stores; art galleries and 


artists' supply stores; monument = and 
tombstone dealers; coin and stamp deal- 
ers3; mobile home dealers; other re- 


tail stores not elsewhere classified. 


Excludes those outlets opened for only 
part of the year and locations of firms 
which did not report floor area data. 


Includes: all food stores except super- 
markets and grocery stores. 


Notes 


G23 


(3) 


(4) 


(5) 


(6) 


(7) 


(8) 


(9) 


Comprend: les magasins de fruits et légu- 
mes; les autres magasins d'alimentation 
spécialisés, non classés ailleurs. 


Comprend: les pharmacies, les magasins 
de médicaments brevetés et de produits de 
toilette. 


Comprend: les magasins d'appareils ména- 
gers, de postes de télévision et de radio 
et d'appareils stéréophoniques. 


Comprend: les ateliers de réparation de 
postes de télévision et de radio et d'ap- 
pareils stéréophoniques; les autres maga- 
sins d'accessoires d'ameublement non 
classés ailleurs. 


ateliers de peinture et 
de carosseries; les ateliers de rem- 
placement de silencieux; les ateliers 
de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles; les autres ateliers de 
réparation de véhicules automobiles; les 
autres services pour véhicules auto- 
mobiles. 


Comprend: les 


Comprend: les magasins d'articles de 
sportss les magasins de bicyclettes. 


Comprend: les centres de jardinages les 
magasins d'instruments de musique; les 
galeries d'art et les magasins de fourni- 
tures pour artistes; les magasins de mo- 
numents funéraires et pierres tombales; 
les marchands de piéces de monnaie et de 
timbres; les marchands de maisons 
mobiles; les autres magasins de vente 
au détail non classés ailleurs. 


N'englobe pas les magasins exploités une 
partie de l'année seulement, ni ceux ap- 
partenant a des entreprises qui n'ont pas 
déclaré de chiffres sur la superficie. 


Comprend: tous les magasins d'alimenta- 
tion sauf les supermarchés et les Gpice- 
ries. 


Retail chain and department stores, 1990 
Statistics Canada - Cat. No. 63-210 


Magasins de detail a succursales et les grands magasins, 1990 
Statistique Canada - n° 63-210 au catalogue 


' 
VIR, 0 se 
euget if 


~9 abe inline is se wie Yrs 


al pPayes 
» AY og ae i : 
ard ) oe 


gt SLUR a /@ ie = e+? é?hahied Vig bU 
: oe Gs by 
ons 8; tena : * a¢@ i b eae) 
ie) se ih 4 “vidi 
7 4 lle oye e! » * >  & te 
af @ a te > «ey ’ ¢ ee tee | 
je - 2 bfya -.a! ve pburse 
et: wf u S > G a ine Nn 
= ave : gi s@ 
é yéaly 
is: tre T 4 ,iz po. 
’ 
é e & ? Gre 
aw cher OF _ I e fi 
wn ¢ ) 
Pe é 
tal dies n * 
ave i 
4 
al = om 
J ¢ 
TH « , = 
a) . os] 
are ight) < f : 
‘(es Le | 
@A? 
om 4 é el 
nvw'{ 4 f 
€4% é 
. 
n res “ 
? 1 ret { ‘ 
9 f ’ i eA 
é 
J 
’ a + 


ype eee 


AQityre 


ahieele- etn . 
. 5+, a 


Lite ohh. ae 


eo, ee 
an (par? 


> os et mi j 


oly wipPe4e 


i OM 3 


2 DE SS, GL es RR ay 


pe Teale wwe a 


teas 


: see eel ae a) | 

ey oe 

ai Poi yin pla 
ioe i it 


ips ‘ 
eh? | « 


ee 


. “4 
prey, 
wy Yeut 


. 


Appendix I 


DEFINITIONS 
"Retail Trade" is defined as the aggregate 


sales made through retail locations (outlets). 


A "retail location", 
tics Canada, 


as defined by Statis- 
is a business outlet (usually a 
store) in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related services to 
the general public for household or personal 
consumption. Included in this definition are 
retail locations operated by non-retailing 
businesses, i.e., retail locations operated by 
businesses whose principal activity is manu- 
facturing, wholesaling, government, construc- 
tion, etc.. 


A "department store” is defined as a 
retail outlet that sells the following general 
lines of merchandise: 


family clothing and apparel - at least six 
commodity lines in this group», comprising at 
least 20% of the outlet's total sales; 


furniture, appliances and home furnishings - 


at least four commodity lines in this group, 
comprising at least 10% of the outlet's total 
sales; 


all other (miscellaneous) - at least three 
commodity lines in this group» comprising at 
least 10% of the outlet's total sales. 


A "junier® department store is defined as 
a retailing entity which sells the same wide 
range of goods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more’ traditional 
"najor® department stores and is popularly 
described as a discount operation. 


A "chain organization" is defined as an 
organization operating four or more retail 
outlets in the same industry class under the 
same legal ownership at any time during the 
survey year. The only exception is “"depart- 
ment store organizations" which are treated 
statistically with chain organizations even 
though they may fail to meet the criterion of 
four or more retail stores. Any firm not meet- 
ing the above definition is automatically 
Classified as an *"independent organization”. 
Franchised stores and voluntary group’ stores 
are therefore considered as independent organ- 
izations unless they meet all the conditions 
of the chain definition. 


Appendice I 


DEFINITIONS 

=Commerce de détail® signifie l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail. 


Un "point de vente au détail™, suivant la 
définition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou personnelle. 
Cette définition englobe les points de vente 
au détail exploités par des entreprises autres 
que des magasins de détail, c'est-a-dire par 
des entreprises dont l'activité principale est 
la fabrication, le commerce de gros, 1l'admi- 
nistration publique, la construction, etc.. 


On définit comme ®grand magasin® tout 
point de vente au détail qui offre les catégo- 
ries générales de marchandises indiquées_ ci- 
apres: 


habillement et vétements pour la famille - ce 
groupe doit comporter au moins six catégories 
de produits et représenter un minimum de 20% 
du chiffre d'affaires du magasin; 


meubles, appareils ménagers et articles d'a- 
meublement - ce groupe doit comporter au moins 
quatre catégories de produits et représenter 
un minimum de 10% du chiffre d'affaires du 
magasin3 


tous les autres articles (divers) - ce groupe 
doit comporter au moins trois catégories de 
marchandises et représenter un minimum de 10% 
du chiffre d'affaires du magasin. 


Un grand magasin "populaire® est défini 
comme étant un point de vente au détail qui 
offre la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins "traditionnels®™ et qui est générale- 
ment considéré comme un magasin a prix ré- 
duits. 


On définit comme “entreprises de magasins a 
succursales® toute entreprise qui exploite au 
moins quatre points de vente appartenant a4 un 
méme classe industrielle et sous une méme ap- 
partenance juridique, &@ un moment donné de 
l'année d'enquéte. Les "entreprises de grands 
magasins® constituent la seule exception, car 
elles sont considérées du point de vue statis- 


tique comme des entreprises de magasins 4a 
succursales, méme si elles n'exploitent pas 
quatre points de vente. Toute entreprise dont 


le schéma de structure ne concorde pas avec la 
définition ci-dessus est classée automatique- 
ment dans la catégorie des “entreprises indé- 
pendantes®. Par conséquent, les magasins des 
concessions et des groupements’' volontaires 
sont considérés comme des magasins indépen- 
dants, A moins qu'ils ne répondent 4a toutes 
les conditions mentionnées dans la définition 


d'un magasin a succursales. 
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Sales: The total sales of merchandise and 
receipts from repairs, equipment rental, res- 
taurants and other’ services, less returns, 
adjustments and discounts. Trade-in allowances 
are not deducted. Commissions earned from the 
sale of goods owned by others and proprietors’ 
withdrawals of goods (at the retail level) for 
personal use are included. Non-trading rev- 
enues, bad debts recovered and direct sales 


taxes are excluded. 


estimates exclude sales from 
selling which bypasses the 
retail store, for example, house-to-house 
canvassing» sales of newspapers or magazines 
made directly by printers or publishers, sales 
made by book and record clubs and sales made 
through automatic vending machines. The only 
exception to the direct selling exclusion is 
the catalogue sales activity of department 
store organizations which is classified to the 
“general merchandise stores" industry class.? 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g.> ware- 
houses, head offices, etc.3 sales of contract- 
ors whose major activity is not retailing; and 
retail transactions between individuals. 


Retail trade 
any form of direct 


For retail trade estimates the sales of 
concessions located in department store out- 
lets are regarded as part of the overall busi- 
ness of the department store outlet in which 
they are located. However, sales of an associ- 
ated food department (or store) are included 
only if it is an integral part of the overall 
department store operation and is not ident- 
ified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which 
it is associated. 


Stocks: The value of goods held for resale 
in stores and in warehouses’ including inven- 
tory in transit in Canada or on consignment to 
others in Canada. Excluded are goods consigned 
by others, store and office supplies and any 
other supplies not to be sold. Inventory data 
can be reported at cost price, market price 
(current replacement cost), lower of cost or 
market price, or selling price. 


T The catalogue sales business of department 
stores should not be confused with the sales 
made through outlets of chains operating 
catalogue sales showrooms which are clas- 
sified to the “all other retail stores" in- 
dustry class. 


Ventes Il s'agit du total des ventes de 
marchandises et des recettes provenant de 
réparations, de la location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les ajustements et les rabais. La 
valeur des reprises n'est pas déduite. Les 
commissions sur la vente de marchandises ap- 
partenant a autrui et la valeur (au détail) 
des marchandises prélevées par le propriétaire 
pour son usage personnel sont comptées. Les 
recettes hors exploitation, les rentrées sur 
créances radiées et les taxes de vente direc- 
tes sont exclues. 


Les estimations relatives au commerce de 
détail ne prennent pas en compte les’ ventes 
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont 
pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple, les ventes di- 
rectes par démarchage, les ventes de journaux 
ou de revues faites directement par les impri- 
meurs ou éditeurs, les ventes faites par les 
cercles du livre et les clubs de disques et 
les ventes par distributeurs automatiques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes par les 
entreprises des grands magasins faites par 
catalogue, qui sont classées dans la classe 
industrielle "magasins de marchandises diver- 
ses"!,. En outre, le commerce de détail ne 
comprend pas’ les ventes au détail des unités 
auxiliaires (par exemple, entrepd6ts et siéges 
sociaux), ni les ventes des entrepreneurs dont 
l'activité principale ne reléve pas du com- 
merce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Aux fins des estimations du commerce de 
détail, on considére les affaires réalisées 
par les concessions situées a4 l'intérieur d'un 
grand magasin comme faisant partie de l'ensem- 
ble des affaires du magasin qui les abrite. 
Toutefois, dans le cas d'un rayon (ou d'un 
magasin) d'alimentation, on inclus' les ventes 
que si le rayon ou le magasin fait partie 
intégrante du grand magasin et n'est pas pré- 
senté au public sous une appellation quelcon- 
que qui différe de celle du grand magasin 
auquel il est rattaché. 


Stocks: C'est la valeur des’ marchandises 
détenues pour la revente dans les magasins et 
les entrepdts, y compris les stocks en transit 
au Canada ou en consignation au Canada. On ne 
compte cependant pas les marchandises détenues 
en consignation, ni les fournitures de magasin 
et de bureau, ni les autres’ fournitures non 
destinées pour la revente. Les données sur les 
stocks peuvent étre déclarées au prix codtant, 
au prix du marché (au coGt courant de rempla- 
cement), plus bas que le prix codGtant ou du 
marché et au prix de vente. 


T Les ventes par catalogue des grands magasins 
ne doivent pas étre confondues avec les 
ventes faites dans les points de vente des 
magasins a succursales exploitant des salles 
d'exposition de ventes par catalogue, qui 
appartiennent plut6t a la classe industriel- 
le "tous les autres magasins de détail". 


— TT ———————— 
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Purchases: The total net purchases (gross 
value less returns, adjustments and discounts) 
at delivered price including freight, insur- 
ance and other related costs. The cost of new 
and used goods purchased for’ resale including 
appraisal value of goods taken in trade. 


Cost of goods sold: This value is obtained 
by calculating: opening inventory + total pur- 
chases - closing inventory. 


Gross profit: This value is obtained by 
calculating: total sales - cost of goods sold. 


The average values are derived from the summa- 
tion of cost of goods sold and gross profit 
percentages of sales for each organization, 
divided by the number of organizations. The 
median values are the mid-points of the two 
series. Prior to 1979, cost of goods sold and 
gross profit percentages were derived by using 
industry class totals over all organizations 
and thus are not strictly comparable with data 
for subsequent years. 


Salaries and wages: The total payroll for 
the year for all employees (including head 
office and warehouse personnel), before deduc- 
tions for income tax, unemployment insurance, 
employee social security contributions, etc.. 
Salaries of working proprietors of unincorpor- 
ated businesses are not included, but for 
incorporated businesses, salaries of working 
executives are included. 


Accounts outstanding: The aggregate amount 
owing on all charge, installment or open 
credit accounts at the end of the year. The 
totals do not include accounts written off; 
accounts sold to financial institutions; or 
unearned income from financial charges. 


Chain store organizations 
are stratified into local, provincial and 
national chains. Local chains operate within 
one city or locality. Provincial chains oper- 
ate stores in more than one locality but with- 
in one province. National chains operate 
stores in more than one province. 


Type of operation: 


Number of stores: The average number of 
stores is obtained by averaging the number of 
stores in operation at the beginning» the 
mid-point and at the end of the financial year 
of chain organizations. The maximum number of 
stores is the total number of stores operated 
during the year, regardless of whether they 
were in operation all or part of the year. 


Achats: Il s'agit du montant net 
(leur valeur brute, diminuée 
ajustements et des rabais) livrés au magasin, 
y compris les frais de transport et d'assu- 
rance et les autres frais connexes. Autrement 
dit, c'est le coGt des marchandises neuves ou 
d'occasion achetées en vue de leur vente, y 
compris la valeur estimative des reprises. 


des achats 
des rendus, des 


Prix de revient: On obtient cette donnée en 
calculant: les stocks d'ouverture + les achats 


totaux - les stocks de fermeture. 
Profit brut: On obtient cette donnée en 
calculant: les ventes totales - le prix de 


revient. 


Les valeurs moyennes sont obtenues en faisant 
la somme des pourcentages que représentaient 
le coGt des marchandises vendues et le profit 
brut de chaque entreprise, et en les divisant 
par le nombre d'entreprises. Les valeurs mé- 
dianes représentent les points centraux des 
deux sé6ries. Avant 1979 les pourcentages du 
coGdt des marchandises vendues et du_ profit 
brut ont été calculés par la somme des classes 
industrielles pour l'ensemble des entreprises; 
par conséquent, ils ne sont pas tout 4 fait 
comparables aux données des années subséquen- 
tes. 


Traitements et salaires: C'est la rémunéra- 
tion globale de tous les employés (y compris 
les employés du siége social et des entrepédts) 
pour l'année, avant les déductions des impdts 
sur le revenu, de la prime d'assurance-chéma- 
ge, des charges sociales de l'employé, etc.. 
Les traitements des propriétaires actifs pour 
les entreprises non-constituées en société par 
actions ne sont pas inclus, par contre, pour 
les entreprises constituées, les traitements 
des cadres actifs sont inclus. 


Créances actives: Le total des sommes dues 
au titre des achats a crédit ou a tempérament 
ala finde l'année. N'y figurent pas les 
créances radiéGes, les créances vendues a des 
institutions financiéres, ni les revenus' non 
gagnés provenant des frais de financement. 


On distingue, pour les 
a succursales, les 
et nationales. 


Genre d‘exploitation: 
entreprises de magasins 
chaines locales, provinciales 
Par chaines locales, on entend celles dont 
l'activité s'exerce a l'intérieur d'une ville 
ou d'une localité. Les chaines provinciales 
exploitent des magasins dans plusieurs locali- 
4t6és, mais a l'intérieur d'une méme province. 
Les chaines nationales exploitent des magasins 
dans plus d'une province. 


Nombre de magasins: Pour obtenir le nombre 
moyen de magasins,» on fait la moyenne des 
magasins en exploitation au début, au milieu 
et a la fin de l'exercice financier des entre- 
a succursales. Le nombre 


prises de magasins 
maximal de magasins est le nombre total des 
magasins en exploitation durant l'année, 


qu'ils aient 6&té exploités pendant toute l'an- 
née ou une partie de l'année seulement. 


I  ———$—$——— 
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Physical store size: For the purpose of this 
survey, the physical store size of a location 


is defined as the gross’ floor area of the 
premises which is usually accessible to the 
public. 

Average sales per square metre (foot): This 
value is derived from the sum of the average 
sales per square metre (foot), for each re- 
porting location, divided by the number of 
reporting locations. Prior to 1979 this value 


from the sum of sales divided by 
the sum of floor area, overall reporting loca- 
tions, and therefore is not strictly compar- 
able with the calculated floor area statistics 
of this publication. 


was derived 


Census Metropolitan Area (C.M.A.): The main 
labour market area of an urbanized core having 
100,000 or more population. The core is the 
central, continuously built-up area of an 
urban centre. C.M.A.'s are created by Statis- 
tics Canada» and are usually Known by the name 
of their largest city. C.M.A.‘'s contain whole 
census subdivisions. C.M.A.'s are comprised of 
municipalities completely or partly inside the 
urbanized core, and other municipalities, if 
at least 40% of the employed labour’ force 
living in the municipality works in the urban- 
ized core, or at least 25% of the employed 
labour force working in the municipality lives 
in the urbanized core. 


Census Agglomeration (C.A.): This is defined 
in the same manner as a C.M.A. except that the 
urbanized core population is between 10,000 
and 99,999. This procedure represents a major 
change from the 1971 and 1976 methods of defi- 
nition and has resulted in substantial changes 
in C.A.'s and their boundaries. Twenty-three 
urban centres have become C.A.'s» and twenty- 
two 1976 C.A.'s have been dropped for 1981. 


The application of the new definition has 
often resulted in a substantial expansion in 
the geographical areas of Census Agglomer- 
ations. 


Taille du magasin: Aux fins de la présente 
enquéte, la taille d'un point de vente se 
définit comme la superficie brute des locaux 
qui est habituellement accessible au public. 

Ventes moyennes par métre (pied) carré: On 
calcule cette variable en additionnant les 
ventes moyennes par métre (pied) carré de 


chaque local d'affaires enquété et en divisant 
la somme par le nombre de locaux déclarants. 


Avant 1979, on la calculait en faisant la 
somme des ventes, que l'on divisait par la 
superficie de tous les locaux déclarants, par 


conséquent, les données sur la _ superficie 
publiées ne sont pas strictement comparables a 
celles de cette publication. 


Région métropolitaine de recensement (R.M.R.): 
C'est le principal marché du travail d'un 
noyau urbanisé comptant 100 000 habitants ou 
plus. Le noyau est la zone batie en continu 
d'un centre urbain. Les R.M.R. sont créées par 
Statistique Canada et sont ordinairement dési- 
gnées par le nom de la ville principale. Elles 
renferment des subdivisions de recensement 
complétes. Les R.M.R. comprennent les munici- 
palités qui se trouvent en totalité ou en 
partie a l'intérieur du noyau urbanisé ainsi 
que d'autres municipalités, si au moins 402% de 
la population active occupée demeurant dans la 
municipalité travaille dans le noyau urbanisé, 
ou si au moins 25% de la population active 
occupée travaillant dans la municipalité de- 
meure dans le noyau urbanisé. 


Agglomération de recensement (A.R.): La 
définition répond aux mémes critéres qu'une 
R.M.R. sauf que la population du noyau urba- 
nisé varie de 10 000 a 99 999 habitants. Cette 
définition différe considérablement de celles 


de 1971 et 1976 et a entrainé naturellement 
une modification majeure des A.R. et de leurs 
limites. Vingt-trois centres urbains’~ sont 
devenus des A.R. et vingt-deux A.R. de 1976 


ont 6té supprimées dans la classification de 
1981. L'application de cette nouvelle défini- 
tion a entrainé souvent une expansion considé- 
rable du territoire des agglomérations de 
recensement. 
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Appendix II 
METHODOLOGY 


The Annual Chain and Department Store Survey 
attempts to provide complete coverage of all 
Known chain and department store organi- 
zations, with total sales above’ thresholds 
which may vary from province to. province, 
operating in Canada at any time during the 
survey year. Business organizations are first 
classified to the retail sector on the basis 
of "census value added" which is defined in 
retail trade as the difference between sales 
and the purchase price of the goods sold in a 
particular period. Companies which fall into 
the retail sector are then further classified 
to categories of business (using the four 
digit Standard Industrial Classification code) 
on the basis of "major activity". 


Each retail location is classified to its 
own industry class. As some chain organiz- 
ations operate in several distinct industry 
classes, each meeting the chain definition of 
four or more stores, each such chain is allo- 
cated to its own industry classification. 


Sales of concessions in department store 
outlets, whether parts of chain organizations 
or independent concessionaires, are reported 
as part of the host department store sales 
data. Thus to avoid duplication in total 
retail trade data, concession sales which have 
taken place within department stores are ex- 
cluded from the chain store totals. This 
methodology results in some understatement 
in the net sales and receipts data of the 
chain store sector. 


T For additional information, see Standard 
Industrial Classification Manual, Catalogue 


No. 12-501E, pages 217-240. 


T Pour de plus amples 


Appendice II 
METHODOLOGIE 

L'enquéte annuelle sur les magasins A suc- 
cursales et les grands magasins_ cherche a 
fournir une couverture compléte de toutes les 
entreprises de magasins A succursales et de 
grands magasins connus qui exercent une acti- 
vité au Canada & un moment donné pendant l'an- 
née d'enquéte et qui déclarent des ventes 
totales au-dessus de différents seuils provin- 
Claux pré-déterminés. Les entreprises sont 
d'abord classées dans le secteur du commerce 
de détail d'aprés la "valeur ajoutée recen- 
sée", qui représente dans ce secteur la diffé- 
rence entre le prix de vente et le prix d'a- 
chat des biens vendus pendant une période 
déterminée et qui déclarent des ventes totales 
au-dessus de différents seuils provinciaux 
pré-déterminés. Les sociétés qui appartiennent 
au commerce de détail sont ensuite classées 
dans des catégories d'activité (code 4 quatre 
chiffres de la Classification des activités 
aconomidues) d'aprés leur "principale activi- 
té6". 


Chaque point de vente au détail est classé 
dans sa _ propre classe industrielle. Comme un 
certain nombre d'entreprises exercent une 
activité dans plusieurs classes industrielles 
distinctes et y exploitent dans chaque cas au 
moins quatre magasins, chaque entreprise A 
succursales ainsi créée doit 6tre classée a 
sa propre classe industrielle. 


Les ventes des concessions dans les. grands. 
magasins, qu'il s'agisse de concessions dépen- 
dants de chaines ou de concessionnaires indé- 
pendants, sont maintenant comprises avec les 
données sur les ventes des grands magasins 
concesseurs. En conséquence, afin d'éviter le 
double compte des données sur le commerce 
total de détail, les ventes des concessions 
qui ont été effectuées dans des grands maga- 
sins sont exclues du total des ventes des 
magasins a succursales. Cette méthode entraine 
une certaine sous-estimation des chiffres de 
ventes et recettes nettes du secteur des maga- 
sins &@ succursales. 


renseignements, consul- 
ter le manuel de la Classification des 
activités économiques, no 12-501F au cata- 
logue, pages 233-258. 
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DIFFERENCES IN HISTORICAL DATA 


The reader will note that part of the data 
on the chains, department stores and total 
retail trade may differ from data reported 
earlier in other publications of Statistics 
Canada. For example, the retail trade figures 
shown in Text Table I and tables 44 and 45 
have been adjusted, wherever possible, to 


create a more homogeneous series. 


From 1986 to 1989, department stores in the 
Yukon and Northwest Territories were reclassi- 
fied as general merchandise chain stores. 


Starting in 1988, a sampling process’ based 
on sales thresholds was introduced to the 
Retail Chain and Department Store Survey. As a 
result, approximately 200 chain organizations 
were removed from the survey. The impact of 
these changes on sales, however, is estimated 
at less than 0.52. 


1982 Revisions 


As a result of the conversion from the 1966 
to the 1980 Kind of business classification 
(K.0.B.), modifications were made, starting in 
1982, to the composition of the six major 
trade groups. (See Table 2.) An explanation of 
these changes is given in previous issues of 
this publication. 


DIVERGENCES DANS LES DONNEES CHRONOLOGIQUES 


prendre note qu'une partie 
des données sur les succursalistes, les grands 
magasins et le total du commerce de détail 
peut différer de celles présentées antérieure- 
ment dans d'autres publications de Statistique 
Canada. En effet, les chiffres sur le commerce 
de détail présentés dans le tableau explicatif 
I et les tableaux 44 et 45 ont 4&té ajustés, 
dans la mesure du possible, afin de créer une 
série homogéne. 


Le lecteur doit 


De 1986 a 1989, les grands magasins opérant 
au Yukon et dans les Territoires du Nord-Quest 
ont été reclassés comme magasins de marchan- 
dises diverses. 


En 1988, un processus’ d'échantillonage uti- 
lisant des seuils de ventes comme critéres de 
sélection fut établit pour l'enquéte des maga- 
sins a succursales et des grands magasins. Ce 
changement a précipité une baisse d'environs 
200 entreprises de magasins a succursales 
enquétées. On estime cependant qu'en termes de 
ventes, ces entreprises ne représentent que 
0.5% du total. 

Révisions de 1982 

Suite 4 la conversion de la classification 
des genres de commerce (G. de C.) de 1966 a la 
classification des genres de commerce de 1980, 
des modifications ont 46té apportées, commen- 
sant en 1982, dans la composition des’ six 
groupes de genre de commerce. (Voir tableau 
2.) Une explication de ces changements est 
décrite dans les éditions précédentes de cette 
publication. 
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Appendix III 


DATA RELIABILITY 


The Annual Retail Chain and Department Store 
Survey is a complete enumeration of all chain 
and department store locations as_ reported by 
the organizations listed on the back pages of 
this publication. The survey can be considered 
as a complete census of the population under 
consideration and therefore not subject to 
sampling errors however, even under’ a census 
situation, with a complete enumeration each 
year of all Known chain and department store 
locations, errors in published data can occur. 
These errors, called non-sampling errors, are 


present whether a sample or a complete census 
of the population is taken and can be 
attributed to one or more of the following 
sources: 

Coverage error. This error results’ from 


incomplete listing and inadequate coverage of 


the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the questions, inability or unwilling- 
ness of the respondent to provide correct 
information or misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable to 
respond, while others may be too late in re- 
sponding. Data for the non-responding units 
can be imputed using the data from responding 
units. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much dependent 
on any characteristic differences between the 
respondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally increases 
with increases in the non-response rate and 
attempts are therefore made to obtain as high 
a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing the 
data such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc.. 


Non-sampling errors are difficult to 
measure. They require control so that their 
Presence does not impair the use and interpre- 
tation of the final results. With regard to 
the estimates of this publication all attempts 
have been made to minimize the non-sampling 


errors: chain and department store locations 
have been defined in a most precise manners 
the questionnaires have been carefully 


Appendice III 
FIABILITE DES DONNEES 


L'enquéte annuelle sur les magasins Aa suc- 
cursales et les grands magasins porte sur tous 
les points de vente des entreprises de maga- 
Sins 4 succursales et de grands magasins énu- 
mérées Ala fin du présent bulletin. Etant 
donné qu'elle peut &tre considérée comme un 
recensement exhaustif de la population obser- 
vée, elle ne risque pas de comporter des er- 
reurs d'échantillonnage. Par contre, méme les 
données publiées d'un recensement qui dénombre 
intégralement A chaque année l'ensemble des 
points de vente connus des magasins A succur- 
sales et des grands magasins peuvent étre 
entachées d'erreurs. Celles-ci, dites non 
liées 4 l'échantillonnage, se retrouvent tant 
dans les recensements que dans les enquétes 
par é6chantillonnage. Elles sont dues a un ou 
plusieurs facteurs parmi les suivants: 


Le champ de l'enquéte. L'erreur résulte d'un 
listage incomplet et d'une couverture insuffi- 
sante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut @étre attri- 
buable @ la conception du questionnaire et aux 
caractéristiques des questions, a l'incapacité 
ou au refus de l'enquété de fournir des ren- 
seignements exacts ou a 1l'interprétation fau- 
tive des questions due a4 des problémes d'ordre 
sémantique. 

La non-réponse. Certains enquétés refusent 
de répondre, d'autres en sont incapables et 
d'autres encore répondent trop tard. Les don- 
nées relatives aux non-répondants peuvent étre 
imputées a partir des chiffres fournis par les 
répondants. On ne _ connait généralement pas 
l'importance de l'erreur d'imputation; celle- 
C1 varie beaucoup selon les’ caractéristiques 
qui distinguent les répondants des non-répon- 
dants. Comme ce type d'erreur prend habituel- 
lement de l'ampleur aA mesure qu'augmente le 
taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 

Le traitement. L'erreur peut se produire 
lors des diverses Gtapes du traitement des 
données, telles que le codage, l'entrée, la 
vérification, la pondération, la totalisation, 
etc.. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liéges a l'échantillonnage. En outre, il faut 
les cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas 4a 
l'utilisation ou a l'interprétation des chif- 
fres définitifs. S'agissant des estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre 
afin de minimiser ce genre d'‘erreur. Ainsi, 
les points de vente des magasins a succursales 
et des grands magasins ont été définis avec 
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designed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of edit- 
ing and processing; every possible effort has 
been made to reduce the non-response rate as 
well as the response burden. 


Users attempting to make comparisons between 
sales data published in this publication and 
data published in previous years must take 
into account the following factors: the emerg- 
ence and disappearance of chain store organiz- 
ations; increases and decreases in the number 
of stores operated; price changes. In addi- 
tion, when making comparisons between the 
sales data published in this report and the 
data published in the monthly Retail Trade 
series, differences in the reporting periods 
must be taken into account. The financial 
reporting periods do not necessarily coincide 
with the calendar year. For survey purposes, 
the annual data are collected and compiled on 
a financial year basis while the monthly data 
are published on a calendar year basis. 


beaucoup de précision; les questionnaires ont 
été concgus avec soin afin de réduire au mini- 
mum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de 
traitement ont fait l'objet de contrdédles d'ac- 
ceptation détaillés;3 enfin, on n'a absolument 
rien négligé pour que le taux de non-réponse 
et le fardeau de réponse soient faibles. 


désirent comparer les 
publiées dans le pré- 
sent bulletin avec les données publiées dans 
les bulletins précédents doivent tenir compte 
des facteurs suivants: la création et la. sup- 
pression d'entreprises de magasins a succursa- 
les; l'augmentation ou la diminution du nombre 
de magasins en exploitation; les variations de 
prix. De plus, en comparant les données’ sur 
les ventes publiées dans ce bulletin avec 
celles publiées dans les séries mensuelles du 
commerce de détail, on doit tenir compte des 
différences entre les périodes sur lesquelles 
portent ces données. Par exemple, 1'exercice 
financier ne coincide pas nécessairement 4a 
l'année civiles aux fins de l'enquéte, cepen- 
dant, les données annuelles sont recueillies 
et rassemblées en fonction de l'exercice fi- 
nancier, alors que la _ statistique mensuelle 
est publiée d'aprés l'année civile. 


Les utilisateurs qui 
données sur les ventes 


————— ee EEE EEE EEE eee 


Retail chain and department stores, 1990 
Statistics Canada - Cat. No. 63-210 


76 


Magasins de détail a succursales et les grands magasins, 1990 
Statistique Canada - n° 63-210 au catalogue 


Appendix IV 
DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law from 
publishing any statistics which would divulge 
information relating to any identifiable busi- 
ness without the previous consent in writing 
of that business.! The disclosure of data 
likely to reveal specific information on the 
activity of a particular company is therefore 
systematically and rigorously controlled and 
regulated to prevent the publication or dis- 
closure of any information deemed confiden- 
tial. The rules regarding the confidentiality 
of parts of the results of merchandising sur- 
veys are therefore applied in such a way that 
no data are shown for cells (or statistical 
units) composed of fewer than three companies 
or of three or more, if these are dominated by 


one or two companies. In the publication, the 
information is withheld on this designated 
cell by entering an "X" in the appropriate 
boxes. 


Another way of preserving data confidential- 
ity without having to enter an "X" is to com- 
bine (consolidate) the information for 
selected regions or selected industry classes. 
The aggregated data can then be _ published. 
For example, in many cases, data for the 
Yukon and Northwest Territories are included 
with data for British Columbia. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the informa- 
tion and ultimately has little effect on the 
dissemination of the _ retail chain survey 
results. 


TSee the Statistics Act, 1985, Chapter S19. 


Appendice IV 
CONFIDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit A Statistique Canada de 
diffuser au grand public des données qui pour- 
raient servir A identifier une entreprise ou 
certaines de ses caractéristiques, sans avoir 
obtenu au préalable l'autorisation écrite de 
cette derniére!. Ainsi, le dévoilement de 
données susceptibles de révéler des renseigne- 
ments précis sur l'activité d'une entreprise 
particuliére est systématiquement contré6lé 
suivant des dispositions strictes de telle 
sorte qu'aucun renseignement jugé secret ne 
soit publié ou divulgué. L'application des 


régles sur le caractére secret d'une partie 
des résultats des enquétes sur le commerce 
s'6tablit donc de maniére 4 ce qu'aucune don- 
née ne soit révélée pour des cellules (ou 
unités statistiques) composées de moins de 
trois compagnies, ou encore de trois ou plus 


lorsque celles-ci sont dominées par une ou 
deux compagnies. L'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "x" 
aux différents postes visés dans la publica- 
tion. 


Une autre fagon de préserver le caractére 
confidentiel de l'information sans pour autant 
avoir a mettre un "X", consiste A grouper 
(consolider) les données pour’ certaines ré- 
gions ou certaines classes industrielles. Les 
données ainsi agrégées peuvent par la suite 
6tre publiées. Par exemple, dans bien des cas, 
les données relatives aux Yukon et Territoires 
du Nord-OQuest sont incluses avec celles de la 
Colombie-Britannique. 

Ainsi,», par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information 
est préservé et n'affecte que trés marginale- 
ment enfin de compte la diffusion des résul- 
tats des enquétes sur les magasins a succursa- 
les. 


T Voir la Loi sur la statistique, 1985, chapi- 
tre S19. 
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Appendice V 


List of Chain Store Organizations in Canada, 1990 
Répertoire des entreprises de magasins A succursales au Canada, 1990 


a a ae RSE a a ak ee 


Name and Location - Nom et emplacement Name and location - Nom et emplacement 
Food, beverage and drug group - Groupe des aliments, boissons et médicaments 


Supermarkets - Supermarchés d'alimentation 


Allwest Foods Ltd., Alta. Marché GP Market Inc.» Division Québec, Qué. 
Amalco Foods (1987) Ltd. (Dominion Stores), North Central Food Stores Ltd., B.C. 
Nfld. Oshawa Group Ltd., Ont. 
Batemans Foods Ltd., Alta. Oshawa Holdings Ltd., N.S. 
Buy Low Foods Ltd., B.C. Penner Foods Ltd.» Man. 
Canada Safeway Ltd., Alta. Provigo (Distribution) Inc., Supermarchés 
Canadian Forces Exchange System, Ont. Région Est, Division Détail Québec, Qué. 
Combined Merchandisers Inc. (Super Centre), Provigo (Distribution) Inc., Supermarchés 
Ont. Provigo, Région Ouest, Qué. 
Commisso's Food Terminal Ltd., Ont. Provigo (Distribution) Inc., Division 
Cooper Market Ltd., B.C. Héritage, Qué. 
F.E. Wade Co. Ltd.» N.S. Robert C. Meehan Ltd. (IGA), Ont. 
Ferraros Ltd. (Super Valu), Man. Skat Bros. Foods Limited, Ont. 
Focenco Ltd., Nfld. Sobeys Inc.» N.S. 
Food City Supermarket Corp., Alta. Stanko & Boshyk Ltd., Ont. 
Food Market Holdings Co. Ltd., N.B. Steinberg Inc., Québec Division; Qué. 
Fortinos Supermarket Ltd., Ont. Stong's Markets Ltd.» B.C. 
Freson Market Ltd., Alta. Sunnybrook Foods Ltd.» Ont. 
Horne & Pitfield Foods Ltd.» Alta. Super Marché A. Gagnon Inc.» Qué. 
Hudon & Daudelin Ltée., Qué. The Food Group Inc.» N.B. 
Jim Pattison Industries Ltd., Overwaitea Foods The Great A. & P. Co. of Canada Ltd., Ont. 
Div.» B.C. The Kitchen Table Inc., Ont. 
Knob Hill Farms Ltd., Ont. Tober Enterprises (1979) Ltd., B.C. 
L. & M. Food Market Ontario Ltd., Ont. Vinco Food Inc. (Vinet's Food King), Alta. 
La Ferme Super Carnaval Inc. (Super Carnaval), Wade Enterprises Ltd., N.S. 
Qué. Westfair Foods Ltd.» Man. 
Loblaws Supermarkets Ltd.» Ont. Zehrmart Inc., Ont. 


Marché Bellemare Inc.» Qué. 


Grocery stores - épiceries 


Aligro Inc. ‘(Valdi Foods), Ont. Loblaws Supermarkets Ltd.» No Frills Stores; 
Avondale Stores Ltd., Ont. Ont. 

Blumenschein Holdings Ltd., Alta. Mac's Convenience Stores Ltd., Ont. 

Burns 1 Stop Convenience Stores Ltd., Ont. Mr. G. Stores Ltd. (Mr. G.), B.C. 

Buzbys Variety Stores Ltd., Ont. Perrette Inc., Qué. 

C Corp. (Ontario) Inc. (Winks & Winks Pinto Stores Limited, Ont. 

Express), Ont. Quik Pik Convenience Stores Ltd., N.S. 
Caldwell Medford Ltd. (Quickie Convenience) » Ralph A. Winterhalt (Ralph's Confectionary) » 

Ont. Sask. 

Checkers Variety Limited, Ont. Raymor Foods Ltd.; Ont. 
China Can Enterprises Ltd., B.C. Red Circle Limited, Nfld. : 
Copper Bay Shell Nugget Food Store, Ont. Robert Lavoie Holdings Ltd. (Coperside Store), 
Ellis & Birt Ltd. (Quick Pik Foods), P.E.I. B.C. ; ‘ ! 
Food Stop Inc., Sask. Romax Variety Ltd. (Milk Marc Variety), Ont. 
Freezco Limited, Ont. Shopette Ltd., Ont. te 
Green Gables Food Stores Ltd., N.S. Short Stop Foods (1984) Limited, Nfld. 
Hasty Market Inc., Ont. Silcorp Ltd.; Mike's Mart Div.» Ont. 
Hythe Handee Mart Ltd. (Tags Food and Gas)> Skippys Milk Limited, Ont. 
Alta. Southland Canada Inc. (7-Eleven), B.C. 
J. & I. Convenience Stores Ltd., Sask. Squareroot Enterprises Ltd. (Rave 
J. Rabba Company Ltd. (Variety Food Fair); Convenience) » Ont. 

Ont. Starvin Marvin's Company Ltd.» N.S. 
Jackson's Barn Value Foods Ltd.» Ont. Stubberts Convenience Stores Ltd., N.S. 
Kenny Enterprises Ltd. (Marie's Mini Mart), The Becker Milk Company Ltd., Ont. 

Nfld. Vince Food Markets Ltd., Ont. 

Kwikie Minit Markets Ltd., Ont. 146881 Canada Inc., Qué. | 
Land's Happy Marts Ltd., Alta. 543577 Ontario Inc. (Westside Jug City), 
Little Short Stop Stores Ltd., Ont. Ont. 
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Food, beverage and drug group - Continued - Groupe des aliments, boissons et médicaments - suite 


Bakery Products Stores - Boulangeries-patisseries 


Benny's Bagels Ltd.» B.C. Northpark Bakeries Ltd. (Buns Master 
Bens Limited, N.S. Bakery), Sask. 

Cinnaroll Bakeries Ltd., Alta. Swiss Pastries & Delicatessen of Ottawa 
Franchises Patisseries Allard Inc.» Qué. EtidrasmOnt. 

McGavin Foods Ltd.» Man. 700724 Ontario Inc. (Dundalk Bakery), 
National System of Baking Ltd., Ont. Ont. 


Candy and nut stores - Confiseries eat magasins de noix 


Dean's Chocolates Ltd.» B.C. Laura Secord Inc., Ont. 
Frontier Fruit & Nut Co. Limited, Old World Fudge Co. Ltd., B.C. 
Ont. R.C. Purdy Chocolates Ltd., B.C. 


Meat markets - Marchés de viandes 


Black Angus Freezer Beef Ltd., Ont. Cressmans Meat Market Ltd., Ont. 
Boucherie C6té Inc.» Qué. The Steak Shop Inc., Ont. 
Boucherie F. Gagné Inc., Qué. 409549 Ontario Ltd. (M & M Meat Mart), Ont. 


Other specialty food stores - Autres magasins d*alimentation spécialisés 


Albert Fisher Canada Limited, B.C. Longo Bros. Fruit Markets Inc., Ont. 

Ault Foods Ltd.» Ont. Maison A.L. Van Houtte Inc., Qué. 

Coffees of the World Inc. (Timothy's Coffees Murchies Tea & Coffee Ltd., B.C. 
of the World), Ont. Old Fashion Foods Limited, Sask. 

Le Naturiste J.M. Inc., Qué. Pic-A-Pop Beverage Ltd., Man. 

Denninger Limited, Ont. Reid's Milky-Way Dairy Stores Inc.; Ont. 

Le Détaillant du Jardin Inc., Qué. Sun Nutritional Products Inc., Ont. 

Les Entreprises Michel Lapierre Inc. (Le The Barn Fruit Markets Inc., Ont. 
Vég6étarien Enrg.), Qué. Vita Health Company (1985) Ltd., Man. 


Liquor stores - Magasins de spiritueux 


Alberta Liquor Control Board, Alta. Northwest Territories Liquor Commission, 

British Columbia Liquor Distribution Branch, N.W.T. | 
B.C. Nova Scotia Liquor Commission, N.S. 

Liquor Control Board of Ontario, Ont. P.E.I. Liquor Control Commission, P.E.I. | 

Manitoba Liquor Control Commission, Man. Saskatchewan Liquor Board, Sask. 

New Brunswick Liquor Corp., N.B. Société des Alcools du Québec, Qué. 

Newfoundland Liquor Corporation, Nfld. Yukon Liquor Corporation, Yukon 


Wine stores - Magasins de vin 
Andres Wines Ltd., Ont. Hillebrand Estates Winery Ltd.» Ont. 


Bright's Wines Ltd., Ont. London Winery Limited, Ont. 
Cartier Wines & Beverages, Ont. 


Beer stores - Magasins de biére 


Brewers Association of Nfld. Ltd., Nfld. Brewers Retail Inc.» Ont. 
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Food, beverage and drug group - Concluded - Groupe des aliments, boissons et médicaments - fin 


Pharmacies 


A & P Drug Mart Ltd., Ont. 

Allan Haddad (Pharmacie Jean Coutu), Qué. 

Amherst Drug Ltd. (Amherst Dispensary), Ont. 

Austin Health Care Corp., Ont. 

B E A per Capita Consulting Corporation 
(Vitamin Discount Store), B.C. 

B. Mayrand Inc., Qué. 

Bam Lipalo Inc. (Pharmaxie), Qué. 

Baydala Drugs Ltd.» Alta. 

Bi-rite Drugs Ltd., Sask. 

Big V. Pharmacies Co. Ltd., Ont. 

Bourkes Drug Stores Ltd., Ont. 

Boylans Drug Store Ltd., Alta. 

Brighton Pharmacy (Woodstock) Inc.,; Ont. 

Clinic Dispensary Ltd., B.C. 

Consumers Drug Mart Ltd. (Pharmasave), Man. 

Country Drug Store Ltd., Ont. 

Cumberland Drugs Merivale Ltd., Qué. 

D. Ross Cochrane Pharmacy Ltd., N.S. 

Dell Chemists (1975) Ltd., Ont. 

Dial Drug Stores Ltd., Ont. 

Dispensaries Limited, Alta. 

Drug World Ltd. (Drug World Warehouse Drug 
Store), Ont. 

Elizabeth Drugs Ltd., Nfld. 

Estpharm Inc., Qué. 

Farbec Inc. (Pharmacie Jean Coutu), Qué. 

Ford Pharmacy Ltd., N.B. 

General Drugs Ltd., B.C. 

Gestion Blanchet Inc., Qué. 

Herbie's Drug Warehouse Ltd.» Ont. 

Homac Drug Co. Ltd.» Man. 

Hy & Zel's Inc., Ont. 

Jean Paul Moreau Inc., Qué. 

Kent Drugs Ltd., Ont. 

L.C.S.-Pharmacien (Pharma-Conseils), Qué. 

L. Leone Pharmacy Ltd., Ont. 

Lawtons Drug Stores Ltd., N.S. 

Les Entreprises Commerciales Paul A. Meunier 
Inc., Patent Medicine Stores, Qué. 

Les Entreprises Commerciales Paul A. Meunier 
Inc., Pharmacies, Qué. 

Les Entreprises Michel Lahaye Inc. (Maxi 
Santé Michel Lahaye), Qué. 

Les Entreprises Norpharm Inc., Qué. 


Les Entreprises Yvemat Inc., Qué. 

London Drugs Limited, B.C. 

Lovell Drugs Limited, Ont. 

Magasins d'Escomptes Montréal Inc., Qué. 

Magasins des Récollets Inc. (Jean Coutu), 
Qué. 

Mart MacKenzie Drugs Ltd., Ont. 

McGill & Orme Ltd., B.C. 

Michel Daris Variété Inc., Qué. 

Mid-Niter Super Drug Mart Ltd., Alta. 

Nieman Enterprises Ltd., Man. 

Northern Drugs Ltd., B.C. 

Oak Pharmacies Ltd., Qué. 

Orano Limited, Ont. 

Pharma Plus Drugmarts Ltd., Ont. 

Pharmacies Jacques Raymond, Qué. 

Pharmacies Jean Coutu Eng.» Qué. 

Pharmacopole Inc., Qué. 

Pharmaservice Inc., Ont. 

Premiere Pharmacies Inc. (I.D.A. Pharmacy)» 
Ont. 

Seafair Drugs Ltd., B.C. 

Société de Gestion Masterworks Ltée. 
(Kane's Super Drugmart), Qué. 

Société L.C.S. Enrg.», Qué. 

Sprague Drug Ltd., Patent Medicine Stores, 
Alta. 

Sprague Drug Ltd.» Pharmacies, Alta. 

Superpharm Montréal Ltée., Qué. 

The Central Drug Stores Ltd., B.C. 

The Medicine Bottle Ltd., Alta. 

The Saskatoon Drug & Stationery Company Ltd. 
(Pinders Drugs), Sask. 

Title Stores Ltd., Ont. 

Triangle Discount Stores Ltd., Ont. 

University Health & Beauty Aids Inc.» Qué. 

Variété Le Loupiot Inc., Qué. 

Victoria Pharmacy Ltd., Ont. 

Vincent Chartier & Associés 1979 Ltée., Qué. 

W. Brunet & Cie (1982) Ltée., Qué. 

Woolco Pharmacy (B.C.) Ltd., Ont. 

Woolco Pharmacy Limited, Ont. 

123273 Canada Inc., Qué. 

94272 Canada Ltd. (The Body Shop), Ont. 
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Shoe, apparel, fabric and yarn group - Groupe des chaussures, vétements, tissus et filés 


Shoe stores 


Agnew Group Inc., Ont. 
Armstrong & Richardson Ltd.» Ont. 


Bally Canada Inc. (Retail), Ont. 
Bata Industries Ltd., Bata Retail, Ont. 
Boutique Tatane (1982) Inc. (Chaussures 


Ponti), Qué. 
Brown Shoe Company of Canada Ltd.» Qué. 
Calderone Shoe Co. Ltd.» Ont. 
Calderone Shoe Co. Ltd., French Shoes Div 
Qué. 
Chaussures Aldo Inc., 
Voyer 1984, Qué. 
Chaussures Alti Ltée., 
Chaussures Cité Inc., Qué. 
Chaussures Gala Inc.» Qué. 
Chaussures Trans-Canada Limitée., 
Chaussures Yellow Ltée., Qué. 
Church & Company (Canada) Limited, Ont. 
Collins Safety Inc. (Collins Safety Shoes 
Ont. 
Comark Inc.s5 


Division Simard & 


Qué. 


Que. 


Dolan/Clark Division, Ont. 


- Magasins de 


°?> 


Vy» 


Comark Inc.» Small Business Group Division, 


Ont. 
Dr. Scholls Ltd., Ont. 
Edmond's Shoes Ltd., B.C. 
Family Shoe Shoppe (1985) 
Flormont Shoes Ltd., Qué. 
Florsheim Inc., Ont. 
Groupe Yellow Inc., 
Souliers, Qué. 
Ingeborg Shoes Limited, Ont. 
IXL Clothing & Footwear Inc.» Ont. 
J.B. Lefebvre Limitée, Qué. 
J. Paul Fortin Inc., Qué. 
Jeda Shoes Inc., B.C. 
Jeffstone Shoe Co. Ltd., N.S. 
Joe Singer Shoes Ltd.» Ont. 
Kinney Canada Inc.» Woolco/Kinney, Ont. 
Kinney Canada Inc., (Fredelle), Ont. 
La Chaussure Brown's Inc.» Qué. 


Ltd., N.B. 


Division Salon Six 


Men’s clothing stores 


A. Gasco Inc., Qué. 

A. Gold & Sons Ltd., Qué. 

Anthony's Clothiers Ltd., Alta. 

Armand Boudrias Ltée., Qué. 

Boutique Sapman Haute Couture pour Homme, 
Qué. 

Boutiques Les Trois G Inc., Qué. 

Comark Inc.» Asher/Dockside/Polo Division 
B.C. 

Destination Shops Inc. 
Shop), Qué. 

Dozier Boutique Inc.» Qué. 

Dylex Limited, Tip Top Tailor Div., Ont. 


(Mr. Big'N Tall 


E.R. Fisher Limited, Ont. 

Edward Chapman Ltd. (Chapmans & Chapy's), 
BG. 

ElKs Inc.» Ont. 

Ernest Enterprises (MTL) Ltd., Qué. 


Ernest Fréres Québec Inc.;, Qué. 
Félix Homme Inc., Qué. 


Fraser's Clothes Shops, Ont. 


Les 
Les 
Les 


chaussures 


Boutiques Newport Inc., Qué. 
Entreprises Michel Turcot Inc., Qué. 
Magasins Libre Service Pitt Ltée., Qué. 
Maher Inc.» 


Ont. 


Markio Designs Inc., Ont. 


Morse Shoe (Canada) 


Lid.), UsS.Al 


Mugford Shoes Limited, Ont. 


P. Vella Shoes 
(Cheslers Shoes), 
Panda 3G Inc. 


(Mississauga) Limited, 
Ont. 


(Chaussures Panda), Qué. 


Popeye Shoes Limited, Ont. 


Prom Shoes Inc. 
Shoes) » 
Provost Shoe Shops Ltd. 


N.S. 


Rizzo & Rizzo Shoes Ltd., 


(Charles David/Studio 10 
Que. 
(Naturalizer Shoes), 


Ont. 


Salon de Chaussures Pavane-Mayfair Ltée.,; 


Qué. 


Sanpaul Investments Ltd. 
Shoes) > 


(Naturalizer 
Ont. 


Skyline 1990 Ltd., Alta. 
Sterling Shoes Inc., B.C. 


Tara Shoes Limited, 
The Tall Girl Shop Ltd. 


Ont. 


Town Shoes Ltd., 


Ont. 
(Tall Crest Shoes), 


Ont. 


Towne & Country Footwear Ltd., Alta. 
Vanity Shoes Ltd., Alta. | 


Varese Shoes Limited, 
Via Veneto Shoes Ltd. 
W.B. Hamilton Shoes (1860) 

(Naturalizer Shoes); 
Hamilton Shoes (1860) 


W.B. 


Shoes) > 
112488 Canada Inc. 


Qué. 


85105 Canada Inc. 


Que. 


Ont. 

(Davinci Shoes), Alta. | 
Ltd. a 
Ont. 
Ltd. (Walkwel 
Ont. 


(Chaussures Florentino), 


(Villager Shoe Shoppes) » 


- Magasins de vétements pour hommes 


> 


G. Strauss & Co. 
Grafton Fraser Inc.,; 
Harry Rosen Inc.» 
House of Morton Limited, 
International Clothiers Inc., 


Inc., Ont. 

Ont. 
Ont. 
Ont. | 
Ont. 


John Pomer Sales Limited (Bi-Rite & 


J. Pomer Clothes), 
Kamloops Work-Clothing Co. 

(Workwear World), 
Kinney Canada Inc. 


Ont. 

Ltd. 

B.C. 

(Randy River), Ont. 


Les Boutiques Westcoast Inc., Qué. 
Les Entreprises Yvan Lamontagne Inc. 
(Les Boutiques Campus Enr), Qué. 


Marc Bovet Inc., 
Marks Work Wearhouse Ltd., 
Merceries Cartier Ltée., 
Michel Tamilia Inc., 


Qué. 

Alta. 
Qué. | 
Que. 


Moores The Suit People Inc., Ont. 


Mr. 


Big N Tall Shop Ltd., B.C. | 


Murray Goldman Ltd.» B.C. 


Ports International Limited, 


Ont. 
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Shoe, apparel, fabric and yarn group - Continued - Groupe des chaussures, vétements, tissus et 


filés - suite 


Men's clothing stores - Concluded - Magasins de vétements pour hommes - fin 


Rosmor Mens Shops Ltd. (Barclay's Store 
for Men), Ont. 

Sauvé Fréres Limitée, Qué. 

Steel Inc., Ont. 

Straussco Holdings Ltd. (Star Men Shop), 
Ont. 

The Brick Shirt House Ltd. (Alan Gough 
Men's Wear), Ont. 


Tie Rack (Canada) Ltd., Ont. 

Val Berg's Mens Wear Group, Alta. 

Westbeach Surf Co. Ltd., B.C. 

Ziam Enterprises Ltd. (Gentlemen's 
Court), Ont. 

529880 Ontario Ltd., Ont. 


Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 


A. Setlakwe Ltée., Qué. 

Al Schwartz Enterprises Limited (Suzy's 
Fashions), Ont. 

Aldaro Co. Ltée. (Aubaines Mignones), Qué. 

Arcade Ladies Shoppe Ltd., N.S. 

Associated Merchandisers Ltd. (Venus 
Lingerie & Loungewear), Ont. 

Auld-Phillips Ltd., B.C. 

Ayres Ltd. (J. Michaels/Kristy Allan), Ont. 

Bigi Canada Ltd., Qué. 

Bikini Village (Ontario) Inc., Qué. 

Bikini Village Inc., Qué. 

Blu's Clothing Ltd., Alta. 

Boutique Anthony Saks Inc., Qué. 

Boutique Au Coton Inc. BAC., Qué. 

Boutique Chérie (Canada) Ltée., Qué. 

Boutique de Vétements le Verchéres Inc., 
Qué. 

Boutique F-17 Inc., Qué. 

Boutique Marie Claire Ltée., Qué. 

Boutique Revue Inc.» Qué. 

Boutique Sélection Inc., Qué. 

Boutique Sélection Laurier Inc., Qué. 

Brissot Inc., Qué. 

Brody's Town & Country (1967) Ltd., Ont. 

Bryan's Fashions Ltd., B.C. 

C C Marketing Inc. (Max Brown Fashions), 
Ont. 

Caléche Boutiques Ltd., Ont. 

Canadian Fashion Merchandising Corp. Ont. 

Carley & Katz Limited, (Maggies), Ont. 

Chapmans Ladies' Shops Ltd., B.C. 

Charisma Fashion Ltd. (Margaretas); B.C. 

Charlie Ladies Wear, Ont. 

Chez Sandra Inc., Qué. 

Ciarlo Enterprises Ltd., Ont. 

Cliffords Ladies Wear Ltd., Man. 

Comark Inc.» Ont. 

Conrez Group Ltd., Ont. 

Cotton Ginny Ltd., Ont. 

Creations Limited (Fair Lady Fashions); Ont. 

Cyrs Ltée., Qué. 

Dalmys (Canada) Ltd., Qué. 

Debradee Enterprises Ltd., Sask. 

Divine One Avenue Inc., Ont. 

Dylex Limited, Braemar Store Div., Ont. 

Ethos Limited, Alta. 

F W Woolworth Co. Ltd. (Northern 
Reflections), Ont. 

Fairweather Inc., Ont. 

Florence Lewis Sportswear Ltd., Ont. 

France B Pronuptia Inc., Qué. 


Francines Stores Inc., Alta. 

Gallery of Fashions Ltd., (The Village 
Shop), Ont. 

Grafton Fraser Inc., Ont. 

Gray's Apparel Co. Ltd. (Mariposa Stores 
Partnership), B.C. 

Harbour Fashions Ltd., Ont. 

Innocence Fashions (Qué.) Ltd., Qué. 

Jaeger Canada Inc., U.S.A. 

Jaggs Fashions Ltd., Ont. 

Joenette Inc., Qué. 

Kinney Canada Inc. (Sportelle/Karuba), Ont. 

La Boite a Lingerie Inc., Qué. 

La Maison Chelsea Inc., Qué. 

La Vie en Rose Lingerie Canada Inc., Ont. 

Laura Ashley Shops Ltd., Qué. 

Laura's Shoppe Canada Ltd., Qué. 

Lauras Shoppe P.V. Inc., Qué. 

Les Boutiques Beaux Réves Inc., Qué. 

Les Boutiques San Francisco Inc., Qué. 

Les Industries Pantorama Inc. (Station 
Coton), Qué 

Les Placements Vinalco Inc.» Qué. 

Lindor Inc., Qué. 

Liptons International Limited, Ont. 

M.R. Ashton Ltd., B.C. 

Mademoiselle Charmante Inc.» Qué. 

Maison de Choix Inc.» Qué. 

Marc Downs Clothing Ltd., B.C. 

Marks & Spencer Canada Inc., D'Allaird's 
Div. ’ Que. 

Melanies Fashions Ltd., Alta. 

Metropolitan Ladies Wear (Can) Ltd., Qué. 

Mia Fashions Inc.» Qué. 

Mia Inc.» Qué. 

Modes Fannie Inc., Qué. 

Morning Star Trading Co.>» Ont. 

Nygard International Ltd.» Man. 

One Plus One Fashions Inc., Ont. 

Pearlmans Ladies Wear Limited, Sask. 

Pearls Fashions Ltd., B.C. 

Peggys of Milton Ltd., Ont. 

Pennington's Stores Ltd., Ont. 

Pirjo Liisa Fashions Ltd.» Man. 

Ports International Ltd., Ont. 

Reitmans Inc.» Qué. 

Sanjusha Ltd.» Man. 

Second Fiddle Ltd., Ont. 

Serena Fashions Alberta Ltd.» B.C. 

Serena Fashions Ltd.» B.C. 

Sheppard Temperance Fashion Ltd., Ont. 

Shirmax Retail Ltd., Qué. 
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RD 
Shoe, apparel, fabric and yarn group - Continued - Groupe des chaussures, vétements, tissus et 


filés - suite 


Women’s clothing stores - Concluded - Magasins de vétements pour dames - fin 


Shirmon Fashions Inc. > 


Susan J. Fashions Inc. 


Suzy Shier Inc., Qué. 


Swimsuits Etcetera Ltd., 


Qué. 

Sindrew Sportswear Inc., Qué. 

Stardom Fashion Network Inc.» Ont. 

Street Level Clothing (The Next Exit), Ont. 
> Ont. 

Suzy Creamcheese (Canada) 


Telford Investments Ltd. ( 
Boutique and Lady Evelyn Lingerie), Alta. 

The Electric Company Inc. 

The Jean Shop Limited, Nfld. 

The Katherine Hill Shop Ltd., Ont. 


The Tall Girl Shop Ltd. 


Children's clothing stores 


Ont. 


Super Love 


(Coton On), Ont. 


(Tall Girl), Ont. 


Clément Ltée. (Gestion Clement), Qué. 
Comark Inc., Div. Au Coin des Petits, Qué. 
Dalmys Canada Ltd. (Dalmys Kids), Qué. 
E.P. Chester Ltd. (Kids World), Ont. 


F.W. Woolworth Co. Ltd. 


Anywear), Ont. 


(Kids Mart/U.B. 


Fur stores 


A. & M. Hurtig Limited, Man. 


Other clothing stores 


A. Croteau Ltée., Qué. 


Angelos Sportswear Limited, Ont. 
Below The Belt Ltd., Alta. 
Benbloor Store Inc. (Benetton), Ont. 
Bo Jeans Lib (1989) Inc., 


Boutique Colori Inc.,; 


Que. 


Boutique Jacob Inc., Qué. 
Boutique le Pentagone Inc., Qué. 


Boutique Lensemblier Inc., 


Qué. 


Qué. 


Boutique les Amoureux Ltée. (Les Amoureux) » 


Qué. 


Boutique Vagabond Inc.» Qué. 


C.C. Pants Shop Ltd., 
Caveau des Jeans Ltée. 


Que. 
Claudette Croteau Inc. 


BiG 
Comark Inc. (Brettons) 


Dalfens Ltée., Qué. 


Ont. 


> Qué e 
Caveau des Jeans (Ontario) 
Chateau Stores of Canada Ltd. (Le Chateau), 


Ltée., Qué. 


Y Qué. 
Comark Inc., Bootlegger/Cape Comfort Div., 


> Ont. 
Craig Brothers Ltd., Sask. 
Dalfens Atlantic Enterprises Ltd., Qué. 


Elks Inc., Dapper Dan Division, Ont. 
Exsell Group Inc. (Beaver Canoe), Ont. 
F. Wilansky Ltd. (Michael's), Nfld. 
Freedom Shops Canada Ltd.» Qué. 

G.H. Déchéne & Fils Inc.; 
Gerofsky Enterprises Inc. 


Ginette Croteau Inc., 


Qué. 


Grafton Fraser Inc., Ont. 


Groupe Zabé Inc., Qué. 


Qué. 
(Gerrards), Ont. 


Trevincor Investments Ltd. (Cotton Ginny), 
Ont. 

Unique Touch Inc., Ont. 

Vétements Dano Inc., Qué. 

Viki Inc.» Qué. 

Yofi Creations Ltd.» B.C. 

Zacks Fashions Ltd., Ont. 

109018 Canada Inc.>» Qué. 

113560 Canada Inc. (Giggles), Ont. 

116652 Canada Ltée., Qué. 

596590 Ontario Ltd. (Lynn Fashions), Ont. 

630544 Ontario Inc. (Lasalle Uniform Shoppe 
and Selections), Ont. 

93650 Canada Ltd. (Club 2000), Qué. 


- Magasins de vétements pour enfants 


J.K. Children's Wear Inc. (Just Kids), Qué. 
Jack & Jill Co. Ltd., Alta. 

Kiddytown Ltd., Ont. 

King's Stores Ltd., Sask. 

SAAN Stores Ltd. (SAAN for Kids), Man. 
Stephanies Fashions Ltd., B.C. 


= Magasins de fourrure 


Canadian Fur Shop of Saitoh Ltd., Ont. 


- Autres Magasins de vétements 


H Halpern Esq. Ltd., Ont. 

H Nathansons Ladies Wear Limited, N.S. 

Hartco Enterprises Inc.» Qué. 

Henderson & Cudmore Ltd., P.E.I. 

Hide Market Acton Ltd. (The Olde Hide 
House), Ont. 

Holt Renfrew & Co. Ltd.» Ont. 

Hudson's Bay Co., Fields Store Division, 
B.C. 

Hutch Enterprises Ltd., B.C. 

International Clothiers Inc. (Woolskins) > 
Ont. 

International Leather Fair Inc., B.C. 

Irvings Stores Ltd., Qué. 

J.A. Gidden Holdings Ltd. (Giddens 
Industries), B.C. 

J.O. Dubois & Fils Inc., Qué. 

Jeans & J.P. Inc., Qué. 

Kasner's Ltd.» N.B. 

Kettle Creek Canvas Co. Ltd., Ont. 

KFS Limited, Ont. 

Kinney Canada Inc., Ont. 

La Jeans O Théque Ltée., Qué. 

Lammles Western Wear Ltd., Alta. 

Le Jean Bleu Inc., Qué. 

Les Boutiques San Francisco Inc., Qué. 

Les Enchéres Mini-Prix Ltée., Qué. 

Les Industries Pantorama Inc., Qué. 

Les Jeans Bleu du Nord Inc.>» Qué. 

Les Magasins JL Taylor Inc., Qué. 

Les Magasins Jopej Canada Inc., Qué. 

Les Vétements Arabesque Inc., Qué. 

Lipson's Stores Ltd., Ont. 
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Louise Croteau Inc., Qué. The Boutique of Leathers Ltd., Alta. 
M. Perlman Ent. Inc. & R. Perlman Ent. Inc. The Jeanery Limited, N.S. 
(Jean Machine), Ont. The Leather Ranch Ltd., Ont. 
Magasin Sélection Laval Inc. (Les Copains), The Young Manufacturers Incorporation, Ont. 
Qué. Thrifty Riding and Sport Shop Ltd., Ont. 
Magasins de Ventes au Détail Bedo Inc., Qué. Trait Mode Inc. (Globus), Qué. 
Magasins Greenberg Limitée, Qué. Tripp Distributing Ltd. (Distributeur Tripp 
Mantique Fashions Ltd., B.C. Ltée.), Qué. 
Marks & Spencer Canada Inc., Ont. Universal Stores Inc., B.C. 
Nathar Ltd., Ont. Warehouse One Ltd.» Man. 
North Sky Trading Inc., Alta. Warren's Men's Wear Ltd. (Warren's House of 
Off The Wall Holdings Ltd., B.C. Britches), Ont. 
Québec Unisexe Ltée., Qué. Winners Apparel Ltd., Ont. 
Royal Leather Goods Ltd., Ont. Wise Stores Inc., Qué. 
SAAN Stores Ltd., Man. 036123 NB Ltd. (Miti-Mart), N.B. 
Sterling Hosiery Mills (1976) Ltd., Ont. 152815 Canada Inc. (Esprit), Qué. 
Swimco Aquatic Supplies Ltd., Alta. 575443 Ontario Inc. (McTaggarts), Ont. 


Ted Reader Ltd., Nfld. 


Fabric and yarn stores - Magasins de tissus et de filés 


Bouclair House of Fabric Inc., Qué. Fanny's Fabrics (Sask.) Ltd., Sask. 
Duthler Textiles Limited, Ont. Gergo Fabrics Ltd. (Bouclair House of 
Fabricland Distributors Inc.» Ont. Fabrics), Qué. 

Fabricland Midwest Ltd., Ont. Kitchener Textiles Ltd., Ont. 

Fabricland Pacific Ltd., Ont. La Cie de Textiles Goodman Joliette, 
Fabricville Company Inc., Ont. Qué. 

Fabricville Maritimes Inc., Ont. Lizanne's Fabrics Ltd., Ont. 

Fanny's Fabrics (B.C.) Ltd.>, B.C. Polka Dot Fabrics Ltd. (Polka-Dot), Ont. 
Fanny's Fabrics (Calgary), Alta. Textile Bargain House Ltd. (Fabric & Drapery 
Fanny's Fabrics (Edmonton) Ltd., Alta Mill), Ont. 

Fanny's Fabrics (Man.) Ltd.» Sask. Young Equities Ltd., Alta. 


Household furniture, appliances and furnishings group - Groupe des meubles, appareils et 
accessoires d*ameublement de maison 


Household furniture stores (with appliances and furnishings) - Magasins de meubles de maison 
(avec appareils ménagers et accessoires d*ameublement) 


Ameublement CDM Inc., Ont. Leons Furniture Ltd., Ont. 

Ameublements MT Inc. (Ameublements Les Magasins Pascal Ltée., Qué. 
Tanguay), Qué. Lounsbury Co. Ltd., N.B. 

Brault & Martineau Inc., Qué. Medjuck & Budovitch Ltd.» N.B 

C.A. Defehr & Sons (De Fehr Furniture & Northgate Furniture Uta BAC" 
Appliances), Man. Notre Dame Agencies Ltd.» Nfld. 

Cohens Home Furnishings Ltd., Nfld. Rentown Enterprises Inc., Alta 

Coleman Shoppers World Ltd. (Colemans Riffs Limited; Nfld. 
Furniture World), Nfld. Saks Furniture Ltd., Ont. 

Decomeubles V Inc., Qué. Schwartz & Co. Ltd.; N.S. ; 

Domon Ltée., Qué. Tel-Star TV Appliance & Home Furniture 

G.A. Fletcher Music Company Ltd.> B.C. Ltd.» N.S. ; 

G.U.S. Canada Inc.» Qué. The Brick Warehouse Corporation, Alta. 

Gagnon & Fréres Céte-Nord Ltée., Qué. Tuckers Furniture CopeLtd- GaNntidr 

Le Pére du Meuble Inc., Qué. Wosk's Limited, B.C. 


Eee 
i i i atail 2 les grands magasins, 1990 

Retail chain and department stores, 1990 85 Magasins de détail a succursales et a 

Statistics Canada - Cat. No. 63-210 Statistique Canada - n* 63-210 au catalogue 


List of Chain Store Organizations in Canada, 


1990 - Continued 


Répertoire des entreprises de magasins a succursales au Canada, 1990 - suite 


ca eae | 


Name and Location - Nom et emplacement 


Name and location - Nom et emplacement 


Household furniture, appliances and furnishings group - Concluded - Groupe des meubles, 
appareils et accessoires d’ameublement de maison - fin 


Household furniture stores (without appliances and furnishings) - Concluded - Magasins de 
meubles de maison (sans appareils ménagers ni accessoires d‘ameublement) - fin 


Ameublements Gérard Pierre Inc. (Les 
Professionnels du Matelas), Qué. 

Bébé Rama Ltée.» Qué. 

Big Mall Furnishings Ltd. (Chair Place), 
Ont. 

Boutique Bonne Nuit Inc., (Centre du 
Sommeil Bonne Nuit), Qué. 

Canadian Brass Bed Boutique (1984) Ltd. 
(Brasstique Sleep Shoppes), Ont. 

Chesterfield Shop (Ont.) Ltd., Ont. 

De Boers Furniture Ltd.» Ont. 

Domicil Inc., Qué. 

Ikea Canada Ltd. Partnership, B.C. 

Jonor Holdings Ltd. (Grand Design), Ont. 

Kocohani Holdings (Ontario) Ltd. (Waterbed 
Magic), B.C. 

La Galerie du Meuble Inc., Qué. 

M. & S. Furniture Ltd. (Arrow Furniture) , 
Ont. 


Appliance, television, radio and stereo stores 


Maison du Matelas Montréal Inc., Qué. 

Majoli Furniture (1983) Ltée. (The Sleep 
Factory), Ont. 

Mobilia Anjou Ltée., Qué. 

Mueller Furniture & Interiors Inc., Ont. 

Peter Landsman & Assoc. Inc. (The Baby's 
Room), Ont. 

Price Busters Furniture Clearance Centre 
Ltd., B.C. 

R D Van Leeuwen BoomKamp Co. Ltd., Ont. 

Smith's Shoe & Variety Limited, Nfld. 

Struc Tube Ltée., Qué. 

The Bombay Furniture Company of Canada 
Inc.» Ont. 

United Buy & Sell Services B.C. Inc., B.C. 

Waterbed Unlimited (1985) Inc. (Lits d'eau 
Illimités), Qué. 

462612 Ontario Inc. (Tecum Furniture), Ont. 


- Magasins d‘appareils ménagers, de postes de 


télévision et de radio et d’appareils stéréophoniques 


A E M Video Only Inc.,; B.C. 

Atlantique Image & Son Inc., Qué. 

Bédard Louis Inc., Qué. 

Centre du Rasoir Electrique de Montréal 
Inc.» Qué. 

Dixon Sewing Centre Ltd.» Sask. 

G.V. Schnittker Ltd., Ont. 

Home & Rural Appliances Ltd., Ont. 

Intertan Canada Ltd., Ont. 

Krazy Kelly's Ltd., Ont. 

Majestic Sound Warehouse Ltd., Ont. 

McKays Television and Appliances Limited, 
Ont. 

Medler-McKay Holdings Ltd. (Krazy Kellys), 
Ont. 

Midnorthern Appliance Industries Corp., 
Ont. 

Multitech Warehouse Direct Inc. 
(Warehouse Direct), Alta. 


Floor covering and drapery stores - Magasins 


Alexanian & Sons Limited, Ont. 

B B Bargoon's Inc.» Ont. 

Benchmark Floors Inc., (Benchmark Carpets), 
Ont. 

Bridgeport Self-Serve Carpet Centre Lid., 
BEG. 

Buritt Brothers Floor Covering Ltd. 
(Buritt Brothers Carpet), B.C. 

Carpet Supermarket Ltd., Alta. 


Quans TV & Appliances Ltd., Ont. 

Réfection d'Aspirateurs de Montréal Inc., 
Qué. 

Sony of Canada Ltd.» Ont. 

Sounds Around Inc., Alta. 

Stereo Emporium of Canada Limited, Ont. 

Stereo People of Canada Ltd., Ont. 

The Consumers' Gas Company Ltd. (Consumer 
Marketing Company), Ont. 

Vedco Industries Ltd. (McDonald Supply), 
B.C. 

Vycom Electronics Ltd. (Future Shops), B.C. 

149667 Canada Inc. (Centre Hi-Fi), Ont. 

1859-9555 Québec Inc. (André Legault - TV), 
Qué. 

2001 Record & Stereo Centre Ltd., Ont. 

2001 Stereo & Video Centre Ltd., Ont. 

314272 Alberta Ltd. (Vision Electronics) » 
Alta. 


de revétements de sol et de tentures 


Color Carpet Inc. (Factory Carpet), Ont. 

Greyfair Furniture & Carpet Ltd., Ont. 

Jordans Rugs Ltd., B.C. 

Paradis-Millette Inc., Qué. 

Valiquette Ltée., Qué. 

139088 Canada Ltée., Qué. 

98599 Canada Limited (Wacky Wheatley's 
Carpet Warehouse), N.S. 


} 
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Automotive vehicles, parts and accessories, sales and services group - Groupe des 
véhicules automobiles, piéces et accessoires, vente et service 


Other household furnishings - Autres magasins d'*accessoires d*ameublement 


Boiteau Luminaire Inc., Qué. 

Cameo Sleep Shop Ltd. (The Sleep Shop), Ont. 

Ed's Linen Warehouse Ltd., B.C. 

F.W. Woolworth Co. Ltd. (Ashbrooks), Ont. 

Federal Industries Consumer Group Inc. 
(Junors), Ont. 

Hospitality Home Furnishings Ltd., B.C. 

L.U. Fixtures Ltd. (Lighting Unlimited), 
Ont. 

Liquidation Choc Inc. (Liqui Choc), Qué. 

McIntosh & Watts Ltd., Ont. 

Mid-West Industries Ltd.» Ont. 

Pier 1 Imports (U.S.) Inc., Qué. 

Pot Pourri Homewares Limited, Ont. 


Rob McIntosh China Inc., Ont. 

Royal Doulton Canada Inc., Retail 
Division, Ont. 

Slats Blinds Ltd., Ont. 

Stokes Inc., Qué. 

Sunbeam Corporation (Canada) Ltd., Ont. 

The House of Knives Ltd., Ont. 

The LIV Group Inc., Ont. 

Wicker Emporium Ltd., N.S. 

277357 Alberta Ltd. (The Lighting Centre), 
Alta. 

545902 Ontario Limited (Golden Dolphin), 
Ont. 

585294 Ontario Inc. (Dan's Fan City), Ont. 


Automobile dealers - Concessionnaires d*automobiles 


Jim Pattison Industries Ltd. (Jim Pattison 
Automotive Group), B.C. 

Lounsbury Co. Ltd. (Chev and Olds 
Dealerships), N.B. 


Mercedes-Benz Canada Inc., Ont. 
Motor Village Group Inc., Alta. 
The Hickman Motors Ltd., Nfld. 
The Royal Garage Ltd.» Nfld. 


Gasoline service stations and garages - Stations-service et garages 


Actton Super Save Gas Stns. Ltd., B.C. 

Badali and Son Car Wash Ltd. (Soft System 
Auto Wash), Ont. 

Bawas Gas Bars Ltd., Ont. 

C Corp (Ontario) Inc. (Top Valu Gasmarts), 
Ont. 

C E Mactavish Ltd., Ont. 

Canadian Forces Exchange System, Ont. 

Canadian Tire Corporation Ltd., Ont. 

Chevron Canada Ltd., B.C. 

Domo Gasoline Corporation Ltd., Man. 

Durkin Service Centre Ltd., Ont. 

Edmonton Cooperative Association Limited, 
Alta. 

Essences Richelieu Inc., Qué. 

Fas Gas Oil Ltd., Alta. 

First Pioneer Investments Ltd. (Pioneer 
Petroleums), Ont. 


First Pioneer Petroleums (Quinte) Ltd., Ont. 


Flying D of Severn Bridge Ltd., Ont. 

Gales Gas Bar Ltd., Ont. 

Garage Pierre-Paul Desforges Inc. (Garage 
ACT), Qué. 

Gas King Oil Co. Ltd., Alta. 

Gasoline Station Mtl. Taxicab Ltd., Qué. 


Golden Traingle Oils Limited, (Sunoco), Ont. 


Green Gables Food Stores Ltd., N.S. 

Hi Ho Gas & Grocery Ltd., Alta. 

Imperial Oil Limited, Ont. 

Last Mountain Co-op Ltd., Sask. 

Les Investissements Lambda Inc.; Qué. 

Les Pétroles A Belzile Inc.» Qué. 

Les Pétroles R L Inc., Qué. 

MBH Petroleum Services Inc., Ont. 

MC Asphalt Petroleum Limited, Ont. 

Mohawk Oil Co. Ltd., B.C. 

Mr Gas Limited, Ont. 

Olco Petroleum Group Inc. Ontario 
Motor Fuels Div., Qué. 


Oshawa Holdings Ltd., Automotive Division, 
Ont. 

P R Berthiaume Fuels Limited, Ont. 

Payless Gas Co. 1972 Ltd., B.C. 

Penguin Petroleum Products Ltd., Ont. 

Perrette Dairy Ltd.» Qué. 

Petro Canada Inc., Ont. 

Pétroles Ronoco Inc.» Qué. 

Phil Van Enterprises Ltd., B.C. 

Phillippe Gosselin & Assoc. LtGée., Qué. 

R S Lane and Lane Enterprises Ltd. (Blaskin 
and Lane Tire Centre), Alta. 

Red River Coop Ltd., Man. 

Saskatoon Co-op Assoc. Ltd., Sask. 

Scotty's Gas Inc.» Ont. 

Sergaz Inc., Qué. 

Serv-a-Car Ltd., Ont. 

Shell Canada Products Ltd. (Financial 
Operations Products), Alta. 

Sherwood Co-operative Association Ltd.;, 
Sask. 

Sterkon Investment Corp. Ltd. (Fastop Esso), 
Alta. 

Sunoco Inc.» SMS Div.>, Ont. 

Suny's Petroleum Inc.» Ont. 

Super Gaz Ltée., B.C. 

Tamlann Investments Ltd., Ont. 

Top Oil Resources Ltd., Ont. 

Tric Oils Inc., Ont. 

Unipetro Resources Inc. (Esso), Ont. 

W.A. Lube Ltd. (Mr. Lube), Alta. 

Wycliffe Gas Bar Ltd., Ont. 

151742 Canada Inc. (Penny Gas Bars), Ont. 

399966 Ontario Limited (Rowe Fuels), Ont. 

403761 Ontario Ltd. (Robbins Gas Bar), Ont. 

840701 Ontario Ltd. (Go N Get Good Stores); 


Ont. 


nnn ee 


Retail chain and department stores, 1990 
Statistics Canada - Cat. No. 63-210 


Magasins de détail 4 succursales et les grands magasins, 1990 
Statistique Canada - n° 63-210 au catalogue 


List of Chain Store Organizations in Canada, 1990 - Continued 


Répertoire des entreprises de magasins 4 succursales au Canada, 1990 - suite 
ACCES. on Ie 1 |. een mam rem ST 


| 


Name and Location - Nom et emplacement Name and location - Nom et emplacement 


eee eee ere eee erence ee ee ee ee ee en, a 
Automotive vehicles, parts and accessories, sales and services group - Concluded - Groupe des 
véhicules automobiles, piéces et accessoires, vente et service - fin 


Tire, battery, parts and accessories stores and home and auto supply stores - Magasins de pneus, 
d*accumulateurs, de piéces et d*accessoires et magasins de fournitures pour la maison et 


pour l"automobile 


Andy's Tire Shop Ltd.» N.S. 

Bridgestone-Firestone (Canada) Inc.» Sask. 

Dix Distributors Ltd. (Cal Van Auto Supply), 
B.C. 

Frisby Tire Co. (1974) Limited, Ont. 

Goodyear Canada Inc. (Goodyear Go Centre), 
Ont. 


Other motor vehicle services and repair shops 


Pacific Associate Stores Ltd., B.C. 

Performance Improvements Speed Shops Ltd.,; 
Ont. 

Pneudis Montréal Inc., Qué. 

Provincial Tire Limited, Nfld. 


- Autres services pour véhicules automobiles 


et ateliers de réparation 


Allards Paint & Body Shop> Ont. 

Auto-Pak Ltd. (Jiffy Muffler/Benson Spring) >» 
Ont. 

Custom Muffler Service Ltd.» Qué. 

Donreid Mufflers Ltd., Ont. 

Faucher & Fils Ltée. (Duro Vitres), Qué. 

Groupe TCG (Québec) Inc., Div. Lebeau 
Vitres-D'auto's, Qué. 

Groupe TCG (Québec) Inc., Div. Monsieur 
Muffler, Qué. 

Hamilton Radiator Service Ltd., Ont. 

Howard Brothers Inc. (Ziebart Car Improvement 
Specialists), Ont. 

Hub City Glass (Regina) Ltd. (Speedy Auto 
Glass), B.C. 

Hub City Glass Ltd. (Speedy Auto Glass), B.C. 

Jack Butkus Limited, Ont. 

K & K Glass Ltd., Sask. 


= 


L'antirouille a L'huile Métropolitain Inc., 
Qué. 

Lof Glass of Canada Ltd. (Standard Auto 
Glass), Ont. 

Maple Leaf Petroleum Ltd. (Mr. Lube 
Automotive Centres), Ont. 

Mid Island Brake & Muffler, B.C. 

Midas Automotive Limited, Ont. 

Minit Lube Ltd., Alta. 

P. & R. Auto Glass Ltd., Ont. 

Speedy Auto Glass Ltd., Ont. 

Speedy Muffler King Inc.» Ont. =H 

The Mufflerman Ltd. (Incl. One Stop Brake), 
Ont. 

Trans Canada Glass Ltd., B.C. 

Western Crystal Glass Ltd., Alta. 

Westwind Investments Ltd. (Midas Muffler), 

Alta. 


General merchandising group - Groupe des magasins de marchandises diverses 


General stores - Magasins généraux 


Battlefords and District Co-operative Ltd., 
Sask. 

Calgary Co-op Association Ltd., Alta. 

Club Price Canada Inc., Qué. 

Coop Régional Nipissing Sudbury Ltée., Ont. 

Costco Wholesale Corp., B.C. 

Dept. of Development, Labrador Operations 
Div.» Nfld. 


Fair-Way Discount Centre Ltd., Ont. 

Gateway Co-op Association Ltd.» Sask. 

Last Mountain Co-op Ltd.» Sask. 

Lloydminster & District Cooperative Ltd., 
Sask. 

Prince Albert Coop Assoc. Ltd.» Sask. 

Target Associates Limited, Nfld. 

The Northern Company Inc.» Man. 
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Other retail stores group - Groupe des autres magasins de détail 


Other general merchandise stores (variety and general merchandise stores) - Autres magasins 
de marchandises diverses (bazars et magasins de marchandises diverses) 


Army & Navy Dept. Store Ltd., Sask. 

Bargain Harold's Discount Ltd., Ont. 

Better Buy Discount Stores Ltd., Ont. 

Bi-Way Stores Ltd., Ont. 

Canadian Forces Exchange System, Ont. 

F.W. Woolworth Co. Ltd. (Woolworth Stores), 
Ont. 

H.P. & F. Discount Mart Ltd.» Ont. 

Hudson's Bay Co., Fields Store Div., B.C. 

K-Mart Canada Ltd. (Variety Stores), Ont. 

Les Magasins Korvette Ltée., Qué. 

MacLeod Stedman Inc., Stedman's and Deal 
Rite Div., Ont. 

Magasin a Rayons Maxi Inc.» Qué. 

Magasins Regent Ltée., Qué. 

Majestic Distributing Co. Ltd., Ont. 

Marks & Spencer Canada Inc.» Peoples Div.» 
Qué. 


Book and stationery stores 


Administration Citadelle Inc. (Librairie 
Garneau & Librairie L'Action), Qué. 

Biblairie G.G.C. Ltée., Qué. 

Black Bond Books Ltd., B.C. 

Carlton Cards Ltd.;, Ont. 

Claude Payette (1985) Inc., Qué. 

Coles Book Stores Ltd. (Coles the Book 
People), Ont. 

Duthie Books Ltd., B.C. 

Edwards Books & Arts Limited, Ont. 

Federal Industries Consumer Group (Wilson 
Stationers), Ont. 

FICG Inc. (W.H. Smith), Ont. 

Flertom Investments Inc., Ont. 

Godards Stationery Ltd., Ont. 

Holder Brokerage (1971) Ltd.» N.B. 

L & M Pharmacy Inc., Sask. 

Les Librairies Flammarion Ltée., Qué. 


Florist shops 


Central Alberta Florists Ltd., Alta. 
Evans Florist (Moose Jaw) Ltd.» Sask. 
Fine's Flowers Ltd., Ont. 

Klondyke Flower Boutique Ltd., Alta. 


Hardware stores 


Buzy Bee Machine Tools Ltd., Ont. 

Coopérative Agricole Régionale Parisville;, 
Qué. 

Ferlac Inc., Qué. 

J. Pascal Inc., Qué. 

Lee Valley Tools Ltd., Ont. 


Metropolitan Stores (MTS) Ltd., Qué. 

Michael Rossy Ltd., Qué. 

Nabour Stores Ltd., Ont. 

Pioneer Co-op Assoc. Ltd.» Sask. 

R.P. Rossy Inc.» Qué. 

Riffs Limited, Nfld. 

Robin Jones & Whitman Inc., Qué. 

S. Rossy Inc., Qué. 

Sears Canada Inc., Ont. 

Stylerite Department Stores Ltd., Man. 

Target Incorporated Limited (Target 
Discount), Nfld. 

132101 Canada Inc. (Superprix Dimona), Qué. 

639489 Ontario Ltd. (So Low Family 
Discount, Ont. 


- Librairies et papeteries 


Lewis Stationery, Alta. 
Librairie Demarc Inc.» Qué. 
Librairies Boyer Ltée., Qué. 
Lichtmans News Agency Inc.» Ont. 
Livrophile Inc., Qué. 

Mahon's Stationery Ltd., N.S. 


Mennonite Publishing House Inc. (Provident 
Bookstores), U.S.A. 
Moyer Vico Corp. (Moyer's The Teachers 


Store), Ont. 

Oxford Book Shop Ltd., Ont. 

Saint John News Co. Ltd. (Book Mart), N.B. 

The Bible Book Store Ltd., Ont. 

The Kard Kiosk Ltd. (The Greeting Gallery), 
Alta. 

True Remainders Ltd., Ont. 

William E. Coutts Company Limited, Ont. 


- Fleuristes 


Queen City Florist Enterprises Ltd., Sask. 

The Orchid Florists Ltd., Man. 

Van Wees Roses Inc. (Mostly Roses Florist), 
Ont. 


= Quincailleries 


Macleod Stedman Inc.» Macleods Division, 
Man. 

Thorsness Hardware Ltd., Sask. 

Thunderbird Electric & Plumbing Supply 
Ltd. (Thunderbird Home Centres), B.C. 
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Other retail stores group - Continued - Groupe des autres magasins de détail - suite 


Paint, glass and wallpaper stores - Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 


Al Wayne Holdings Ltd. (St. Clair Paint & 
Wallpaper), Ont. 

Century Paint & Wallpaper Ltd., Ont. 

Color Your World Corp., Ont. 

Cuneo Interiors Limited, Ont. 

Ed Baggaley Limited (Color Your World), Ont. 

F. Calamia Franchise Ltd. (St. Clair Paint 
& Paper), Ont. 

Heer's Decorating & Design Centres Inc., 
Ont. 


J.F. Eastwood Ltd. (St Clair Paint & 
Wallpaper (London)), Ont. 

Martin Bergeron Inc., Qué. 

Mills Paint Sales Ltd., B.C. 

Paint World Inc. (Empire), Qué. 

St. Clair Paint & Wallpaper Co. Ltd., Ont. 

150313 Canada Inc. (Ultralux), Ont. 


Sporting goods stores - Magasins d*articles de sport 


Abercrombie & Fitch Co. (Canada) Inc., B.C. 
André Lalonde Sports Inc.» Qué. 

Bata Industries Ltd. (Athletes World), Ont. 
Can SKi Sportshop (1975) Ltd.» B.C. 

Cap's Bicycle Stores Ltd., B.C. 

Claude Beaulieu Sports Inc., Qué. 

Cleves Sporting Goods Ltd.» N.S. 

Dufferin Game Room Store Ltd., Ont. 

Eastern Sports Ltd.» N.B. 

E.J.N. Sports Ltd. (Elgin Sports), Ont. 
First Effort Investments Ltd., Ont. 
Fitnessland Inc.» Ont. 

Forzani Sun Sports Ltd., Alta. 

Forzani's Locker Room Ltd., Alta. 

Jensen Jackets & Crests Ltd., Alta. 

Kinney Canada Inc., Ont. 

Le Baron Outdoor Products Ltd., Qué. 

Les Entreprises Speran Inc.» Qué. 


McMaster Sports and Service, Ont. 

Monod Sports (1982) Ltd., Alta. 

National Gym Clothing Limited, Ont. 

Natural Source Products Inc., B.C. 

Nigel Hogarth Holdings Ltd. (Hogarth's 
Sport & Ski Store), B.C. 

Riordan Ski & Sports Ltd., Ont. 

Roots Canada Ltd.» Ont. 

Spiegel of Canada International General 
Merchandise Inc. (Eddie Bauer Outdoor 
Outfitters), Ont. 

Sport-Check International Ltd., Alta. 

Sports Experts Inc., Qué. 

Superstar Athletic Footwear Ltd., B.C. 

The Abominable Ski Shop Ltd., Alta. 

The Fishin' Hole (1982) Ltd., Alta. 

Ultra Sports Limited, N.S. 

United Army Surplus Sales Ltd., Man. 


Record and tape stores - Magasins de disques et de bandes magnétiques 


Blue Note Records & Tapes, Alta. 

Cooper Records, Ont. 

Deerto Enterprises Ltd. (A & A Records & 
Tapes), Ont. 

Groupe Québecor Inc.,>, Div. Distribution 
Trans-Canada, Qué. 

Le Monde de Musique Discus (1990) Ltée, Qué. 

M. Perlman Ent. Inc. & R. Perlman Ent. Inc. 
(Sunrise Records & Tapes), Ont. 

Music World Limited, Ont. 


Jewellery stores 


A.I. Tower Ltd. (Tower Jewellers), N.B. 

Alteen Brothers Ltd., Nfld. 

Ann-Louise Jewellers Ltd., B.C. 

Anstett Jewellers Ltd., Ont. 

Atlantic Island Gifts Ltd. (Jewellery Plus), 
rl cil Go 

Ben Moss Jewellers Western Canada Ltd., Man. 

Bijouterie Lavigueur (Montréal) Inc., Qué. 

Biro Holdings Ltd., Alta. 


National Record Distributors Ltd.» Man. 


Rembrandt Holdings Ltd. (Kareena Services) > 
B.C. 
Rock Entertainment Accessories Inc. (Records) 
| 


on Wheels), Ont. | 
Sniderman Radio Sales & Service Ltd., Ont. 
Sound Insight Ltd. (A & A Records & Tapes), 
Ont. 
Sound 21 Canada Inc., Ont. 
Temi Canada Inc.» HMV Canada Div., Ont. 


- Bijouteries 


Bizou International Inc., Qué. 

Charm Jewellery (Newfoundland) Ltd., N.S. 

Charm Jewellery Ltd., N.S. 

Ciro's Jewellers (Mayfair) Inc., Ont. 

Crescent Jewellers & Appliances Ltd., N.S. 

Diamant Elinor Inc., Qué. 

Emesco Imports of Canada Ltd. (European 
Jewellery), Ont. 

Gold Brick Jewellery Ltd., Alta. | 
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Other retail stores group - Continued - Groupe des autres magasins de détail - suite 


Jewellery stores - Concluded - Bijouteries - fin 


Henry Birks & Sons Ltd., Qué. 

Henry Birks et Fils (Montréal) Ltée., Qué. 
House of Gold Jewellers Inc., Ont. 
Jubilee Jewellers Inc., Ont. 

Kerns Jewellery (Midtown) Ltd., Ont. 
Kerns Jewellery (Ontario) Ltd., Ont. 
Kinney Canada Inc. (Afterthoughts), Ont. 
La Bijouterie Chivas Inc., Qué. 

Mappins Inc., Ont. 

Morse Jewellers Inc., Ont. 

Murdoch's Gem Shop Ltd.» Yukon 

P.D. Murphy Ltd., Ont. 

Peoples Jewellers Ltd., Ont. 

Peter Cortesis Jewellers Limited, Ont. 
Placements Arden Inc., Qué. 


Reesors Jewellery (1978) Ltd., Man. 

The Clock Gallery Ltd., Ont. 

Two Plus Two Jewellery Ltd. (Jewellery 
Plus), P.E.I. 

W.G. Young Co. Ltd., Ont. 

Walters Jewellers Ltd., Ont. 

Yu Fashions Ltd., Ont. 

Zekes Quality Jewellery Ltd. (Zekes 
Jewellers), Man. 

289053 Alberta Ltd. (Independent 
Jewellers), Alta. 

720299 Ontario Ltd. (Walters/Raphaels 
Jewellers), Ont. 

728031 Ontario Ltd. (Walters/Raphaels 
Jewellers), Ont. 


Camera and photographic supply stores - Magasins d’appareils et de fournitures photographiques 


Abbass Colour Ltd. (Econo Colour), N.B. 

Astral Inc. (Astral Photo), Qué. 

Banff Film Lab., Alta. 

Black Photo Corporation, Ont. 

Centres D'images Fotoclik Inc., Qué. 

Chas. Abel Photo Service Ltd. (Snap Shops); 
Ont. 

Custom Color Photo Labs Ltd., B.C. 

Gallery of Time Ltd., N.W.T. 

Groupe Québecor Inc.;, Div. Distribution 
Trans-Canada, Qué. 


Herr's Camera Shop Incorporated, Ont. 

Japan Camera Centre Ltd., Ont. 

Kerrisdale Cameras Ltd., B.C. 

McBain Camera Ltd., Alta. 

Photo Metro Inc., Ont. 

Rideau Photo Express Ltd. (Japan Camera 
Centre), Ont. 

Robinsons Camera Centre Ltd., Alta. 

Tootons Ltd., Nfld. 


Toy and hobby stores - Magasins de jouets et d*articles de loisir 


A.D. Appleton Enterprises Ltd. (Leisure 
World), Ont. 

Anjam Enterprises Inc. (Games-a-Lot), Ont. 

Consumers Distributing Co. Ltd. (Toy City/ 
Toyville), Ont. 

Creative People Ltd. (Leisure World), Ont. 

Eland Distributors (Eastern) Ltd. (Toys & 
Wheels), Ont. 

Eland Distributors Ltd., B.C. 


Gerry Lewis Limited, Ont. 

Hans Christian Toy Stores Ltd., Man. 
Merryland Toys Ltd.» Ont. 

Pro Holdings Ltd.» N.B. 

R. & H. Trading Ltd., Ont. 

Tops in Toys Ltd., Alta. 

Toys "R" Us Canada Ltd., Ont. 

175125 Canada Inc. (Toy World), Ont. 


Gift, novelty and souvenir stores - Magasins de cadeaux, d'‘articles de fantaisie et de souvenirs 


Adhill Enterprises Inc. (Hallmark), Ont. 

Arctic Co-operatives Ltd. (Northern Images) >» 
Man. 

Boutique Insanité Fairview Inc., Qué. 

Cara Operations Limited, Ont. 

Davis Agency of Ottawa Ltd., Ont. 

Discovery House Trading Ltd., B.C. 

Elfin Investments Ltd. (Browsers Nook), Ont. 

Gupta Souvenirs Limited, Ont. 

Hallcrown Gifts Inc. (Bowring), Ont. 

Hills Koksilah Store Ltd., B.C. 

Korcan Enterprises (Survey) Ltd.» B.C. 


Le Rouet Métiers d'Art Inc., Qué. 

Les Entreprises Feejo's Inc.» Qué. 
National Key Canada Ltd.» Ont. 
Niagara Parks Commission, Ont. 

Rafco Gifts Inc., Alta. 

Robert C. Edwards Giftware Ltd., Ont. 
Rutherfords Stores Limited, Ont. 

San Francisco Gifts Ltd.» Alta. 
Telford Investments Ltd., Alta. 

The Brandy Tree Shoppes Inc., Ont. 
The Florentine Shop Ltd.» Ont. 

The Spirit of Christmas Limited, Alta. 
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List of Chain Store Organizations in Canada, 1990 - Continued 


Répertoire des entreprises de magasins a succursales au Canada, 1990 - suite 


Name and Location - Nom et emplacement Name and location - Nom et emplacement 


Other retail stores group - Continued - Groupe des autres magasins de détail - suite 


Second-hand merchandise stores - Magasins de marchandises d‘*occasion 


Amity Goodwill Industries, Ont. Ottawa Neighbourhood Services, Ont. 
Exto Holdings Limited (Ex-Toggery), Ont. Royal City Antiques & Fine Furniture Ltd., 
Goodwill Enterprises for the Handicapped, BEC: 

B.C. Salvation Army Family Thrift, N.S. 
Goodwill Industries, Ont. Value Village Stores Ltd., U.S.A. 
London Goodwill Industries Association, 

Ont. 


Optician's shops - Opticiens 


Aoco Ltd. (Sears Vision Care), Ont. Opticana Eyewear Inc., B.C. 

Braddock Optical Ltd., Ont. Optique Direct Inc. (Greiche & Scaff), Qué. 

Crown Optical (1990) Ltd., Alta. Pearle Vision Centre of Canada Ltd.» B.C. 

Derouin Opticians Ltd., Ont. Precision Optics Ltd., Ont. 

Dr. Josephson Ltd., Ont. Prescription Optical Co. Ltd. (London 

F. Farhat Optician, Qué. Optical), B.C. 

George H. Nelms Ltd., Ont. Public Optical Ltd., Ont. 

Gray's Optical Ltd. (Vogue Optical), P.E.I. Shoppers Optical (Canada) Ltd.» Man. 

Hakim Optical Laboratory Ltd., Ont. Shorney's Optical (Atlantic) Ltd., Ont. 

Hale Optical Co Ltd., B.C. Shorney's Optical (Central) Ltd., Ont. 

Imperial Optical Co. Ltd., Ont. Shorney's Optical (Western) Ltd., Ont. 

Ipco Corporation (Sterling Optical), U.S.A. Stewart N. King Ltd.» Man. 

Laurentian Optical Ltd. (Optique The Bayview Group Inc., Ont. 
Laurentienne), Ont. The Optical Factory Inc., Ont. } 

Lenscrafters Inc., Ont. Tru-Valu Optical Ltd., B.C. 

London Optical Ltd.; B.C. Vogue Optical Limited, P.E.I. 

Marc Cossette & Associés 1987 Inc., Qué. Western Optical Co. Ltd., B.C. 


Oculist Prescription Co. Ltd., B.C. 


Luggage and leather goods stores - Magasins de bagages et maroquinerie 


Boes Ltd., Man. J.L. Satchel Shops Ltd., B.C. 

Boutique Jérome Inc., Qué. JBS Bags & Baggage Ltd., Alta. 
Chaussures Aldo Inc. (Access), Qué. Les Accessoires Luvin du Canada Inc., Qué. 
Comark Inc. (Collacutt Luggage), Ont. Ottawa Leather Goods Ltd., Ont. | 
George Mercier Ltée., Qué. Tandycrafts Litd., Ont. 

Gestion Eric-Bernard Inc., Qué. 170947 Canada Inc. (Unic Accessoires de 
Groupe Yellow Inc., Div. Articles de Cuir), Qué. 


Cuir J.E. Fournier, Qué. 


Pet stores - Magasins d*animaux de maison 


A-1 Aquarium & Pet Supply Ltd., Sask. Doghouse Kennel Supply Group, Alta. 

Adsetts Retail Enterprises Inc. (#1 Pet Frandel Farms Ltd. (Chow Town), B.C. 
Centres), Ont. Global Pet Food Sales Inc., Ont. 

All Pet Enterprises Ltd. (Pet Food Plus), Ont. J.E. Mondou (1983) Ltée., Qué. 

Aqua Terra Pets and Supplies Ltd., B.C. P.J.'s Pet Centres Ltd.» Ont. 

Aquarium Toronto, Ont. Pet Valu Inc.» Ont. 

Best-West Pet Foods Inc., Ont. Ryan's Pet Food Terminal Inc., Ont. 

Corbrets Tropical Fish & Supplies Ltd., Ont. Tisol Industries Ltd. (Tisol Pet Foods 

D.L. Berry & Sons Limited, Ont. Supermarkets), B.C. 
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List of Chain Store Organizations in Canada, 1990 - Continued 
Répertoire des entreprises de magasins Aa succursales au Canada, 1990 - suite 
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Name and Location - Nom et emplacement Name and location - Nom et emplacement 


Other retail stores group - Concluded - Groupe des autres magasins de détail - fin 


Other retail stores - Autres magasins de ventes au détail 


A.A. Galleries Limited, N.S. Mister Keys Ltd., Ont. 

A.L. Collis and Son Ltd., Nfld. Mozart Music Centre Limited, Ont. 

B.C. Medical Equipment Ltd. (B.C. Medequip), National Art Limited (Maritime Frame-It), 
B.C. N.S. 

B.N.H. Development Ltd. (The Foam Shop), B.C. North American Lumber Ltd. (Midway Home 

Bell Canada, Qué. Sales), Man. 

Cascade Organ & Piano Ltd., B.C. Piscine Trevi Inc., Qué. 

Consumers Distributing Co. Ltd., Ont. Primes de Luxe Inc., Qué. 

Cypress Home Recreation Centre Ltd., B.C. Regis Pictures & Frames Ltd., B.C. 

Encadrements Ste-Anne Inc., Qué. Remco Memorials Ltd., Sask. 

Estriedele Inc. (Centre Citadéle), Qué. Rocky Mountain Art Galleries Ltd., Ont. 

Garfield News Co. Of Canada Ltd., Ont. St. John's Music Ltd., Man. 

Golds Tobacco & Variety Ltd., Ont. The B and B Music Ltd., B.C. 

Gordon Price Music Ltd., Alta. The Benjamin Koyman Group Inc., Ont. 

Imasco Retail Inc., The UCS Group Div., Ont. The UCS Group (1982) Limited, Ont. 

International Cigar Stores, Ont. Tom Lee Music Co. Ltd., B.C. 

Koyman Galleries Limited, Ont. Toms Candy & Tobacco Shops Ltd., N.S. 

La Maison du Cadre (GB) Inc., Qué. W. Groombridge Inc., Ont. 

Lendick Enterprises Ltd., B.C. Ward Music Ltd., B.C. 

Long & McQuade Limited, Ont. White Rose Craft & Nursery Sales Ltd., Ont. 

Macha Inc., Qué. Wine-Art Inc., Ont. 

Maison Chaleur & Confort Inc., Qué. 262503 B.C. Ltd., B.C. 


Mavpech Holdings Inc. (Doncaster Medical 
Supplies), Ont. 
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Appendix VI 
Appendice VI 


List of Department Store Organizations in Canada, 1990 
Répertoire des entreprises de grands magasins au Canada, 1990 


——$—_——————————————————— SS eee 


Name and Location - Nom et emplacement Name and location - Nom et emplacement 


"Major" department store organizations - Entreprises de grands magasins ®traditionnelis® 


Baine Johnston and Co. Ltd. (Bowring), Nfld. Sears Canada Inc., Ont. 
Comark Inc. (Robinsons), Ont. Simpsons Limited, Ont. 
Hudson's Bay Co.» Ont. The T. Eaton Co. Ltd., Ont. 
Jas. A. Ogilvy Inc., Qué. Woodward Stores Ltd., B.C. 


Magasin J.O. Hubert Ltée., Qué. 


®Junior™ department store orgazations: - Entreprises de grands magasins "populaires®i 


F.W. Woolworth Co. Ltd. (Woolco Dept. Towers Department Stores Inc./ Grands 
Stores), Ont. Magasins Towers Inc.» Ont. 
K-Mart.Canada Limited, Ont. Zeller's Inc., Qué. 


Les Magasins M Inc/M Stores Inc.» Qué. 


TA junior department store is defined as a retailing entity which sells the same wide range of 
goods (see department store definition Appendix I) that are sold in the more traditional 
“major" department stores and is popularity described as a discount operation. 

1 Un grand magasin populaire est défini comme étant un point de vente au détail qui offre la 
méme vaste gamme d'articles (voir la définition d'un grand magasin a4 l'appendice I) que les 
grand magasins "“traditionnels" et qui est généralement considéré comme un magasin a prix 


réduits. 
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ABOUT CANADA'S 
COMPETITIVENESS 
IN THE GLOBAL 
MARKETPLACE? 


You are not alone. Goods, money, information and technology are 
flowing across borders at an unprecedented pace. In order for us to be 


CONCURRENTIELLE DU 
CANADA SUR LES MARCHES 
INTERNATIONAUX VOUS 

PREOCCUPE-T-ELLE? 


Vous n’étes pas les seuls. Les produits, l’argent, l’information et la 
technologie franchissent les frontiéres a un rythme encore jamais vu. Si 
nous voulons faire partie des joueurs clés, nous devons étre informés sur : 


key players, we must keep informed. We must know: 

* how our products are sold to other countries 

* how to assess the foreign competition 
Statistics Canada offers you five publications on the subject that can 
broaden your understanding of Canada’s dealings with other countries. 


CANADA’S INTERNATIONAL 
INVESTMENT POSITION 

This publication gives a snapshot of 
Canada’s international financial 
position, showing who’s investing in 
what, in Canada and abroad at year 
end. Especially valuable analytical 
information is also provided on the 
relative position of both Canadian and 
foreign ownership and control of 
capital employed in Canada. 


PRICE: $37 


(Cat. No, 67 -202) 


SECURITY TRANSACTIONS 
WITH NON-RESIDENTS 

Find out who’s trading what on 

security markets .with this monthly 

publication which presents Canada’s 
trading in stocks, bonds and money 
market paper with non-residents. The 

December issue includes a description 

of sources and methods as well as 

complete data for the year. 
PRICE: $158 
(Cat. No. 67 -002) 
EEE 
CANADA’S BALANCE 
OF INTERNATIONAL PAYMENTS 
(Historica. STATISTICS 
1926 ro 1990) 

For the first time, balance of 

payments data are available in the 

same format from 1926 to 1990, in 
one publication. You get: 

* all the historical data in one place! 

* summary tables for the current 
and capital accounts. 

* selected additional data such as 
exchange rates and gross 
domestic product. 

.all in one compact, well-presented 

publication! 


PRICE: $50 


(Cat, No. 674508) 


CANADA’S INTERNATIONAL 
TRANSACTIONS IN SERVICES 
This annual report looks at our inter- 
national pattern of trade in services: 
travel, freight, business services, 

government and other services. 


PRICE: $32 

(Cat. No. 67 -203) 
a 

CANADA'S BALANCE OF 
INTERNATIONAL PAYMENTS 

Need a complete picture of Canada’s 
international transactions? Then refer 
to this quarterly publication which 
outlines -merchandise, services, 
investment incomé’and transfers of 
the current account; and the financial 
transactions of the capital account. 
Transactions are shown for six geo- 
graphical areas. 


PRICE: $110 
(Cat. No. 67 -001), 


To order, write Publication Sales, 


Statistics Canada, 

Ottawa, Ontario K1A OT6, 

or contact the nearest 

Statistics Canada 

Regional Reference 

Centre listed in this publication. 


For faster ordering, 
call toll-free and use 
VISA or MasterCard 


1-800-267-6677 


* comment nos produits sont vendus aux autres pays 

* comment évaluer la place du Canada dans la concurrence étrangére 
A ce sujet, Statistique Canada met a votre disposition cing publications 
qui peuvent élargir votre compréhension des relations économiques du 


Canada avec les autres pays. 


BILAN DES INVESTISSEMENTS 
INTERNATIONAUX DU CANADA 
Cette publication donne un instantané 
de Ja position financiére inter- 
nationale du Canada et montre qui 
investit dans quoi au Canada et a 
l’étranger, en fin d’année. S’y 
retrouvent aussi des renseignements 
sur l’importance de la propriété et du 
contréle canadiens et étrangers du 

capital employé au Canada. 


PRIX: 37 $ 
(N°. 67 -202 au cat.) 


BALANCE DES PAIEMENTS 
INTERNATIONAUX DU CANADA 
(STATISTIQUES HISTORIQUES 

1926 A 1990) 
Pour la premiere fois, les données de 
la balance des paiements sont 
présentées sous Je méme format de 
1926 a 1990 dans une seule pub- 
lication. Vous y trouverez : 


* toutes les données historiques 

dans le méme volume! 

des tableaux sommaires pour le 

] compte courant et le compte de 
~ capital 

* des données supplémentaires 
choisies, telles que les taux de 

change et le produit intérieur brut 

et tout ceci, dans une publication 

unique, compacte et bien présentée! 

PRIX: 50$ 


(N°. 67-508 aut cat.) 


Pour commander, priére d’écrire 
au Service de la Vente 

des publications de 

Statistique Canada, 

Ottawa (Ontario) K1A OT6, 


ou de communiquer avec le centre 


régional de consultation 

de Statistique Canada 

le plus proche (la liste 

apparait dans cette publication). 


Pour commander plus rapidement, 
utilisez votre carte VISA ou 
MasterCard et appelez sans frais au 


1-800-267-6677 


LA BALANCE DES PAIEMENT 
INTERNATIONAUX DU CANADA 
Vous voulez une vue complete des 
opérations internationales du Canada? 
Alors consultez cette publication 
trimestrielle qui retrace les mar- 
chandises, les services, les revenus de 
placements et les transferts au compte 
courant et les opérations financiéres 
au compte de capital. Les opérations 
sont classées selon six régions 

géographiques. 


PRIX: 110$ 
(N°. 67 -001 au cat.) 
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LES TRANSACTIONS 
INTERNATIONALES DE 
SERVICES DU CANADA 

Cette publication annuelle examine 
nos pratiques internationales en ce qui 
concerne les services : voyages, 
transports, services commerciaux, 
services gouvernementaux et autres. 


PRIX: 32 $ 
(N°. 67 -203 au cat.) 


OPERATIONS EN VALEURS 
MOBILIERES AVEC LES 
NON-RESIDENTS 
Sachez qui achéte quoi sur les 
marchés des valeurs mobiliéres grace 
a cette publication mensuelle qui 
présente le commerce du Canada en 
actions, obligations et effets du 
marché monétaire avec les non- 
résidents. Le numéro de décembre 
non seulement présente les données 
completes de |’année, mais encore 
une description des sources et des 

néthodes. 


PRIX: 158 $ 
(N°. 67 -002 au cat.) 


ORDER FORM 
Statistics Canada Publications 


MAIL TO: FAX TO: (613) 951-1584 | METHOD OF PAYMENT 


Publication Sales Thi 
Biores S fax will be treated as an 
Statistics Canada original order. Please do not [J Purchase Order Number (please enclose) eee 


Ottawa, Ontario, K1A 0T6 send confirmation. [_] Payment enclosed $ 
(Please print) [_] Bill me later (max. $500) 


ompan 

UR el a ce, a Charge to my: [_] MasterCard [] VISA 
Department 
Attention 


Address Expiry Date ere) 
City Province Signature 


Account Number 
Postal Code Tel. Client Reference Number 


Annual Subscription 
or Book Price 
Qty 


Catalogue 


SUBTOTAL 


i 9 
Canadian customers add 7% Goods and Services Tax. GST (7%) adel 
Please note that discounts are applied to the price of the publication and not to the total amount which GRAND TOTAL 
might include special shipping and handling charges and the GST. 
Cheque or money order should be made payable to the Receiver General for Canada/Publications. Canadian clients pay in Canadian funds. 
Clients from the United States and other countries pay total amount in US funds drawn on a US bank. 


For taster service € 1-800-267-6677 @& agit ay min 


Version francaise de ce bon de commande disponible sur demande 


nd | 
Be’ Statistics Statistique Canada 


Canada Canada 


| | BON DE COMMANDE 
BPW publications de Statistique Canada 


MODALITES DE PAIEMENT 


[_] Numéro d’ordre d’achat (inciure s.v.p.) 


POSTEZ A: TELECOPIEZ A: (613) 951-1584 
Vente des publications Le bon télecopie tient lieu de 
Statistique Canada commande originale. Veuillez ne 


Ottawa (Ontario) K1A OT6 pas envoyer de confirmation (3) Paiement inclus 


(En caracteres d'imprimerie s.v.p.) C] Envoyez-mor la facture plus tard (max. 500 $) 


Entreprise Portez amon compte: [_] MasterCard [] VISA 


Service 


N° de compte 
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Signature 
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Abonnement annuel 
: Ou prix de la publication 
Edition P E 


Numero au Titre ; Total 
catalogue demandee | Canada} Etats- Autres $ 
Unis pays 
$ US 


TOTAL 


Les clients Canadiens ajoutent la taxe de 7 % sur les produits et services. 
Veuillez noter que les reductions s'appliquent au prix des publications et non au total general; ce dernier ieee 
pouvant inclure des frais de port et de manutention particuliers et la TPS. TOTAL GENERAL 


Le cheque ou mandat-poste doit étre fait a l’ordre du Receveur général du Canada - Publications. Les clients canadiens paient en dollars 
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Don’t start your week 
without it 


Get a jump on your work week by making sure you have the most 
current economic and social information in Canada. Travelling by 
first class mail or courier, Statistics Canada’s digest, Infomat, arrives 
at the beginning of each week to help you monitor key economic 
indicators and keep up with the most current data releases from 
Canada’s national statistical agency. 


In eight fact-filled pages, Infomat highlights the findings of Statistics 
Canada surveys and brings them to your desk each week, often long 
before detailed reports are published. Throughout the year you'll get 
the first results of over 100 ongoing surveys and many special 
surveys—from manufacturing shipments to the health of Canadians 
or post graduate employment to part-time workers. 


Each week, Infomat presents you with, 


H@ concise summaries of fresh facts from over 100 ongoing surveys 
@ charts and graphs that let you instantly scan the trends 
M Overview - an outline of the subjects covered in each issue 
that you can scan in 30 seconds 
guidance on how to obtain special reports to assist you in 
your more detailed research. 
@ Current Trends and Latest Monthly Statistics sections that bring 
you up to date on the Consumer Price Index, Gross Domestic 
Product and 21 other key monthly series 


Managers, analysts and researchers who 
are responsible for keeping 

up to date on changes in Canada’s 
economic and social climate can 
count on Infomat — as a quick 
overview of the latest trends and 
as a weekly reminder 

of key indicators and data releases. 
Many subscribers use Infomat'’s 
highlights to add authority to their 


votre premiere lecture 
dle la semaine 


Commencez votre semaine de travail en vous assurant que vous avez 
sous la main les derniéres informations économiques et sociales au 
Canada. Voyageant en courrier de premiere classe ou par messagerie, 
Infomat, le condense de Statistique Canada, arrive au début de 
chaque semaine pour vous aider a suivre les principaux indicateurs 
économiques et vous tenir au courant des dernieres données publiées 
par l’organisme national d’enquétes du pays. 


En huit pages remplies de données, Infomat présente les faits 
saillants des enquétes de Statistique Canada et les dépose sur votre 
bureau chaque semaine, bien avant que des rapports détaillés ne 
soient publiés. Tout au long de l’année, vous avez les premiers 
résultats de plus de 100 enquétes permanentes et de nombreuses 
enquétes spécialisées, qui vont des expéditions des fabricants a la 
santé des Canadiens ou de l'emploi des diplomés universitaires aux 
travailleurs a temps partiel. 


Chaque semaine, Infomat vous offre : 


M des résumés de faits tout récents provenant de plus de 
100 enqueétes différentes 

HM des diagrammes et des graphiques qui vous donnent immédiatement 
les tendances 

@ Apercu- une description des sujets traités dans chaque numéro, 
que vous pouvez parcourir en 30 secondes 

™@ des conseils sur la facon d’obtenir des rapports spéciaux pour 
vous aider dans vos recherches plus poussées 

Les tendances actuelles et Derniéres statistiques mensuelles, 
rubriques qui vous tiennent a jour sur l’indice des prix a la 
consommation, le produit intérieur brut et 21 autres séries 
mensuelles importantes. 


Les gestionnaires, les analystes et les chercheurs qui ont la responsabilite 
de se tenir au courant de |’évolution de la conjoncture économique et 
sociale du Canada peuvent compter sur Infomat pour avoir une vue 

d’ensemble des derniéres tendances et disposer ainsi d’un aide- 


industry analyses, investment plans 


1 mémoire hebdomadaire des principaux indicateurs 


or corporate reports. 


To order Infomat (11-002E), 50 issues 
annually for $125 in Canada, US$150 in the 
US. and US$175 in other countries, write to 
Publications Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, Canada, K1A O76. For faster 
service, use your VISA or MasterCard 

and call toll-free in Canada, 1-800-267-6677. 


et données publiés. Plusieurs abonnés utilisent les 

faits saillants d’Infomat pour relever I’autorité de 
leurs analyses industrielles, projets d’investissements 
ou rapports financiers. 


Pour commander Infomat (11-002F), 50 numeros par 
an pour 125 $ au Canada, 150 $ US aux Etats-Unis et 
175 $ US dans les autres pays, écrivez a Publications, 
vente et service, Statistique Canada, Ottawa, Canada 
K1A OT6. Pour un service plus rapide, utilisez votre carte 
VISA ou MasterCard et composez sans frais au Canada 

le 1-800-267-6677. 


THE MARKET 
RESEARCH 
HANDBOOK 


1992 


The fastest way 
to get off toa 
good start ! 


Brainstorming with your 
colleagues produces some 
great marketing ideas. But 
which ones will you use? The 
Market Research Handbook 
1992 can help you narrow 
your options before you commit 
any more time and resources to 
developing your strategy. 


This handbook is the most compre- 
hensive statistical compendium on 
Canadian consumers and the businesses 
that serve them. 

It helps you to identify, define and locate your 
target markets. 


Looking for... 


.socio-economic and demographic profiles of 
45 urban areas? 


. revenue and expenditure data for retailers and small 
businesses? 


The Market Research Handbook 1992 has it all. . . 
and more. It provides information on: 


personal spending 

size and composition of households 
wages and salaries 

investment in Canadian industries 
labour force in various industries 
industry and consumer prices 


It has been one of our bestsellers since 1977 for the 
simple reason that it offers such a range and depth of 
market data. Save time and money when you're 
looking for data or data sources, keep the Market 
Research Handbook 1992 close at hand for 

easy reference. 


The Market Research Handbook 1992 (Cat. no. 63-224) is $94 
(plus 7 % GST) in Canada, US$113 in the United States and US$132 
in other countries. 


To order, write to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
Ontario, K1A OT6 or contact the nearest Statistics Canada 
Reference Centre listed in this publication. 


For faster service fax your order to 1-613-951-1584. Or call toll-free 
1-800-267-6677 and use your VISA or MasterCard. 


LE RECUEIL 


STATISTIQUE DES 
ETUDES DE 


MARCHE 1992 


Pour partir 
du bon pied ! 


Des séances de remue-méninges 

jaillissent d’excellentes idees de 
commercialisation. Mais lesquelles 

choisir ? Le Recueil 
statistique des études 

de marché 1992 peut 

vous faciliter les choix 


Ce recueil statistique est le plus 
exhaustif qui soit sur les consom- 
mateurs canadiens et les entreprises 


~ qui les servent. Il vous aide a définir 


et situer vos marchés cibles. 


Vous cherchez... 


.des profils socio-économiques et démographiques de 
45 régions urbaines ? 


.des données sur les recettes et les dépenses de 
détaillants et de petites entreprises ? 


Le Recueil contient tout cela... et plus encore : 


@ dépenses personnelles 

@ taille et composition des ménages 

@ traitements et salaires 

@ investissements par secteur d’activité économique 
@ population active par secteur d’activité 

@ prix de l'industrie et de la consommation 


Si c’est ’un de nos succés depuis 1977, c’est parce qu'il vous 
renseigne en long et en large sur le marché. Pour 
é€conomiser temps et argent, vous ne sauriez vous en 

passer. 


Le Recueil statistique des études de marche 1992 (n° 63-224 au 
catalogue) coite 94 $ (TPS de 7% en sus) au Canada, 113 $ US aux Etats-Unis 
et 132 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, veuillez écrire 4 Vente des publications, Statistique 
Canada, Ottawa (Ontario), K1A 0T6 ou communiquer avec le Centre 
de consultation de Statistique Canada le plus prés (voir la liste 
figurant dans la présente publication). 


Pour un service plus rapide, commandez par télécopieur au 
1-613-951-1584. Ou composez sans frais le 1-800-267-6677 et utilisez 
votre carte VISA ou MasterCard. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on CD, diskette, computer 


print-outs, microfiche and microfilm, and magne- 
tic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. 
Direct on line access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1lA OT6 (Telephone: 
951-9824) or to the Statistics Canada reference 
centre in: 

St. John's(1-800-565-7192) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 
Toll-free access is provided in all provinces 


for users who reside outside 
area of any of the regional 


and territories, 
the local dialing 
reference centres. 


Newfoundland, Labrador, 
Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 
Quebec 
Ontario 
Manitoba, Saskatchewan, Alberta 
and Northwest Territories 
British Columbia and Yukon 
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1-800-263-1136 


1-800-563-7828 
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Telecommunications Device for the 


Hearing Impaired 1-800-363-7629 
Toll Free Order Oniy Line (Canada 
and United States) 1-800-267-6677 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Marketing Division, Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile Number 1(613)951-1584 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


diffuse les données sous formes 

publications, des totalisations 
sont offertes. Les données 
sont disponibles sur disque compact, disquette, 
imprimés d'ordinateur, microfiches et microfilms et 
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents 
de référence géographiques sont disponibles pour cer- 
taines sortes de données. L'acces 
données agrégées 


Statistique Canada 
diverses. Outre les 
habituelles et spéciales 


direct a des} 
est possible par le truchement de /| 


CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme | 


d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements 
publication ou de statistiques et 
doivent étre adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


au sujet de cette | 
services connexes 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 
951-9824) ou au centre de consultation de Statistique 
Canada a: 
St. John's(1-800-565-7192) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) — 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) | 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, | 


dans toutes les provinces et dans les territoires, 
aux utilisateurs qui habitent a l*extérieur des zones 
de communication locale des centres régionaux de con- 


sultation. 


Terre-Neuve et Labrador, 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 
et Ile-du-Prince-Edouard 
Québec 
Ontario 
Manitoba, Saskatchewan, Alberta 
et Territoires du Nord-Ouest 
Colombie-Britannique et Yukon 


1-800-565-7192 
V-800-360—720s" 
1-800-263-1136 


1-800-563-7828 
1-800-663-1551 


Appareils de télécommunications pour 


les malentendants 1-800-363-7629 
Numéro sans frais pour commander 
seulement(Canada et Etats-Unis) 1-800-267-6677 


Comment commander les publications 

On peut se procurer cette publication et les autres 
publications 
autorisés et des autres librairies locales, par l'en- 
tremise des 
en écrivant a la Division 
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1lA OT6. 
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Note of Appreciation 


Canada owes the success of its statistical system 
to a long-standing cooperation involving Statistics 
Canada, the citizens of Canada, its businesses 
and governments. Accurate and timely Statistical 
information could not be produced without their 
continued cooperation and goodwill. 


Note de reconnaissance 


Le succes du systeme statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et la population, les entreprises 
et les administrations canadiennes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonte, il serait 
impossible de produire des statistiques précises 
et actuelles. 


SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
Senin OmezZemRor 
-- amount too small to be expressed. 
r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements 
Of therscatiuscics Acc 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Statistics in this publicatiom “are not 
available from Statistics Canada computerized 
data bank CANSIM (Canadian Socio-Economic In- 
formation Management System). Some current and 
historical statistics on department store sales 
and stocks (Matrix No.112) as well as other 
retail trade series are accessible om CANSIM 
via termimal, on computer printouts, or in 
machine readable form. For futher information 
contact the CANSIM staff. Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 


This publication was 
direction of: 


prepared under the 


e G. Andrusiak, 
Division 


Director, Industry 


e B. Nemes, Assistant Director, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


® B. Thériault Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés dans cette 
publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
r nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 
sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


Les statistiques sur cette publication ne sont 
pas disponibles sur la banque de données informati- 
sées de Statistique Canada CANSIM (systéme canadien 
d'information socio-économique). Cependant, certai- 
nes statistiques actuelles et historiques sur les 
ventes et stocks des grands magasins (matrice no 112) 
ainsi que de nombreuses autres séries, sont accessi- 
bles sur CANSIM par le biais d'un terminal, d'impri- 
més d’ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour 
plus de renseignements, s'adresser au personnel de 
CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (télé- 
Phone 613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


® G. Andrusiak, Division de 


l'industrie 


directeur, 


e B. Nemes, directeur adjoint, Sous-division des 
commerces de distribution, Division de 1l'indus- 
trie 


e B. Thériault chef, Section du commerce de 
détail, Sous-division des commerces de 
distribution, Division de l'industrie 


Le papier utilisé dans la présente publication repond aux 

exigences minimales de |’”"American National Standard for 
Information Sciences” - “Permanence of Paper for Printed 

Library Materials”, ANSI Z39.48 - 1984. 
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HIGHLIGHTS 


Chain Store Organizations, 1991 


Annual chain store 
$57.1 billion in 


sales reached a total of 
1991, a decrease of 1.9% 
over the previous year estimate. The number 
of chain store organizations reporting in 
Canada decreased to 1,106 from 1,152 in 1990. 
The maximum number of chain store outlets in 
operation reported during the year was 38,650, 
a loss of 619 stores. 


All provinces recorded decreases in sales 
volume, except for Prince Edward Island, 
Saskatchewan, Alberta and British Columbia. 
The most significant sales volume were re- 
ported by Ontario with total sales of 
$23.6 billion (down 3.9%) followed by Quebec 


with sales of $8.7 billion (down 6.8%) and 


British Columbia with sales of $8.6 billion 
(up 4.4Z). 
Quebec posted the most significant percent- 


age sales loss with 6.8%. The number of chain 
organizations decreased in five out of 10 pro- 
vinces, the remaining provinces reported light 
gains. The Territories showed a slight in- 
crease in the number of chains. 


Lower 
order of 
by supermarkets 


sales were primarily attribuable, in 

dollar impact, to decreases reported 
and grocery stores (3.3%), 
liquor and beer stores (4.2%) and gasoline 
service stations and garages (1.0%). Partly 
counter-balancing these losses was an in- 
crease reported by general stores (+37.0Z%). 


In 1991, sales of chain store outlets which 
operated as concessions in department’ stores 
amounted to $420.5 million, of which 49.6% 
were in the shoe, apparel, fabric and yarn 
group. Concession sales are included with the 
"host" department store data. 


Department Store Organizations, 1991 


store organizations 
billion in 19915 a 
The number of 

net increase 
922 in 


Canadian department 
reported sales of $12.9 
decrease of 8.6% over 1990. 
firms decreased to 11, witha 
in the maximum number of outlets to 
1991 from 902 in the previous year. 


FAITS SAILLANTS 


Entreprises de magasins a succursales, 1991 


Les ventes annuelles des chaines de magasins 
ont totalisé $57.1 milliards en 1991, soit 
une baisse de 1.9% par rapport aux chiffres 
de l'année précédente. Le nombre d'entreprises 
de magasins A succursales’ en exploitation au 
Canada est passé de 1,152 en 1990 A 1,106 en 
WONT Au cours de l'année, le nombre maximal 
de points de vente en exploitation a été 
de 38,650, ce qui représente une diminution de 
619 magasins. 


Toutes les provinces. ont enregistré des 
baisses de volume des ventes, A l'exception 
de 1'Tle-du-Prince-Edouard, la Saskatchewan, 
l'Alberta et la Colombie-Britannique.L'Ontario 
vient en téte, avec des ventes de $23.6 mil- 
liards (baisse de 3.9%) suivi du Québec, avec 
$8.7 milliards (baisse de 6.8%) et de la 
Colombie-Britannique avec $8.6 milliards 
(hausse de 4.4Z). 


Le Québec a enregistré une perte de 6.8%, la 
plus importante baisse de vente en pour- 
centage. Le nombre d'entreprises de magasins a 
succursales a diminué dans cing des dix pro- 
vinces, ona noté des légéres augmentations 


dans les autres’. provinces. Les Territoires 
présente une légére augmentation dans le 
nombre d'entreprises de magasins Aa  succur- 


sales. 


Par ordre d'importance en dollars, la baisse 
est d'abord attribuable aux ventes moins 
élevées, déclarées par les supermarchés d'ali- 
mentation et épiceries (3.3%), les magasins 
de spiritueux et de biére (4.2%) et les 
stations-service et garages (1.0%). Ces 
diminutions ont été partiellement contreba- 
lancées par une hausse des ventes des maga- 
sins généraux (+37.0Z). 


En 1991, les ventes des concessions de maga- 
sins @ succursales dans les grands magasins se 
sont élevées 4 $420.5 millions, de ce total, 
49.6% provient du groupe des chaussures, véte- 
ments, tissus et filés. Les ventes des conces- 
sions sont comprises avec les données. des 
grands magasins concesseurs. 


Entreprises des grands magasins, 1991 


Au Canada, les entreprises des grands maga- 
sins ont déclaré des ventes de $12.9 milliards 
en 1991, soit une diminution de 8.6Z par 
rapport a 1990. Le nombre d'entreprises a 
diminué pour se chiffrer a11 en 1991 alors 
qu'une augmentation nette du nombre maximal de 
points de vente, fut notée, celui-ci passant 
de 902 a 922 au cours de cette période. 


KKK 


’etail chain and department stores, 1991 
statistics Canada - Cat. No. 63-210 


Magasins de detail a succursales et les grands magasins, 1991 
Statistique Canada - n° 63-210 au catalogue 


sales compared 
New- 


All provinces reported lower 
to 1990, Decreases ranged from 10.9% in 
foundland to 7.9% in Nova Scotia. 


the market share held by department 
stores compared to total chain stores de- 
creased to 18.4%. Department store sales as 
a percentage of total provincial chain store 
sales ranged from 21.6% in Quebec to 15.1% in 
Newfoundland. 
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Les ventes. ont diminué dans toutes les 
provinces comparativement a 1990. Les pertes 
s'échelonnent de 10.9% a Terre-Neuve a 7.9Z en 
Nouvelle-Ecosse. 


rapport a l'ensemble des magasins a 
succursales, la part du marché détenue par les 
grands magasins en 1991 a diminué pour se 
chiffrer a4 18.4%. Les ventes des grands maga- 
sins», en pourcentage de l'ensemble des ventes 
provinciales des magasins €& succursales, s'é- 
chelonnent de 21.6% au Québec, A 15.1% a 
Terre-Neuve. 
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FOR FURTHER READING 
Selected Publications 
from Statistics Canada 


LECTURES SUGGEREES 
Choisies parmi les publications 


de Statistique Canada 


Title 


Department Store Sales 


Monthly , Bilingual 


and Stocks, 


Retail Trade, Monthly, Bilingual 


New Motor Vehicle Sales, Monthly, 
Bilingual 


Vending Machine Operators, Annual, 
Bilingual 


Direct Selling in Canada, Annual, 
Bilingual 


Campus Bookstores, Annual, Bilingual 
Annual Retail Trade, Annual, Bilingual 


Market Research Handbook , Annual, 
Bilingual 


Retail Trade Historical Statistics, 
Occasional, Bilingual 


Retail Commodity Survey, Occasional, 
Bilingual 


Titre Catalogue 
Ventes et stocks des grands magasins, 63-002 
Mensuel, Bilingue 

Commerce de détail, Mensuel, Bilingue 63-005 
Ventes de véhicules automobiles neufs, 63-007 
Mensuel, Bilingue 

Exploitants de ditributeurs automatiques, 63-213 
Annuel, Bilingue 

La vente directe au Canada, Annuel, 63-218 
Bilingue 

Librairies de campus, Annuel, Bilingue 63-219 
Commerce de détail, Annuel, Bilingue 63-223 
Receuil statistique des études de marche, 63-224 
Annuel, Bilingue 

Commerce de détail statistiques histori- 63-538 
ques, Hors série, Bilingue 

Enquéte sur les marchandises vendues au 63-541 


détail, Hors série, Bilingue 


a ie <_< rn 2 eee 


Pour obtenir une publication veuillez téléphoner 
au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé- 
copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais, 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada 
only telephone 1-800-267-6677. When 
ordering by telephone or facsimile a 
written confirmation is not required. 


au Canada, composez le 1-800-267-6677. 
Pas nécessaire de nous 
firmation pour une commande 
ou télécopieur. 


Diin vest 
faire parvenir une con- 
faite par téléphone 
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ins de vétements pour dames 


Chaines de magasins 


de chaussures 


Nova Scotia 
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Cc 


New Brunswick 
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Québec 
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G Manitoba 
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Yukon and Northwest 
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Other General Merchandise Chains 
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pourcentage des ventes pour certaines provinces n’est 


(1) Pour des raisons de confidentialité, la répartition en 
pas donnée séparément. 


(1) Due to confidentiality, the percentage of sales for 
certain provinces is not given separately. 


Magasins de détail a succursales et les grands magasins, 1991 


xiii 


Retail chain and department stores, 1991 


Statistics Canada - Cat. No. 63-210 


Statistique Canada - n° 63-210 au catalogue 


Text Table I. 


Tableau Explicatif I. 


Year 


Année 


Historical Statistics on Sales of Department Stores, Chain Stores and Independent Stores, as a Percentage of 
Total Retail Trade, Canada, 1935-1991 


Statistiques historiques sur les ventes des grands magasins, des magasins a succursales et des magasins 


indépendants, par rapport a l'ensemble du commerce de détail, Canada, 1935-1991 


Total 
retail 
trade 


Ventes 
totales 
au détail 


Department 
store sales 


Ventes des 
grands 
magasins 


Chain store 
sales 


Ventes des 
magasins a 
succursales 


Inde- 
pendent 
store sales 


Ventes des 


magasins in- 


dépendants 


As a percentage of total retail trade 
Par rapport aux ventes totales au détail 


Independent 
store sales 


Department Chain store 
store sales sales 


Ventes des 
magasins 
indépendants 


Ventes des 
magasins a 
succursales 


Ventes des 
grands 
magasins 


nn nee eee Ua anna np rT 


955 
1940 
1945 
1950 
1955 


1960 
1965 
1970 
1971 
1972 


1973 
1974 
1975 
1976 
1977 


1978 
1979 
1980 
1981 
1982 


1983 
1984 
1985 
1986 
1987 


1988 
1989 
1990 
LOOD 


1,879,929 
2,603,849 
3,939,679 
8,265,635 
11,770,494 


15,356,643 
20,714,192 
27,560,853 
31,387,959 
34,107,619 


38,361,817 
44,564,490 
51,181,528 
56,716,573 
61,553,769 


68,911,365 
77,216,624 
84,432,555 
94,196,164 
97,861,894 


106,542,674 
116,726,575 
129,597,093 
140,150,410 
154,190,353 


165,931,455 
189,301,700 
192,558,300 
181,208,200 


208,472 
269,313 
428,192 
766,397 
1,010,670 


1,312,546 
1,818,049 
2,852,320 
3,193,589 
3,713,871 


4,346,759 
5,110,902 
5,828,141 
6,514,325 
6,960 ,460 


7,790,490 
8,652,972 
9,597,256 
10,295,178 
10,284,895 


11,001,426 
11,576,014 
12,261,128 
12,902,694 
12,951,527 


13,310,848 
13,985,600 
14,141,308 
12,919,268 


thousands of dollars - milliers de dollars 


380,784 
514,308 
860 ,826 
1,507,930 
2,343,912 


3,443,640 
4,951,736 
7,675,946 
8,918,293 
10,078,030 


11,338,250 
13,672,046 
15,905,757 
17,180,568 
18,959,534 


21,125,753 
23,552,121 
26,343,735 
29,609,737 
32,688 ,635 


35,437,820 
38,865,041 
42,197,656 
45,374,612 
49,573,816 


52,450,950 
55,405,367 
58,226,583 
57,126,688 


1,290,673 
1,820,228 
2,650,661 
5,991,308 
8,415,912 


10,600,457 
13,944,407 
17,032,587 
19,276,077 
20,315,718 


22,676,808 
25,781,542 
29,447,630 
33,021,680 
35,633,775 


39,995,122 
45,011,531 
48 ,491 ,564 
54,291,249 
54 ,888 , 364 


60,103,428 
66,285,520 
75,138,309 
81,873,104 
91,665,010 


100,169,657 
119,910,733 
120,190,409 
111,162,244 


Us 3h 20.2 68.7 
10.3 Wats 69.9 
10.9 21.8 67.3 
923 18.2 (2.5 
8.6 LO, ZAKS) 
8.6 22e5 69.0 
8.8 23.9 67.3 
10.3 Bp se) 61.8 
Ome 28.4 61.4 
10.9 7s) ois) 59.6 
Jd 58 29.6 SOE. 
1S 30.7 57.8 
11.4 S121 5725 
IBaL ss 30.3 58.2 
eS 30.8 W/o) 
eS SO a 58.0 
11.2 30.5 58.3 
11.4% Slee 57.4 
10.9 31.4 ‘ LY fet 
MOSES 33.4 56.1 
LOSS) Sos 56.4 
se) S555) 56.8 
5k) EVZELS) 58.0 
9.2 32.4 58.4 
8.4 BYAG 4 59.4 
8.0 Siz6 60.4 
7.4 29S 63.3 
7.3 30.2 62.4 
god So 5 61.3 


See Appendix III for explanation of adjustments to the data. 
Voir l*appendice III pour l*explication des modifications apportées aux données. 


Text Tables 


The historical change that 
share of 
chain stores, department 
dent stores 
trated in 

the retail 

independent 


in the 


lion in 


of $57.1 billion and department store sales of 
billion. The market share held by inde- 
declined from 
an average of 58.47% par 
steady decline 


31209 


pendent stores has, 
high of 72.5% in 1950 to 
in the 


the 


over the past 50 
Text Table I. The 
market 


retail market 
stores and 
years is illus- 
largest share of 
continues to 
stores with sales 


Tableaux explicatifs 


be held by du 


of $111.2 bil- 
sales 


1991, compared with chain store 


1980's. This 


however » 


a 


was 


reversed in 1985 when the share of market held une 


succursales, les grands magasins et 

indépendants. La part la plus importante 
marche de 
par les magasins indépendants, dont les ventes 
ont totalisé $111.2 milliards en 
parativement 
gasins a succursales et $12.9 milliards pour 
les grands magasins. La part du marché détenue 


sins 


chuté, 


has taken place Le tableau explicatif I illustre 1'évolu- 
held by tion, depuis plus de 50 ans, de la part du 
indepen- marché de détail détenue par les magasins 4 


les maga- 


détail continue d'étre détenue 


1991, com- 


a $57.1 milliards pour les ma- 


magasins indépendants, a cependant 


passant d'un sommet de 72.5% en 1950, 4 
moyenne de 


58.4% dans les années 1980. 


nk ee a ee 


Retail chain and department stores, 1991 
Statistics Canada - Cat. No. 63-210 


Magasins de détail 4 succursales et les grands magasins, 1991 
Statistique Canada - n° 63-210 au catalogue 


by independent stores rose in each of the next 
four years to reach 63.3% in 1989. In 19915 
the share decreased slightly to reach Olns7e 
Chain store sales, asa percentage of total 
retail sales, have risen from a_ low of 18.2% 
in 1950 to an average of 30.9% during the 
1990's. The market share of department store 
organizations, which has declined steadily in 
recent years reached a_ low of 7.1% in 1991. 
Detailed statistics covering the chain sector 
in Canada over the past 55 years are presented 
in Table 1. 


Text Table II presents the 
of the chain sector market held by selected 
industry classes over the past four years. 
Supermarket and grocery store chains continue 
to dominate, with a market share of 36.2% in 
1991, marginally down from 36.8% in 1990. 
(See also Table 2.) 


percentage share 


Text Table III shows the percentage dis- 
tribution of the sales and number of chain 
store organizations classified by type of 
operation, annual sales volume and number of 
stores operated over the past four years. The 
market share of national, provincial and local 


chains has remained fairly constant, averaging 


62.2%, 34.9% and 2.9% respectively. 
In 1991, chain organizations with annual 
sales volume of $100 million and over’ repre- 


sented 76.0% of total chain store sales; those 
with sales under $100 million but over $25 
million represented 13.6%, while those with 
sales under $25 million represented 10.32. 


Text Table IV presents the average and median 
values of cost of goods sold and gross profit 
as a percentage of sales, by selected industry 


classes. Gross profit margins ranged from 
median values of 14.6% for gasoline service 
stations and garages to 62.6% for opticians' 


shops in 1991. 


Cette tendance A la baisse fut renversé en 
1985, alors que la part du marché détenue par 
les magasins indépendants s'est accrue a 
chaque année, pour atteindre 63.3% en 1989. 
En 1991, cette part a diminué légérement, pour 
atteindre 61.3%. Les magasins A  succursales 
détiennent, depuis le début de la décennie, 
une moyenne de 30.9% du total des ventes du 
du commerce de détail, une hausse comparative- 
ment au creux de 18.2% observé en 1950. La 
part qui revient aux entreprises de grands ma- 
gasins» qui ont accusé un recul constant dans 
les derniéres années, est tombée A 7.1% en 
en 1991. Le tableau 1 renferme des statisti- 
ques détaillées sur le secteur des magasins A 
succursales au Canada au cours des 55 der- 
niéres années. 


Le tableau explicatif II indique la part, en 
pourcentage, de certaines classes industriel- 
les dans le marché des magasins &4 succursales 
au cours des quatre derniéres années. Les 
chaines de supermarchés et d'épiceries conti- 


nuent a dominer le secteur, s'ayant approprié 
36.2% du marché en 1991, soit une légére 
baisse par rapport 4 1990 (36.8%). (Voir aussi 
tableau 2.) 


Le tableau explicatif III indique la répar- 
tition en pourcentage, des ventes et du nombre 
d'entreprises de magasins 4 succursales, selon 
le genre d'exploitation, le volume des ventes 
annuelles et le nombre de magasins exploités 
au cours des quatre derniéres années. La part 
du marché des succursales nationales, pro- 
vinciales et locales est demeurée assez cons- 
tante, avec une moyenne respective de 62.2%, 
34.9% et 2.9%. 


En 1991, les entreprises de magasins 4 suc- 
cursales dont les ventes annuelles ont atteint 
au moins $100 millions, représentaient 76.0% 
de l'ensemble des ventes de ces entreprises. 
Celles dont les ventes' se situaient entre $25 


millions et $100 millions représentaient 
13.6%, tandis que celles dont les  ventes 
étaient inférieures a4 $25 millions représen- 


taient 10.32. 


Le tableau explicatif IV fait état des va- 
leurs moyennes et médianes du coat des mar- 
chandises vendues et des bénéfices' bruts en 


tant que pourcentage des ventes, 
tain nombre d'entreprises choisies. Les marges 
bénéficiaires brutes s'échelonnent d'une va- 
leur médiane de 14.6% pour les stations-ser- 
vice et garages a 62.6% pour les opticiens en 
VEN 


pour un cer- 
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Text Table II 
Chain Store Sales (excluding department stores), by Trade Group and Selected Industry Classes, Canada, 1988-1991 


en nn CUE ttt ==" 


1988 1989 
Sales Distribution Sales Distribution 
Ventes Répartition Ventes Répartition 
No. 
i 9 
$"000 vA $'000 Zz 
1 Food, beverage and drug group 28,782,651 54.9 29,452,700 53.2 
2 Supermarkets and grocery stores TOS I9 5955 BY/oe) 20,655,286 Seo 
5 Liquor, wine and beer stores 6,160,231 WaSTy 5,904,690 LO 
4 Pharmacies?! 2,366,835 4.5 2,523,364 4.6 
5 Other food stores? 355,651 C7, 369,359 0.7 
6 Shoe, apparel, fabric and yarn group 6,545,166 12.5 7,000,054 12.6 
v4 Shoe stores 1,070,406 (eet) 1,148,444 (ae i! 
8 Men's clothing stores 1,014,226 ith) 1,086,620 eau 
9 Women’s clothing stores ands Lyi lye 4.4 2,448,280 4.4 
10 Other clothing stores, n.e.c. 1,776,264 3.4 1,907,826 3.4 
1l Other stores > 389,139 0.7 408,885 0.7 
12 Household furniture, appliances and 2,968,848 5.7 3,117,156 5.6 
furnishings group 
13 Household furniture stores® 1,542,061 8) 1,612,645 2S) 
14 Other household furnishings stores® 1,426,787 (Ath 1,504,510 PAST) 
5 Automotive vehicles, parts and 5,354,160 10.2 5,956,259 10.8 
accessories, sales and services group 
16 Gasoline service stations and garages 4,353,905 Gres 4,878,033 8.8 
i Other automotive businesses® 1,000,254 1.9 1,078,226 1.9 
18 General retail merchandising group 4,265 ,621 hall 5,015,432 9.1 
Ls General stores 1,006,028 shay) 15 559),5355 2.8 
20 Other general merchandise stores 3,259,593 6.2 3,456,097 6.2 
21 Other retail stores group 4 ,53G ,503 8.7 G , 863,766 8.8 
22 Jewellery stores 565,464 Jeon 632,811 a! 
23 Other retail stores’ 3,969,039 7.6 4,230,955 7.6 
24 TOTAL CHAIN STORE SALES 52,950,950 100.0 55,405,367 100.0 


Includes: pharmacies; patent medicine and toiletries stores. 
2 Includes: bakery products stores; candy and nut stores; fruit and vegetable stores; meat markets; other specialty food stores, 
N.e..¢. 
Includes: children's clothing stores; fur stores; fabric and yarn stores. 
Includes: household furniture stores (with or without appliances and furnishings). 
5 Includes: appliance, television, radio and stereo stores; appliance, television, radio and stereo repair shops; floor covering 
stores; drapery stores; other household furnishings stores. 


Includes: automobile (new and used) dealers; home and auto supply stores; tire, battery, parts and accessories stores; paint 
and body repair shops; muffler replacement shops; motor vehicle glass replacement shops; other motor vehicle repair shops; 
car washes; other motor vehicle services. 


Includes: book and stationery stores; florist shops; lawn and garden centres; hardware stores; paint, glass and wallpaper 
stores; sporting goods stores; bicycle shops; musical instrument stores; record and tape stores; camera and photographic 
supply stores; toy and hobby stores; gift, novelty and souvenir stores; second-hand merchandise stores; opticians’ shops; art 
galleries and artists" supply stores; luggage and leather goods stores; monument and tombstone dealers; pet stores; coin and 
stamp dealers; mobile home dealers; motorcycle and snowmobile dealers; other retail stores. 
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Tableau Explicatif II 


Ventes des magasins 4 succursales (sans les grands magasins), par groupe de genre de commerce et certaines classes industrielles, 
Canada, 1988-1991 


1990 1991 


- . - Sees 
Sales Distribution Sales Distribution 
Ventes Répartition Ventes Répartition 
No 
$°000 mh $*000 vA 
30,427,587 52.3 29,567,853 51.7 Groupe des aliments, boissons et 1 
médicaments 
21,416,101 36.8 20,698,769 36.2 Supermarchés d'alimentation et @épiceries 2 
5,981,667 LOES 5,732,795 10.0 Magasins de spiritueux, de vin et de biere 3 
2,616,857 4.5 2,716,288 4.8 Pharmacies! 4 
412,962 0.7 400,000 On7 Autres magasins d‘alimentation2 5 
7,176,036 12.3 6,727,084 11.8 Groupe des chaussures, vétements, tissus 6 
et filés 
1,130,588 Eo 1,003,478 Ls Magasins de chaussures 7 
1,119,062 19 984,074 ay Magasins de vétements pour hommes 8 
2,419,002 4.2 2,330,383 4.1 Magasins de vétements pour dames 9 
2,075,961 3.6 1,978,252 35 Autres magasins de vétements, n.c.a. 10 
431,422 0.7 430,897 0.8 Autres magasins> 1l 
3,038,079 5.2 2,994,209 5.2 Groupe des meubles, appareils et 12 
accessoires d'ameublement de maison 
1,671,089 (ee) 1,581,650 2.8 Magasins de meubles de maison*% 13 
1,366,990 2.4 1,412,559 2.5 Autres magasins d’ accessoires 14 
d*ameublement> 
7,104,015 12.2 6,924,699 L2eL Groupes des véhicules automobiles, 15 
piéces et accessoires, vente et service 
5,775,151 DEY) 5,714,527 10.0 Stations-service et garages 16 
1,328,864 Zed Lied Oral Zia Autres commerces de 1*automobile® 17 
5,381,583 9.2 5,944,800 10.4 Groupe des magasins de marchandises 18 
diverses 
2,028,989 3.5 2,779,947 4.9 Magasins généraux 19 
3,352,594 5.8 3,164,853 5.5 Autres magasins de marchandises diverses 20 
5,099,283 8.8 4,988,043 8.7 Groupe des autres magasins de détail 21 
639,990 Tyeydl 581,097 eld Bijouteries 22 
4,459,292 Cod 4,406,946 Pott Autres magasins de détail7” 23 
58,226,583 100.0 57,126,688 100.0 TOTAL DES VENTES DES MAGASINS a 24 
SUCCURSALES 


Comprend: les pharmacies; les magasins de mé@dicaments brevetés et de produits de toilette. 


Comprend: les boulangeries-patisseries; les confiseries et magasins de noix; les magasins de fruits et légumes; 
les marchés de viandes; les autres magasins d'’alimentation spécialisés, n.c.a. , 

_Comprend: les magasins de veatements pour enfants; les magasins de fourrures; les magasins de tissus et filés. 
Comprend: les magasins de meubles de maison (avec ou sans appareils ménagers et accessoires d'ameublement). 
Comprend: les magasins d’appareils ménagers, de postes de télévision et de radio et d'appareils stéréophoniques; les ateliers 
de réparation d*appareils ménagers, de postes de télévision et de radio et d’appareils stéréophoniques; les magasins de 
revétements de sol; les magasins de tentures; les autres magasins d'accessoires d*ameublement. 
Comprend: les concessionnaires d*automobiles (neuves et d’occasion);les marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage; les magasins de fournitures pour la maison et pour l’automobile; les magasins de pneus, d*accumulateurs, de pieces et 
d’accessoires; les ateliers de peinture et de carosserie; les ateliers de remplacement de silencieux; les ateliers de rempla- 
cement de glaces pour véhicules automobiles; les autres ateliers de réparation de véhicules automobiles; les lave-autos; les 
autres services pour véhicules automobiles. ‘ / : ; , 
Comprend: les librairies et papeteries; les fleuristes; les centres de jardinage; les quincailleries; les magas ins de peinture, 
de vitre et de papier-tenture; les magasins d‘articles de sport; les magasins de bicyclettes; les magasins d* instruments de 
musique; les magasins de disques et de bandes magnétiques; les magasins d’appareils et de fournitures photographiques; les 
magasins de jouets et d'articles de loisir; les magasins de cadeaux, d'articles de fantaisie et de souvenirs; les magasins de 
marchandises d*occasion; les opticiens; les galeries d'art et magasins de fournitures pour artistes; les magasins de bagages 
et de maroquinerie; les magasins de monuments funéraires et de pierres tombales; les magasins d’animaux de maison; les marchands 
de piéces de monnaie et de timbres; les marchands de maisons mobiles; les marchands de motocyclettes et de motoneiges; les 


autres magasins de vente au détail. 
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Retail Chain Stores (excluding department stores), Canada: 
1988-1991 

Tableau Explicatif III. Magasins de détail a succursales (sans les grands magasins), Canada: 
certaines caractéristiques, 1988-1991 


Text Table III. Percentage Distribution by Selected Characteristics, 


répartition en pourcentage selon 


Teen 


1989 1990 L991 
Number Sales Number Sales Number Sales Number Sales 
Nombre Ventes Nombre Ventes Nombre Ventes Nombre Ventes 
per cent - pourcentage 

By type of operation - Par genre d'exploitation 
Local - Locales Zen Sino Zine S35 2053 3.0 19.8 (4A) 
Provincial - Provinciales 43.0 39.6 43.1 39.0 45.3 34.3 44.1 34.9 
National - Nationales 34.7 56.9 35.4 S75 34.4 627) 36.1 62.2 
Total 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
By annual sales volume - Selon le volume 

des ventes annuelles 
Under - Moins de $5,000,000 44.3 2.9 37.9 as 38.5 Zan 40.1 cae 
$ 5,000,000 - $24,999,999 34.3 8.3 38.3 8.4 38.2 8.1 S722 8.1 

25,000,000 - 99,999,999 14.4 16.5 15.7 15.8 14.8 14.7 14.0 13.6 
100,000,000 and over - et plus 7.0 72.4 Sed 73.6 8.4 (ato 8.9 76.0 
Total 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
By number of stores operated - Selon le 

nombre de magasins exploités 

4 - 9 stores - magasins 55.5 Ws74 51.6 Pelee 52.3 aE Fe 51.0 10.9 

10 - 49 stores - magasins SLES 17.8 33.6 17.4 33.2 Uist 34.8 17.8 
50 - 99 stores - magasins 6.7 17.8 Theis 18.5 Choe! LSreL 6.4 20.6 
100 stores and over - magasins et plus 6.8 54.1 7.5 BSc 7.4% 52.6 7.8 50.7 
Total 100.9 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 160.0 100.0 
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Text Table IV. Cost of Goods Sold and Gross Profit, as a Percentage of Total Sales, by Selected Industry Classes, Canada, 1991 


Tableau Explicatif IV. Coit des marchandises vendues et profit brut, par rapport i 
industrielles, Canada, 1991 » Pp pp aux ventes totales, selon certaines classes 


Prix de revient Profit brut 
See et ee 
Median Average Median Average 


Médiane Moyenne Médiane Moyenne 
per cent - pourcentage 


Food, beverage and drug group - Groupe des aliments, boissons et médicaments 


Supermarkets - Supermarchés d*alimentation 79.3 78.9 PANRTS ap Neat | 
Grocery stores - Epiceries Ton 75.9 21.9 24.1 
Bakery products stores - Produits de boulangerie 40.1 46.5 5959 53.5 
Meat markets - Marchés de viandes 67.0 62.3 33.0 Sfiav 
Other food stores’ - Autres magasins d*alimentation? 61.6 55.7 38.4 44.3 
Pharmacies? 70.0 70.6 30.0 29.4 


Shoe, apparel, fabric and yarn group - Groupe de chaussures, vétements , 
tissus et filés 


Shoe stores - Magasins de chaussures 55.5 56.2 44.5 43.8 

Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 54.0 55.0 46.0 45.0 

Women’s clothing stores - Magasins de vétements pour dames 54.7 Boal! 45.3 45.9 

Children’s clothing stores - Magasins de vétements pour enfants S7an 55.4 42.3 44.6 

Other clothing stores, n.e.c. - Autres magasins de vétements, 57.2 58.4 42.8 41.6 
NC... 

Fabric and yarn stores - Magasins de tissus et filés 49.1 49.6 50.9 50.4 


Household furniture, appliances and furnishings group - Groupe des 
meubles, appareils et accessoires d'ameublement de maison 


Household furniture stores (with or without appliances) - Magasins 63.9 62.7 36.1 S725 
de meubles de maison (avec ou sans appareils ménagers) 

Floor covering and drapery stores - Magasins de revétements de sol et 59.1 60.2 40.9 39.8 
de tentures 

Ither household furnishings stores? - Autres magasins d‘accessoires 65.6 65.7 34.4 34.3 
d*ameublement> 


Automotive vehicles, parts and accessories group, sales and services - 
Groupe des véhicules automobiles, piéces et accessoires, vente et service 
3asoline service stations and garages - Stations-service et garages 85.4 82.2 14.6 1 at-) 
Tire, battery, parts and accessories stores and home and auto supply stores - 64.8 65.3 35.2 34.7 
Magasins de pneus, d*accumulateurs, de pieces et d’accessoires et magasins de 
fournitures pour la maison et pour 1l*automobile 
411 other automotive businesses* - Tous les autres commerces de 1‘automobile*% 40.5 45.5 59.5 54.5 


seneral retail merchandising group - Groupe des magasins de marchandises 


diverses 
lepartment stores - Grands magasins 65.2 64.4 34.8 35.6 
eneral stores - Magasins généraux 80.1 81.4 19.9 18.6 
ther general merchandise stores® - Autres magasins de marchandises diverses® 67.7 68.1 S25 31-9 


ther retail stores group - Groupe des autres Magasins de détail 


ook and stationery stores - Librairies et papeteries 59a 58.6 40.9 41.4 
porting goods stores® - Magasins d’articles de sport® 62.3 64.1 Stas 35.9 
‘ecord and tape stores - Magasins de disques et de bandes magnétiques 66.5 65.5 33.5 34.5 
lewellery stores - Bijouteries 47.5 49.2 52.5 50.8 
oy and hobby stores - Magasins de jouets et d’articles de loisirs 55.0 52.0 45.0 48.0 
ift, novelty and souvenir shops - Magasins de cadeaux, d'articles de 51.4 51.6 48.6 48.4 
fantaisies et de souvenirs 
pticians’ shops - Opticiens 37.4 38.2 62.6 61.8 
uggage and leather goods stores - Magasins de bagages et maroquinerie Scec 51.7 47.8 48.3 
et stores - Magasins d*animaux de maison 65.2 59.6 34.8 40.4 
11 other stores” - Tous les autres magasins7 55.7 53.9 44.3 46.1 
Includes: candy and nut stores; fruit and vegetable stores; other specialty food stores not elsewhere classified. iz Comprend: 
les confiseries et les magasins de noix; les magasins de fruits et légumes; les autres magasins d‘alimentation spécialisés, n.c.a. 
Includes: pharmacies; patent medicine and toiletries stores. - Comprend: les pharmacies; les magasins de médicaments brevetés 


et de produits de toilette. ae : : 
Includes: appliance, television, radio and stereo stores; appliance, television, radio and stereo repair shops; 

other household furnishings stores not elsewhere classified. - Comprend: les magasins d*appareils menagers, de postes de ; 
télévision, de radio et d*appareils stéréophoniques; les ateliers de réparation d'appareils ménagers, de postes de télévision, 
de radio et d'appareils stéréophoniques; les autres magasins d*accessoires d*ameublement, n.c.a. 

Includes: automobile (new and used) dealers; muffler replacement shops; motor vehicle glass replacement shops; other motor 
vehicle repair shops; other motor vehicle services. - Comprend: les concessionnaires d* automobiles (neuves et d’occasion); 
les ateliers de remplacement de silencieux; les ateliers de remplacement de glaces pour vehicules automobiles; les autres 
ateliers de réparation de véhicules automobiles; les autres services pour vehicules automobiles. , f 
Includes: variety stores and general merchandise stores. - Comprend: les bazars et les magasins de marchandises diverses. 
Includes: sporting goods stores; bicycle shops. - Comprend: les magasins d*articles de sport; les magasins de bicyclettes. 
Includes: florist shops; lawn and garden centres; hardware stores; paint, glass and wallpaper stores; musical instrument 
stores; camera and photographic supply stores; second-hand merchandise stores; art galleries and artists" supply stores; 
monument and tombstone dealers; coin and stamp dealers; other retail stores not elsewhere classified. $ Comprend: les 
fleuristes; les centres de jardinage; les quincailleries; les magasins de peinture, de vitre et de papier~tenture; les : 
magasins d"instruments de musique; les magasins d’appareils et de fournitures photograph iques; les magasins de marchandises 
d*oceasion; les galeries d'art et magasins de fournitures pour artistes; les magasins de monuments funeraires et de Pierres 
tombales; les marchands de pieces de monnaie et de timbres; les autres magasins de vente au détail non classés ailleurs. 
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Table 1. Historical Statistics of Retail Chains (excluding department stores), Canada, 1935-1991 
Tableau 1. Statistiques historiques sur les chaines de magaSins de détail (sans les grands magasins), Canada, 1935-1991 


Number Number of stores Sales Salaries = ~Accounts Inventory at 
Year eeace Nombre de magasins Ventes aoe oe yee poe #5 soot 
wages at year end stores and 
Année Nombre GAVChEQCW Shiu, Ba " Total Average iwi: 
_ de value per store Rémuné- Créances Stocks a 
chaines Maximum ration} actives a la fin de 
Moyenne Valeur Moyenne la fin de l*année pour 
totale par l* année magasins et 
magasin entrepdéts 

No. - nbre $*000 
1935 445 7,666 8,022 364,130 47 36,382 30,189 55,062 
1940 451 7,131 7,522 508,554 71 46,462 43,230 80,256 
1945 429 6,580 6,705 876,209 133 68,196 16,368 97,260 
1950 423 7,155 7,483 1,559,693 218 129,334 65,000 219,584 
1955 496 8,274 8,734 2,353,955 285 LOST ol 127,362 268,953 
1960 537 9,954 10,594 3,468,413 348 382,099 175,048 398,758 
1965 602 10,677 11,240 4,683,159 439 F 508,756 179,283 501,870 
1970 661 14,330 15,156 7,746,909 541 877,286 382,346 863,847 
1971 833 15,976 16,317 8,918,293 558 961,793 401,757 1,005,248 
1972 895 16,542 17,269 10,078,030 609 1,118,358 420,899 1,180,487 
1973 834 17,239 18,555 11,338,250 658 1,265,480 418,125 1,276,635 
1974 874 18,500 19,695 13,672,046 739 1,500,864 464,792 1,521,745 
1975 853 19,490 20,815 15,905,757 816 1,740,032 469,950 1,635,999 
1976 827 19,741 21,359 17,180,568 870 2,016,958 419,631 1,770,559 
1977 825 20,014 21,305 18,959,534 947 2,260,153 439,782 é' 1,996,820 
1978 848 20,817 22,022 21,125,755 1,015 2,472,113 454 ,669 2,374,751 
1979 842 21,499 22,563 23,552,121 1,095 2,808,282 499 ,138 2373355575 
1980 834 22,378 23,408 26,343,735 Salzer 3,107,406 529,025 2,945,233 
1981 876 23,922 25,378 29,609,737 1,238 56 6 3,343,184 
1982 1,001 25,786 27,094 32,688,635 1,268 ate ae 3,426,341 
1983 1,145 26,966 28,202 35,437,820 1,314 4,263,385 eye 3,927,284 
1984 1,235 28,836 30,261 38,865,041 1,348 4,663,397 oe 4,343,169 
L985 1,292 30,665 32,284 42,197,656 1,376 4,914,140 be 4,681,518 
L986 1,267 31,840 33,603 45,374,612 1,425 5,340,545 36 5,258,413 
987 1,308 34,492 36,327 49,573,816 1,437 5,807,554 “- 5,497,830 
.988 1,187 35,300 36,986 52,450,950 1,486 6,274,864 Bit 5,799,372 
989 il sileare 35,633 37,550 55,405,367 1,555 6,576,965 .- 6,247,494 
990 Wa ley2 37,129 39,269 58,226,583 1,568 6,903,103 or 6,240,248 
99] 1,106 36,711 38,650 57,126,688 1,556 6,899,580 te 6,063,392 


Data prior to 1960 relate to store employees only. ; 
Avant 1960, les données représentaient les employés de magasin seulement. 
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Table 2. Principal Statistics of Retail Chains (excluding department stores), Canada, by Industry Class, 1991 


en SS a eee eae ke aeneemEs aaatae ae ee ee 
Chains Stores 


Chaines Magasins 


Industry class Number Percentage Average 
distribution 
of chains 
Max imum 
Nombre Répartition Moyenne 
proportionnelle 
No. des chaines 


No. - nbre 
TOTAL 1,106 100.0 36,711 38,650 
Food, beverage and drug group 
a Supermarkets 47 4.2 1,415 1,480 
2 Grocery stores 42 3.8 2,624 2,704 
3 Bakery products stores 8 0.7 HY 99 
4 Candy and nut stores 4 0.4 27% 274 
5 Meat markets 5 0.5 hy 27 
6 Other food stores? 19 Noy 257 277 
7 Liquor and beer stores 13 Woe: nga) 2,234 
8 Wine stores 5 0.5 218 232 
9 Pharmacies* 75 6.8 938 998 
Shoe, apparel, fabric and yarn group 
10 Shoe stores 5a 4.7 2,134 2,304 
Tet Men's clothing stores 45 4.1 1,137 Shee, 
12 Women’s clothing stores ialcs 10.2 4,683 4,876 
3155 Children’s clothing stores 13 AUAé 297 337 
14 Fur stores 3 ORS: 12 13 
UG Other clothing stores, n.e.c. 83 eae) 2,438 2,618 
16 Fabric and yarn stores 18 io 273 282 
Household furniture, appliances and furnishings 
group 
17 Household furniture stores (with appliances 25 isd 334 341 
and furnishings) 
18 Household furniture stores (without appliances 25 aa 222 240 
and furnishings) 
19 Appliance, television, radio and stereo 28 (oaks 853 882 
stores* 
20 Floor covering stores and drapery stores 15 1.4 140 151 
el Other household furnishings stores® 24 Lie 385 413 
Automotive vehicles, parts and accessories group, 
sales and services 
ce Automobile (new and used) dealers 6 0.5 40 41 
23 Gasoline service stations and garages 64 5.8 4,612 4,962 
24 Tire, battery, parts and accessories stores and home 12 ibesa 196 205 
and auto supply stores 
25 Other motor vehicle services and repair shops®> 2s (6S) 576 591 
General retail merchandising group 
26 General stores 12 ends 233 246 
27 Other general merchandise stores (variety and 30 oti 2,896 2,975 
general merchandise stores) 
Other retail stores group 
28 Book and stationery stores 26 2.4 asa li i) ecu 
29 Florist shops 5 0.5 ST 32 
30 Hardware stores 9 0.8 101 107 
31 Paint, glass and wallpaper stores 8 0.7 158 176 
32 Sporting goods stores® 31 2.8 822 875 
33 Record and tape stores 17, es 666 741 
34 Jewellery stores 40 3.6 933 981 
35 Camera and photographic supply stores 15 1.4 464 475 
36 Toy and hobby stores 10 0.9 247 262 
37 Gift, novelty and souvenir stores 22 2.0 351 385 
38 Second-hand merchandise stores 9 0.8 210 218 
59 Opticians’ shops 34 Sal 598 641 
40 Luggage and leather goods stores ibrZ teal 195 ele 
41 Pet stores 15 Tonia 215 238 
42 Other retail stores’ 42 3.8 1,074 1,115 


See footnotes at end of tables. 


Note: Data on liquor stores included in this table are based on the aggregate of monthly sales reports during 1991. The total 
inventory of these stores as at March 31, 1992 was estimated to be 425,723,583. 
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Tableau 2. eae principales des chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), Canada, par classe industrielle 


Sales Inventory at 


Ventes year end for 
stores and 
; ; warehouses Classe industrielle 
Value Distribu- Salaries 
tion of and Stocks a la 
sales wages fin de 
s l"année pour 
Valeur Reparti- Rémunération Magasins et 
tion des entrepdts 
ventes No 
$°000 Z $°000 $*000 
57,126,688 100.0 6,899,580 6,063,392 TOTAL 
Groupe des aliments, boissons et médicaments 
18,319,609 Sal 2,262,906 1,002,378 Supermarchés d"alimentation y 
2,379,160 4.2 199,547 166,732 Epiceries 2 
42,867 0.1 10,390 6,653 Boulanger ies-patisseries 3 
x x x x Confiseries et magasins de noix 4 
x x x x Marchés de viandes 5 
240,310 0.4 37,674 18,545 Autres magasins d‘alimentation! 6 
5,688,475 nIG=0. 436,952 ne Magasins de spiritueux et de biere 7 
44,320 Oe 11,636 6,436 Magasins de vin 8 
2,716,288 4.8 349,182 438,081 Pharmacies? 9 
Groupe des chaussures, vétements, tissus et filés 
1,003,478 1.8 181,168 259,381 Magasins de chaussures 10 
984,074 hed) 150,404 175,572 Magasins de vétements pour hommes ay 
2,330,383 4.1 412,019 299,818 Magasins de vétements pour dames 12 
158,670 0.3 25,640 20,831 Magasins de vétements pour enfants 13 
x x x x Magasins de fourrures 14 
1,978,252 3.5 337,499 333,234 Autres magasins de vétements, n.c.a. 15 
256,292 0.4 555/75 53,174 Magasins de tissus et de filés 16 
Groupe des meubles, appareils et accessoires d'ameublement 
de maison 
1,132,497 2.0 178,512 205,616 Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 17 
et accessoires d*ameublement) 
449,153 0.8 52,518 82,358 Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 18 
ni accessoires d’ameublement) 
980,203 a 126,764 204,792 Magasins d*appareils ménagers, de postes de télévision 19 
et de radio et d’appareils stéréophoniques> 
165,815 0.3 30,335 26,422 Magasins de revétements de sol et de tentures 20 
266,541 0.5 93,407 82,270 Autres magasins d’accessoires d’ameublement® 21 
Groupe des véhicules automobiles, piéces et accessoires, 
vente et service 
585,076 1.0 67,660 236 ,626 Concessionnaires d‘automobiles (neuves et d*occasion) 22 
5,714,527 10.0 331,207 129,134 Stations-service et garages 23 
269 ,887 G25 57,134 Sl OS Magasins de pneus, d‘accumulateurs, de pieces et 24 


d’accessoires et magasins de fournitures pour la 
maison et pour l*automobile 

355,209 0.6 101,236 28,624 Autres services pour véhicules automobiles et ateliers 25 
de réparation® 


Groupe des magasins de marchandises diverses 


2,779,947 4.9 229,330 233,065 Magasins généraux 26 
3,164,853 5.5 321,448 754,055 Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 27 

magasins de marchandises diverses) 

Groupe des autres magasins de détail 
585,409 230 93,507 157,985 Librairies et papeteries 28 
8,528 pe 2,470 1,194 Fleuristes 29 
124,972 0.2 16,670 37,782 Quincailleries 30 
82,367 0.1 22,2e7 22,201 Magasins de peinture, de vitre et de papier-tenture 31 
722,951 1 eR: 85,673 171,791 Magasins d'articles de sport® P 32 
433,552 0.8 56,525 104,677 Magasins de disques et de bandes magnétiques 33 
581,097 0 112,855 261,151 Bijouteries f 34 
251,423 0.4 56,114 35,462 Magasins d’appareils et de fournitures photographiques 35 
375,765 On 41,785 104,159 Magasins de jouets et d’articles de loisir } 36 
147,457 UBS 28,301 26,862 Magasins de cadeaux, d*articles de fantaisie et de souvenirs 37 
88,757 0.2 39,346 Srl Magasins de marchandises d‘occasion 38 
284,418 0.5 84,635 32,853 Opticiens , ; 39 
67,957 0.1 ES 027, 10,003 Magasins de bagages et de maroquiner ie 40 
74,625 0.1 10,688 10,530 Magasins d‘animaux de maison Bas 41 
1,158,766 2.0 152,514 261,112 Autres magasins de vente au détail’” 42 


Oir notes a la fin des tableaux. a . : 3 : 
ota: Les données sur les magasins de spiritueux inclus dans ce tableau proviennent de l*agregat des declarations mensuelles 
des ventes en 1991. Les stocks totaux de ces magasins étaient évalués 4 425,723,583 le 31 mars 1992. 
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Table 3. Retail Chains (excluding department stores), Canada, by Province, 1990 and 1991 


Tableau 3. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), Canada, par province, 1990 et 1991 


ne eer eae See 


Province 


1990 


1991 


Percentage change 
1991/1990 


Variation en 
pourcentage 
1991/1990 


EEE rn aI 


Canada 

Chains! - Chaines! ‘ 
Stores (maximum) - Magasins 
SALES - TOTAL - VENTES 


Newfoundland - Terre-Neuve: 
Chains - Chaines 

Stores (maximum) - Magasins 
Sales - Total - Ventes 


Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard: 


Chains - Chaines 
Stores (maximum) - Magasins 
Sales - Total - Ventes 


(maximum ) 


(maximum) 


(maximum) 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse: 


Chains - Chaines 
Stores (maximum) - Magasins 
Sales - Total - Ventes 


(maximum) 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick: 


Chains - Chaines 
Stores (maximum) - Magasins 
Sales - Total - Ventes 


Québec: 

Chains - Chaines 

Stores (maximum) - Magasins 
Sales - Total - Ventes 


Ontario: 

Chains - Chaines 

Stores (maximum) - Magasins 
Sales - Total - Ventes 


Manitoba: 

Chains - Chaines 

Stores (maximum) - Magasins 
Sales - Total - Ventes 


Saskatchewan: 

Chains - Chaines 

Stores (maximum) - Magasins 
Sales - Total - Ventes 


Alberta: 

Chains - Chaines 

Stores (maximum) - Magasins 
Sales - Total - Ventes 


British Columbia - Colombie-Britannique: 


Chains - Chaines 
Stores (maximum) - Magasins 
Sales - Total - Ventes 


(max imum) 


(maximum) 


(maximum) 


(maximum) 


(maximum) 


(max imum) 


(maximum) 


Yukon and Northwest Territories? - 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest? 


Chains - Chaines 


Stores (maximum) - Magasins (maximum) 


Sales - Total - Ventes 


No. - nbre 
" 1] 
§'000 
No. - nbre 
$°000 
No. - nbre 
$°000 
No. - nbre 
$°000 
No. - nbre 
$°000 
No. - nbre 
$°000 


$°000 
No. - nbre 
$°000 
No. - nbre 
$°000 


$°000 
No. - nbre 
$°000 


No. - nbre 


$°000 


1,152 
39,269 
58,226,583 


ieedra 
762 
1,054,715 


40 
124 
157,114 


160 
1,305 
1,923,597 


136 
964 
1,215,194 


415 
8,030 
9,380,570 


598 
16,179 
24,589,396 


220 
1,533 
2,392,085 


191 
1,497 
1,886,150 


313 
4,474 
7,185,065 


295 
4,316 
8,257 ,644 


16 
85 
185,053 


1,106 
38,650 
57,126,688 


116 
766 
1,041,285 


41 
125 
181,692 


158 
1,294 
1,924,113 


139 
929 
1,174,366 


370 
7,675 
8,739,025 


577 
15,822 
23,621,203 


217 
1,479 
2,353,544 


198 
1,501 
1,915,583 


321 
4,506 
7,373,859 


307 
4,466 
8,619,249 


uy) 
87 
182,770 


=109 


lies 


25.6 


alate 


+1.6 


+2.6 


+6.4 


elec. 


The aggregate of the number of chains by province does not add to the Canada total since many chains operate in more than one 
province and are counted once only at the Canada level. 


La somme des chaines par province ne correspond pas au total du Canada du fait qu*un grand nombre d’entre elles operent dans 
Plus d'une province mais ne sont comptées qu’une fois au niveau national. 

See Appendix II, Differences in Historical Data. 

Voir Appendice II, Divergences dans les données chronologiques. 
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Table 4. Retail Chains (excluding department Stores), by Number of Stores Operated, Canada, 1990 and 1991 
Tableau 4, Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), selon le nombre de magasins exploités, Canada, 1990 et 1991 


Chains St 
Number of stores operated Peele te 
Nombre de magasins exploités Chaines Magasins Ventes 
(maximum) 
No. - nbre vs No. - nbre 7 $*000 7 
1990: 
4 - 9 stores - magasins 602 S25 3,413 8.7 6,818,473 LL 7, 
10 - 49 stores - magasins 383 Siac 7,856 20.0 10,281,268 17.7 
»0e-) 99° stores = magasins 82 Panel 5,894 15.0 10,523,148 LSet 
100 - 199 stores - magasins 48 4.2 Gsve AN Acca 8,632,107 14.8 
200 - 299 stores - magasins 20 AAT, 4,579 MeL 877 10,955,723 18.8 
300 stores and over - magasins et plus 17 LS 10,815 27.5 11,015,864 L849 
Total 1,152 100.0 39,269 100.0 58,226,583 100.0 
#991: 

4 - 9 stores - magasins 564 51.0 3,243 8.4 6,217,766 10.9 
10 - 49 stores - magasins 385 34.8 7,981 20.6 10,170,303 17.8 
S50 - 99 stores - magasins 71 6.4 5,187 13.4 11,774,328 20.6 
100 - 199 stores - magasins 48 4.3 6,641 L7s2 6,875,510 12.0 
200 - 299 stores - magasins rail 139 4,966 12.8 11,752,389 20.6 
300 stores and over - magasins et plus 17 abe) 10,632 275 10,336,392 al. aa | 
Total 1,106 100.0 38,650 100.0 57,126,688 100.0 


Table 5, Retail Chains (excluding department stores), by Annual Sales Volume, Canada, 1990 and 1991 
Tableau 5. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1990 et 1991 


Chains Stores Sales 


Annual sales volume (max imum) 
Volume des ventes annuelles Chaines Magasins Ventes 
(maximum) 
No. - nbre Z No. - nbre wh $°000 Zz 
1990: 
Jnder - Moins de $2,000,000 ial? Vos 689 1.8 152,600 0.3 
> 2,000,000 - $ 4,999,999 327 28.4 23515 6.4 1,083,995 1.9 
5,000,000 - 24,999,999 440 38.2 7,380 18.8 4,695,173 8.1 
25,000,000 - 99,999,999 171 14.8 9,518 24.2 8,557,233 14.7 
100,000,000 and over - et plus OF, 8.4 19,169 48.8 43,737,582 75.1 
fotal 1,152 100.0 39,269 100.0 58,226,583 100.0 
L991: 
Inder - Moins de $2,000,000 108 9.8 683 1.8 149,155 0.3 
> 2,000,000 - $ 4,999,999 335 30.3 2,767 TASCA 1,134,213 2.8 
5,000,000 - 24,999,999 410 BY/ail 6,913 3A 4,624,535 8.1 
25,000,000 - 99,999,999 155 14.0 8,434 21.8 7,794,641 13.6 
100,000,000 and over - et plus 98 8.9 19,853 51.4 43,424,144 76.0 
otal 1,106 100.0 38,650 100.0 57,126,688 100.0 
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Table 6. Retail Chains (excluding department stores), by Number of Stores Operated, by Selected Industry Classes, Canada, 1991 


4-9 stores - magasins 10-29 stores - magasins 
Stores Distribution “Chains Stores ‘Distribution 
Industry class Chains (max imum) of sales (maximum) of sales 
Chaines Magasins Répartition Chaines Magasins Répartition 
No. (max imum) des ventes (maximum) des ventes 
No. - nbre Z No. - nbre Z 
1 Bakery products stores 4 25 48.1 4 74 Sing 
2 Other food stores? 13 73 76.6 4 67 x 
3 Liquor and beer stores a 13 x 1 16 x 
& Men's clothing stores 26 151 10.9 LS 233 22ek 
5 Children’s clothing stores 4 26 x 7 135 40.3 
6 Other clothing stores, n.e.c. 34 206 6.4 31 536 cSa5 
it, Household furniture stores (with iy) 102 SCsi5 3 71 x 
appliances and furnishings) 
8 Household furniture stores (without 20 219) eps ok 4 76 x 
appliances and furnishings) 
9 Appliance, television, radio and 18 92 12.6 5 82 8.5 
stereo stores* 
19 Floor covering stores and drapery 11 60 41.9 S 52 x 
stores 
1l Other household furnishings stores* 13 77 24.9 if 126 16.5 
12 Automobile (new and used) dealers 5 2 x 1 12 x 
13 Gasoline service stations and 28 255 Sao, 14 207 Soul 
garages 
14 Other motor vehicle services and 14 76 14.5 6 87 14.7 
repair shops? 
15 General stores 8 44 x 5 36 x 
16 Other general merchandise stores 12 70 4.8 7 144 4.2 
(variety and general merchandise 
stores) 
17, Book and stationery stores 13 86 12.6 7 98 EE) 
18 Paint, glass and wallpaper stores 5 24 Was 74 uf 16 x 
19 Sporting goods stores® TS 110 18.6 6 79 U7 ioe) 
20 Record and tape stores 4 ie) 4.2 6 109 8.3 
21 Jewellery stores 18 103 Wigr 1S (ALES 1925 
Ze Camera and photographic supply stores 9 S56 x 2 27 x 
23 Tey and hobby stores S 20 iNAe) S 50 4.3 
24 Gift, novelty and souvenir stores 12 69 18.2 7 97 Siis5 
25 Second-hand merchandise stores 5 31 19.7 3 58 x 
26 Opticians*® shops 15 98 13.3 1l NET 27.8 
27 Luggage and leather goods stores 4 25 x 6 103 43.9 
28 Pet stores 8 43 S52 is 88 x 
29 Other retail stores” 28 146 1227 9 131 Wee 


a eee 
See footnotes at end of tables. 
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Tableau 6. 


Chaines de magasins de détail (sans les 
classes industrielles, Canada, 1991 


grands magasins), selon le nombre de magasins exploités, pour certaines 


30 and over - et plus Total 
EE ee Sr RE ee 


Stores Distribution Chains Stores Sales 
Chains (maximum) of sales (maximum) 
Chaines Magasins Répartition Chaines Magasins Ventes 
(maximum) des ventes (maximum) 

No. - nbre te No. - nbre $"000 
- . > & 99 42,867 
72 137 x 19 ale 240,310 

10 2,205 99.0 LS 2,234 5,688,475 
6 793 67.0 45 DE Rar 984,074 
2 176 x 13 337 158,670 

18 1,876 68.2 83 2,618 1,978,252 
3 168 x 25 341 1,132,497 
1 45 x 25 240 449,153 
5 708 78.9 28 882 980,203 
1 39 x iS 151 165,815 
4 210 58.6 24 413 266,541 
= = = 6 41 585,076 

Qe 4,600 93.0 64 4,962 5,714,527 
5 428 70.8 25 591 355,209 
1 166 x qe 246 2,779,947 

11 2,761 91.0 30 2,975 3,164,853 
6 1,029 78.2 26 Lels 585,409 
2 136 x 8 176 82,367 
6 686 63.5 31 875 722,951 
UT 613 87.5 17 741 433,552 
v/ 605 68.3 40 981 581,097 
4 592 80.7 15 475 251,423 
G 192 93.8 10 262 375,765 
3 219 44.5 22 385 147,457 
1 129 x S) 218 88,757 
8 366 58.9 34 641 284,418 
2 84 % 12 212 67,957 
2 107 x 15 238 74,625 
5 838 74.1 42 ib st tals) 1,158,766 


Classe industrielle 


Boulanger ies-patisseries 

Autres magasins d‘alimentation! 
Magasins de spiritueux et de biare 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour enfants 
Autres magasins de vétements, n.c.a. 


Magasins de meubles de maison (avec appareils 
menagers et accessoires d’ameublement) 


Magasins de meubles de maison (sans appareils 
menagers ni accessoires d*ameublement) 


Magasins d‘appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’appareils 
stéréophoniques= 


Magasins de revétements de sol et de tentures 


Autres magasins d*accessoires d*ameublement? 
Concessionnaires d*automobiles (neuves et d'occasion) 
Stations-service et garages 
Autres services pour véhicules automobiles et 
ateliers de réparation®= 
Magasins généraux 
Autres magasins de marchandises diverses (bazars 
et magasins de marchandises diverses) 
Librairies et papeteries 
Magasins de peinture, de vitre et de papier-tenture 
Magasins d'articles de sport® 
Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Bijouteries 


Magasins d*appareils et de fournitures 
photographiques 


Magasins de jouets et d’articles de loisir 


Magasins de cadeaux, d'articles de fantaisie et 
de souvenirs 


Magasins de marchandises d‘occasion 
Opticiens 

Magasins de bagages et de maroquinerie 
Magasins d’animaux de maison 


Autres magasins de vente au détail’” 


NO 


29 
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Table 7. Retail Chains (excluding department stores), by Annual Sales Volume, by Selected Industry Classes, Canada, 1991 


Under - Moins de $2,000,000 


$2,000,000 - $4,999,999 


Stores Distribution Chains Stores Distribution 
Industry class Chains (maximum) of sales (maximum) of sales 
Chaines Magasins Répartition Chaines Magasins Répartition 
No. (max imum) des ventes (maximum) des ventes 
No. - nbre Z No. - nbre Z 
ay Bakery products stores = = = 5 50 34.7 
2 Other food stores? 4 22 2.9 5 58 9.4 
5 Liquor and beer stores 3 = = a = = 
4 Men's clothing stores 2 10 x 19 107 x 
5 Children's clothing stores é 16 x 3 25 x 
6 Other clothing stores, n.e.c. 13 73 0.8 zal 178 3.4 
7 Household furniture stores (with = = = 6 31 2.90 
appliances and furnishings) 
8 Household furniture stores (without Cc 14 x 6 41 x 
appliances and furnishings) 
9 Appliance, television, radio and 1 7 x 10 Be x 
stereo stores? 
10 Floor covering stores and drapery i 7 x 5 22 x 
stores 
11 Other household furnishings stores* 4 21 ke 8 80 10.8 
2 Automobile (new and used) dealers = = = = 3 = 
13 Gasoline service stations and 1 4 x 8 38 x 
garages 
14 Other motor vehicle services and 1 4 x iS 80 x 
repair shops? 
15 General stores = = = 2 10 x 
16 Other general merchandise stores = = = 6 39 0.6 
(variety and general merchandise 
stores) 
17 Book and stationery stores 2 14 x & 63 x 
18 Paint, glass and wallpaper stores 3 16 6.2 a 8 x 
19 Sporting goods stores® - - - 9 50 Be 
20 Record and tape stores = = - 4 27 3.4 
21 Jewellery stores 7 so Ler? 21 235 12.4 
22 Camera and photographic supply stores 2 t) x 6 SG x 
23 Toy and hobby stores i 5 x =) 30 x 
24 Gift, novelty and souvenir stores 5 30 4.9 10 82 20.3 
co Second-hand merchandise stores 1 4 x 4 40 x 
26 Opticians’ shops is 5S 3.4 sy 217 TiS 
27 Luggage and leather goods stores 1 8 x vi 85 x 
28 Pet stores 3 26 4.6 6 50 29nS 
29 Other retail stores” 9 38 WAg WZ, 148 4.8 


See footnotes at end of tables. 
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Tableau 7. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins) selon le volume d i 
industrielles, Canada, 1991 9 , lume des ventes annuelles, pour certaines classes 


$5,000,000 and over - et plus Total 
te ee ee 


Stores Distribution echaine | 'Storesmi=o \Salec 
Chains (maximum) of sales (maximum) Classe industrielle 
Chaines Magasins Répartition Chaines Magasins Ventes 
(max imum) des ventes (maximum) NO 
No. - nbre X No. - nbre $*000 
3 49 65.3 8 99 42,867 Boulanger ies-patisseries 1 
10 197 87.8 19 AT, 240,310 Autres magasins d'alimentation?2 7 
13 2,234 100.0 TS 2,234 5,688,475 Magasins de spiritueux et de bieére 3 
24 1,060 Cig eh 45 1,177 984,074 Magasins de vétements pour hommes 4 
8 296 S2ou 13 337 158,670 Magasins de vétements pour enfants 5 
49 2,367 95.8 83 2,618 1,978,252 Autres magasins de vétements, n.c.a. 6 
19 310 98.0 25 341 1,132,497 Magasins de meubles de maison (avec appareils 7 
menagers et accessoires d‘ameublement) 
ilpé 185 94.4 rales 240 449,153 Magasins de meubles de maison (sans appareils 8 
menagers ni accessoires d‘ameublement) 
17 823 96.4 28 882 980,203 Magasins d*appareils ménagers, de postes de 9 
television et de radio et d’appareils 
stéréophoniques> 
9 122 89.6 alts 151 165,815 Magasins de revétements de sol et de tentures 10 
eZ 312 87.3 24 413 266 ,541 Autres magasins d’accessoires d*ameublement® ital 
6 41 100.0 6 41 585,076 Concessionnaires d*automobiles (neuves et d’occasion) 12 
55 4,920 99.5 64 4,962 5,714,527 Stations-service Gt garages Ss 
1l 507 86.8 25 Sei 355,209 Autres services pour véhicules automobiles et 14 
ateliers de réparation®> 
10 236 x 12 246 2,779,947 Magasins généraux 15 
24 2,936 99.4 30 2,975 3,164,853 Autres magasins de marchandises diverses (bazars 16 
et magasins de marchandises diverses) 
16 1,136 94.8 26 eels 585,409 Librairies et papeteries 17 
<3 152 x 8 176 82,367 Magasins de peinture, de vitre et de papier-tenture 18 
22 825 94.8 31 875 722,951 Magasins d'articles de sport® 19 
13 714 96.6 17 741 433,552 Magasins de disques et de bandes magnétiques 20 
12 696 86.0 40 981 581,097 Bijouteries 7) 
7, 412 S19 15 475 251,423 Magasins d* appareils et de fournitures 22 
photographiques 
6 (GALE 97.0 10 262 375,765 Magasins de jouets et d’articles de loisir 23 
7 ens 74.7 22 385 147,457 Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et 24 
de souvenirs 
4 174 82.8 9 218 88,757 Magasins de marchandises d'occasion 25 
12 371 Thc der4 34 641 284,418 Opticiens 26 
4 LS 64.6 12 212 67,957 Magasins de bagages et de maroquinerie 27 
6 162 66.1 15 238 74,625 Magasins d‘animaux de maison 28 
16 929 94.0 42 1,115 1,158,766 Autres magasins de vente au détail’” 29 
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ir notes a la fin des tableaux. 
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Table 8. Retail Chains (excluding department stores), Total Floor Area, by Selected Industry Classes and Selected Respondents, 
Canada, 19918 
Chains Stores Total Total Average 
sales floor area sales per 
Industry class square metre 
Chaines Magasins Ventes Superficie Ventes | 
No. totales totale moyennes par 
metre carré 
No. - nbre $°000 m2 $ 
TOTAL 857 25,011 42,797,303 12,911,547 aera 
Food, beverage and drug group 
1 Supermarkets 44 cos 17,120,641 3,642,774 4,712 
2 Grocery stores 40 2,403 2,171,045 517,882 4,337 
3 Bakery products stores 5 61 21,613 LOSES Sif 
4 Candy and nut stores 3 261 x 17,014 x 
5 Meat markets 5 24 x 4,695 x 
6 Other food stores? 14 189 189,916 40,351 3,775 
7 Liquor and beer stores ites 1,605 4,036,714 776,631 5,659 
8 Wine stores 5 206 42,876 10,660 7,032 
9 Pharmacies? 62 792 2,498,628 457,022 6,333 
Shoe, apparel, fabric and yarn group 
10 Shoe stores 49 2,030 924,064 341,585 2,966 
sal Men's clothing stores 39 1,033 899,180 350,745 2,963 
me Women’s clothing stores 98 3,516 1,744,857 738,701 2,675 
1S Children’s clothing stores 13 279 144,513 85,701 1,978 
14 Other clothing stores, n.e.c. 76 2,184 1,805,332 1,165,877 2,810 
15 Fabric and yarn stores 16 steyt 186,755 150,257 1,364 
Household furniture, appliances and furnishings 
group 
16 Household furniture stores (with appliances 19 286 1,071,406 662,766 1,675 
and furnishings) 
17 Household furniture stores (without appliances 19 150 365,916 148,392 3,276 
and furnishings) 
18 peel ances television, radio and stereo Paes 747 645 ,600 185,746 : 3,995 
stores | 
19 Floor covering stores and drapery stores 12 109 125,671 103,157 1,847 
20 Other household furnishings stores*% 17 302 127,784 65,427 2,852 
General retail merchandising group 
21 General stores We 231 2,512,259 465,179 3,666 
ee Other general merchandise stores (variety and 26 ies e Bay? 1,976,683 1,475,915 1,987 
general merchandise stores) 
Other retail stores group 
oS Book and stationery stores 23 965 518,356 206,905 2,668 
24 Florist shops 5 29 8,279 5,544 2,124 
25 Paint, glass and wallpaper stores 8 150 77,114 46,996 1,844 
26 Sporting goods stores® 25 764 634,261 230,313 3,607 
27 Record and tape stores 14 403 293 ,662 72,208 3,926 
28 Jewellery stores 36 816 524,401 127,578 G,648 
29 Camera and photographic supply stores 14 432 241,343 49,028 5,604 
30 Toy and hobby stores 9 229 353,973 196 ,627 2,639 
Si Gift, novelty and souvenir stores 18 257 114,707 34,135 3,905 
32 Second-hand merchandise stores i 192 74,637 123,830 712 
33 Opticians’ shops Se 526 263,742 76,366 4,065 
34 Luggage and leather goods stores ee 190 64,556 19,243 3,946 
35 Pet stores” s 14 136 54,292 29,830 2,200 
36 Other retail stores 30 911 899,908 281,166 8,558 


SS ee a ea a ee ee ee ee 
See footnotes at end of tables. 
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Tableau 8, Chaines de magasins de détail (sans les grands ma asins), s ici i ‘ ; 
certains répondants, Canada, 19918 g i) }, superficie totale, selon certaines classes industrielles et 


Median Total Average sales Median sales 
sales per floor area per square per square 
square metre foot foot 
ae Classe industrielle 
Ventes Superficie Ventes Ventes 
médianes par totale moyennes par médianes par 
metre carré pied carré pied carré No 
$s +t =p 7 $ $ 
aioe 138,833,811 sel 358 TOTAL 
Groupe des aliments, boissons et médicaments 
4,353 39,169,615 438 405 Supermarchés d’alimentation 1 
3,632 5,568,622 403 338 Epiceries 2 
STAUlSE 78,527 353 291 Boulangeries-patisseries 3 
x 182,946 x x Confiseries et magasins de noix 4 
x 50,480 x x Marchés de viandes 5 
3,022 433 ,878 351 281 Autres magasins d’alimentation! 6 
4,875 8,350,872 526 453 Magasins de spiritueux et de biere 7 
4,262 114,626 654 396 Magasins de vin 8 
5,346 4,914,212 589 497 Pharmacies 9 
Groupe des chaussures, vétements, tissus et filés 
2,488 3,672,956 276 231 Magasins de chaussures 10 
2,502 3,771,449 276 233 Magasins de vétements pour hommes 1l 
APTS 7,943,025 249 215 Magasins de vétements pour dames 12 
War Aly? 921,517, 184 160 Magasins de vétements pour enfants 13 
eee 12,536,307 261 207 Autres magasins de vétements, n.c.a. 14 
1,283 1,615,665 127 119 Magasins de tissus et de filés 15 
Groupe des meubles, appareils et accessoires d*ameublement 
de maison 
1,002 7,126,517 156 93 Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 16 
et accessoires d*ameublement) 
1,695 1,595,612 305 158 Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 17 
ni accessoires d*ameublement) 
3,547 1,997,265 371 330 Magasins d‘appareils ménagers, de postes de télévision 18 
et de radio et d*appareils stéréophoniques> 
1,295 1,109,211 172 120 Magasins de revétements de sol et de tentures 19 
2,387 703,512 265 222 Autres magasins d’accessoires d*ameublement“% 20 
Groupe des magasins de marchandises diverses 
3,019 5,001,922 341 281 Magasins généraux 21 
1,336 15,848,526 185 124 Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 22 
magasins de marchandises diverses) 
Groupe des autres magasins de détail 
TASH / 2,224,783 248 216 Librairies et papeteries 23 
1,591 59,614 198 148 Fleuristes ’ ; 24 
1,648 505,338 zal 153 Magasins de peinture, de vitre et de papier-tenture 25 
3,340 2,476,480 335 S11 Magasins d’articles de sport® 26 
3,297 776,432 365 307 Magasins de disques et de bandes magnétiques 27 
4,137 1,371,802 432 385 Bijouteries : ; ’ 28 
4,671 527,178 521 434 Magasins d*appareils et de fournitures photographiques 29 
2,368 2,114,270 245 220 Magasins de jouets et d*articles de loisir 30 
3,186 367,042 363 296 Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et de souvenirs 31 
599 1,331,507 66 56 Magasins de marchandises d*occasion 32 
3,155 821,144 378 293 Opticiens ne = 
3,406 206,909 367 317 Magasins de bagages et de maroquinerie 3G 
2,002 320,755 205 186 Magasins d*animaux de maison eae 35 
4,116 3,023,295 796 383 Autres magasins de vente au détail’” 36 


foir notes a la fin des tableaux. 


i  OQ° NL OO Ut glglgbgblblClUlUltlltjtjj =]... nn EttnnnI nny Inn In IInInINRIRIIIRIRRISRIEERRERRRERERR IERIE 


i Magasins de détail a succursales et les grands magasins, 1991 
I Beanie a Sepa rinent.stores..1991 We Statistique Canada - n° 63-210 au catalogue 
| Statistics Canada - Cat. No. 63-210 


Table 9. Retail Chains (excluding department stores), Floor Area Accessible to the Public, by Selected Industry Classes 
and Selected Respondents, Canada, 19918 


ee ET GON Ea Lk EGET aaa EF EE. 
Chains Stores : Total Floor area Average 


sales accessible sales per 
Industry class to the public square metre 
Chaines Magasins Ventes Superficie Ventes 
No. totales accessible moyennes par 
au public metre carre 
nn EIEEEEEEEEIIEEEIEInE ETI “x77. 7, EEEIEENEEENEI IEEE EERE "Y- 200 @ 
No. - nbre $°000 m S 
TOTAL 865 24,747 41,873,768 9,976,535 ciate 
Food, beverage and drug group 
1 Supermarkets 43 1,260 16,578,906 2,816,848 5,910 
2 Grocery stores 40 2,214 2,032,699 398,397 5,555 
S Bakery products stores 6 68 23,819 65055 6,333 
4 Candy and nut stores 3 260 x 15,978 x 
5 Meat markets 5 27 x 4,364 x 
6 Other food stores? 16 214 204,875 35,754 4,143 
7 Liquor and beer stores Ls 1,451 3,696,393 378 ,642 20,086 
8 Wine stores 5 206 42,876 8,937 7,636 
9 Pharmacies@ 62 789 2,450,095 393 ,734 8,186 
Shoe, apparel, fabric and yarn group 
10 Shoe stores 48 2,048 934,396 273,172 3,919 
1l Men's clothing stores 39 10335 899,297 313,899 3,179 
JZ Women’s clothing stores 99 3,546 1,759,735 704,012 2,795 
3 Children’s clothing stores 1S 274 141,319 78,572 2,168 
14 Other clothing stores, n.a.c. 76 2,182 1,807,444 943,041 2,924 
15 Fabric and yarn stores 3b7/ 199 188,521 148,257 1,386 
Household furniture, appliances and furnishings 
group 
16 Household furniture stores (with appliances 20 292 1,075,224 453,470 Bae ASS 
and furnishings) 
17 Household furniture stores (without appliances 19 146 362,039 104,870 6,169 
and furnishings) : 
18 Appliance, television, radio and stereo 23 745 644 ,310 159,190 4,419 
stores? 
19 Floor covering stores and drapery stores 12 108 124,606 95 ,888 2,014 
20 Other household furnishings stores*% 19 312 132,309 57,458 3,159 
General retail merchandising group 
ral General stores 12 229 2,512,259 304,326 5,915 
we Other general merchandise stores (variety and 26 1,118 1,978,031 1,095,456 3,267 
general merchandise stores) 
Other retail stores group 
(a) Book and stationery stores 23 966 518,373 185,012 2,867 
24 Florist shops 5 29 8,279 3,785 3,126 
25 Paint, glass and wallpaper stores 8 151 77,645 43,023 2,115 
26 Sporting goods stores® 26 764 629,726 192,575 4,118 
27 Record and tape stores 14 387 276,008 62,559 4,232 
28 Jewellery stores 37 827 530,008 117,132 4,836 
eS) Camera and photographic supply stores 14 431 241,045 45,985 5,805 
30 Toy and hobby stores 9 229 353,973 121,380 2,992 
sail Gift, novelty and souvenir stores 18 255 114,707 30,204 4,159 
32 Second-hand merchandise stores 7 192 74,637 102,823 841 
33 Opticians’ shops 52 531 264,814 63,901 4,978 
34 Luggage and leather goods stores if 189 64,524 17,869 4,360 
35 Pet stores” 2 14 136 54,292 26,140 2,320 
36 Other retail stores 30 939 962,403 173,729 10,246 


a A ee ee ee ee ee ee ee ee ee ee ee 
See footnotes at end of tables. 
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Tableau 9. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), superficie i i i 
industrielles et certains répondants, Canada, 19918 hes sist taco Capes todas keno oceans 


| Median sales Floor area Average sales Median sales 


| per square accessible per square per square 
| metre to the public foot foot 
be Classe industrielle 
Ventes Superficie Ventes Ventes 
'médianes par accessible moyennes par médianes par 
metre carré au public pied carré pied carré NO 
$ toa" pa $ $ 
SOC 107,274,550 cee wets TOTAL 
Groupe des aliments, boissons et médicaments 
5,619 30,288 ,693 550 523 Supermarchés d’alimentation 1 
4,552 4,283,836 517 423 Epiceries 2 
4,163 66,159 589 387 Boulanger ies-patisseries 5 
x 171,809 x x Confiseries et magasins de noix q 
x 46,920 x x Marchés de viandes 5 
3,163 384,456 385 294 Autres magasins d'alimentation?! 6 
9,496 4,071,417 1,868 883 Magasins de spiritueux et de biare 7 
5,086 96,096 710 473 Magasins de vin 8 
6,241 4,233,704 761 580 Pharmacies2@ 9 
Groupe des chaussures, vétements, tissus et filés 
3,297 25957 35c6 364 307 Magasins de chaussures 10 
2,789 3,375,253 296 259 Magasins de vétements pour hommes 1l 
2,423 7,570,017 260 225 Magasins de vétements pour dames 12 
1,787 844,860 202 166 Magasins de vétements pour enfants 13 
2,325 10,140,222 272 216 Autres magasins de vétements, n.c.a. 14 
1,288 1,594,159 129 120 Magasins de tissus et de filés 15 
Groupe des meubles, appareils et accessoires d°ameublement 
de maison 
1,196 4,876,019 180 Halal Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 16 
et accessoires d‘ameublement) 
1,917 1,127,636 574 178 Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 17 
ni accessoires d'ameublement) 
3,712 1,711,725 411 345 Magasins d*appareils ménagers, de postes de télévision . 18 
et de radio et d’appareils stéréophoniques= 
1,374 1,031,055 187 128 Magasins de revétements de sol et de tentures 19 
2,619 617,829 294 244 Autres magasins d‘accessoires d’ameublement“¢ 20 
Groupe des magasins de marchandises diverses 
4,901 Speresaee 550 456 Magasins généraux 21 
1,679 11,779,099 304 156 Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 22 
magasins de marchandises diverses) 
Groupe des autres magasins de détail 
2,541 1,989,375 267 236 Librairies et papeteries 23 
2,194 40,698 291 204 Fleuristes 24 
1,865 462,618 197 173 Magasins de peinture, de vitre et de papier-tenture 25 
3,641 2,070,701 383 339 Magasins d*articles de sport® 26 
3,501 672,674 394 326 Magasins de disques et de bandes magnétiques Zu 
4,279 1,259,485 450 398 Bijouteries , 28 
4,870 494,461 540 453 Magasins d’appareils et de fournitures photographiques 29 
2,776 1,305,159 278 258 Magasins de jouets et d’articles de loisir— , 30 
3,340 324,770 387 311 Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et de souvenirs 31 
682 1,105,623 78 63 Magasins de marchandises d*occasion 32 
3,584 687,103 463 333 Opticiens . ; 33 
3,481 192,142 406 324 Magasins de bagages et de maroquinerie 34 
esp Wy 281,076 216 202 Magasins d’animaux de maison a. 35 
6,453 1,868,053 953 600 Autres magasins de vente au détail7’ 36 


ee a eT Ee 


ir notes a la fin des tableaux. 
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Table 10. Number and Sales of Retail Chain Stores (excluding department stores), by Physical Size and Sales Per Square Metre 
(Foot), by Selected Industry Classes and Selected Respondents, Canada, 19918 


Size of store in square metres (feet) - Sales per square metre (foot) | 


Taille du magasin en metres (pieds) carrés - 
Ventes par metre (pied) carré 


Industry class Total Oe ee a ee ee | 
Under - Moins de 100 (1,076) 100-499 (1,076-5,371) 
Under - Moins de $3,000 ($279) Under - Moins de 
No. $3,000 ($279) and over - et plus $3,000 ($279) 
No. - nbre $°000 No. - nbre $°000 No. - nbre $*000 No. - nbre \ 
TOTAL 24,828 41,963,291 1,276 188,366 4,508 2,929,985 7,336 
Food, beverage and drug 
group 
1 Supermarkets 1,260 16,578,906 2 232 = = 5 
72 Grocery stores 2,214 25032,699 ie 2,847 373 230,093 533 
Ss Bakery products stores 68 Cog org 7 Nase) fy) 12,920 13 
4 Candy and nut stores 260 x 29 x eeu x 4 
5 Meat markets 27 x Bl x 6 x 4 
6 Other food stores} 214 204,875 69 9,314 ie 18,552 31 
ib Liquor and beer stores 1,451 3,696,393 AEa 1,240 497 1,160,572 75 
8 Wine stores 206 42,876 41 Ss 735 158 35,711 6 
9 Pharmacies? 789 2,450,095 4 796 ake 86,949 64 
Shoe, apparel, fabric and 
yarn group 
10 Shoe stores 2,048 934,396 190 32,148 595 244,334 707 
yey Men's clothing stores OSS 899,297 9 1,543 73 30,698 487 
12 Women’s clothing stores 3,546 LVDS 7s> 212 32,566 S19 126,295 2,008 
13 Children's clothing stores 274 141,319 7 1,412 13 4,786 201 
14 Fur stores Ge x au x G x 5 
15 Other clothing stores, n.e.c. 2,182 1,807,444 85 14,059 212 105,845 751 
16 Fabric and yarn stores 199 188,521 if 227 uM 573 43 
Household furniture, 
appliances and 
furnishings group 
17 Household furniture stores 292 1,075,224 1 56 = = 73 
(with appliances and 
furnishings) = | 
18 Household furniture stores 146 362,039 = = 21 11,700 40 
(without appliances and 
furnishings) 
19 Appliance, television, radio 745 644 ,310 6 1199 58 34,837 243 
and stereo stores? 
20 Floor covering stores and 108 124,606 a 225 Gq 2,368 17 
drapery stores 
21 Other household furnishings Syl 132,309 55 4,690 65 17,394 130 
stores* 
General retail merchandising 
group 
22 General stores 229 2,512,259 = = = = 17 
23 Other general merchandise 1,118 1,978,031 Is 517 36 45,810 105 
stores (variety and 
general merchandise 
stores) 
Other retail stores group 
24 Book and stationery stores 966 518,373 Sl 8,990 35 16,741 Yr / 
25 Florist shops 29 8,279 2 1,259 8 3,280 10 
26 Hardware stores 69 74,771 = - - - 22 
27 Paint, glass and wallpaper 151 77,645 = = 3 1,182 109 
stores 
28 Sporting goods stores® 764 629,726 23 4,604 154 74,152 182 
29 Record and tape stores 387 276,008 S2 5,669 67 30,855 117 
30 Jewellery stores 827 530,008 79 10,435 269 102,432 118 
Bl Camera and photographic 431 241,045 47 9,084 234 112,996 45 
supply stores 
32 Toy and hobby stores 229 353,973 5 739 5 2,108 nates 
33 mee: novelty and souvenir 255 114,707 GG 4,969 87 (Hefei) 58 
stores 
34 eee merchandise Ue 74,637 25 1,832 1 168 120 
stores 
35 Opticians" shops 531 264,814 118 10,878 206 100,275 97 
36 uti and leather goods 189 64,524 36 5,463 88 31,585 37 
stores 
S77 Pet stores” 136 54,292 US 2,257 4 1,291 82 
38 Other retail stores’ 939 962,403 65 7,126 468 LHe 5ST 89 


ed a ee 
See footnotes at end of tables. 
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_ Tableau 10, Nombre de magasins de détail & succursales et leurs ventes (sans les i 
| - : P S grands magasins), selon la taille et les 
| ventes par metre (pied) carré, pour certaines classes industrielles et cortarine répondants, Canada, 19918 


Size of store in square metres (feet) - Sales per square metre (foot) 


Taille du magasin en métres (pieds) carrés - Ventes par métre (pied) carré 


| Classe industrielle 
100-499 (1,076-5,371) 500 (5,382) and over - et plus 


Under - Moins de ~~«~$3,000 ($279) Under - Moins de $3,000 ($279) 
$3,000 ($279) and over - et plus $3,000 ($279) and over - et plus N° 
$'000 No. - nbre $*000 No. nbre $*000 No. - nore $*000 
| 2,932,427 7,195 8,604,558 2,395 3,963,403 2,118 23,394,558 TOTAL 
Groupe des aliments, boissons 
et médicaments 
3,709 43 106,644 105 469,759 1,105 15,998,563 Supermarchés d'alimentation 1 
227,700 1,234 1,351,044 10 19,888 52 201,129 Epiceries 2 
4,214 9 5,285 = = = -  Boulangeries-patisseries 3 
x 6 x 5 = = = Confiseries et magasins de noix 4 
x 16 x = = = - Marchés de viandes 5 
10,227 faa 35,299 2 953 LS: 130,530 Autres magasins d'alimentation? 6 
43,651 705 1,656,160 15 She ouy 148 803,452 Magasins de spiritueux et de 7 
biere 
1,003 1 369 - = = = Magasins de vin 8 
33,440 313 662,155 47 71,730 249 1,595,026 Pharmacies 9 
Groupe des chaussures, vétements, 
tissus et filés 
247,759 548 401,066 6 4,812 72 4,278 Magasins de chaussures 10 
266 ,690 333 324,419 84 137,210 47 138,738 Magasins de vétements pour hommes 1l 
768,489 909 710,114 79 71,001 19 51,270 Magasins de vétements pour dames 12 
87,522 31 26,225 20 15,309 2 6,064 Magasins de vétements pour enfantsl3 
x 4 x = = = = Magasins de fourrures 14 
312,668 550 496,654 549 655,340 35 222,878 Autres magasins de véatements, 15 
Nacrar 
Zen 579 3 3,054 151 162,288 = = Magasins de tissus et de filés 16 
Groupe des meubles, appareils 
et accessoires d*ameublement 
de maison 
30,285 7 6,849 166 S90552c7 45 647,707 Magasins de meubles de maison 17 


Cavec appareils ménagers et 
accessoires d*ameublement) 

19,609 25 129,140 56 83,692 4 117,898 Magasins de meubles de maison 18 
Csans appareils ménagers ni 
accessoires d’ameublement) 

83,577 394 371,918 18 48,713 26 104,066 Magasins d'appareils ménagers, 19 
de postes de télévision et 

de radio et d'appareils 


stéréophoniques> 
10,566 4 4,453 79 98,330 3 8,664 Magasins de revéetements de sol 20 
et de tentures 
47,168 58 39,029 24 24,029 = = Autres magasins d*accessoires Za 
d*ameublement¢ 


Groupe des magasins de 
marchandises diverses 
95712 96 187,181 50 125,153 66 2,190,212 Magasins généraux 22 
54,073 66 132,116 695 1,103,994 ral) 641,521 Autres magasins de marchandises PES 
diverses (bazars et magasins 
de marchandises diverses) 


Groupe des autres magasins de 


détail 
203,701 285 233,817 iss 24,227 5 30,897 Librairies et papeteries 24 
2,858 al 475 1 407 r= = Fleuristes , 25 
| f 13,098 6 9,441 41 52,232 = = Quincailleries ; 26 
48,901 29 19,946 10 7,615 = = Magasins de peinture, de vitre 27 
et de papier-tenture 
93,597 331 295 ,674 53 91,465 ca 70,235 Magasins d*articles de sport® 28 
39,453 161 147,638 3 3,593 7 48,801 Magasins de disques et de 29 
bandes magnétiques 
49,933 348 305,491 q 6,208 9 55,509 Bijouteries ; 30 
13,192 104 105,608 1 166 2 -  Magasins d*appareils et de oH 
fournitures photographiques 
45,085 74 45,538 15 102,242 17 158,262 Magasins de jouets et d'articles 32 
de loisir 
1 8,473 Magasins de cadeaux, d'articles 33 
ac we ssa : gene Pac fantaisie et de souvenirs 
21,380 2 2,864 G4 48,392 - = Magasins de marchandises 34 
d*occasion 
196 3 5,606 Opticiens 35 
Rivers 3 ere : Je: a - Magasins de bagages et de 36 
maroquinerie 
22,846 31 20,119 6 7,779 $ - Magasins d’animaux de maison 37 
22 104,779 Autres magasins de vente au 38 
27 484 255 556,055 40 94,809 Prods 


Voir notes 4 la fin des tableaux. 
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Table 11. Retail Chains (excluding department stores), by Selected Industry Classes, Canada, 1990 and 1991 
Tableau 11. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), selon certaines classes industrielles, Canada, 1990 et 1991 


a ga eS a eS EE ee Eee eS 
Percentage change 


Industry class 1991/1990 
1990 1991 

Classe industrielle Variation en 

pourcentage 

1991/1990 


a 


Supermarkets and grocery stores - Supermarchés 
d’alimentation et épiceries: 


Chains - Chaines No. - nbre 94 89 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ye sd 4,407 4,184 
Sales - Total - Ventes $*000 21,416,101 20,698,769 = S05) 


All other food stores!- Tous les autres magasins 
d'‘alimentation?: 


Chains - Chaines No. - nbre 36 36 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) " ss 654 677 
Sales - Total - Ventes $*000 412,962 400,000 = Sea! 
Liquor and beer stores - Magasins de 
spiritueux et de biere: 
Chains - Chaines No. - nbre 14 13 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) oe a Cpeao 2,234 
Sales - Total - Ventes $°"000 5,940,023 5,688,475 -4.2 
Pharmacies?: 
Chains - Chaines No. - nbre 80 75 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Me bi 1,009 998 
Sales - Total - Ventes $°000 2,616,857 2,716,288 +3.8 
Shoe stores - Magasins de chaussures : 
Chains - Chaines No. - nbre 62 52 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Nad Me 2,560 2,304 
Sales - Total - Ventes $°000 1,130,588 1,003,478 alk arZ 
Men's clothing stores - Magasins de vétements 
pour hommes: 
Chains - Chaines No. - nbre 45 45 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) i Me Wees5 We Sirery 
Sales - Total - Ventes $°000 1,119,062 984,074 ; cre 
Women’s clothing stores - Magasins de vetements 
pour dames: 
Chains - Chaines No. - nbre 120 sta 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Md te 5,086 4,876 
Sales - Total - Ventes $°000 2,419,002 2,330,383 TS 
Other clothing stores, n.e.c. - Autres magasins 
de vétements, n.c.a.: 
Chains - Chaines No. - nbre 90 83 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Mid oe 2,687 2,618 
Sales - Total - Ventes $"°000 2,075,961 1,978,252 -4.7 
Furniture stores (with appliances and 
furnishings) - Magasins de meubles 
(avec appareils ménagers et 
accessoires d‘ameublement): 
Chains - Chaines No. - nbre 26 25 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) “ bd 354 341 
Sales - Total - Ventes $*°000 esas aly eZy 1,132,497 -8.6 
Furniture stores (without appliances and 
furnishings) - Magasins de meubles 
(sans appareils ménagers ni 
accessoires d’ameublement): 
Chains - Chaines No. - nbre 26 25 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) a OM 208 240 
Sales - Total - Ventes $°000 431,912 449,153 +4.0 


See footnotes at end of tables. 
Voir notes a la fin des tableaux. 
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Table 11. Retail Chains (excluding department stores), by Selected Industry Classes, Canada, 1990 and 1991 - Concluded 


Tableau 11. phasnes oe magasins de détail (sans les grands magasins), selon certaines classes industrielles, Canada, 1990 et 
ig in 


ee Oe a 


Percentage change 


Industry class 1991/1990 
. : 1990 1991 

Classe industrielle Variation en 

pourcentage 

1991/1990 


Sa a a 


Service stations and garages - Stations- 
service et garages: 


Chains - Chaines No. - nbre 64 64 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) a sy 4,750 4,962 
Sales - Total - Ventes $*000 5,775,151 5,714,527 —1..0 


General stores - Magasins généraux: 


Chains - Chaines No. - nbre 13 12 
| Stores (maximum) - Magasins (maximum) Sed w 243 246 
Sales - Total - Ventes $"000 2,028,989 2,779,947 +37.0 


' Other general merchandise stores - 
Autres magasins de marchandises 


diverses: 
| Chains - Chaines No. - nbre 28 30 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) = % 2,962 2,975 
Sales - Total - Ventes $°000 3,352,594 3,164,853 =5.6 
Book and stationery stores - Librairies 
et papeteries: 
Chains - Chaines No. - nbre 29 26 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) bd * 1,178 ecu 
Sales - Total - Ventes $*000 597,995 585,409 =a h 
Jewellery stores - Bijouteries: 
Chains - Chaines No. - nbre 41 40 
, Stores (maximum) - Magasins (maximum) ce SS 975 981 
Sales - Total - Ventes $°000 639,990 581,097 =O ere 


a 


Table 12, Retail Chains (excluding department stores), by Type of Operation, 1990 and 1991 ‘ 
Tableau 12. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), selon le genre d'exploitation, 1990 et 1991 


0 nn EEE 


Stores Sales 
Type of operation Chains (maximum) 
Genre d‘exploitation Chaines Magasins Ventes 
(maximum) 

No. - nbre wz No. - nbre WZ $"000 7 
(1990: 
\Local - Locales 234 20.3 1,408 3.6 1,738,610 3.0 
Provincial - Provinciales 522 45.3 10,214 26.0 19,991 ,344 34.3 
‘National - Nationales 396 34.4 27,647 70.4 36,496,629 62.7 
Total 1,152 100.0 39,269 100.0 58,226 ,583 100.0 
1991: 
Local - Locales 219 19.8 1,300 3.4 1,672,184 2.9 
Provincial - Provinciales 488 44.1 9,931 25.7 19,925,853 34.9 
National - Nationales 399 S56sm 27,419 TAU SE) 35,528,651 6202 
Total 1,106 100.0 38,650 100.0 57,126,688 100.0 


a  ————————— 


i i Magasins de détail a succursales et les grands magasins, 1991 
eae gees eee a net shores, 1991 19 Statistique Canada - n° 63-210 au catalogue 
Statistics Canada - Cat. No. 63-210 


Table 13. Retail Chain Stores (excluding department stores), by Selected Localities, 1990 and 1991 


Tableau 13. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), selon certaines agglomérations, 1990 et 1991 


nn nn eee eyed ttn SIS 


Stores - Magasins 


1990 


TIOL 


Change 


Sales - Ventes in sales 


1990 


1991/1990 


Variation | 
seal des ventes 
1991/1990 


a 


- nbre 


$°000 Us 


57,126,688 1.9 i 
40,567,205 -1.8 
2,750,946 +1.7 
170,867 -3.9 
2,925,011 +6.7 { 
934,595 +1.7 \ 
1,528,345 -5.5 } 
1,025,784 -0.4 { 
1,038,723 +5.4 
4,583,026 -12.0 \ 
587,880 -2.5 | 
1,963,084 -3.3 
1,397,000 +2.3 | 
617,225 +0.8 
249,492 -3.1 
605,111 +2.1 
174,853 -13.3 
717,721 -9.6 ' 
479,009 : -1.1 
319,561 -10.2 
358,959 =i50 
9,910,227 -3.2 
199,390 +11.9 
5,001,129 +5.2 
629,039 +5.3 
589,980 -7.2 
1,810,248 -3.3 
9,859,061 +1.5 
7,953 , 083 +2.1 
18,999 -9.0 
50,473 +31.6 
296,327 +5.1 
66,414 -1.9 
205,133 +37.8 
127 ,666 +2.0 
263,124 415.5 | 
70,208 -10.5 
x eee 
111,301 +15.8 | 
131,632 -9.0 | 
140,142 +11.2 | 
81,544 +2.5 | 
124,121 -11.2 | 
95,263 +3.6 | 
82,352 -2.3 | 
91,071 -4.8 | 
137,319 +2.6 
72,624 -7.5 
44,776 +1.8 
110,533 +5.4 
269,494 -4.7 
S7pelle +4.6 
245,530 +3.2 
309,736 +9.2 
350,504 -0.9 
220,947 +3.5 
x eee 
115,143 -0.8 
75,386 -0.3 
323,991 -5.5 
79,115 -2.6 
203,589 +5.4 
121,870 -1.1 
177 ,944 -- 
114,516 -9.5 
109,813 -2.1 
72,965 +8.7 
240,989 -3.9 
55,088 +1.2 
122,316 +0.1 
233,962 +0.9 
229,737 +0.5 
102,143 +15.9 
22,805 -18.4 
61,487 +6.6 
99,131 -3.5 


Magasins de détail 4 succursales et les grands magasins, 199’ 


CANADA 39,269 38,650 58,226,583 
Census metropolitan areas! - Régions métropolitaines 26,235r 25,986 41,319,71ér 
de recensement? 
Calgary, Alta. - Alb. 1,468 1,449 2,705,623 
Chicoutimi-Jonquiere, Qué. 189 187 177,763 
Edmonton, Alta. - Alb. 1,693 1,756 2,740,091 
Halifax, N.S. - N.-E. 623 623 918,555 
Hamilton, Ont. 1,084 1,080 1,617,137 
Kitchener, Ont. 644 637 1,029,587 
London, Ont. 797 839 985,213 
Montréal, Qué. 4,033 3,823 SRicluRcol 
Oshawa, Ont. 303 314 602,885 
Ottawa-Hull, Ont., Qué. 1,577 1,546 2,030,528 
Québec, Qué. 1,020 966 1,365,480 
Regina, Sask. 399 G06 612,468 
Saint John, N.B. - N.-B. 202 194 257,402 
Saskatoon, Sask. 393 402 592,668 
Sherbrooke, Qué. 210 193 201,731 
St. Catharines-Niagara, Ont. 614 595 794,250 
Ste Johnnies, Nt Loco Ne con 268 484,274 
Sudbury, Ont. 260 248 355,962 
Thunder Bay, Ont. 216 209 362,475 
Toronto, Ont. 5,835 5,809 10,237,320 
Trois-Rivieres, Qué. 146 145 178,197 
Vancouver, B.C. - C.-B. 2,265 25559 4,754,664 
Vactoria, BC. —) C.-B- 409 419 597,502 
Windsor, Ont. 443 427 635,802 
Winnipeg, Man. 1,141 1,092 1,871,854 
Census agglomerations! - Agglomérations de 7,238r 7,160 9,713,296r 
recensement! 
Population, 25,000 and over - et plus 5,953r 5,929 7,789, 243r 
Alma, Qué. 38 41 20,881 
Baie Comeau, Qué. Uy 31 38,364 
Barrie, Ont. aul 211 281,848 
Bathurst, N.B. - N.-B. 64 S58 67,672 
Belleville, Ont. 120 157 148 ,883 
Brandon, Man. 100 96 125,194 
Brantford, Ont. 207 193 227,727 
Brockville, Ont. 75 72 78,419 
Campbell River, B.C. - C.-B. ee 2 ore 
Charlottetown, P.E.I. - £.-P.-£ 66 66 96,074 
Chatham, Ont. 125 109 144 ,694 
Chilliwack, B.C. - C.-B. 65 63 126,048 
Cornerbrook, Nfld. - T.-N. 69 70 79,558 
Cornwall, Ont. 123 121 139,789 
Courtenay, B.C. - C.-B. 45 45 91,926 
Drummondville, Qué. 85 84 84,249 
Fort McMurray, Alta. - Alb. 52 50 95,675 
Fredericton, N.B. - N.-B. Iyer 127 133,873 
Granby, Que. 72 69 78,497 
Grand Falls, Nfld. - T.-N. 30 30 43,984 
Grande Prairie, Alta. - Alb. Be 55 104,855 
Guelph, Ont. 192 189 282,799 
Joliette, Qué. 65 66 45,728 
Kamloops, B.C. - C.-B. 150 157 237 ,940 
Kelowna, B.C. - C.-B. 134 140 283,713 
Kingston, Ont. 271 259 353,672 
Lethbridge, Alta. - Alb. 188 189 213,413 
Matsqui, B.C. - C.-B. as 16 AG 
Medicine Hat, Alta. - Alb. 92 96 116,089 
Midland, Ont. 66 65 75,591 
Moncton, N.B. - N.-B. 240 228 342,861 
Moose Jaw, Sask. 72 67 81,222 
Nanaimo, B.C. - C.-B. 148 148 193,117 
New Glasgow, N.S. - N.-E. 88 87 123,280 
North Bay, Ont. 142 132 177 ,969 
Orillia, Ont. 84 73 126,595 
Owen Sound, Ont. 92 84 Ty APA 
Penticton, B.C. - C.-B. S50 S2 67,154 
Peterborough, Ont. 176 181 250,879 
Port Alberni, B.C. - C.-B. 32 33 54,437 
Prince Albert, Sask. 92 91 122,170 
Prince George, B.C. - C.-B. 124 130 231,945 
Red Deer, Alta. - Alb. 152 159 228 ,564 
Rimouski, Qué. 84 85 88,111 
Rouyn, Que. 35 36 27,950 
Saint-Hyacinthe, Qué. 66 59 57,679 
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué. 87 82 102,769 
Based on the 1986 Census designations. - D'aprés les définitions du recensement de 1986. 
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Table 13. 


aa? Retail Chain Stores (excluding department Stores), by Selected Localities, 1990 and 1991 - Concluded 


Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), selon certaines agglomerations, 1990 et 1991 - fin 


} 


Change 
Stores ~ Magasins Sales - Ventes in sales 
maximum 1991/1990 
Eee... eee Pee NAR tala 

Variation 
1990 1991 1990 1991 des ventes 
1991/1990 
; i : No. - nbre $°000 te 

Census agglomerations! - Concluded - Agglomérations 

de recensement! - fin 
Population, 25,000 and over - Concluded - Population, 
25,000 et plus - fin 
Saint-Jérome, Qué. } 89 85 90,778 91,669 +1.0 
Salaberry-de-Valleyfield, Que. Ss 51 47,451 47,960 +1.1 
Sarnia, Ont. — 197 191 249,093 227 ,454 noe? 
Sault Ste. Marie, Ont. 159 155) 198,267 183,424 75 
Sept-fles, Qué. 37 35 54,233 55,421 +2.2 
Shawinigan, Que. 70 70 63,369 64,550 ca lee 
Sorel, Que. 67 62 52,706 49,237 -6.6 
Stratford, Ont. 66 61 82,318 TS ue rae s 
Sydney, N.S. - N.-E. 118 136 192,100 236,797 +23.3 
Thetford Mines, Qué. 33 33 40,796 46,292 +1S05 
Timmins, Ont. 77 74 78,787 75,752 -3.9 
Truro, N.S. - N.-E. 76 76 92,856 94,620 +1.9 
Val d*Or, Qué. 38 35 48,597 40,452 -16.8 
Vernon, B.C. - C.-B. 64 69 93,600 108,800 +16.2 
Victoriaville, Qué. 65 68 43,863 45,481 +3.7 
_ Williams Lake, B.C. - C.-B. 20 22 65,341 68,565 +4.9 
Woodstock, Ont. 52 52 89,029 90,735 +19 
Population, 10,000 - 24,999 1,285r 1,231 1,926,053r 1,905,978 “0.9 
Campbellton, N.B. - N.-B. 31 29 45,978 43,013 -6.4 
Camrose, Alta. - Alb. 21 21 37,483 35,792 “4.5 
| Carbonear, Nfld. - T.-N. 29 24 36,456 32,348 = tp ips 
| Cobourg, Ont. 38 41 53,400 54,531 +2.1 
Collingwood, Ont. 29 24 58,131 47,254 lS 7, 
_ Cowansville, Qué. 16 14 11,144 10,575 = Sioa 
| Cranbrook, B.C. - C.-B. 47 49 67,759 68 ,531 gar Gee | 
Dawson Creek, B.C. - C.-B. 34 35 37,354 38,545 oe 
| Dolbeau, Qué. 18 17 15,065 16,686 +10.8 
Duncan, B.C. - C.-B. 30 30 82,404 84,631 eta 
Edmundston, N.B. - N.-B. 44 37 39,429 38 ,683 19 
Elliot Lake, Ont. 21 rh) 19,564 16,121 =17%26 
Rermte.St. John, B.C. - C.-B. 21 21 54,403 55,460 +1.9 
| Gander, Nfld. - T.-N. as 1 ais x sie 
Haileybury, Ont. 26 27 24,880 25,045 +0.7 
Hawkesbury, Ont. 35 27 44,535 37,779 quar 
_ Kapuskasing, Ont. 18 16 Cato 23,175 fe Oletcs 
Kenora, Ont. 23 24 64,154 69,267 +8.0 
' Kirkland Lake, Ont. 22 19 23,134 21,204 $6.5 
Kitimat, B.C. - C.-B. EI = ee = Sai 
La Tuque, Qué. 15 12 10,915 x x 
Labrador City, Nfld. - T.-N. 15 14 24,764 21,229 -14.3 
Lachute, Qué. 22 23 17,507 17,610 +0.6 
Leamington, Ont. 29 24 45,312 44,185 -2.5 
Lindsay, Ont. 34 38 79,893 78,825 en BES 
Lloydminster, Alta. - Alb./Sask. 32 31 37,885 44,677 18 ese 
Magog, Qué. 18 17 12,716 12,406 -2.4 
Matane, Qué. 24 25 27,669 28,195 +19 
Montmagny, Qué. 18 17 14,660 14,833 ng Wears 
North Battleford, Sask. 32 36 67 ,888 66,183 =2-5 
Pembroke, Ont. S52 45 77,536 74,805 SESE} 
Portage La Prairie, Man. 28 26 30,552 30,301 -0.8 
Powell River, B.C. - C.-B. 19 19 44,149 43,194 -2.2 
Prince Rupert, B.C. - C.-B. 20 20 49,281 49,556 +0.6 
Quesnel, B.C. - C.-B. 26 23 45,935 45,545 -0.8 
Riviére-du-Loup, Qué. 34 33 38,161 34,491 -9.6 
\Saint-Georges, Qué. 26 25 27,089 26 849 se) 
‘Selkirk, Man. 15 15 28,812 28,675 -0.5 
‘Simcoe, Ont. 29 30 66,811 80,186 +20.0 
Summerside, P.E.I. - %.-P.-£. 29 28 37,873 47,101 *24.4 
Swift Current, Sask. 47 42 61,536 60,369 “1.9 
Terrace, B.C. - C.-B. 41 42 98,168 99,591 +1.4 
‘Thompson, Man. 19 21 53,981 53,914 -0.1 
Tillsonburg, Ont. 38 32 48,194 45,526 -5.5 
itai, B:C. - C.-B. 29 26 S95 leu 27,622 4c JES 
Wallaceburg, Ont. 22 20 29,969 29,186 -2.6 
Whitehorse, Y.T. - Yuk. 11 2 19,527 20,556 +5.3 
Yorkton, Sask. 58 60 49,745 50,370 *).3 
Jther selected localities - Certaines br 14 21,212r 20,297 “4.3 
ae localités 5 Z 9,056 9,243 ot 
- igGamau, Qué. 
"lin Flon, Man./Sask. 8 8 12,158 11,054 ed: 
ill other - Toutes les autres 5,78lr 5,490 7,172,372r 6,680,117 6.9 
‘ Based on the 1986 Census designations. - D’aprés les définitions du recensement de 1986. 


—_--g———  -0€—C# Onn 


Retail chain and department stores, 1991 


Statistics Canada - Cat. No. 63-210 a 


Magasins de detail a succursales et les grands magasins, 


1991 
Statistique Canada - n° 63-210 au catalogue 


e 
im ras “prea > an; 
e a Aa - 
sere» bales 
Le eae L 
= —_ ao Sr 
mes 
a ¢ = 
er. es 1s 
6.202 A at 
2.44 P25... Ae 
ap eal 
» P »4 
Ww + © 
al ‘ 
@ sul 
oo 7 a4 
~ as 
94 e 
e- ns 


“ye! 


Ae ae 


b1,409, Pie 


; Ao 7 
Pr ra 
>, '2 
‘ a¢ 
L,wAayv 
tas rn 
A 3 
38,90! 
a2 tec 
a>? & 
os 3, ate 
’ o 
be ‘6@ 
i) 
78 
7. 
* 


Supermarket and Grocery Chains  Chaines de supermarcheés 


d’alimentation et d’épiceries 
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Table 14, Historical Statistics on Supermarket and Grocery Chains, Canada, 1976-1991 
Tableau 14. Statistiques historiques sur les chaines de supermarchés et d"épiceries, Canada, 1976-1991 


Chains Stores Sales Salaries Accounts Inventory at 


‘ and outstanding year end for 
Year Magasins Ventes wages at year end stores and 
x — ee et ee warehouses 
Année Chaines Average Total Average 
value per store Rémuné- Créances Stocks a 
Maximum ration actives a la fin de 
Moyenne Valeur Moyenne la fin de l‘année pour 
totale par l ‘année magasins et 
magasin entrepdts 
No. - nbre $°000 
1976 78 3,063 3,314 7,622,375 2,489 855,868 19,229 412,693 
1977 75 3,210 3,423 8,653,707 2,696 1,010,409 15,527 479,555 
1978 76 3,299 3,441 9,727,326 2,949 1,130,142 20,358 544,634 
1979 78 3,438 3,584 10,983,004 3,195 1,314,214 21,394 635,191 
1980 80 3,591 3,779 12,081,790 3,364 1,449,444 22,679 702,441 
1981 81 3,839 4,081 13,369,400 3,483 oc ais 784,825 
1982 86 3,921 4,149 14,500,556 3,698 oe Se 825,791 
1983 97 3,994 4,148 15,078,511 3,775 1,774,029 Ae 899 ,394 
1984 110 4,151 4,329 15,852,408 3,819 1,853,112 on 902,626 
1985 117 4,301 4,578 17,030,396 3,960 1,948,234 Ons 1,019,220 
1986 iy Va 4,207 4,428 18,185,000 4,323 2,121,516 Efe 1,012,557 
1987 113 4,249 4,428 19,177,565 4,513 2,189,013 ae 1,080,067 
1988 103 4,298 4,450 19,899,935 4,630 2,414,835 ae 1,051,246 
1989 94 4,298 4,490 20,655,286 4,806 2,426,265 Bo 1,141,807 
1990 94 4,202 4,407 21,416,101 5,097 2,509,039 ote 1,230,408 
| 199] 89 4,039 4,184 20,698,769 ye aS) 2,462,453 ate 1,169,110 
Supermarket and Grocery Chains Chaines de supermarchés d‘alimentation et 
d°épiceries 
* Sales of supermarket and grocery chains ¢ Les ventes des chaines de supermarchés et 
totalled $20.7 billion in 1991, down 3.3% d'épiceries se sont chiffrées a $20.7 mil- 
over the 1990 level of $21.4 billion. liards en 1991, soit une baisse de 3.37 


comparativement au niveau de $21.4 milliards 
atteint en 1990. 


* The number of chain organizations decreased ¢* Le nombre de magasins A succursales a 
to 89 while the maximum number of stores diminué pour se chiffrer A 89, alors que le 
decreased to 4,184. nombre maximal de magasins exploités a 

diminué pour atteindre 4,184. 


* Average sales per store remained the same ¢ Le chiffre moyen des ventes par magasin a 
at $5.1 million. demeuré inchangé a $5.1 millions en 1991. 

* All provinces reported higher sales compared ¢ Toutes les provinces ont signalé des augmen- 
with the previous year, except for Quebec tations dans le volume des _ventes par rap- 
(-15.7%4) and Ontario (-8.1%). Significant port a l'année précédente, a l'exception du 
percentage increases were reported in Prince Québec (-15.7%) et de l'Ontario (-8.1Z). Les 
Edward Island (35.4%) and in Newfoundland augmentations, les plus importantes _furent 
CEL) ; enregistrées a 1'Ile-du-Prince-Edouard 


(35.4Z%) et & Terre-Neuve (7.77%). 
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Table 15. Supermarket and Grocery Chains, Canada, by Province, 1990 and 1991 
Tableau 15. Chaines de supermarchés et d'épiceries, Canada, par province, 1990 et 1991 


IE 
Percentage change 


1991/1990 
Province 1990 1991 
Variation en 
pourcentage 
1991/1990 


 —————————————— 


Canada 

Chains! - Chaines! No. = nbre 94 89 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) bal oy 4,907 4,184 

SALES - TOTAL - VENTES §"000 21,416,101 20,698, 769 "3.3 


Newfoundland - Terre-Neuve: 


Chains - Chaines No. - nbre 8 8 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ud ww 76 TASS 
Sales - Total - Ventes $°000 369,218 397,795 F727, 


Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard: 


Chains - Chaines No. - nbre 4 5 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) - Mad (pe 23 
Sales - Total - Ventes $°000 72,011 97,524 +35.4 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse: 
Chains - Chaines No. - nbre 10 9 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ir e 198 191 
Sales - Total - Ventes $°000 981,891 994,191 nas 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick: 
Chains - Chaines No. - nbre 6 6 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) . eg 84 83 
Sales - Total - Ventes $°000 480,752 493,919 +2as 
Québec: 
Chains - Chaines No. - nbre 15) 14 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) i eS 345 315 
Sales - Total - Ventes $°000 2,431,453 2,050,511 CHa 7/ 
Ontario: 
Chains - Chaines No. - nbre 47 45 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) $9 2,440 ena 
Sales - Total - Ventes $*"000 8,981,153 8,253,160 =O 
Manitoba: 
Chains - Chaines No. - nbre ih i 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ‘s = 153 154 
Sales - Total - Ventes $°000 1,145,155 lel See +0.9 
Saskatchewan: 
Chains - Chaines No. - nbre 8 z 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ” bi IRE 127 
Sales - Total - Ventes $°000 757,627 786,589 +3.8 
Alberta: 
Chains - Chaines No. - nbre 16 16 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ud oe 485 477 
Sales - Total - Ventes $°000 2,642,068 2,740,989 Sa 
British Columbia - Colombie-Britannique: 
Chains - Chaines No. - nbre 17 17 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) wd) <a 471 462 
Sales - Total - Ventes $°000 3,554,772 3,728,866 +4.9 
Yukon and Northwest Territories - 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest: 
Chains - Chaines No. - nbre = = 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ee wy = is 
Sales - Total - Ventes $°000 = ms ae 


Es cy ag CRG GRRE TY ET TORR a PE a PN PRPS SECTS ET PTE ET TET ES TE ee PR 
The aggregate of the number of chains by province does not add to the Canada total since many chains operate in more than one 

province and are counted once only at the Canada level. 

La somme des chaines par province ne correspond pas au total du Canada du fait qu'un grand nombre d’entre elles operent dans 

plus d'une province mais ne sont comptées qu’une fois au niveau national. 
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Table 16. Supermarket and Grocery Chains, by Number of Stores Operated, Canada 1990 and 1991 
Tableau 16, Chaines de supermarchés et d'épiceries, selon le hombre de magasins exploités, Canada, 1990 et 1991 


Number of stores operated Chains 


Stores (maximum) Sales 
Nombre de magasins exploités Chaines Magasins (maximum) Ventes 
No. - nbre Z% No. - nbre 7 $*000 x 
1990: 
4q - 9 stores - magasins 50 SSnic 300 6.8 1,536,354 hare 
10 - 49 stores - magasins 26 BP STS 470 10.7 2,385,662 Bue 
S50 - 99 stores - magasins 8 8.5 529 12.0 6,190,865 28.9 
100 - 249 stores - magasins 6 6.4 868 Oe, 7,222,105 S50 
250 stores and over - magasins et plus 4 4.3 2,240 50.8 4,081,116 i Be lsh 
Total 94 100.0 4,407 100.0 21,416,101 100.0 
1991: 
q- 9 stores - magasins 49 Soar 294 7.0 1,562,843 7.6 
10 - 49 stores - magas ins 21 23.6 358 8.6 1,406,434 (Shite: 
50 - 99 stores - magasins 10 Up lg 670 16.0 7,780,549 37-6 
100 - 249 stores - magasins G 4.5 474 Taha x x 
250 stores and over - magasins et plus 5 5.6 2,388 S7aL x < 
Total 89 100.0 4,186 100.0 20,698,769 100.0 


Table 17, Supermarket and Grocery Chains, by Annual Sales Volume, Canada, 1990 and 1991 
Tableau 17, Chaines de supermarchés et d'épiceries, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1990 et 1991 


Annual sales volume Chains Stores (maximum) Sales 


Volume des ventes annuelles Chaines Magasins (maximum) Ventes 

No. - nbre 7A No. - nbre we $*000 Zz 

1990: 
Under - Moins de $20,000,000 38 40.4 296 6.7 268 ,228 tS 
$ 20,000,000 - $ 39,999,999 16 17.0 166 3.8 491,415 (aeses 
40,000,000 - 199,999,999 21 Cea 642 14.6 1,568,336 ToS 
200,000,000 - 699,999,999 9 9.6 1,677 38.1 3,312,775 15.5 
700,000,000 and over - et plus 10 10.6 1,626 36.9 15,775,348 USAT 
Tetal 9G 100.0 4,407 100.0 21,916,101 100.0 

1991: 
| Under - Moins de $20,000,000 35 39.3 264 6.3 248,194 Lez 
$ 20,000,000 - $ 39,999,999 20 22.5 266 6.4 634,530 Sor 
40,000,000 - 199,999,999 15 16.9 479 11.4 1,124,185 5.4 
200,000,000 - 699,999,999 sil 12.4 2,191 52.4 4,381,938 Pai 
700,000,000 and over - et plus 8 9.0 984 255 14,309,922 69.1 
Total 89 100.0 4,184 100.0 20,698,769 100.0 
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Table 18, Supermarket and Grocery Chain Stores, by Annual Sales Volume, Canada, 1990 and 1991 
Tableau 18. Succursales des chaines de supermarchés et d"épiceries, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1990 et 1991 


Annual sales volume Stores (maximum) Sales 


\Volume des ventes annuelles Magasins (maximum) Ventes 


ion. <+ No. anbre” OU 


1990: 


\Under - Moins de $400,000 610 13.8 162,790 0.8 
$ 400,000 - $ 999,999 1,692 38.4 1,079,312 Sao 
1,000,000 - 4,999,999 890 20.2 2,051,752 9.6 
| 5,000,000 - 7,999,999 265 6.0 1,694,085 hk, 
8,000,000 - 11,999,999 332 7.5 3,305,254 15.4 
12,000,000 and over - et plus 618 14.0 13,122,909 61.3 
Total 4,407 100.0 21,416,101 100.0 
1991: 
‘Under - Moins de $400,000 494 he ee a 
$ 400,000 - $ 999,999 1,613 38.6 erciecs eae 
1,000,000 - 4,999,999 908 27, oe es ae 
5,000,000 - 7,999,999 252 6.0 ee ae Mi 
8,000,000 - 11,999,999 350 8.4 12,433,951 60.1 
12,000,000 and over - et plus 567 13.6 act : 
otal 4,184 100.0 20,698,769 100.0 
0 a st a a lS SR PSTN SES TIS 2 Na a ll te TSS: ee 
i j Magasins de detail a succursales et les grands magasins, 1991 
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Table 19. Supermarket and Grocery Chain Stores, by Selected Localities, 1990 and 1991 
Tableau 19. Succursales des chaines de supermarchés et d'épiceries, selon certaines agglomérations, 1990 et 1991 


Stores - Magasins Change in sales 
(maximum) Sales - Ventes 1991/1990 
Variation des | 
1990 1991 1990 1991 ventes 1991/1990 | 
No. - nbre $*000 vi 
CANADA 4,407 4,184 21,416,101 20,698,769 °3.3 
Census metropolitan areas! - Régions métropolitaines 2,813r 2,680 14,911,037r 14,113,356 5.3 
de recensement! i 
Calgary, Alta. - Alb. 176 169 845,647 851,643 +0.7 { 
Chicoutimi-Jonquiére, Que. 6 5 x x x ! 
Edmonton, Alta. - Alb. 170 v75 1,154,163 1,238,545 +755 
Halifax, N.S. - N.-E. 92 89 481,346 492,901 +2.4 
Hamilton, Ont. 140 126 559,716 507,604 =9.3 
Kitchener, Ont. 132 nal 477,815 459,436 = 5G 
London, Ont. 120 ZS 369,879 356,593 =3 6 
Montréal, Qué. 205 181 1,274,151 896,774 -29.6 
Oshawa, Ont. 67 67 282,572 246,787 oH 387 } 
Ottawa-Hull, Ont., Qué. 143 HES! 578,820 505,431 Venn 
Québec, Qué. 42 33 369,539 300,447 13nd 
Regina, Sask. 38 36 x x x 
Saint John, N.B. - N.-B. 20 18 128,797 127,365 =i i 
Saskatoon, Sask. 46 43 292,356 x x 
Sherbrooke, Qué. 7 9 54,209 x x 
St. Catharines-Niagara, Ont. 153 154 346,804 270,844 rah) 
StaJonniisseNntid = sc Ni 36 32 190,851 x x 
Sudbury, Ont. 26 24 109,806 86,291 =2134 
Thunder Bay, Ont. 44 44 193,770 193,320 =O 
Toronto, Ont. 657 629 3,487,484 3,192,116 -8.5 
Trois-Rivieres, Qué. 6 5 75,302 77,065 + CS 
Vancouvels, (b.Cem=n Geb 238 232 1,927,309 2,058,646 +6.8 
VictoGiasab- ce - G.—B. or 25 150,798 157,505 +4..4G 
Windsor , Ont. 101 93 256,623 236,894 = (eats 
Winnipeg, Man. 121 120 949,319 931,343 Shes) 
Census agglomerations! - Agglomérations de 
recensement! 
ee 25,000 and over - et plus 715r 686 3,289 ,842r 3,921,839 +4.0 
ma, Que. = = = os . 
Baie Comeau, Qué. 1 2 x x x 
Barrie, Ont. 33 32 74,485 86,924 7 1Gaa 
Bathurst, N.B. - N.-B. 4 3 x x xe 
Belleville, Ont. 19 21 59,641 61,952 +3.9 
Brandon, Man. 10 10 65,172 66,145 pall is) 
Brantford, Ont. 34 26 88,125 PZ da 2a 
Brockville, Ont. 8 6 26,619 19,471 . -26.9 
Campbell River, B.C. - C.-B. ae = 8 = wae | 
Charlottetown, P.E.I. - £.-P.-E. 16 16 44,680 59,346 +32.8 
Chatham, Ont. 24 1S) Cyinraw) 59,174 —Veo0 
Chibliwack,—8.C. i-1G.-8- 9 8 83,686 x x 
Cornerbrook, Nfld. - T.-N. 6 6 36,973 39,039 +5.6 
Cornwall, Ont. 17 15 64,951 49,397 —2550) 
Courtenay, B.C. - C.-B. 8 7 47,184 49,932 +5.8 
Drummondville, Que. 3 2 x x x 
Fort McMurray, Alta. - Alb. 6 6 < x x 
Fredericton, N.B. - N.-B. 7 7 x x x 
Granby, Qué. 3 2 x x x 
Grand Falls, Nfld. - T.-N. 4 4 16,106 15,881 -1.4¢ 
Grande Prairie, Alta. - Alb. 5 5 x x x 
Guelph, Ont. 32 28 142,681 131,908 -7.6 
Joliette, Qué. - - - - - 
Kamloops, B.C. - C.-B. 17 17 122,748 126,851 +3<5 
Kelowna, B.C. - C.-B. 16 16 130,772 134,521 +229) 
Kingston, Ont. 38 34 118,266 117,887 =0!.3 
Seeinn Cee ae 16 16 87,981 100,457 +14.2 
Medicine Hat, Alta. - Alb. 13 13 tS x a 
Midland, Ont. 13 15 27,649 28,349 tZs5 
Moncton, N.B. - N.-B. 27 26 142,946 141,746 -0.8 
Moose Jaw, Sask. 10 8 41,778 41,879 +0.2 
Nanaimo, B.C. - C.-B. 8 8 66,472 68,741 +3..4 
New Glasgow, N.S. - N.-E. 16 1s 67,224 66,190 =1..5 
North Bay, Ont. 24 24 81,937 84,888 +3.6 
Orillia, Ont. 18 16 62,205 54,866 -11.8 
Owen Sound, Ont. 16 17 53,468 53,694 +0.4 
Penticton, B.C. - C.-B. 4 S : x 42,895 a 
Peterborough, Ont. 22 22 97,671 96,602 Toil 
Port Alberni, B.C. - C.-B. 5 6 se oes y 
Prince Albert, Sask. 13 8 39,108 36,543 -6.6 
Prince George, B.C. - C.-B. 19 20 125,710 128,039 +1.9 
Red Deer, Alta. - Alb. 10 ll : x ‘ x x 
Sein Paw i : se es Bata laale 
Saint-Hyacinthe, Qué. 2 i x x x 
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué. 5 4 55,555 54,987 -1.0 
Saint-Jér6éme, Qué. 3 6 : x 20,179 “x 
Salaberry-de-Valleyfield, Qué. 1 1 x : x x | 
Sarnia, Ont. 43 40 110,933 98,803 =L0iao 
1 Based on the 1986 Census designations. - D’apras les daéfinitions du recensement de 1986. 
See retest em ee 1991 ne Magasins de détail 4 succursales et Jes grands magasins, 1997) 
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Table 19, Supermarket and Grocery Chain Stores, by Selected Localities, 1990 and 1991 - concluded 
Tableau 19. Succursales des chaines de supermarchés et d'épiceries, selon certaines agglomérations, 1990 et 1991 - fin 


Stores - Magasins Change in sales 
Cmax imum) Sales - Ventes 1991/1990 
— —. Apis t 
Variation des 
1990 1991 1990 1991 ventes 1991/1990 
No. - nbre $*000 


Census agglomerations! + Concluded - Agglomérations de 
recensement! = fin 

Population, 25,000 and over - Concluded - Population, 25,000 
* et plus - fin 


Sault Ste. Marie, Ont. 22 Pall 80,397 x x 
Sept-fles, Qué. 2 2 x x x 
Shawinigan, Qué. 2 z x x x 
Sorel, Que. 3 1 x x x 
Stratford, Ont. 14 lat 42,631 51,380 +20.5 
Sydney, N.S. - N.-E. 13 23 x x x 
Thetford Mines, Qué. > 4 x 28,434 x 
Timmins, Ont. ; 9 9 x x x 
fimuro, N.S. - N.-E. 8 8 42,493 43,323 ZA!) 
Val d'Or, Qué. 1 1 x x x 
vernon, BoC. —- C.-B. 6 7 45,851 x x 
Victoriaville, Qué. 2 1 x x x 
Williams Lake, B.C. - C.-B. ss 3 x x x 
Woodstock, Ont. 15 14 42,338 42,524 +0.4 
All other - Toutes les autres 879r 818 3,215,2206r 3,163,574 -1.6 


T Based on the 1986 Census designations. - D*apres les definitions du recensement de 1986. 
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Table 20, Historical Statistics of Pharmacy Chains, Canada, 1976-19911 
Tableau 20. Statistiques historiques sur les Chaines de pharmacies, Canada, 1976-19911 


Stores Sales Salaries Accounts Inventory at 


and outstanding year end for 
/ Year Chains Magasins Ventes wages at year end stores and 
ee eee warehouses 

Année Chaines Average Total Average 
value per store Rémuné- Créances Stocks a 
Maximum ration actives a la fin de 
Moyenne Valeur Moyenne la fin de l*année pour 
totale par l" année magasins et 
magasin entrepdéts 

No. - nbre $°000 

1976 48 615 650 369,221 600 60 ,934 5,640 80,096 
1977 44 572 635 401,097 701 68 ,562 7,025 85,090 
1978 52 627 671 473,419 755 77,633 9,197 96,437 
1979 52 620 654 525,899 848 85,594 10,380 104,307 
1980 yl 626 663 633,929 1,013 100,870 U7 5028 130,281 
1981 63 “ra 753 781,986 1,085 os ae 156,862 
1982 69 768 815 982,297 1,279 are ae 187,304 
1983 79 815 873 1,160,586 1,424 ° 169,461 ate 214,791 
1984 AS) 855 889 1,380,260 1,614 192,100 oe 257,471 
1985 81 905 959 1,544,418 1,707 206,723 bis 288,333 
1986 82 950 1,017 1,785,382 1,879 238,603 Bie 340,865 
1987 82 977 1,043 2,151,880 2,203 272,151 a 415,232 
1988 84 Walon ty/ 1,083 2,366,835 2,327 286,954 she 427,595 
1989 82 932 988 2,523,364 2,707 300,553 Si 438,515 
1990 80 945 1,009 2,616,857 2,769 321,240 ae 418,876 
1991 75 938 998 2,716,288 2,896 349,182 “6 438,081 


1 Includes: pharmacies, patent medicine and toiletries stores. 


1 Comprend: les pharmacies, les magasins de médicaments brevetés et de produits de toilette. 


Pharmacy Chains Chaines de pharmacies 

¢ Pharmacy chains reported total sales of $2.7 ¢ En ODIs les ventes des chaines de 
billion in 1991, an increase of 3.8% from pharmacies ont atteint $2.7 milliards, soit 
1990. une hausse de 3.8% par rapport A 1990. 

* The number of organizations decreased to 75. ¢ Le nombre d'entreprises a diminué pour se 
The maximum number of outlets in operation chiffrer & 75. Le nombre maximal de points 
decreased to 998 compared with 1,009 in de vente exploités est passé de 1,009 en 
O90", 1990 a 998 en 1991. 

* Average sales per store amounted to $2.9 ®* Le chiffre moyen des ventes par magasin 
million, up from $2.8 million in 1990. s'est chiffré 4 $2.9 millions, en hausse 


comparativement Aa $2.8 millions en 1990. 


* Significant percentage increases were re- * Les augmentations les plus importantes 

reported in Alberta (9%) and in Ontario furent enregistrées en Alberta (9%) et en 
USie2%) Ontario (8.2Z). 

* Ontario remained the leading province in ¢ L'Ontario détient toujours la plus grosse 
terms of market share, with 49.5% of sales part du marché, alors que 49.5% de toutes 
of all pharmacy chain organizations in les ventes par les chatnes de pharmacies au 
Canada. Canada ont eu lieu dans cette province. 
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Table 21. Pharmacy Chains, Canada, by Province, 1990 and 19911 
Tableau 21. Chaines de pharmacies, Canada, par province, 1990 et 19912 


Snr nn nn ce ttddttttdttdtIttItIEISSSSS SS sSpSSDr pss aeReEeeT 


Percentage change 


1991/1990 
Province 1990 1991 
Variation en 
pourcentage 
1991/1990 
De 
Canada 
Chains@ - Chaines2 No. - nbre 80 75 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Md My 1,009 998 
SALES - TOTAL - VENTES §'000 2,616,857 2,716,288 +3.8 
Newfoundland - Terre-Neuve: 
Chains - Chaines No. - nbre 2 2 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) cr bie 24 ire 
Sales - Total - Ventes $°000 x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard: 
Chains - Chaines No. - nbre = - 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) My wy = - 
Sales - Total - Ventes $°000 = es - 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse: 
Chains - Chaines No. - nbre 3 3 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) 5 y 36 34 
Sales - Total - Ventes $°000 x x x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick: 
Chains - Chaines No. - nbre G 4G 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) . Mi 17 14 
Sales - Total - Ventes $°000 24 5456 23,677 =Sac 
Québec: 
Chains - Chaines No. - nbre 31 26 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) 7 Ye 172 148 
Sales - Total - Ventes $°000 448 ,344 369,918 -17.5 
Ontario: 
Chains - Chaines No. - nbre 27 26 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Sc WM 495 508 
Sales - Total - Ventes $°000 1,241,985 1,343,252 +82 
Manitoba: 
Chains - Chaines No. - nbre 8 6 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) wy Mad 40 31 
Sales - Total - Ventes $°000 39,600 34,124 =135 50 
Saskatchewan: 
Chains - Chaines No. - nbre 3 3 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) 4 hal 38 43 
Sales - Total - Ventes $°000 x x x 
Alberta: 
Chains - Chaines No. - nbre 14 15 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) bd bi 100 107 
Sales - Total - Ventes $°000 258,111 281,244 +9.0 
British Columbia - Colombie-Britannique: 
Chains - Chaines No. - nbre 11 Ty 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) = My 87 96 
Sales - Total - Ventes $°000 x x x 
Yukon and Northwest Territories - 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest: 
Chains - Chaines No. - nbre = S 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) " My = = 
Sales - Total - Ventes $°000 cS o z 


Dade 
Includes: 


pharmacies, patent medicine and toiletries stores. 
: Comprend: les pharmacies, les magasins de médicaments brevetés et de produits de toilette. 
The aggregate of the number of chains by province does not add to the Canada total since many chains operate in more than one 
province and are counted once only at the Canada level. 


La somme des chaines par province ne correspond pas au total du Canada du fait qu"un grand nombre d’entre elles operent dans 

plus d‘une province mais ne sont comptées qu'une fois au niveau national. 

sate Sas lalaaaae sts easel os le obs idtirssite es endian Delete lettre iis san ieee eee Eee 
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|Table 22, Pharmacy Chains, by Number of Stores Operated, Canada, 1990 and 19911 
_ Tableau 22. Chaines de pharmacies, selon le nombre de Magasins exploités, Canada, 1990 et 19911 


| Number of stores operated Chains Stores (maximum) Sales 


Nombre de magasins exploités Chaines 


Magasins (maximum) Ventes 
| eS 
| 1990: 

4 - 9 stores - magasins 56 70.0 300 Pas) af 624,792 23.9 
10 - 19 stores - magasins : 13 16.3 180 L758 437,552 16.7 
20 stores and over - magasins et plus ll 13.8 529 52.4 1,554,514 59.4 

| Total 80 100.0 1,009 100.0 2,616,857 100.0 
| 1991 3 

4 - 9 stores - magasins 53 AD GT/ 285 28.6 588,724 (a West f 
10 - 19 stores - magasins : 1S Lies 189 18.9 448,915 T6e5 
20 stores and over - magasins et plus 2 12.0 524 52.5 1,678,649 61.8 

Total 75 100.0 998 100.0 2,716,288 100.0 


‘Table 23. Pharmacy Chains, by Annual Sales Volume, Canada, 1990 and 19911 
‘Tableau 23. Chaines de pharmacies, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1990 et 19911 


Annual sales volume Chains Stores (maximum) - Sales 


Volume des ventes annuelles Chaines Magasins (maximum) Ventes 

| No. - nbre Zz No. - nbre 4 $*"000 Z 

(1990: 

Under - Moins de $3,000,000 107d 15.0 67 6.6 25,696 1.0 

$ 3,000,000 - $ 7,999,999 19 23.8 102 TO 101,517 3.9 
8,000,000 - 49,999,999 37 46.3 367 36.4 571,700 21.8 

| 50,000,000 and over - et plus 1&4 15.0 473 46.9 1,917,945 USS 

Total 80 100.0 1,009 100.0 2,616,857 100.0 

1991: 

Under - Moins de $3,000,000 10 1353 73 ES) 23,767 0.9 

$ 3,000,000 - $ 7,999,999 24 32.0 144 14.4 125,624 4.6 
8,000,000 - 49,999,999 31 41.3 310 Slr 566,603 20.9 
50,000,000 and over - et plus 10 TERS) 471 47.2 2,000,295 73.6 

Total 75 100.0 998 100.0 2,716,288 100.0 


a eee 


fable 24, Pharmacy Chain Stores, by Annual Sales Volume, Canada, 1990 and 1991 
fableau 24. Succursales des chaines de pharmacies, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1990 et 19911 


\nnual sales volume Stores (maximum) Sales 
folume des ventes annuelles Magasins (maximum) Ventes 
No. - nbre Z $°000 ve 

990: 

Jnder - Moins de $400,000 164 L655 34,521 jn 
400,000 - $ 799,999 135 13.4 82,184 Set 
800,000 - 1,099,999 85 8.4 82,444 S22 

, 1,100,000 - 1,599,999 132 Pra 177,081 6.8 

1,600,000 - 3,999,999 322 S129 832,329 31.8 

4,000,000 and over - et plus 171 16.9 1,408,297 53.8 

otal 1,009 100.0 2,616,857 100.0 

OT: 

nder - Moins de $400,000 131 TS ere i? 
400,000 - $ 799,999 157 15.7 eae 3.0 
800,000 - 1,099,999 o6 nes 163,593 6.0 

1,100,000 - 1,599,999 123 es 853,317 31.4 
1,600,000 - 3,999,999 326 ae 1,501,338 55.3 
4,000,000 and over - et plus 177 17.7 NN . 

dtal 998 100.0 2,716,288 100.0 


Includes: pharmacies, patent medicine and toiletries stores. : sees 
Comprend: les pharmacies, les magasins de médicaments brevetés et de produits de toilette. 
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Table 25. Pharmacy Chain Stores, by Selected Localities, 1990 and 19912 
Tableau 25. Succursales des chaines de pharmacies, selon certaines agglomérations, 1990 et 1991! 


SN ea 


Stores - Magasins Change in sales 
(maximum) Sales - Ventes 1991/1990 
Variation des 
1990 1991 1990 1991 ventes 1991/1990 | 
No. - nbre $°000 " { 
CANADA 1,009 998 2,616,857 2,716,288 +3.8 
Census metropolitan areas@ - Régions métropolitaines 683r 692 1,872,060r 1,932,186 +3.2 
de recensement2 
Calgary, Alta. - Alb. 35 41 91,708 103,180 +12.5 { 
Chicoutimi-Jonquiére, Qué. 4 5 x x x } 
Edmonton, Alta. - Alb. 38 41 93,570 102,727 +9.8 ‘ 
Halifax, N.S. - N.-E. 20 21 x x x 
Hamilton, Ont. S52 S2 150,133 159,872 +6.5 ' 
Kitchener, Ont. 19 21 47,271 52,302 +10.6 } 
London, Ont. 33 38 73,404 81,547 +11.1 | 
Montréal, Qué. 68 64 226,237 195,354 AS SY/ 
Oshawa, Ont. 9 y) 28,561 30,551 +7.0 
Ottawa-Hull, Ont., Qué. 42 40 92,280 86,509 =6.55 } 
Québec, Qué. 19 13 37,236 17,169 Seis) 
Regina, Sask. 15 20 x x x | 
Saint John; N.B. oeN.-B. 5 5 x x x 
Saskatoon, Sask. ay pay x x x { 
Sherbrooke, Qué. 6 5 x ye x 
St. Catharines-Niagara, Ont. 19 18 48,726 48,406 = Oni 
St. JSONNGS aN Lda Ne 17 LS x x x 
Sudbury, Ont. 10 9 ZEST /CA 20,845 = cea ‘ 
Thunder Bay, Ont. 12 11 x x x 
Toronto, Ont. 131 139 343,629 384,373 +119 
Trois-Rivieres, Qué. 3 3 x x x 
Vancouver, o8.G.e-) G.a be 41 42 x x x 
ViieC tora she GeeiGe > Bs 15 18 x x x 
Windsor, Ont. 22 23 x x x 
Winnipeg, Man. 37 30 38,802 x x 
Census agglomerations2 - Agglomérations de 
recensement2 
Population, 25,000 and over - et plus 15er 160 416,646r 472,109 +13.3 
Alma, Que. a = x = stele 
Baie Comeau, Qué. = S = = = 
Barrie, Ont. 10 9 SBOE) * 39,656 +3.8 
Bathurst, N.B. - N.-B. = = = oS = 
Belleville, Ont. 2 3 x x x 
Brandon, Man. il 1 x x x 
Brantford, Ont. 12 12 19,720 22,990 +16.6 
Brockville, Ont. 5 3 x 4,350 x 
Campbell River, B.C. - C.-B. 5 ce as = <is 
Charlottetown, P.E.I. - f£.-P.-E. - - - = = 
Chatham, Ont. 3 5 x x x 
Chilliwack, B.C. - C.-B. a a = x ae 
Cornerbrook, Nfld. - T.-N. ie 2 x x x 
Cornwall, Ont. 1 3 x x x 
Courtenay, B.C. - C.-B. it 1 x x x 
Drummondville, Que. - - - - - 
Fort McMurray, Alta. - Alb. = = = = a 
Fredericton, N.B. - N.-B. 4 it x x x 
Granby, Qué. 4 4 x x x 
Grand Falls, Nfld. - T.-N. ~ - - - - 
Grande Prairie, Alta. - Alb. 2 2 x x x 
Guelph, Ont. 6 6 15,730 16,567 +555 
Joliette, Qué. - - - - - 
Kamloops, 8.G. —sG.—5). 2 6 x x x 
Kelowna, B.C. - C.-B. 3 3 x x x 
Kingston, Ont. 7 8 26,641 31,015 +16.4 
Lethbridge, Alta. - Alb. 3 4 x x 
Matsqui, BG. -)G.-B. as - Pas - es, 
Medicine Hat, Alta. - Alb. 8 8 x x x 
Midland, Ont. 1 1 x x x 
Moncton, N.B. - N.-B. 7 7 x x x 
Moose Jaw, Sask. 1 1 x x x 
Nanaimo, B.C. - C.-B. 6 6 x x x 
New Glasgow, N.S. - N.-E. 1 1 x x x 
North Bay, Ont. 2 2 x x x 
Orillia, Ont. 5 5 5,865 8,126 +38.6 
Qwen Sound, Ont. 3 3 x x x 
Pentictonzeb.ce. - C.-B. 1 1 x x x 
Peterborough, Ont. 3 3 x x x 
Port Alberni, B.C. - C.-B. = = = a ng 
Prince Albert, Sask. 1 1 x x x 
Prince George, B.C. - C.-B. 1 1 x x x 
Red Deer, Alta. - Alb. 3 s x x x 
Rimouski, Qué. 3 2 x x x 
Rouyn, Qué. 1 1 x x x 
Saint-Hyacinthe, Qué. 4 4 x x x 
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué. 1 1 x x x 
Saint-Jér6me, Qué. 5 S 18,581 19,618 +5 6 
Salaberry-de-Valleyfield, Qué. = = = = J 
Sarnia, Ont. 9 10 24,834 26,089 +5.1 
ns ES Nae Pee ry = . LLL LL—LLLL 
1 Includes pharmacies, patent medicine and toiletries stores. - Comprend les pharmacies, les magasins de medicaments brevetes et 


de produits de toilette. 
2 Based on the 1986 Census designations. - D’apraés les définitions du recensement de 1986. 
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_ Table 25, Pharmacy Chain Stores, by Selected Localities, 1990 and 19911- concluded 
| Tableau 25. Succursales des chaines de pharmacies, selon certaines agglomerations, 1990 et 19911- fin 


Stores - Magasins Change in sales 

(max imum) Sales - Ventes 1991/1990 
ee ee ee — ree 

Variation des 

1990 1991 1990 1991 ventes 1991/1990 

No. - nbre $*000 Z 


Census agglomerations? - Concluded - Agglomérations de 
recensement2 - fin 
| Population, 25,000 and over - Concluded - Population, 25,000 
- et plus = fin 
Sault Ste. Marie, Ont. 


x 

| Sept-fles, Qué. rs z ij a 2 
Shawinigan, Que. = 5 re gi 2 

Sorel, Qué. i 1 x x x 
Stratford, Ont. 3 4 x 4,430 - 


| Sydney, N.S. - N.-E. 
| Thetford Mines, Qué. 
| Timmins, Ont. 


' 
' 
' 


| Truro, N.S. - N.-E. 2 2 % ° 

Val d‘Or, Qué. a Bs me a Es 
Vernon, B.C. - C.-B. 2 z 

Victoriaville, Qué. = = 

| Williams Lake, B.C. - C.-B. 2 z ez 


(ie, 
x 
x 


| Woodstock, Ont. 5 4 x x x 
All other - Toutes les autres 176r 146 328, 153r 311,994 “4.9 
1 Includes pharmacies, patent medicine and toiletries stores. - Comprend les pharmacies, les magasins de médicaments brevetés et 

de produits de toilette. 
2 Based on the 1986 Census designations. - D*aprés les définitions du recensement de 1986. 
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Table 26. Historical Statistics of Shoe Chains, Canada, 1976-1991 
Tableau 26. Statistiques historiques sur les chaines ge magasins de chaussures, Canada, 1976-1991 


: - and outstanding year end for 
Year Chains Magasins Ventes wages at year end stores and 
es a > warehouses 

Année Chaines Average Total Average 
value per store Rémuné- Créances Stocks a 
Max imum ration actives a la fin de 
Moyenne Valeur Moyenne la fin de l’année pour 
totale par l* année magasins et 
magasin entrepéts 

No. - nbre $°000 

1976 65 1,715 1,805 314,772 184 66,292 3,992 86,891 
| 1977 65 1,707 1,814 344,640 202 Paawae biliss 8,129 100,911 
1978 70 1,831 1,971 423,460 ou 87,809 2,609 140,180 
1979 72 1,916 2,043 $23,381 273 106,786 3,347 175,692 
1980 68 1,965 2,117 570,028 290 115,726 2,837 188,826 
1981 64 2,086 2,247 658 ,689 316 aie ae 247,818 
) 1982 65 2,230 2,337 697,117 S135 re i 198,973 
1983 64 2,219 2,345 756,861 341 144,179 aie 211,911 
1984 71 2,240 2,331 844 ,943 SY7/ 150,105 56 230,683 
1985 80 2,344 25464 946,275 404 163,855 sc 254,442 
1986 79 2,365 2,522 1,010,072 427 173,815 one 274,024 
1987 81 2,465 2,643 1,059,438 430 187,516 wa 271,267 
1988 64 2,421 2,549 1,070,406 442 182,634 me 269 ,674 
1989 58 2,417 2,603 1,148,444 475 190 ,464 5 289 ,987 
1990 62 2,308 2,560 1,130,588 490 195,061 ce 291,400 
)1991 52 2,134 2,304 1,003,478 470 181,168 Sc 259,381 

Shoe Chains Chaines de magasins de chaussures 

* Sales by shoe store chains reached a total * En 1991, les ventes des chaines de magasins 
of $1.0 billion in 1991, a decrease of 11.2% de chaussures ont atteint un total de $1.0 
from the previous year. milliard, une baisse de 11.2% par rapport a 

l'année précédente. 

* The number of shoe chain organizations ¢ Le nombre de chaines de magasins de chaussu- 
decreased to a total of 52 chains. The maxi- res apassé de 62 en1990 A 52 en 1991. 
mum number of stores in operation decreased Le nombre maximal de magasins _exploités 
to 2,304 from 2,560 in 1990. s'est chiffré A 2,304, une baisse par 

rapport au niveau de 2,560 enregistré en 
1990. 

* Average sales per store decreased by 4.1% to * Le chiffre moyen des ventes par magasin 

$470,000 in 1991. a diminué de 4.1%, pour atteindre $470,000 
en 1991. 

* Significant percentage decreases were re- e Les baisses les plus importantes furent en- 
ported in New Brunswick (-25.9%) and in registrées au Nouveau Brunswick (-25.9%) et 
Nova Scotia (-17.7%). en Nouvelle Ecosse (-17.77%). 

* Quebec was the leading province in terms of * La province de Québec détient la part du 
market share, with 39.7% of the sales of all marché la plus importante, soit 39.7% des 
shoe chain organizations in Canada. ventes de toutes les chaines de magasins de 


chaussures au Canada. 


ee 
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Table 27. Shoe Chains, Canada, by Province, 1990 and 1991 : 
Tableau 27. Chaines de magasins de chaussures, Canada, par province, 1990 et 1991 


i ee REGGE Dn eee at ao an ND TOW a cK ex al Es Le { 


Percentage change 


1991/1990 
Province 1990 1991 } 
Variation en 
pourcentage 
1991/1990 
2 Ee ee eee 
Canada / 
Chains! - Chaines} No. - nbre 62 52 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) r wy 2,560 2,304 
SALES - TOTAL - VENTES §°000 1,130,588 1,003,478 siise 
Newfoundland - Terre-Neuve: 
Chains - Chaines No. - nbre 7 6 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) A! Md 31 27 
Sales - Total - Ventes $°000 11,842 12,586 +6.3 
Prince Edward Island - ftle-du-Prince-Edouard: 
Chains - Chaines No. - nbre 5 2 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) bs Me 7 5 
Sales - Total - Ventes $°000 x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse: 
Chains - Chaines No. - nbre 12 10 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) + A 93 66 
Sales - Total - Ventes $°000 22,500 165515 ABP 7/ 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick: 
Chains - Chaines No. - nbre 10 7 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) 3 MY 75 : 42 
Sales - Total - Ventes $°000 20,230 14,985 Says) 
Québec: 
Chains - Chaines No. - nbre 35 29 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Md % 932 852 
Sales - Total - Ventes $"000 434,425 398,530 Ge 
Ontario: 
Chains - Chaines No. - nbre 39 31 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) e° a] 836 770 
Sales - Total - Ventes $°000 400,992 346,282 = AG 
Manitoba: 
Chains - Chaines No. - nbre 16 13 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ba x 76 66 
Sales - Total - Ventes $°000 28,729 24,602 -14.4 
Saskatchewan: 
Chains - Chaines No. - nbre 12 ©) 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) oi " 64 Ss 
Sales - Total - Veantes $°000 19,775 755535 Saale 
Alberta: 
Chains - Chaines No. - nbre 19 16 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) vd we 232 rales 
Sales - Total - Ventes $°000 96 ,487 81,206 =1556 
British Columbia - Colombie-Britannique: 
Chains - Chaines No. - nbre 16 16 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ts = 213 208 
Sales - Total - Ventes $°000 92,92 86,566 -6.8 
Yukon and Northwest Territories - 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest: 
Chains - Chaines No. - nbre 1 1 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) - Md 1 2 
Sales - Total - Ventes $*000 x x x 


The aggregate of the number of chains by province does not add to the Canada total since many chains operate in more than one 
province and are counted once only at the Canada level. 


La somme des chaines par province ne correspond pas au total du Canada du fait qu*un grand nombre d‘entre elles operent dans 
plus d*’une province mais ne sont comptées qu'une fois au niveau national. 


SRT 
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Table 28. Shoe Chains, by Number of Stores Operated, Canada, 1990 and 1991 
| Tableau 28. Chaines de magasins de chaussures, selon le nombre de magasins exploités, Canada, 1990 et 1991 


Number of stores operated Chains Stores (maximum) Sales 
| Nombre de magasins exploités Chaines Magasins (maximum) Ventes 
No. - nbre % No. - nbre Zs $°000 Z 
1990: 
4 - 9 stores - magasins 26 41.9 158 6.2 72,977 6.5 
10 - 29 stores - magasins 18 29.0 316 265 159,080 14.1 
30 - 49 stores - magas ins 5 8.1 184 fe 89,531 ZPD) 
_ 50 - 99 stores - magasins 6 Sav 440 Lie 222,724 Bh 7/ 
100 stores and over - magasins et plus 7 VBE ARS 1,462 57.1 586,276 ple: 
Total 62 100.0 2,560 100.0 1,130,588 100.0 
1991: 
4 - 9 stores - magasins 21 40.4 sph SNe 7/ 48,650 4.8 
10 - 29 stores - magasins 16 30.8 275 11.9 130,628 ES 10 
30 - 49 stores - magasins 4 avé 130 5.6 56,468 5.6 
50 - 99 stores - magasins S 9.6 366 15.9 139,405 13.9 
/100 stores and over - magasins et plus 6 eS 1,402 60.9 628,326 62.6 
‘Total 52 100.0 2,306 100.0 1,003,478 100.0 


‘Table 29. Shoe Chains, by Annual Sales Volume, Canada, 1990 and 1991 
Tableau 29. Chaines de magasins de chaussures, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1990 et 1991 


Annual sales volume Chains Stores (maximum) Sales 


‘Volume des ventes annuelles Chaines Magasins (maximum) Ventes 

| No. - nbre % No. - nbre Wf $°000 we 

1990: 

Under - Moins de $2,000,000 7 eS 43 S677 10,882 1.0 

S$ 2,000,000 - $ 4,999,999 27 43.5 Les 8.7 93,245 8.2 
5,000,000 - 11,999,999 1l 17.8 401 15.7 97,534 8.6 

12,000,000 - 39,999,999 9 14.5 444 BASES 244,540 21.6 
40,000,000 and over - et plus 8 12.9 1,449 56.6 684 ,386 60.5 

Total 62 100.0 2,560 100.0 1,130,588 100.0 

1991: 

Jnder - Moins de $2,000,000 8 15.4 53 Zee 11,010 et 

> 2,000,000 - $ 4,999,999 21 40.4 184 8.0 67,087 6.7 
5,000,000 - 11,999,999 9 UGE) 217 9.4 80,812 8.1 
12,000,000 - 39,999,999 8 15.4 448 19.4 216,242 21.5 

40,000,000 and over - et plus 6 PSS 1,402 60.9 628,326 62.6 


‘otal 52 100.0 2,304 100.0 1,003,478 100.0 


aa rae SA a a oa ee 1 Sendak te 


‘able 30. Shoe Chain Stores, by Annual Sales Volume, Canada, 1990 and 1991 
“ableau 30, Succursales des chaines de magasins de chaussures, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1990 et 1991 


Stic volunc Sue's 2° aaa, SC*tC‘“<é Stores (meinen) 


jolume des ventes annuelles Magasins (maximum) Ventes 

| No. - nbre % $°000 Z 

990: 

inder - Moins de $100,000 276 10.8 12,464 ae 

100,000 - $199,999 257 10.0 40,994 : 

200,000 - 299,999 497 19.4 123,967 11.0 

300,000 - 499,999 742 29.0 290,743 25.7 

500,000 and over - et plus 788 30.8 662,419 58.6 

otal 2,560 100.0 1,130,588 100.0 

POL: 

ander - Moins de $100,000 93 oe Rie oo 
100,000 - $199,999 gel ae "177 12.6 

200,000 - 299,999 511 Zone 126,17 : 

300,000 - 499,999 735 ees ea 54.0 
00,000 and over - et plus 684 29. , a 

ital 2,304 100.0 1,003 ,478 100.0 
en er a CTE 
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Table 31. Shoe Chain Stores, by Selected Localities, 1990 and 1991 , : ; 
Tableau 31. Succursales des chaines de magasins de chaussures, selon certaines agglomérations, 1990 et 1991 


a 


Stores - Magasins Change in sales 
(maximum) Sales - Ventes 1991/1990 
Variation des 
1990 1991 1990 1991 ventes 1991/1990 
No. - nbre $°000 Z 
CANADA 2,560 2,304 1,130,588 1,003,478 11.2 
Census metropolitan areas! - Régions métropolitaines 
de recensement! 1,880r 1,779 932,091r 823,590 -11.6 
Calgary, Alta. - Alb. 84 78 38,459 32,184 =OsS 
Chicoutimi-Jonquiére, Qué. 28 26 12,183 11,183 ct ses 
Edmonton, Alta. - Alb. 102 95 45,226 37,285 ifn 
Halifax, N.S. - N.-E. 41 34 12,514 10,960 =12 29 
Hamilton, Ont. 65 63 Fefe SES 22,115 SBo(S 
Kitchener, Ont. 28 ike S59 10,795 =5a0) 
London, Ont. 48 50 ieee 16,209 550 
Montréal, Qué. 502 475 250 ,587 (AAG (ALES sila! 
Oshawa, Ont. NZ wat 5,804 5,292 -8.8 
Ottawa-Hull, Ont., Qué. 99 96 56,822 50,227 =e 
Québec, Qué. LVS 103 64,549 60,307 -6.6 
Regina, Sask. 20 19 7,267 6,502 110.5 
Saint John, N.B. - N.-B. 16 ll 4,346 x x 
Saskatoon, Sask. 18 17 6,857 6,544 -4.6 
Sherbrooke, Qué. 24 22 11,867 10,972 -7.5 
St. Catharines-Niagara, Ont. 19 17 6,351 5,972 -6.0 
Ste Jonn ss Nfld. — i.—Ne 14 15 7,179 75895 +10.0 
Sudbury, Ont. 11 ae 4,681 4,391 =6e 
Thunder Bay, Ont. 8 7 3,640 x x 
Toronto, Ont. 385 362 229,075 191,262 =165 
Trois-Rivieres, Que. raul 19 9,375 9,019 =3.6 
Vancouver, B.C. - C.-B. 126 127 61,988 56,651 -8.6 
Victorias 8.cG. — C.-B. 23 23 9,467 9992 +555 
Windsor, Ont. 15 16 7,691 6,868 = Oke 
Winnipeg, Man. 58 55 24,641 FAURE yA! MEET 2 
Census agglomerations! - Agglomérations de 
recensement! 
Population, 25,000 and over - et plus 420r 369 140,027?r 128,841 -8.0 
Alma, Qué. 9 8 3,382 3,042 =10.52 
Baie Comeau, Qué. 3 2 x x x 
Barrie, Ont. 13 13 3,980 4,231 +6.3 
Bathurst, N.B. - N.-B. 9 5 1,242 x x 
Belleville, Ont. 5 6 2,023 7a MESS +575 
Brandon, Man. 6 5 1,761 1,182 Bye) 
Brantford, Ont. 8 8 x 2,381 x 
Brockville, Ont. 3 2 x x x 
Campbell River, B.C. - C.-B. Se S ats = CIS 
Charlottetown, P.E.I. - f£.-P.-E. S 4 x x x 
Chatham, Ont. 4G 4 1,282 intel -8.7 
Chilliwack, B.C. - C.-B. 3 3 1,081 LwsL +4.6 
Cornerbrook, Nfld. - T.-N. Gq 3 x x x 
Cornwall, Ont. 5 5 1,370 - 1,176 Gees 
Courtenay, B.C. - C.-B. 2 fe x x x 
Drummondville, Que. 14 12 4,851 4,511 het) 
Fort McMurray, Alta. - Alb. 2 2 x x x 
Fredericton, N.B. - N.-B. 13 7 3,853 2,039 -47.1 
Granby, Qué. ll 10 4,662 4,346 -6.8 
Grand Falls, Nfld. - T.-N. 5 al x x x 
Grande Prairie, Alta. - Alb. 72 2 x x x 
Guelph, Ont. 8 8 2,641 2,473 -6.4 
Joliette, Qué. 14 14 5,616 5,293 -5.8 
Kamloops, B.C. - C.-B. 6 6 1,859 1,746 =i) 
Kelowna, B.C. - C.-B. 5 3 2,217 1,726 Sree)! 
Kingston, Ont. 13 i 6,503 5,865 -9.8 
Lethbridge, Alta. - Alb. 13 14 3,602 2,739 -24.0 
Matsqui, B.C. - C.-B. es 1 one x an 
Medicine Hat, Alta. - Alb. 6 6 1,964 1,919 -2.3 
Midland, Ont. 5 3 741 667 -10.0 
Moncton, N.B. - N.-B. 19 12 7,400 6,120 NAGE 
Moose Jaw, Sask. 2 2 x x x 
Nanaimo, B.C. - C.-B. 9 8 2,693 2,576 -4.3 
New Glasgow, N.S. - N.-E. 10 7 2,176 1,708 EVALALS 
North Bay, Ont. 6 4 1,927 1,412 -26.7 
Orillia, Ont. 5 3 992 904 -8.9 
Owen Sound, Ont. 3 3 1,020 941 -7.7 
Penticton, B.C. - C.-B. 2 2 x x x 
Peterborough, Ont. 9 8 4,081 3,544 -13.2 
Port Alberni, B.C. - C.-B. 1 1 x x x 
Prince Albert, Sask. 4 4 1,371 1,416 +3.3 
Prince George, B.C. - C.-B. S 4 2,402 2,228 -7.2 
Red Deer, Alta. - Alb. 10 10 2055 3,031 +3.3 
Rouyny id. 5 5 17888 17915 Tie 
Saint-Hyacinthe, Qué. 11 9 3,897 3,752 E577 
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué. 12 1l 4,751 4,132 =15150 
Saint-Jéréme, Qué. : 11 D1 5,407 5,062 -6.4 
plage sine cage At Que. 7 7 2,496 3,231 +29.6 
, ° 6 7 2,148 2,116 = 55 
1 Based on the 1986 Census designations. - D*apras les définitions du recensement de 1986. 
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|Table 31. Shoe Chain Stores, by Selected Localities, 1990 and 1991 - Concluded 
Tableau 31. Succursales des chaines de magasins de chaussures, selon certaines agglomérations, 1990 et 1991 - fin 


Stores - Magasins Change in sales 
(maximum) Sales - Ventes 1991/1990 
ee LL ae 
Variation des 
1990 1991 1990 1991 ventes 1991/1990 
No. - nbre $°000 


Census agglomerations! - Concluded - Agglomérations de 
| recensement! - fin 
Population, 25,000 and over - Concluded - Population, 25,000 
- et plus - fin 


Sault Ste. Marie, Ont. 10 9 2,275 rapa ely, -6.9 
| Sept-fles, Qué. 4 3 1,314 x x 
Shawinigan, Qué. 9 8 3,260 3,107 =e, 
Sorel, Qué. ll 9 2,952 2,489 = Sif 
Stratford, Ont. 3 3 x x x 
| Sydney, N.S. - N.-E. 9 8 2,034 2,048 +0.7 
Thetford Mines, Qué. 5 4 1,444 x x 
Timmins, Ont. 2 3 x - Mess 
Truro, N.S. - N.-E. 5 3 1,011 x x 
Val d'Or, Qué. 5 5 2,055 x x 
Vernon, B.C. - C.-B. 3 3 1,032 1,005 =256 
| Victoriaville, Qué. sli iy 3,514 35sel =Se5 
“Williams Lake, B.C. - C.-B. 2 2 x x x 
| Woodstock, Ont. 1 1 x x x 
All other - Toutes les autres 260r 156 58,476r 51,045 -12.7 


'TBased on the 1986 Census designations. - D’apres les definitions du recensement de 1986. 
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Women’s Clothing Chains Chaines de magasins de vétements 


pour dames 


Table 32. Historical Statistics of Women's Clothing Chains, Canada, 1976-1991 
‘Tableau 32. Statistiques historiques sur les chaines de magasins de vétements pour dames, Canada, 1976-1991 


ee CO sCStores.— Se eC 


Sales Salaries Accounts Inventory at 
. and outstanding year end for 
Year Chains Magasins Ventes wages at year end stores and 
3 LL warehouses 

Année Chaines Average Total Average 
value per store Rémuné- Créances Stocks 4 
Maximum ration actives a la fin de 
Moyenne Valeur Moyenne la fin de l’année pour 
totale par l'année magasins et 
magasin entrepdts 
Meee Noo-nbre000000—S—~—~—SSS ggg 
1976 90 1,653 1,755 518,638 314 94,978 9,328 65,868 
1977 95 1,787 1,919 589,314 330 110,105 12,380 86,758 
1978 97 1,919 2,048 681,040 355 125,683 13,192 103,545 
11979 98 2,067 2,193 758,486 367 144,606 14,019 117,963 
1980 100 2,199 23295 869 ,398 395 155.755 14,571 135,211 
1981 94 2,615 2,766 1,023,614 391 aie) ae 181,234 
11982 120 2,986 3,095 1,189,668 398 eae Ad 198,400 
1983 142 3,214 3,355 1,357,167 422 215,418 ois 228,214 
1984 155 3,467 3,659 1,556,522 449 246,939 S0 265,055 
1985 165 3,820 4,056 1,822,605 477 285,600 ad 261,417 
1986 156 4,061 4,258 2,024,732 499 318,743 gO 342,915 
1987 173 4,492 4,694 2,206,392 491 358,655 55 308,495 
1988 129 4,610 4,840 2,295,132 498 382,467 ec, 323,730 
1989 make) 4,736 5,018 2,448,280 517 413,084 ais 348,504 
1990 120 4,859 5,086 2,419,002 498 422,465 Ss 364,846 
L991 113 4,683 4,876 2,330,383 498 412,019 aro 299,818 
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Women’s Clothing Chains Chaines de magasins de vétements pour dames 

* Sales of women's clothing chains decreased ¢ En 1991, les ventes des chaines de magasins 
by 3.7% in 1991 to a total of $2.3 billion. de vétements pour dames ont diminué de 3.7% 

pour atteindre un total de $2.3 milliards. 

¢ The number of chain organizations decreased ¢ Le nombre d'entreprises de magasins 4A suc- 
to 113 from 120 in the previous” year. cursales a diminué de 120 en 1990 Aa 113 
The maximum number of locations in operation en 1991. Le nombre maximal de points de 
decreased to a total of 4,876 compared with vente s'est chiffré 4 5,086 l'année pré- 
5,086 in 1990. cédente comparativement a 4,876 en 1991. 

* Average sales per store remained unchanged ® Le chiffre moyen des ventes par magasin a 
at $498,000. demeuré enchange a4 $498,000. 

* Seven of the ten provinces reported lower ® Sept des dix provinces ont signalé des dimi- 
sales compared with the previous year. Sig- nutions dans. le volume des ventes par 
nificant percentage decreases were reported rapport a 1' année précédente. Les diminu- 
in Quebec (-10.4%) and in Manitoba (-8.17). tions les plus importantes furent enregis- 

trées au Québec (-10.4%) et au Manitoba 
(-8.1Z%). 

* Ontario remained the leading province in ¢ L'Ontario détient toujours la part du marché 
terms of market share, with 41.8% of the la plus importante, soit 41.8% des ventes de 
sales of all women's clothing chains in toutes les chaines de magasins de vétements 
Canada. pour dames au Canada. 
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Table 33. Women's Clothing Chains, Canada, by Province, 1990 and 1991 ; 
Tableau 33. Chaines de magasins de vétements pour dames, Canada, par province, 1990 et 1991 i 
Percentage change ‘ 

1991/1990 
Province 1990 1991 } 
Variation en { 
pourcentage 
1991/1990 


nn ene ee UyyE EIS nnn RE 


Canada 
Chains! - Chaines! No. - nbre 120 113 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) — - 5,086 4,876 

SALES - TOTAL - VENTES §"000 2,419,002 2,330,383 CEG 0/ 


Newfoundland - Terre-Neuve: 


Chains - Chaines No. - nbre a 18 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Ge I 98 92 
Sales - Total - Ventes $*000 46,872 46,570 -0.6 


Prince Edward Island - ftle-du-Prince-Edouard: 


Chains - Chaines No. - nbre 4 4 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) oS ce 10 aur | 


Sales - Total - Ventes $'000 x x x i 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse: 


Chains - Chaines No. - nbre 21 18 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) = ie 151 141 
Sales - Total - Ventes $°000 64,315 65,564 ah hal, 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick: 


Chains - Chaines No. - nbre 19 19 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 7 % 125 ea: h 
Sales - Total - Ventes $°000 56,841 55,777 kot) 
Québec: 

Chains - Chaines No. - nbre 59 55 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) = = 4 5 1,165 

Sales - Total - Ventes $°000 534,869 479 ,380 ; -10.4 
Ontario: 

Chains - Chaines No. - nbre 74 71 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) ae é 1,884 1,810 

Sales - Total - Ventes $°000 1,006,464 973,427 IRS) 
Manitoba: 

Chains - Chaines No. - nbre 37 34 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) i Me 208 178 

Sales - Total - Ventes $°000 93,191 85,673 =teiee! 
Saskatchewan: 

Chains - Chaines No. - nbre 29 30 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) ve iM 186 183 

Sales - Total - Ventes $°000 76,280 76,025 Ses 
Alberta: 

Chains - Chaines No. - nbre 40 39 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) ie 637 594 

Sales - Total - Ventes $°000 273 449 266,124 S45 00 


British Columbia - Colombie-Britannique: 


Chains - Chaines No. - nbre 39 41 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) ws Mg S71 580 

Sales - Total - Ventes $°900 261,870 276,010 +5.4 
Yukon and Northwest Territories - 

Yukon et Territoires du Nord-Ouest: 

Chains - Chaines No. - nbre 1 1 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) ay it u a4 

Sales - Total - Ventes $*000 x x x 


The aggregate of the number of chains by province does not add to the Canada total since many chains operate in more than one 
province and are counted once only at the Canada level. 


La somme des chaines par province ne correspond pas au total du Canada du fait qu'un grand nombre d*entre elles opérent dans 
plus d‘une province mais ne sont comptées qu'une fois au niveau national. 
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|Table 34, Women's Clothing Chains, by Number of Stores Operated, Canada, 1990 and 1991 
| Tableau 34, Chaines de magasins de vétements Pour dames, selon ie nombre de magasins exploités, Canada, 1990 et 1991 


_ Number of stores operated Chains Stores (maximum) Sales 
| Nombre de magasins exploités Chaines Magasins (maximum) Ventes 
| 
No. - nbre % No. - nbre Z $'000 Z% 
1990: 
4 - 9 stores - magasins 43 35.8 255 5.0 122,276 5.1 
10 - 19 stores - magasins 36 30.0 503 Doe, 251,026 10.4 
20 - 49 stores - magasins a5 12.5 400 7.9 167,897 6.9 
| 50 - 99 stores - magasins ‘ 10 8.3 745 14.6 367,207 1 Bar 
100 stores and over - magasins et plus 16 13.3 3,183 62.6 1,510,597 62.4 
Total 120 100.0 5,086 100.0 2,419,002 100.0 
1991: 
4 - 9 stores - magasins 33 29.2 206 4.2 106,449 4.6 
10 - 19 stores - magasins 35 31.0 464 9.5 178,433 VicTA 
20 - 49 stores - magasins 22 19.5 550 BSS 236,763 10.2 
| 50 - 99 stores - magasins 8 7.1 623 12.8 296,855 BYP ABY A 
100 stores and over - magasins et plus 15 USS 3,033 62.2 1,511,884 64.7 
Total 113 100.0 4,876 100.0 2,330,383 100.0 


Table 35. Women's Clothing Chains, by Annual Sales Volume, Canada, 1990 and 1991 
‘Tableau 35. Chaines de magasins de vétements pour dames, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1990 et 1991 


‘Annual sales volume Chains Stores (maximum) Sales 


‘Volume des ventes annuelles Chaines Magasins (maximum) Ventes 
| No. - nbre a No. - nbre Z $*°000 Z 
1990: 
Under - Moins de $2,000,000 14 lars 77 1.5 18,637 0.8 
S$ 2,000,000 - $ 4,999,999 31 25.8 275 5.4 96,388 4.0 
5,000,000 - 9,999,999 33 (tals 467 s Glad ells, Sat Sats 
, 10,000,000 - 19,999,999 18 15.0 532 10.5 241,219 10.0 
20,000,000 - 49,999,999 10 8.3 915 18.0 325,300 13.4 
50,000,000 and over - et plus 14 EN, 2,820 55.4 1,525,948 63.1 
Total 120 100.0 5,086 100.0 2,419,002 100.0 
1991: 
Jnder - Moins de $2,000,000 14 12.4 127 2.6 18,407 0.8 
$ 2,000,000 - $ 4,999,999 38 33.6 378 7.8 132,381 Cars 
5,000,000 - 9,999,999 26 C520 407 8.3 188 , 284 8.1 
10,000,000 - 19,999,999 rS USS 588 Mieasal 187,643 8.1 
20,000,000 - 49,999,999 9 8.0 636 13.0 299,565 Tso 
50,000,000 and over - et plus LS eS 2,740 56.2 1,504,102 64.5 
foetal 113 100.0 4,876 100.0 2,330,383 100.0 


‘able 36. Women's Clothing Chain Stores, by Annual Sales Volume, Canada, 1990 and 1991 
‘ableau 36. Succursales des chaines de magasins de vétements pour dames, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1990 


et 1991 

innual sales volume Stores (maximum) Sales 
folume des ventes annuelles Magasins (maximum) Ventes 
| No. - nbre Z $°000 Hh 
(990: 
inder - Moins de $200,000 626 123 72,824 3.0 
200,000 - 802 15.8 198,617 8.2 
[5007000 = ee 942 18.5 327,497 13.5 
400,000 - 499,999 870 i739 388,833 16.1 
500,000 - 699,999 1,075 21.1 619,798 25.6 
700,000 and over - et plus 771 15.2 811,434 33.5 
otal 5,086 100.0 2,419,002 100,0 
991: 
nder - Moins de $200,000 ene ae Paes sa 
{ = . , ° 
caeisne = Eeesicos 865 Gack 303,077 13.0 
400,000 = 499.999 751 15.4 336,536 14.4 
500,000 = 699,999 1,071 22.0 620,917 26.6 

; : 770 15.8 820,270 35.2 
700,000 and over - et plus 
ital 4,876 100.0 2,330,383 100.0 
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Table 37. Women's Clothing Chain Stores, by Selected Localities, 1990 and 1991 : ; 
Tableau 37. Succursales des chaines de magasins de vétements pour dames, selon certaines agglomérations, 1990 et 1991 


Stores - Magasins Change in sales 
(maximum) Sales - Ventes 1991/1990 
Variation des 
1990 1991 1990 1991 ventes 1991/1990 | 
No. - nbre $°000 1 
CANADA 5,086 4,876 2,419,002 2,330,383 °3.7 
Census metropolitan areas! - Régions métropolitaines 3,876r 3,705 1,9465,416r 1,868,423 °4,0 } 
de recensement! 
Calgary, Alta. - Alb. 237 204 105,522 98,519 -6.6 
Chicoutimi-Jonquiére, Qué. 47 44 15,083 13,859 -8.1 } 
Edmonton, Alta. - Alb. 280 che 125,043 122,656 Se) 
Halifax, N.S. - N.-E. 97 90 41,543 42,238 +17 
Hamilton, Ont. 135 131 63,275 63,930 +150) | 
Kitchener, Ont. 76 we 40,766 40,212 =e 
London, Ont. 102 114 52,361 54,434 +4.0 } 
Montreal, Qué. 619 594 305,875 273,750 =L0G5 
Oshawa, Ont. 27 27 16,551 17,195 +3.9 ‘ 
Ottawa-Hull, Ont., Qué. 222 220 124,801 124,337 -0.4 | 
Québec, Qué. 203 191 85,997 77,265 =l0x2 i 
Regina, Sask. 69 67 31,591 29,596 -6.5 
Saint John, N.B. - N.-B. 34 34 15,164 15,405 +1.6 { 
Saskatoon, Sask. 63 67 28,356 30,617 +8.0 
Sherbrooke, Qué. 36 29 13,120 11,259 -14.2 
St. Catharines-Niagara, Ont. 42 42 22,658 24,392 +7.7 
StaJohnis, Nfld. — T--N- 55 50 27,596 27,298 en teat 
Sudbury, Ont. 40 34 19,084 17,835 =6.9 
Thunder Bay, Ont. 23 22 12,701 12,206 —S29 
Toronto, Ont. 813 770 480,065 451,835 -5.9 
Trois-Rivieres, Qué. 30 27 13,441 10,867 =1952 
Vancouver, B.C. - C.-B. 328 341 165,786 175,363 +5.8 
ViCtOGias beGaL-eG. Bb 67 64 29,925 32,015 +7.0 
Windsor, Ont. 48 43 25,187 24,365 iia 
Winnipeg, Man. 181 156 83,923 76,975 St ois) 
Census agglomerations! - Agqglomérations de 
recensement! 
Population, 25,000 and over - et plus 90lr 867 364, 168r 356,381 -2.1 
Alma, Qué. 4 6 945 950 +0.5 
Baie Comeau, Que. 4 5 1,689 Waza) +15 
Barrie, Ont. 5S 31 15,412 15,716 +2.0 
Bathurst, N.B. - N.-B. 10 19 3,065 3,198 +4.3 | 
Belleville, Ont. 22 Ze S555 10,009 +0.7 : 
Brandon, Man. 17 13 6,388 6,036 SAS 
Brantford, Ont. 28 25 10,268 9,714 -5.4 
Brockville, Ont. iy 11 3,913 3,370 mob) 
Campbell River, B.C. - C.-B. ae = a = eared 
Charlottetown, P.E.I. - &£.-P.-E. Zs 7 x x x 
Chatham, Ont. 23 22 7,784 6,909 Aller 
Chilliwack, B.G. — G.-B- 10 ll 3,836 4,332 +12.9 
Cornerbrook, Nfld. - T.-N. 14 eS) 4,832 4,990 £3.35 
Cornwall, Ont. 17 15 6,918 6,333 8.5 
Courtenay, B.C. - C.-B. 4 5 x 1,982 x 
Drummondville, Que. 12 i 3,427 2,952 AiR) 
Fort McMurray, Alta. - Alb. 11 10 3,637 3,495 So 
Fredericton, N.B. - N.-B. 21 21 10,684 coe +554; 
Granby, Qué. 14 ial 5,016 3,880 2220 
Grand Falls, Nfld. - T.-N. 3 3 x x x 
Grande Prairie, Alta. - Alb. 10 1l 3,701 4,684 +26.6 
Guelph, Ont. Si 30 13,226 12,972 =e 
Joliette, Qué. 9 10 270l9 3,425 +30.8 
Kamloops, B.C. - C.-B. 23 22 7,932 7,632 = SG 
Kelowna, B.C. - C.-B. 15 14 8,348 8,117 -2.8 
Kingston, Ont. 33 33 16,421 16,015 So) 
Lethbridge, Alta. - Alb. 36 35 12,358 12,402 +0.4 
Matsqui, B.C. - C.-B. AS 2 aie x Stele 
Medicine Hat, Alta. - Alb. 13 14 5,422 6,063 +11.8 
Midland, Ont. 5 5 25257 2,329 +4.1 
Moncton, N.B. - N.-B. 39 36 20,519 19,039 -7.2 
Moose Jaw, Sask. 11 10 3,187 2,912 -8.6 
Nanaimo, B.C. - C.-B. 26 24 9,702 10,154 +4.7 
New Glasgow, N.S. - N.-E. 10 9 4,167 4,065 =Z2.4) 
North Bay, Ont. 24 21 9,365 8,613 -8.0 
Orillia, Ont. 8 8 Sze 2,986 -5.9 
Owen Sound, Ont. yes 13 6,207 5,413 -12-8 
Penticton, B.C. - C.-B. 10 9 3,144 3,484 +10.8 
Peterborough, Ont. 20 21 9,858 9,343 =S 7c 
Port Alberni, B.C. - C.-B. 2 2 x x x 
Prince Albert, Sask. 15 14 55203 5,483 +5.4 
Prince George, B.C. - C.-B. 18 18 8,108 8,198 +1.1 
Red Deer, Alta. - Alb. 31 29 12,214 11,830 -3.1 
Rimouski, Qué. 17 18 6,504 5,956 =SuG 
Rouyn, Qué. 8 8 2,780 2,487 -10.5 
Saint-Hyacinthe, Qué. 13 8 3,838 2,612 =< 250 
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué. 14 12 3,972 3,291 -17.1 
Saint-Jérdéme, Qué. 15 14 6,507 5,296 -18.6 
Salaberry-de-Valleyfield, Qué. 6 5 2,144 1,862 Sie 
Sarnia, Ont. 21 20 9,685 9,009 =Te0 
1 Based on the 1986 Census designations. - D*apres les définitions du recensement de 1986. 
a a 
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Table 37._ Women’s Clothing Chain Stores, by Selected Localities, 1990 and 1991 - Concluded 
| Tableau 37. Succursales des chaines de Mmagasins de vétements pour dames, selon certaines agglomérations, 1990 et 1991 - fin 


Stores - Magasins Change in sales 

(maximum) Sales - Ventes 1991/1990 
ee Se ae 

Variation des 

1990 1991 1990 1991 ventes 1991/1990 

No. - nbre $*000 vA 


Census agglomerations! - Concluded - Agglomérations de 
recensement! - fin 

Population, 25,000 and over - Concluded - Population, 25,000 
- et plus - fin 


| Sault Ste. Marie, Ont. 24 22 9,845 10,079 +2.4 
Sept-fles, Qué. 7, 7 2,078 2,176 +4.7 
| Shawinigan, Que. 14 13 4,370 3,592 “1738 
Sorel, Que. 6 7 1,880 1,880 = 
_ Stratford, Ont. 9 9 3,775 3,959 +4.9 
Sydney, N.S. - N.-E. 15 14 7,302 7,779 +6.5 
Thetford Mines, Qué. 4 5 5,415 x x 
Timmins, Ont. 16 18 6,403 6,113 -4.5 
| Truro, N.S. - N.-E. sii ll 4,551 4,582 +0.7 
Val d'Or, Qué. 7 7 2,454 2,075 -15.4 
Vernon, B.C. - C.-B. 10 10 3,742 4,215 +12.6 
‘Victoriaville, Qué. 1l 12 3,128 3,492 +11.6 
) Williams Lake, B.C. - C.-B. a 3 x x x 
Woodstock, Ont. 2 Z x x x 
All other - Toutes les autres 31lr 304 109,425r 105 ,580 *3.5 


T Based on the 1986 Census designations. - D*apraés les définitions du recensement de 1986. 
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Other General Merchandise Autres chaines de magasins de 
Chains marchandises diverses 


(variety and general merchandise (bazars et magasins de marchandises 
stores) diverses) 


“ 


i 


Table 38, 


Year 


Année 


Stores 
Chains Magasins 
so at ee 
Chaines Average 
Maximum 
Moyenne 
No. - nbre 

43 2,037 2,448 

42 1,938 2,035 

40 1,955 2,083 

36 1,977 2,052 

33 Z,0se 2,088 

Se 2,115 2,163 

28 2,144 2,200 

55 2,240 2,294 

32 2,357 2,457 

SY 2,449 2,535 

28 2,383 2,539 

24 2,427 2,518 

27 2,482 2,562 

28 2,437 2,491 

28 2,861 2,962 

30 2,896 2,975 


Historical Statistics of Other General Merchandise Chains, 
Tableau 38. Statistiques historiques sur les autres chaines de magasins 


Ventes 


Total value 


Valeur totale 


1,877,930 
1,947,159 
2,077,291 
2,195,480 


2,403,486 
2,560,926 
2,577,379 
2,795,337 


2,991,460 
3,204,664 
3,268,430 
3,189,269 


3,259,593 
3,456,097 
3,352,594 
3,164,853 


Canada, 1976-199] 
de marchandises diverses, Canada, 1976-1991 


Sales Salaries Inventory at 
and wages year end for 
stores and 
warehouses 

Average Rémuné- 
per store ration Stocks a 
la fin de 
Moyenne l*année pour 
Par magasin magasins et 
entrepéts 
S22 318,881 400,863 
1,005 322,460 440 ,669 
1,063 318,420 533,397 
lala 349,188 549,043 
1,183 388,731 605,847 
sralal BS 637,943 
1,202 ae 588,050 
1,248 291,676 648,952 
1,269 321,474 723,069 
1,309 320,237 755,190 
pote 316,625 969,285 
1,314 266,783 716,344 
ows 290 ,898 739,324 
1,418 307,094 797,205 
ibe ee : 377,418 717,739 
1,093 321,448 754,055 


a el ee 


Other General Merchandise Chains 


Sales of other general merchandise chains in 
1991 decreased by 5.6% over 1990 levels. 


organizations increased 
number of stores in 


The number of chain 
to 30. The maximum 


operation was higher in 1991, a total of 
2,975 retail outlets compared with 2,962 
in 1990. 

Average sales per store decreased by 6.7% 
to $1.1 million in 1991. 

All provinces with the exception of New- 
foundland, reported sales decreases. Signi- 


ficant percentage decreases were reported in 
Québec (-15.4%) and New Brunswick (-7.0%). 


Autres 
diverses 


chaines de magasins de marchandises 


Les ventes pour les autres chaines de maga- 
sins de marchandises diverses ont diminué de 
5.6% par rapport au niveau de 1990. 


Le nombre de magasins A succursales a 
augmenté pour se chiffrer A 30. Le nombre 
maximal de magasins en exploitation a aug- 
menté en 1991, atteignant un total de 2,975 
points de vente, comparativement A 2,962 en 
1990. 


Le chiffre moyen des ventes par magasin 
a diminué de 6.7% pour atteindre $1.1 mil- 
lion en 1991. 


Toutes les provinces 4 l'exception de Terre- 
Neuve, ont enregistré des pertes. Les dimi- 
nutions les plus importantes ont été 
Signalées au Québec (-15.4%) et au Nouveau- 
Brunswick (-7.0Z%). 


ee cee ese 
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Table 39. Other General Merchandise Chains, Canada, by Province, 1990 and 1991 
Tableau 39. Autres chaines de magasins de marchandises diverses, Canada, par province, 1990 et 1991 
ST ee ee ee ee ee) | oe ie satan Dec cant aaa ar cere 
1991/1990 
Province 1990 1991 
Variation en 
pourcentage 
1991/1990 


nn nett ttItdtIIIIdIISSSISSSISISSSStSSSSSSSSSSSSSSS SSSR 


Canada 

Chains! - Chaines} No. - nbre 238 30 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) Ww ws 2,962 2,975 

SALES - TOTAL - VENTES 5"000 3,352,594 3,164,853 5.6 


Newfoundland - Terre-Neuve: 


Chains - Chaines No. - nbre 9 10 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ce WY 166 204 
Sales - Total - Ventes $°000 153,050 175,784 +14.9 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard: 
Chains - Chaines No. - nbre 5 5 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ry 4 22 22 
Sales - Total - Ventes $°000 x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse: 
Chains - Chaines No. - nbre 10 ial 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) sd S, 185 187 
Sales - Total - Ventes $°000 229,209 217,578 =5 5) 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick: 
Chains - Chaines No. - nbre 8 8 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) i * 144 140 
Sales - Total - Ventes $°000 151,002 140,396 Theft) 
Québec: 
Chains - Chaines No. - nbre 14 13 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) hae Md 657 652 
Sales - Total - Ventes $°000 557,275 471,455 -15.4 
Ontario: 
Chains - Chaines No. - nbre 16 16 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) bes Y 968 927 
Sales - Total - Ventes $°000 1,386,861 1315,105 ANS (4 
Manitoba: 
Chains - Chaines No. - nbre 8 8 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Sd Ye 156 159 
Sales - Total - Ventes $*000 144,634 140,651 ae fs) 
Saskatchewan: 
Chains - Chaines No. - nbre 9 9 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ce = 204 206 
Sales - Total - Ventes $°000 171,342 160,022 -6.6 
Alberta: 
Chains - Chaines No. - nbre 8 9 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Ue = 241 245 
Sales - Total - Ventes $°000 260,109 250,788 =3.6 
British Columbia - Colombie-Britannique: 
Chains - Chaines No. - nbre 8 Y 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) hy iz 211 225 
Sales - Total - Ventes $°000 266,323 261,295 =e 
Yukon and Northwest Territories® - 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest@: 
Chains - Chaines No. - nbre 2 2 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ee bs 8 8 
Sales - Total - Ventes $°000 x x x 


The aggregate of the number of chains by province does not add to the Canada total since many chains operate in more than one 
province and are counted once only at the Canada level. 


La somme des chaines par province ne correspond pas au total du Canada du fait qu’un grand nombre d‘entre elles operent dans 

plus d*une province mals ne sont comptees qu'une fois au niveau national. 

See Appendix II. Differences in Historical Data. 

Voir Appendice II. Divergences dans les données chronologiques. 
Ss fg 
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Table 40, Other General Merchandise Chains, by Number of Stores Operated, 


= ‘ Cana 
Tableau 40. Autres chaines de magasins de marchandises diverses, nibh 


selon le nombre de magasins exploités, Canada, 1990 et 1991 


foo of stores operated Chains Stores (maximum) Sales 
Nombre de magasins exploités Chaines Magasins (maximum) Ventes 

No. - nbre Z No. - nbre % $"000 Z 
‘1990: 

4 - 9 stores - magasins 1l 39.3 67 205 153,389 4.6 
{0 - 49 stores - magasins 10 35.7 266 9.0 243,258 Th 
90 stores and over - magasins et plus Uf 25.0 2,629 88.8 2,955,947 88.2 
fotal 28 100.0 2,962 100.0 3,352,596 100.0 
L991: 

4 - 9 stores - magasins 12 40.0 70 2.4 151,175 4.8 
.0 - 49 stores - magasins atl 36.7 284 925 255,903 Sierd) 
»0 stores and over - magasins et plus 7 (EES SES 2,621 88.1 2,757,775 87.1 
‘otal 30 100.0 2,975 100.0 3,164,853 100.0 


‘able 41. Other General Merchandise Chains, by Annual Sales Volume, Canada, 1990 and 1991 
ableau 41. Autres chaines de magasins de marchandises diverses, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1990 et 1991 


nnual sales volume Chains Stores (maximum) Sales 


olume des ventes annuelles Chaines Magasins (maximum) 


Ventes 

No. - nbre Z No. - nbre Z $°000 Z 

990: 
nder - Moins de $10,000,000 10 35.7 98 3.3 x x 
10,000,000 - $ 49,999,999 10 35.7 240 8.1 257,881 TARTS 
, 50,000,000 - 109,999,999 2 Toil 45 1.5 x x 
110,000,000 and over - et plus 6 21.4 2,579 87.1 2,924,302 87.2 
otal 28 100.0 2,962 100.0 3,352,594 100.0 

OL = 
yder - Moins de $10,000,000 10 3355 67 (2554 xX xX 
/10,000,000 - $ 49,999,999 13 43.3 328 11.0 331,707 10.5 
50,000,000 - 109,999,999 1 3.3 9 0.3 x x 
{10,000,000 and over - et plus 6 20.0 Pag ley fll 86.4 2,726,902 86.2 
ital 30 100.0 2,975 100.0 3,164,853 100.0 


i 


ible 42, Other General Merchandise Chain Stores, by Annual Sales Volume, Canada, 1990 and 1991 
ibleau 42. Succursales des autres chaines de magasins de marchandises diverses, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 
1990 et 1991 


ee ee eee 


inual sales volume Stores (maximum) Sales 
\lume des ventes annuelles Magasins (maximum) Ventes 
| No. - nbre 7 $°000 Z 
90: 
Ider - Moins de $300,000 722 24.4 x x 
' 300,000 - $ 599,999 662 Lee 287,749 8.6 
' 600,000 - 999 ,999 371 12.5 290 ,496 8.7 
,000,000 - 1,999,999 702 ASST / 1,032,695 30.8 
7,000,000 - 3,999,999 435 14.7 1,145,941 34.2 
»000,000 and over - et plus 70 2.4 x x 
ital 2,962 100.0 3,352,594 100.0 
131: 
(der - Moins de $300,000 828 27.8 x x 
£300,000 - $ 599,999 612 20.6 262,814 8.3 
600,000 - 999,999 402 VsE5 315,249 10.0 
»000,000 - 1,999,999 652 rai, 970,289 30.7 
000,000 - 3,999,999 426 14.3 1,105,584 34.9 
000,000 and over - et plus 55 1.8 x x 
Tral 2,975 100.0 3,164,853 100.0 
t - 
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Table 43. Other General Merchandise Chain Stores, by Selected Localities, 1990 and 1991 ; ee 
Tableau 43. Succursales des autres chaines de magasins de marchandises diverses, selon certaines agglomérations, 1990 et 1991 


E00 eee 


Stores - Magasins Change in sales 
(max imum) Sales - Ventes 1991/1990 
Variation des 
1990 1991 1990 1991 ventes 1991/1990 
No. - nbre $°000 Z 
CANADA 2,962 2,975 3,352,594 3,164,853 5.6 
Census metropolitan areas! - Régions métropolitaines 91lr 947 1,409 ,556r 1,366 ,868 -3.0 
de recensement! 
Calgary, Alta. - Alb. 18 20 36,536 36,725 +0.5 
Chicoutimi-Jonquiére, Qué. 6 5 x x x 
Edmonton, Alta. - Alb. 36 44 61,706 69,0465 411.9 
Halifax, N.S. - N.-E. 35 38 63,235 63,299 +0.1 
Hamilton, Ont. 43 40 Mines 69,996 -9.4 
Kitchener, Ont. 28 es 48,783 51,198 +5.0 
London, Ont. 28 26 375279 39,293 +5.4 
Montréal, Qué. ir 74 175 154,366 123,958 -19.7 
Oshawa, Ont. 13 13 26,635 25,855 =2e 
Ottawa-Hull, Ont., Qué. 44 43 74,533 66,623 -10.6 
Québec, Qué. 39 41 27,665 22,544 -18.5 
Regina, Sask. 14 14 355,959 34,565 +1.8 
Saint John, N.B. - N.-B. 77 16 195969 19,204 =S325 
Saskatoon, Sask. 13 14 20,903 18,830 -9.9 
Sherbrooke, Qué. 6 5 x x x 
St. Catharines-Niagara, Ont. 47 41 53,684 49,972 -6.9 
St. Johns, Nfld. —~ .-N: WZ (ef x 21,318 x 
Sudbury, Ont. les 15 23,097 21,438 St fee 
Thunder Bay, Ont. 7 4 11,401 x x 
Toronto, Ont. 189 216 417,591 424,065 +1.6 
Trois-Rivieres, Qué. 6 5 x x x 
Vancouver, B.C. - C.-B. 47 59 88,929 96,042 +8.0 
VaCtonivasiS.GemeGe—b.. 5) 9 8,884 8,440 -5.0 
Windsor, Ont. ral 17 29,383 26,136 =) 
Winnipeg, Man. 39 40 57,384 57,512 +0.2 
Census agglomerations! - Agglomérations de 
recensement! 
Population, 25,000 and over - et plus 37lr 360 535,164r 512,630 °G.2 
Alma, Qué. Z 2 x x x 
Baie Comeau, Qué. 4 4 10,096 9,248 -8.4 
Barrie, Ont. 8 6 11,610 10,113 Sar) 
Bathurst, N.B. - N.-B. G A 5,058 4,921 Oe! 
Belleville, Ont. 7 12 12,938 24,064 +86.0 
Brandon, Man. Gq 3 x x x 
Brantford, Ont. 9 8 14,580 14,585 oe 
Brockville, Ont. 3 <5 5,551 5,655 ; +129 
Campbell River, B.C. - C.-B. SS = me = GOO 
Charlottetown, P.E.I. - t.-P.-E. 8 8 12,267 L295 -0.6 
Chatham, Ont. ii 6 9,920 10,640 es 
Chilliwack, B.C. - C.-B. (2 3 x 3,151 x 
Cornerbrook, Nfld. - T.-N. 6 7 10,559 11,434 +8.3 
Cornwall, Ont. 8 7 9,840 8,939 her 
Courtenay, B.C. - C.-B. q 4q x 5,749 x 
Drummondville, Qué. 2 2 x x x 
Fort McMurray, Alta. - Alb. 2 z x x x 
Fredericton, N.B. - N.-B. 9 9 10,002 x x 
Granby, Qué. 2 2 x x x 
Grand Falls, Nfld. - T.-N. 5 7 13,009 14,502 +11.5 
Grande Prairie, Alta. - Alb. 4 G 8,087 6,590 ASI 
Guelph, Ont. 9 10 14,048 15,639 +) 
Joliette, Qué. 6 6 7,361 6,424 Seay / 
Kamloops, B.C. - C.-B. 3 3 x x x 
Kelowna, B.C. - C.-B. 6 6 10,639 9,781 atojaal 
Kingston, Ont. 15 13 18,299 17,737 Ein al 
Lethbridge, Alta. - Alb. 6 6 8,037 7,951 =i isa 
Matsqui, B.C. - €.-B. oe 1 ar x ose 
Medicine Hat, Alta. - Alb. 4 3 4,459 4,852 +8.8 
Midland, Ont. 6 6 7,023 6,634 -5.5 
Moncton, N.B. - N.-B. 22 21 16,369 16,264 -0.6 
Moose Jaw, Sask. 3 4 4,731 5,370 413.5 
Nanaimo, B.C. - C.-B. 3 3 x 2,597 x 
New Glasgow, N.S. - N.-E. 1l ll 16,940 16,316 hei(/ 
North Bay, Ont. 14 12 15,882 14,293 -10.0 
Orillia, Ont. 4G 4 7,702 7,401 =-3.9 
Owen Sound, Ont. 6 q 75458 x x 
Penticton, B.C. - C.-B. 2 2 x x x 
Peterborough, Ont. 12 10 16,962 14,287 =-15.8 
Port Alberni, B.C. — C.-B- 5 6 4,241 4,554 Tho 
Prince Albert, Sask. 4 3 4,652 3,919 -15.8 
Prince George, B.C. - C.-B. 4 2 8,836 x x 
Red Deer, Alta. - Alb. 4 4 6,397 7,041 +10.1 
Rimouski, Qué. 6 6 x 9,262 x 
Rouyn, Qué. 3 2 10,783 x x 
Saint-Hyacinthe, Qué. 6 6 6,012 5,462 -9.1 
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué. 4 4 4,947 4,879 -1.4 
Saint-Jéréme, Que. 3 3 x x x 
Salaberry-de-Valleyfield, Qué. 4 4 x x x 
Sarnia, Ont. 9 8 Seyplral 11,815 -10.0 
1 Based on the 1986 census designations. - D*apraés les définitions du recensement de 1986. 
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‘Table 43. Other General Merchandise Chain Stores, by Selected Localities, 1990 and 1991 - Concluded 
‘Tableau 43. Succursales des autres chaines de magasins de marchandises diverses, selon certaines agglomérations, 1990 et 1991-fin 


Stores - Magasins Change in sales 
(maximum) Sales - Ventes 1991/1990 
| Variation des 
| 1990 1991 1990 1991 ventes 1991/1990 
No. - nbre $*000 Wf 
Census agglomerations! - Concluded - Agglomérations de 
_ recensement! = fin 
Population, 25,000 and over - Concluded - Population, 
25,000 et plus - fin 
Sault Ste. Marie, Ont. 9 16,690 15,003 = Or 
Sept-fles, Qué. 2 2 x x x 
Shawinigan, Qué. 10 10 x x x 
Sorel, Qué. 4 4 x x x 
Stratford, Ont. S 2 x x x 
5ydney, N.S. - N.-E. 20 23 32,199 34,668 +7.7 
Thetford Mines, Qué. 6 5 x 4,163 x 
Timmins, Ont. 7 5 10,260 8,476 “ATG 
iruro, N.S. - N.-E. 12 12 12,180 11,560 -5.1 
val d’Or, Qué. 4 3 17,978 11,062 -38.5 
Jernon, B.C. - C.-B. 3 4 x x x 
Jictoriaville, Qué. 3 3 x x x 
lilliams Lake, B.C. - C.-B. 2 2 x x 5 
Woodstock, Ont. 2 Zz x x x 
ill other - Toutes les autres 1,680r 1,668 1,407,877r 1,285,356 “8.7 


Based on the 1986 Census designations. - D'apras les definitions du recensement de 1986. 
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Table 44. 
Tableau 44. 


Historical Statistics of Department Stores, Canada, 1976-1991 
Statistiques historiques sur les grands magasins, Canada, 1976-199] 


Stores 


Sales Salaries Accounts Inventory at 
z zt and outstanding year end for 
Year Firms Magasins Ventes wages at year end? stores and 
' warehouses 

Année Firmes Average Total Average 
; value per store Rémuné- Créances Stocks a 
Maximum ration actives a la fin de 
Moyenne Valeur Moyenne la fin de l'année pour 
totale par l*année? magasins et 
magasin entrepsts 

No. - nbre $°000 

1976 32 608 619 6,514,325 10,714 1,236,029 1,313,877 1,614,824 
1977 32 634 644 6,960,460 10,979 1,307,404 1,380,525 1,676,793 
1978 29 662 686 7,790,490 11,768 1,415,179 1,518,782 1,952,433 
1979 28 703 71S 8,652,972 12,309 1,521,406 1,631,999 2,202,408 
1980 27 735 752 9,597,256 13,057 1,725,010 1,658,191 2,505,521 
1981 26 773 798 10,295,178 T3S1S ar 1,788,145 2,844,203 
1982 25 790 810 10,284,895 13,019 ae 1,755,331 2,003,676 
1983 24 797 809 11,001,426 13,804 1,630,458 1,887,032 2,086,362 
1984 24 802 819 11,576,014 14,434 1,706,457 Sel Sesser 2,212,156 
1985 18 793 815 12,261,128 15,462 1,706,267 2,396,596 2,465,049 
1986 16 789 807 12,902,694 16,353 2,036,770 2,521,548 2,806,523 
1987 15 819 842 12,951,527 15,814 1,982,657 2,668,759 2,767,744 
1988 14 823 837 13,310,848 16,174 2,001,794 2,954,493 2,670,505 
1989 14 840 860 13,985,600 16,650 1,981,251 3,250,429 2,865,109 
1990 14 876 902 14,141,308 16,143 2,022,062 3,185,972 2,821,508 
1991 11 895 922 12,919,268 14,435 1,939,362 2,862,420 3,016,492 


Note: Starting in 1982, the inventory represents the total stocks on hand (reported at ‘cost price’) at the end of the firms’ 


Operating periods. Prior to 1982, the inventory was based on the monthly stocks reported at ‘selling price’ as of 
December 31. 
Nota: Depuis 1982, les stocks représentent 1" inventaire en main (déclaré au ‘prix coditant’) a la fin de l’année d'affaires 
des entreprises. Avant 1982, ces données provenaient des stocks mensuels déclarés au “prix de vente’ le 31 décembre. 
1 Based on the accounts outstanding reported on the monthly survey for December of each year (see Statistics Canada Catalogue 
no. 63-002). 
1 Selon les eréances actives déclarées pour l*enquéte mensuelle pour décembre de chaque année (consulter le no 63-002 au 
catalogue) 


Table 45, 
Tableau 45. 


Historical Statistics of Sales of Department Stores, as a Percentage of Total Retail Trade, 
1976-1991 

Statistiques historiques sur les ventes des grands magasins, par rapport a l'ensemble du commerce de détail, 
Canada, selon la province, 1976-1991 


Canada, by Province 


New- Prince Nova New British 
found- Edward Scotia Brunswick Columbia 
Year land Island 
Canada Québec Ontario Manitoba Saskat- Alberta 
Année Terre- fle-du- Nou- Nouveau- chewan Colombie- 
Neuve Prince- velle- Brunswick Britannique 
Edouard Ecosse 


a a ea a Bk a ee ee ce Ree or GOR ame ee AN a a) ee 


per cent - pourcentage 


1976 11.5 7.9 15.2 9.0 9.1 9.0 11.5 15.7 Dake 15.9 14.9 
1977 Tbs 7.8 15.1 9.1 9.3 8.5 11.4 15.9 7.6 15.5 14.5 
1978 eS 7.5 14.4 8.8 9.3 8.5 1G 15.8 7.5 15.4 14.9 
1979 Tee st 14.5 8.5 9.2 8.2 11.4 15.7 7.5 14.9 15.4 
1980 Wl se 7.6 14.6 8.8 9.1 8.3 V2 15a 7.5 14.2 1585 
1981 10.9 7.3 14.2 8.9 9.0 8.0 10.7 14.5 7.4 13.9 15.0 
1982 10.5 6.9 14.6 8.9 8.9 7.6 10.2 14.0 7.4 13.7 14.6 
1983 10.3 6.6 14.3 9.1 8.7 7.6 10.1 Se, 8.0 13.5 14.4 
1984 9.9 6.7 13.5 8.8 8.7 7.3 9.5 1se2 8.4 12.9 13.5 
1985 9.5 6.6 12.6 8.5 8.2 Pore 9.1 11.8 8.1 11.8 12.8 
1986 9.2 6.4 12.3 8.7 7.8 6.9 9.1 11.5 7.8 11.4 12.4 
1987 8.4 5.5 12.8 8.3 7.5 6.3 8.8 10.4 75 10.0 10.5 
1988 8.0 5. 12.6 8.0 TES 6.1 8.6 9.6 ee. 9.2 9.6 
1989 7.4 as dG 7.5 6.7 5.5 8.0 8.9 6.8 8.2 8.4 
1990 aS 5.9 10.6 7.6 6.6 5.6 8.0 9.2 Tae 7.9 Seal 
1991 Tol 5.4 Tez 7.4 6.3 5.4 7.9 8.5 6.9 PT. 7.9 


©; Between 1986 and 1989, British Columbia did not include Yukon and Northwest Territories, however data prior to 1985 and 


from 1990 include Yukon and Northwest Territories. 


See Appendix II for explanation of adjustments to the data. " wahan 
Entre 1986 et 1989, les données de la Colombie-Britannique ne comprennaient pas le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest, 


toutefois les données avant 1985 et a partir de 1990 comprennent le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 
Voir l*appendice II pour 1l*explication des modifications apportées aux données. 


ee 
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Table 46. Department Stores, Canada, by Province, 1990 and 1991 
Tableau 46. Grands magasins, Canada, par province, 1990 et 1991 


es 
Percentage change 


1991/1990 
Province 1990 1991 
Variation en 
pourcentage 
1991/1990 


nn EET Sy 


Canada 

Firms! - Firmes} No. - nbre 14 11 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) Me td 902 922 

SALES - TOTAL - VENTES 5"000 14,141,308 12,919,268 -8.6 


Newfoundland - Terre-Neuve: 


Firms - Firmes No. - nbre 5 4 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ed oe 19 18 
Sales - Total - Ventes $°000 207,382 184,841 =1039 
Prince Edward Island - ftle-du-Prince-Edouard: 
Firms - Firmes No. - nbre 4 3 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) My ie 6 6 
Sales - Total - Ventes $°000 x 55,386 x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse: 
Firms - Firmes No. - nbre 7 6 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) bbe My 41 41 
Sales - Total - Ventes $"000 470,763 433,479 le) 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick: 
Firms - Firmes No. - nbre 6 5 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) bi = 31 30 
Sales - Total - Ventes $°000 320,560 291,226 Ske 
Québec: 
Firms - Firmes No. - nbre 10 8 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) © = 166 169 
Sales - Total - Ventes $°000 2,658 ,869 2,407,988 -9.4 
Ontario: 
Firms - Firmes No. - nbre 10 C) 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) sd s 357 372 . 
Sales - Total - Ventes $*000 5,826,475 5,307,356 -8.9 SX 
Manitoba: 
Firms - Firmes No. - nbre 6 6 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) wd = 38 37 
Sales - Total - Ventes $°000 602,472 538,452 -10.6 
Saskatchewan: 
Firms - Firmes No. - nbre 6 6 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) hi! iy 35 35 
Sales - Total - Ventes $°000 412,314 370,592 = Ore d 
Alberta: 
Firms - Firmes No. - nbre 7 u 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ss Me 98 99 
Sales - Total - Ventes $°000 1,566,620 1,431,293 -8.6 
British Columbia - Colombie-Britannique: 
Firms - Firmes No. - nbre 7 7 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Sy J 110 113 
Sales - Total - Ventes $"000 x x x 
Yukon and Northwest Territories? - 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest?: 
Firms - Firmes No. - nbre i 1 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) A e 1 2 
Sales - Total - Ventes $°000 x x x 


Y The aggregate of the number of firms by province does not add to the Canada total since many firms operate in more than one 
province and are counted once only at the Canada level. 

La somme des firmes par province ne correspond pas au total du Canada du fait qu’un grand nombre d'entre elles operent dans 
plus d*une province mais ne sont comptées qu’une fois au niveau national. 

See Appendix II. Differences in Historical Data. 

Voir Appendice II. Divergences dans les données chronologiques. 
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Table 47. Department Stores, by Number of Outlets, Canada, 1990 and 1991 
Tableau 47, Grands magasins, selon le nombre de points de vente, Canada, 1990 et 1991 


Number of stores operated Firms 


Stores (maximum) Sales 
Nombre de magasins exploités Firmes Magasins (maximum) Ventes 


No. - nbre 76 No. - nbre 7. $*000 Z 


1990: 


1 - 49 stores - magasins 7 50.0 77 8.5 1,400,767 9.9 
50 stores and over - magasins et plus 7 50.0 825 91.5 12,740,542 90:52 
Total 14 100.0 902 100.0 14,141,308 100.0 
1991: 

1 - 49 stores - magasins 5 45.5 74 8.0 1,017,125 TieN) 
50 stores and over - magasins et plus 6 54.5 848 S220 11,902,143 Sead 
Total 11 100.0 922 100.0 12,919,268 100.0 


ee eee eet 


Table 48. Department Stores, by Annual Sales Volume, Canada, 1990 and 1991 
Tableau 48. Grands magasins, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1990 et 1991 


Pie Omer Ae ieee) Gag gkirus Mk >". geeaditcrastGeximn) =e Sie 
Volume des ventes annuelles Firmes Magasins (maximum) Ventes 
i  itsa) Bo —Novienbro | <2 gatNoiie nbremian (Tae RCE OOU Lee 
1990: 

Under - Moins de $999,999,999 8 57.1 128 14.2 1,968,563 T3539 
$999 ,999,999 and over - et plus 6 42.9 774 85.8 12,172,746 86.1 
Total 14 100.0 902 100.0 14,141,308 100.0 
1991: 

Under - Moins de $999,999,999 5 45.5 74 &.0 1,017,125 . Ue) 
$999 ,999,999 and over - et plus 6 54.5 848 92.0 11,902,143 eyes 
Total 11 100.0 922 100.0 12,919,268 106.0 


SS a a ae men SS ee eee 6 ee ee 


Table 49. Department Store Outlets, by Annual Sales Volume, Canada, 1990 and 1991 
Tableau 49. Points de vente des grands magasins, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1990 et 1991 


Annual sales volume Stores (maximum) Sales 
Volume des ventes annuelles Magasins (maximum) Ventes 
No. - nbre Z $°000 i, 
1990: 
Under - Moins de $5,000,000 82 9.1 268,743 1.9 
$ 5,000,000 - $ 9,999,999 236 26.2 1,856,328 Vissi 
10,000,000 - 19,999,999 406 45.0 5,644,638 39.9 
20,000,000 - 49,999,999 153 17.0 4,456,099 31.5 
50,000,000 and over - et plus 25 2.8 1,915,500 13.5 
| Total 902 100.0 14,141,368 100.0 
1991; 
Under - Moins de $5,000,000 90 9368 308,642 2.4 
$5,000,000 - $ 9,999,999 292 Salers 2,278,682 17.6 
10,000,000 - 19,999,999 406 44.0 5,648,078 43.7 
20,000,000 - 49,999,999 117 NAAT A 3,392,988 26.3 
50,000,000 and over - et plus 17 1.8 1,290,879 10.0 
Total 922 100.0 12,919,268 100.0 
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Table 50. Number and Sales of Department Store Outlets, by Physical Size and Sales Per Square Metre (Foot), Canada, 1990 


and 19911 


Size of store in square metres (feet) 


1990: 
Total 


Under - 5 000 (53,820) 

5 000 - 5 999 (53,820 - 64,573) 
6 000 - 6 999 (64,584 - 75,337) 
7 000 - 7 999 (75,348 - 86,101) 
8 000 8 999 (86,111 - 96,865) 
9 000 - 9 999 (96,875 - 107,629) 
0 000 (107,639) and over 


Under - 5 000 (53,820) 

5 000 - 5 999 (53,820 - 64,573) 
6 000 - 6 999 (64,584 - 75,337) 
7 000 - 7 999 (75,348 - 86,101) 
8 000 - 8 999 (86,111 - 96,865) 
9 900 = 9 999 (96,875 = 107,629) 
0 000 (107,639) and over 


Under - 5 000 (53,820) 


5 000 - 5 999 (53,820 - 64,573) 
6 000 - 6 999 (64,584 - 75,337) 
7 000 - 7 999 (75,348 - 86,101) 
8 000 - 8 999 (86,111 - 96,865) 
9 000 - 9 999 (96,875 - 107,629) 
10 000 (107,639) and ove 

1991: 

Total 


Under - 5 000 (53,820) 

5 000 - 5 999 (53,820 - 64,573) 
6 000 - 6 999 (64,584 - 75,337) 
7 000 - 7 999 (75,348 - 86,101) 
8 000 - 8 999 (86,111 - 96,865) 
9 000 - 9 999 (96,875 - 107,629) 
6 000 (107,639) and over 


Total 


5 lel nts) 


100.0 


100.0 
100.0 
100.6 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 


100.0 


109.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 


$°000 


13,711,864 


1,882,052 
1,755,161 
1,321,680 

913,401 
1,250,318 
1,360,421 
5,228,831 


12,161,923 


1,841,690 
1,710,930 
1,187,180 

778,028 
1,051,897 
1,168,021 
4,424,178 


100.0 


100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 


100.0 


100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 
100.0 


Under - Moins de 
$1,000 ($93) 


No. - nbre 


Gi 
° 
w 


PWuUMNr Of 
frUOUUNAS 


NNNN IK O 


NN PWR RO 


Sales per square metre (foot) 


Ventes par metre (pied) carré 


$°000 


86,749 


24,476 
3,661 


12,717 
10,480 
17,423 
17,992 


160,645 


23,860 
4,646 
5,894 

18,645 

28,777 

16,765 

62,058 


o 
e 
or 


oror or 
en. ee ie ML) 
WWOL 1 NW 


~ 
e 
aw 


rPrMNNOOF 
eke eter 6 Cxe te 
ANH UW 


$1,000 - $1,299 
($93 - $121) 


No. - nbre 


(eel wi 
Wuhku hor oe 


ry 


11 
26 


$1,300 - $1,599 
($121 - $149) 


$°000 No. - nbre 
449 ,930 115 
40,111 27 
46,979 15 
30,730 a 
42,733 10 
7 Ds, 16 
56,126 12 
195,734 28 
830,334 150 
67,535 37 
50,055 24 
38,073 10 
78,248 10 
89,049 19 
118,605 12 
388,769 38 


per cent - pourcentage 


a 
e 
i=) 


. 


OnNMNohiNn 
BPNNDOOrW 


3.3 13.7 
2.1 vata! 
2.7 9.6 
(hoe &.3 
4.7 17.2 
3.0 22u2 
4.1 18.5 
Sz. 17.4 
6.8 17.9 
304 14.8 
(AR aibsya it 
3.2 Vee 
seal 18.2 
8.5 27.9 
10.2 18.5 
8.8 (EY) 


Wetvrlmdtac thacn nmiuiblote nokbod nlan hn. ed 
Excludes those outlets opened for only part of the year and locations of firms which did not report floor area data. 
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| Tableau 50. Nombre de points de vente des grands magasins et leurs ventes, selon la taill é 
| carré, Canada, 1990 et 19911 g , taille et les ventes, par métre (pied) 


| Sales per square metre (foot) 


Ventes par métre (pied) carré Taille du magasin en metres (pieds) 
carrés 
|) $1,300-$1,599 $1,600 - $1,999 $2,000 - $2,999 $3,000 ($279) 
($121 - $149) ($149 - $186) ($186 - $279) and over - et plus 


$°000 No. - nbre $°000 No. - nbre $*000 No. - nbre $'000 


1990: 
1,336,901 216 2,752,830 338 5,794,039 99 3,291,414 Total 
148,855 67 469,058 108 990,958 20 208,595 Moins de 5 000 (53,820) 
118,211 47 458,069 76 SSS cle 9 175,022 5 000-5 999 (53,820-64,573) 
67,718 19 224,904 40 622,729 14 375,599 6 000-6 999 (64,584-75,337) 
109,737 16 212,748 17 298,132 8 237,334 7 000-7 999 (75,348-86,101) 
196,334 De. 175,463 26 501,291 10 S295esc 8 000-8 999 (86,111-96,865) 
163,670 14 237,859 22 471,254 10 414,088 9 000-9 999 (96,875-107,629) 
532,376 41 974,729 49 1,956,456 28 1,551,544 10 000 (107,639) et plus 
1991: 
1,699,619 232 2,915,607 271 84,307,485 74 «= 2,248,229 += Total 
212,109 75 517,783 96 837,785 17 182,617 Moins de 5 000 (53,820) 
184,450 55 530,270 63 790,321 8 151,187 5 000-5 999 (53,820-64,573) 
96,247 7, 198,522 40 624,831 9 223,613 6 000-6 999 (64,584-75,337) 
110,580 18 238,876 8 145,894 7 185,784 7 000-7 999 (75,348-86,101) 
227,295 19 299,789 12 242,573 5 164,414 8 000-8 999 (86,111-96,865) 
168 ,368 20 349 ,088 14 302,813 6 212,381 9 000-9 999 (96,875-107,629) 
700,570 28 781,279 38 1,363,268 22 1,128,233 10 000 (107,639) et plus 
per cent - pourcentage 
1990: 
9.7 25.8 20.1 40.4 42.3 11.8 24.9 Total 
7.9 27.6 24.9 44.4 Sear 8.2 alg gat Moins de 5 000 (53,820) 
6.7 30.1 26.1 48.7 54.3 5.8 10.0 5 000-5 999 (53,820-64,573) 
Sak 22.6 17.0 47.6 47.1 16.7 28.4 6 000-6 999 (64 ,584-75 ,337) 
7 20 27.6 (BTS) 29.3 S20 13.8 26.0 7 000-7 999 (75,348-86,101) 
IU SSre aly faa! 14.0 Hil 40.1 14.3 2625 8 000-8 999 (86,111-96,865) 
12.0 21.5 7.5 33.8 34.6 15.4 30.4 9 000-9 999 (96,875-107,629) 
10.2 25.5 18.6 30.4 37.4 17.4 29.7 10 000 (107,639) et plus 
1991: 
14.0 27.7 24.0 32.3 35.4 8.8 18.5 Total 
Pay 5 30.0 28.1 38.4 45.5 6.8 9.9 Moins de 5 000 (53,820) 
10.8 34.6 31.0 39.6 46.2 5.0 8.8 5 000-5 999 (53,820-64,573) 
8.1 20.7 16.7 48.8 52.6 11.0 18.8 6 000-6 999 (64,584-75,337) 
14.2 Sand 30.7 14.5 18.8 12.7 23.9 7 000-7 999 (75,348-86,101) 
21.6 27.9 28.5 17.6 Coon 7.4 15.6 8 000-8 999 (86,111-96,865) 
14.4 30.8 29.9 ZS 25eo Wave 18.2 9 000-9 999 (96,875-107,629) 
15.8 17.6 di feasd. e539 30.8 13.8 25.5 10 000 (107,639) et plus 


, N’englobe pas les magasins exploités une partie de l*’année seulement, ni ceux appartenant a des entreprises qui n‘’ont pas 
déclaré de chiffres sur la superficie. 
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Table 51. Department Store Sales, by Department, Canada, 19911 
Tableau 51. Ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 19911 


en TE 


No. 


eee eee — ee 


$1 


1 For 1991, 7 out of 40 departments have been changed and therefore no comparison with survey year 1990 is possible. 
1 En 1991, 7 des 40 rayons ont été modifias et par consaéquent aucune comparaison avec l'année d’enquéte 1990 est possible. 


Department 


Rayon 


Women's and misses‘ dresses and uniforms - Robes et uniformes 
pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs 
pour dames et jeunes filles 

Women’s and misses* casual wear - Vétements de sport pour dames 
et jeunes filles 

Nursery equipment - Articles de chambres d’enfants 

Infants’ and children's wear - Vétements de bébés et d’enfants 

Girls’ wear - Vétements de fillettes 

Lingerie and women’s sleepwear - Lingerie et vétements de nuit 
pour dames 

Intimate apparel - Sous-vétements 

Athletic footwear - Chaussures athlétiques 

Women’s hosiery - Bas pour dames 

Women’s accessories - Articles de parure pour dames 

Women’s, misses‘, girls and children’s footwear - Chaussures 
pour dames, jeunes filles, fillettes et enfants 

Men's coats, suits and dress pants - Vastons, complets et 

pantalons de tenue pour hommes 

Men’s casual wear and furnishings - Vétements de sports et 
articles d*habillement pour hommes 

Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d*habillement pour gar¢ons 

Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et 
garsgons 

Food and kindred products - Produits alimentaires et 
connexes 

Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products - Articles de 
toilette, produits de beauté et pharmaceutiques 

Photographic equipment and supplies - Appareils et 
fournitures photographiques 

Sewing supplies, notions and piece goods - Accessoires de 
couture, mercerie et tissus a la piece 

Linens - Linges de maison 

Luggage - Bagages 

China, crystal, glassware and silverware - Porcelaine, cristal, 
verrerie et argenterie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies and furniture coverings - Tentures et housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d°ameublement 
pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 

Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., atc.) - 
Matériel de détente au foyer (téléviseur, stéréo, 
magnetoscope, etc.) 

Housewares and small electrical appliances - Articles de 
ménage et petits appareils électriques 

Hardware, paint, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sports equipment and athletic apparel - Equipements de sport 
et vétements athlétiques 

Stationery, books and office equipment - Papeterie, livres et 
matériel de bureau 

Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies - 
Essence, huile, réparation d*automobile, accessoires et 
fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-crodttes 

Repairs, installation and services (labour and parts) - 


Service, installation et travaux de réparation (main-d’oeuvre et piaces) 


All other departments (includes gifts and seasonal) - Tous les 
autres rayons (Cinclus cadeaux et articles saisonniers) 


All departments - Total - Tous les rayons 


Sales 
Ventes 
Ugg] 


$°000 


133,797 
160,943 
1,004,761 
104,736 
427,473 
206,639 
229,674 
“226,019? 

133,958 
164,972 
224,395 
307,727 
260 ,923 
884 ,964 
201,063 
160,511 
352,436 
868,123 
120,022 
123,474 
529,770 
62,884 
198,627 
135,039 


156 ,846 
121,400 


568 ,811 
479,399 
616,822 
500,265 
403,905 

87,060 
268 , 484 
381,442 
306,557 
383 ,924 
165,610 
233,055 
287,187 


735,567 


12,919,268 
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|Table 52(a). Major and Junior Department Stores, 
| Tableau 52(a). Grands magasins traditionnels et p 


1989-19911 


Type of department store 


Genre de grand magasin 


Firms 


Firmes 


Floor Area Accessible to 
opulaires, 


Number of 
locations 


Nombre de 
points de 
vente 


Total 


sales 


Ventes 
totales 


the Public (square metres), Canada, 1989-19911 
selon la superficie accessible au public (métres carrés), Canada, 


Floor Median Percentage 

area sales per change median 
square sales per 

metre square metre 

Superficie Ventes Variation en 
médianes pourcentage 

par metre ventes médianes 

carre par metre carré 


No. - nbre $°000 m $ ee 


1989: 

All locations - Total - Ensemble 
_ des points de vente 
| 1990: 

All locations - Total - Ensemble 
' des points de vente 

1991: 


/All locations - Total - Ensemble 
des points de vente 


|Major department stores - Grands 
magasins traditionnels 


Junior department stores - Grands 
magasins populaires 


14 


14 


1] 


816 


837 


13,700,144 


13,711,863 


12,161,923 


6,641,029 


5,520,894 


6,106,773 2,046 +3.2 
6,220,462 2,037 -0.4 
6,118,512 1,869 -8.2 
3,095,458 1,910 -8.6 
3,023,055 1,849 Tests 


0 ee ee ee eee 


‘Table 52(b). Major and Junior Department Stores, Floor Area Accessible to the Public (square feet), Canada, 1989-19911 
Tableau 52(b). Grands magasins traditionnels et populaires, selon la superficie accessible au public (pieds carrés), Canada, 


1989-19911 


‘Type of department store 


Genre de grand magasin 


Firms 


Firmes 


Number of 
locations 


Nombre de 
points de 
vente 


Total 
sales 


Ventes 
totales 


Floor Median Percentage 
area sales per change median 
square sales per 

foot square foot 

Superficie Ventes Variation en 
médianes pourcentage 

par pied ventes médianes 

carre par pied carré 


Oo. - nbre $*000 ft? = pi- $ Z 


1989: 

All locations - Total - Ensemble 
des points de vente 

1990: 

All locations - Total - Ensemble 

| des points de vente 

‘L991: 


All lecations - Total - Ensemble 
des points de vente 


fajor department stores - Grands 
Magasins traditionnels 


Junior department stores - Grands 
mMagasins populaires 


14 


14 


11 


816 


837 


B21 


13,700, 146 


13,711,863 


12,161,923 


6,641,029 


5,520,894 


65,664,227 190 +3.3 
66 ,886 ,689 189 -0.5 
65,790,456 174 “759 
33,284,491 178 snc 
32,505,965 172 ar) 


’ Excludes those outlets opened for only part of the year and locations of firms which did not report floor area data. 
' N'englobe pas les magasins exploités une partie de l*année seulement, ni ceux appartenant a des entreprises qui n'ont pas 


déclaré de chiffres sur la superficie. 
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Table 53. Major and Junior Department Stores, Canada, by Province, 1989-1991 


a 


Type of department store 


LISS: 


Total, all stores 


1990: 


Total, all stores 


TOOT 


Total, all stores 
Major department stores 


Junior department stores 


Percentage change 1991/1990: 


Total, all stores 


1989: 


Total, ali stores 


1990: 


Total, all stores 


ee hle 


Total, all stores 
Major department stores 


Junior department stores 


Percentage change 1991/1990: 


Total, all stores 


Canada 


860 


902 


922 


359 


13,985 ,600 


14,141,308 


12,919,268 
7,127,988 


5,791,280 


*8.6 


Newfoundland 


Terre-Neuve 


number of stores - nombre de magasins 


168,076 


207,382 


184 ,842 


Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 
Québec 
fle-du- Nouvelle- Nouveau- | 
Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
6 39 31 161 
6 41 31 166 
6 41 30 169 
il 1l 5 56 
5 30 25 113 
° . *3.2 41.8 
Total sales 
Ventes totales 
thousands of dollars - milliers de dollars 
90,473 469 ,834 318,191 2,603, 183 
x 470,763 320,560 2,658,869 
| 
55 ,386 433 ,479 291,226 2,407,987 
x 144,810 x 1,250,298 
x 288 ,669 x 1,157,689 
x “7.9 9.2 °9.4 


-10.9 


Sp py LS ee Eg Eg WIRD SPST SEE a a SS 
See Appendix II, Differences in Historical Data. 
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Tableau 53. Grands magasins traditionnels et populaires, Canada, par province, 1989-1991 


rE —EEE——E—————— 


Columbia Northwest 
Territories? 
Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- Yukon et 
Britannique Territoires du 


Nord-Ouest! 


Number of stores - Nombre de magasins 


1989: 
346 35 32 93 105 : Ensemble des magasins 
1990: 
357 38 35 98 110 1 Ensemble des magasins 
1991: 
372 37 35 99 113 2 Ensemble des magasins 
151 14 13 (ud 55 = Grands magasins traditionnels 
221 23 22 48 58 2 Grands magasins populaires 


Variation en pourcentage 1991/1990: 
+4.2 *2.6 - +1.0 +2.7 +100.0 Ensemble des magasins 
i ites Totslicaiess 
Ventes totales 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1989: 
5,851,800 590,271 395,323 1,551,592 1,996,855 : Ensemble des magasins 

1990: 
5,826,475 602,472 412,314 1,566,620 x x Ensemble des magasins 

1991: 
5,307,356 538,453 370,592 1,431,293 x x Ensemble des magasins 
2,905,292 302,323 x 921,423 x = Grands magasins traditionnels 
2,402,064 236,130 x 509,870 x x Grands magasins populaires 


Variation en pourcentage 1991/1990: 


*8.9 -10.6 -10.1 -8.6 x x Ensemble des magasins 


Voir Appendice II. Divergences dans les données chronologiques. 
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Table 54. Major and Junior Department Stores, by Selected Metropolitan Areas, 1989-1991 


a 


Total of Metro- 
selected politan 
metro- areas as a 
politan percentage 
areas of Canada Calgary Edmonton Hamilton London | 
Type of department store Canada 
Total des Régions 
régions méetropoli- 
métropo- taines par 
litaines rapport au 
énumérées Canada 
Number of stores - Nombre de magasins 
7 
1989: 
Total, all stores 860 451 52.4 29 39 24 7 
1990: 
Total, all stores 902 462 51.2 29 39 24 17 
LOO \ 
Total, all stores 922 483 52.4 28 41 26 18 
Major department stores 359 241 67.1 as 23 16 6 
Junior department stores 563 242 43.0 13 18 10 12 
Percentage change 1991/1990: 
Total, all stores +2.2 46.5 siete -3.4 +521 +8.3 +5.9 


Total sales - Ventes totales 


$°000 $°000 72 thousands of dollars - milliers de dollars 

1989: 

Total, all stores 13,985,600 8,873,817 63.4 600,709 680,401 427 ,39%6 270,041 

1990: 

Total, all stores 16,141,308 8,800,775 62.2 587,860 681,603 415,238 273 ,637 i 
1991: 

Total, all stores 12,919,268 8,009,062 62.0 532,176 610,529 381,275 253,601 
Major department stores 7,127,988 5,327,640 74.7 379,575 405,664 269,361 118,514 | 
Junior department stores 5,791,280 2,681,421 46.3 152,601 204,865 111,914 135,087 i 


Percentage change 1991/1990: ( 


Total, all stores 


Average sales per location - Ventes moyennes par magasin 


$°000 $*000 Z thousands of dollars - milliers de dollars 
1989: 
Total, all stores 16,262 19,676 wale 20,714 17,446 17,808 15,885 
1990: 
Total, all stores 15,678 19,069 doo 20,271 17,477 17,302 16,096 
1991 
Total, all stores 14,012 16 ,582 atete 19,006 14,891 14,664 14,089 
Major department stores 19,855 22,106 Ar 25,305 17,638 16,835 19,752 
Junior department stores 10,286 11,080 esis 11,739 11,381 11,191 21,257 
Percentage change 1991/1990: 
Total, all stores -10.6 -13.0 eee 6.2 14.8 15.2 12.5 
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Tableau 54. Grands magasins traditionnels et populaires, Canada, selon certaines régions métropolitaines, 1989-1991 


ude 
Montréal Ottawa- Québec Cathar ines- Toronto Vancouver Victoria Winnipeg Genre de grand magasin 
Hull Niagara 


Number of stores - Nombre de magasins 


1989: 
74 35 21 16 110 4G 12 30 Ensemble des magasins 
1990: 
77 37 20 16 114 47 11 31 Ensemble des magasins 
1991: 
78 37 20 17 129 48 ll 30 Ensemble des magasins 
32 15 7 5 72 31 6 13 Grands magasins traditionnels 
46 22 13 12 57 17 5 17 Grands magasins populaires 
Variation en pourcentage 1991/1990: 
+1.3 ° : +6.3 +13.2 +2.1 : °3.2 Ensemble des magasins 
Total sales - Ventes totales 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1989: 
1,446,854 656,891 364,905 212,675 2,329,925 1,110,949 238,025 537,048 Ensemble des magasins 
1990: 
1,465 ,886 669,233 366,409 208,816 2,262,468 1,093,713 261,977 533,955 Ensemble des magasins 
MEE ILR 
1,292,047 612,433 340,728 194,278 2,047,392 1,039,210 229,336 476,056 Ensemble des magasins 
x 356,679 x 81,800 1,412,259 843,307 166,287 x Grands magasins traditionnels 
x 255,754 x 112,478 635,133 195,903 63,049 x Grands magasins populaires 
Variation en pourcentage 1991/1990: 
Ensemble des magasins 
Average sales per location - Ventes moyennes par magasin 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1989: 
19,552 18,711 17,376 13,292 21,181 25,249 19,835 17,902 Ensemble des magasins 
1990: 
19,037 18,087 18,320 13,051 19,846 23,270 21,998 17,226 Ensemble des magasins 
1991: 
16,565 16 ,552 17,036 11,428 15,871 21,650 20,849 15 ,869 Ensemble des magasins — 
x 23,779 x 16,360 19,615 27,203 27,715 x Grands magasins traditionnels 
x 11,625 x 9,373 11,143 11,524 12,610 x Grands magasins populaires 
Variation en pourcentage 1991/1990: 
13.0 “8.5 -7.0 °12.4 -20.0 °7.0 -5.2 -7.9 Ensemble des magasins 
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Table 55. Department Store Outlets, by Selected Localities, 1990 and 1991 _ 
Tableau 55. Points de vente des grands magasins, selon certaines agglomerations, 1990 et 1991 


a 


Change 
Stores - Magasins in sales 
max imum Sales - Ventes 1991/1990 
Variation 
1990 1991 1990 1991 des ventes 
1991/1990 
No. - nbre $°000 7 
CANADA 902 922 14,141,308 12,919,268 *8.6 
Census metropolitan areas! = Régions métropolitaines 576r 594 10,613,755r 9,653,986 -9.0 
de recensement! 
Calgary, Alta. - Alb. 29 28 587,860 532,176 =O 
Chicoutimi-Jonquiere, Qué. 5 5 82,173 73,797 -10.2 
Edmonton, Alta. - Alb. 39 41 681,603 610,530 -10.4 
Halifax, N.S. - N.-E. bz? 17 255,040 229,255 =O. 
Hamilton, Ont. 24 26 415,238 381,276 -8.2 
Kitchener, Ont. 18 17 226,981 200,349 = 
London, Ont. 17 18 273,637 253,661 Fes 
Montréal, Qué. 77 78 1,465,886 1,292,047 Sa lalas, 
Oshawa, Ont. 9 9 177,279 166,101 -6.3 
Ottawa-Hull, Ont., Qué. 37 37 669,233 612,433 =3)55 
Québec, Qué. 20 20 366,409 340,728 -7.0 
Regina, Sask. 8 8 MERIAL / 120,185 =1 Oru 
Saint John, N.B. - N.-B. 7 7 Sls t35 72,154 -11.1 
Saskatoon, Sask. 8 8 147,811 131,440 Sap Es 
Sherbrooke, Qué. 6 6 95,068 87 ,568 -7.9 
St. Catharines-Niagara, Ont. 16 17 208,816 194,278 HTalt 
Sta JonnvsouNtadee ali. Nis 8 8 138,793 122,733 = 6 
Sudbury, Ont. 7 7 117,684 115,094 Ans 
Thunder Bay, Ont. 6 6 118,725 116,317 =2.0 
Toronto, Ont. 114 129 2,262,448 2,047,392 -9.5 
Trois-Rivieres, Qué. 4 4 69,075 60,011 Ved 
Vancouver, B.C. - C.-B. 47 48 15093;,.715 1,039,210 =5,.0 
ViCtoriay BeGeraaGenB. 11 11 241,976 229,337 Die 
Windsor, Ont. 5 9 169,499 149,919 cali be (S 
Winnipeg, Man. Sal 30 533,955 476,055 IOs 
Census agglomerations! - Agglomérations de 
recensement! 
Population, 25,000 and over - et plus 210r 217 2,589,196r 2,433,450 *6,0 
Alma, Qué. Zz S eee 22,751 x 
Baie Comeau, Qué. 1 1 x x x 
Barrie, Ont. 6 6 93,441 84,346 =O 7, 
Bathurst, N.B. - N.-B. 4 4 25,737 24,409 S72 
Belleville, Ont. 3 4 56,539 62,468 +10.5 
Brandon, Man. 4 4G 45,556 41,502 fice) 
Brantford, Ont. 5 5 76,518 69,657 -9.0 
Brockville, Ont. 3 3 30,075 27,251 -9.4 
Campbell River, B.C. - C.-B. bie = Ae = arene 
Charlottetown, P.E.I. - £.-P.-E. 4 4 x x x 
Chatham, Ont. 4 4 51,643 45,232 1284 
Childdiwack, B=G. -) C.-B- 4 4 47,712 43,853 = Gis 
Cornerbrook, Nfld. - T.-N. 3 mS x 23,268 x 
Cornwall, Ont. 4 4 57,679 52,155 -9.6 
Courtenay, B.C. - C.-B. ae al x x x 
Drummondville, Qué. 4 4 S555 29,769 -5.0 
Fort McMurray, Alta. - Alb. 1 1 x x x 
Fredericton, N.B. - N.-B. 6 6 66,040 59,928 OS 
Granby, Qué. 3 3 40,542 36,071 -11.0 
Grand Falls, Nfld. - T.-N. 1 1 x x x 
Grande Prairie, Alta. - Alb. 2 2 x x x 
Guelph, Ont. 5 5 71,468 65,427 => 
Joliette, Que. 2 2 x x x 
Kamloops, B.C. - C.-B. 6 6 84,189 80,171 -4.8 
Kelowna, B.C. - C.-B. 3 3 61,066 56,890 -6.8 
Kingston, Ont. 6 6 104,005 95,662 -8.0 
Lethbridge, Alta. - Alb. 5 6 72,019 67,590 =oull 
Matsqui, B.C. - C.-B. ae 1 «2 x ae 
Medicine Hat, Alta. - Alb. 5 4 44,550 39,427 -11.5 
Midland, Ont. 2 (8 x x x 
Moncton, N.B. - N.-B. 6 6 100,935 90,488 -10.4 
Moose Jaw, Sask. 2 2 x x x 
Nanaimo, B.C. - C.-B. 5 5 85,659 80,822 -5.6 
New Glasgow, N.S. - N.-E. 5 5 33,602 34,466 +2.6 
North Bay, Ont. 4 q 56,357 54,909 = eaG 
Orillia, Ont. 4 4 32,848 31,358 -4.5 
Owen Sound, Ont. 4 4 43,816 40,055 -8.6 
Penticton, B.C. - C.-B. 3 3 35,071 33,011 -5.9 
Peterborough, Ont. 6 6 92,414 88,702 -4.0 
Port Alberni, B.C. - C.-B. 2 2 x x x 
Prince Albert, Sask. 5 5 40,283 33,935 SHG) 
Prince George, B.C. - C.-B. 4 5 75,543 76,618 +1.4 
Red Deer, Alta. - Alb. S 5 78,758 72,805 -7.6 
Rimouski, Que. 2 2 x x x 
Rouyn, Qué. 2 3 x 18,112 x 
Saint-Hyacinthe, Qué. il 1 x x x 
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué. 4 4 54,586 47,137 -13.6 
Saint-Jéréme, Qué. 2 2 x x x 
Salaberry-de-Valleyfield, Qué. 2 2 x x x 
Sarnia, Ont. 5 5 68,859 60,211 -12.6 


1 Based on the 1986 Census designations. - D*apras les définitions du recensement de 1986. 
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“Table 55. Department Store Outlets, by Selected Localities, 1990 and 1991 - Concluded 
Tableau 55. Points de vente des grands magasins, selon certaines agglomérations, 1990 et 1991 - ¢in 


| Change 


Stores - Magasins in sales 
maximum Sales - Ventes 1991/1990 
Variation 

1990 1991 1990 1991 des ventes 
1991/1990 


No. - nbre $*000 He 


Census agglomerations! - Concluded = Agglomérations de 
recensement!l - fin 

‘Population, 25,000 and over - Concluded - Population, 
25,000 et plus - fin 


Sault Ste. Marie, Ont. 5 5 66,194 62,846 aja 
Sept-fles, Qué. 1 1 x x x 
‘Shawinigan, Qué. 1 1 x x x 
Sorel, Qué. Gq Gq 27,746 26,037 =6r1e 
Stratford, Ont. 4 4 27,120 26,101 at} 
\Sydney, N.S. - N.-E. 5 6 63,679 67,535 +6.1 
‘Thetford Mines, Qué. 1 1 x x x 
\Timmins, Ont. Gq 4 38,068 34,874 -8.4 
Truro, N.S. - N.-E. 3 3 22,738 21,428 -5.8 
\Val d'Or, Qué. 3 2 x x x 
iVegnon, B.C. - C.-B. 3 3 Sczcl> 31,299 -2.8 
Victoriaville, Qué. 3 3 16,099 21,178 +31.5 
‘Williams Lake, B.C. - C.-B. i 1 x x x 
Woodstock, Ont. 2 2 x x x 
‘All other - Toutes les autres 118r 111 938 ,359r 831,835 11.4 


T Based on the 1986 Census designations. - D*aprés les définitions du recensement de 1986. 
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Footnotes Notes 
| 

(1) Includes: fruit and vegetable stores; (1) Comprend: les magasins de fruits et lég 
other specialty food stores not else- mes; les autres magasins d'alimentati: 


where classified. 


spécialisés, non classés ailleurs. 


} 


(2) Includes: pharmacies; patent medicine and (2) Comprend: les pharmacies, les’ magasi) 
toiletries stores. de médicaments brevetés et de produits , 
toilette. 

(3) Includes: appliance, television, radio (3) Comprend: les magasins d'appareils mén: 
and stereo stores. gers, de postes de télévision et de rad) 

et d'appareils stéréophoniques. 

(4) Includes: appliance, television, radio (4) Comprend: les ateliers de réparation ¢: 
and stereo repair shops; other household postes de télévision et de radio et d'ap 
furnishings stores not elsewhere classi- pareils stéréophoniques; les autres magz 
fied. sins d'accessoires d'ameublement no 

classés ailleurs. 

(5) Includes: paint and body repair shops; (5) Comprend: les ateliers de peinture ¢ 
muffler replacement shops; motor vehicle de carosserie; les ateliers de ren 
glass replacement shops; other motor placement de silencieux; les atelier, 
vehicle repair shops; other motor vehicle de remplacement de glaces pour’  véhicule; 
services not elsewhere classified. automobiles; les autres ateliers | 

réparation de véhicules automobiles; le 
autres services pour véhicules autc, 
mobiles. 

(6) Includes: sporting goods stores; bicycle (6) Comprend: les magasins d'articles c 
shops. sports; les magasins de bicyclettes. 

{ 

(7) Includes: lawn and garden centres; musi- (7) Comprend: les centres de jardinage; le 
cal instrument stores; art galleries and magasins d'instruments de musique; le, 
artists' supply stores; monument= and galeries d'art et les magasins de fourni. 
tombstone dealers; coin and stamp deal- tures pour artistes; les magasins de ma 
ers; mobile home dealers; other re- numents funéraires et pierres tombales 
tail stores not elsewhere classified. les marchands de piéces de monnaie et d 

timbres; les mar chands de maison. 
mobiles; les autres magasins de _ vent: 
au détail non classés ailleurs. | 

(8) Excludes those outlets opened for only (8) N'englobe pas les magasins exploités un 
part of the year and locations of firms partie de l'année seulement, ni ceux ap, 
which did not report floor area data. partenant a des entreprises qui n'ont pa: 

déclaré de chiffres sur la superficie. 

(9) Includes: all food stores except super- (9) Comprend: tous les magasins d'‘alimenta 


markets and grocery stores. 


tion sauf les supermarchés et les épice 


ries. 
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Appendix I 


DEFINITIONS 


"Retail Trade™ is defined as the aggregate 
sales made through retail locations (outlets). 


A "retail location", 
tics Canada, is a business outlet (usually a 
store) in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related services to 
the general public for household or personal 
consumption. Included in this definition are 
retail locations operated by non-retailing 
businesses, i.e., retail locations operated by 
businesses whose principal activity is manu- 
facturing, wholesaling, government, construc- 
tion, etc.. 


as defined by Statis- 


A "department store® is defined as a 
retail outlet that sells the following general 
lines of merchandise: 


family clothing and apparel - at least six 
commodity lines in this group, comprising at 
least 20% of the outlet's total sales; 


furniture, appliances and home furnishings - 
at least four commodity lines in this group,» 
comprising at least 10% of the outlet's total 
sales; 


all other (miscellaneous) - at least three 
commodity lines in this group», comprising at 
least 10% of the outlet's total sales. 


A "junior® department store is defined as 
a retailing entity which sells the same wide 
range of goods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more traditional 
"major" department stores and is’ popularly 
described as a discount operation. 


A "chain organization® is defined as an 
Organization operating four or more retail 
outlets in the same industry class under the 
same legal ownership at any time during the 
Survey year. The only exception is "%depart- 
ment store organizations" which are treated 
Statistically with chain organizations even 
though they may fail to meet the criterion of 
four or more retail stores. Any firm not meet- 
ing the above definition is automatically 
classified as an "independent organization". 
Franchised stores and voluntary group' stores 
are therefore considered as independent organ- 
izations unless they meet all the conditions 
of the chain definition. 


Appendice I 


DEFINITIONS 
"Commerce de détail® Signifie l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 


détail. 


Un "point de vente au détail™, suivant la 
définition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou personnelle. 
Cette définition englobe les points de vente 
au détail exploités par des entreprises autres 
que des magasins de détail, c'est-a-dire par 
des entreprises dont l'activité principale est 
la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction; etc.. 


On définit comme "grand magasin® tout 
point de vente au détail qui offre les catégo- 
ries générales de marchandises indiquées ci- 
apres: 


habillement et vétements pour la famille - ce 
groupe doit comporter au moins six catégories 
de produits et représenter un minimum de 20% 
du chiffre d'affaires du magasin; 


meubles, appareils ménagers et articles d'a- 
meublement - ce groupe doit comporter au moins 
quatre catégories de produits et représenter 
un minimum de 10% du chiffre d'affaires du 
magasin;3 


tous les autres articles (divers) - ce groupe 
doit comporter au moins trois catégories de 
marchandises et représenter un minimum de 10Z 
du chiffre d'affaires du magasin. 


Un grand magasin "populaire® est défini 
comme étant un point de vente au détail qui 
offre la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins “traditionnels® et qui est générale- 
ment considéré comme un magasin a prix ré- 
duits. 


On définit comme "entreprises de magasins A 
succursales® toute entreprise qui exploite au 
moins quatre points de vente appartenant A une 
méme classe industrielle et sous une méme ap- 
partenance juridique, 4A un moment donné de 
l'année d'enquéte. Les "entreprises de grands 
magasins™ constituent la seule exception, car 
elles sont considérées du point de vue statis- 
tique comme des entreprises de magasins A 
succursales, méme si elles n'exploitent pas 
quatre points de vente. Toute entreprise dont 
le schéma de structure ne concorde pas avec la 
définition ci-dessus est classée automatique- 
ment dans la catégorie des "entreprises indé- 
pendantes". Par conséquent, les magasins des 
concessions et des groupements' volontaires 
sont considérés comme des magasins indépen- 
dants, A moins qu'‘'ils ne répondent 4 toutes 
les conditions mentionnées dans la définition 


d'un magasin a succursales. 
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Sales: The total sales of merchandise and 
receipts from repairs, equipment rental, res- 
taurants and other services, less’ returns, 


adjustments and discounts. Trade-in allowances 
are not deducted. Commissions earned from the 
sale of goods owned by others and proprietors' 
withdrawals of goods (at the retail level) for 
personal use are included. Non-trading rev- 
enues, bad debts recovered and direct sales 
taxes are excluded. 


estimates exclude sales from 
selling which bypasses the 
retail store, for example, house-to-house 
canvassing, sales of newspapers or magazines 
made directly by printers or publishers, sales 
made by book and record clubs’ and sales made 
through automatic vending machines. The only 
exception to the direct selling exclusion is 
the catalogue sales activity of department 
store organizations which is classified to the 
“general merchandise stores" industry class.! 
-In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g.>, ware- 
houses, head offices, etc.; sales of contract- 
ors whose major activity is not retailing; and 
retail transactions between individuals. 


Retail trade 
any form of direct 


For retail trade estimates the sales of 
concessions located in department store out- 
lets are regarded as part of the overall busi- 
ness of the department store outlet in which 
they are located. However, sales of an associ- 
ated food department (or store) are included 
only if it is an integral part of the overall 
department store operation and is not ident- 
ified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which 
it is associated. 


Stocks: The value of goods held for resale 
in stores and in warehouses including inven- 
tory in transit in Canada or on consignment to 
others in Canada. Excluded are goods consigned 
by others, store and office supplies and any 
other supplies not to be sold. Inventory data 


can be reported at cost price, market price 

(current replacement cost), lower of cost or 

market price, or selling price. 

l The catalogue sales business of department 
stores should not be confused with the sales 
made through outlets of chains operating 
catalogue sales showrooms which are clas- 


sified to the 
dustry class. 


"all other retail stores" in- 


Ventes Il s'agit du total des ventes d, 
marchandises et des recettes provenant 4d, 
réparations, de la location de matériel, de l; 
vente de repas et d'autres services, moins le: 
rendus, les ajustements et les rabais. lL; 
valeur des reprises n'est pas déduite. Le: 
commissions sur la vente de marchandises ap: 
partenant a. autrui et la valeur (au détail 
des marchandises prélevées par le propriétair: 
pour son usage personnel sont comptées. Le: 
recettes hors exploitation, les rentrées_ sui, 
créances radiées et les taxes de vente direc: 
tes sont exclues. 


Les estimations relatives au commerce d 
détail ne prennent pas en compte les’ vente: 
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne son: 
pas faites par l'intermédiaire d'un point di 
vente au détail, par exemple, les ventes di: 
rectes par démarchage, les ventes de journauw), 
ou de revues faites directement par les impri- 
meurs ou éditeurs, les ventes faites par le: 
cercles du livre et les clubs de disques e') 
les ventes par distributeurs automatiques. I: 
n'y a qu'une exception: les ventes par le: 
entreprises des grands magasins faites pai 
catalogue, qui sont classées dans la class« 
industrielle "“magasins de marchandises diver: 
ses"!, En outre, le commerce de détail ne 
comprend pas les ventes au détail des unité:) 
auxiliaires (par exemple, entrepdts et siége: 
sociaux), ni les ventes des entrepreneurs don: 
l'activité principale ne reléve pas’ du com: 
merce de détail, ni les opérations de détai) 
entre particuliers. 


Aux fins des estimations du commerce de 
détail, on considére les affaires réalisée:) 
par les concessions situées a l'intérieur d'ur 
grand magasin comme faisant partie de l'ensem-) 
ble des affaires du magasin qui les abrite. 
Toutefois, dans le cas d'un rayon (ou d‘ur 
magasin) d'alimentation, on inclus' les vente: 
que si le rayon ot le magasin fait partie 
intégrante du grand magasin et n'est pas pré-. 
senté au public sous une appellation quelcon- 
que qui différe de celle du grand magasir 
auquel il est rattaché. 


Stocks: C'est la valeur des marchandise:' 
détenues pour la revente dans les magasins et 
les entrepéts, y compris les stocks en transi’ 
au Canada ou en consignation au Canada. On ne 
compte cependant pas les marchandises détenues. 
en consignation, ni les fournitures de magasir 
et de bureau, ni les autres’ fournitures nor. 
destinées pour la revente. Les données sur les 
stocks peuvent étre déclarées au prix codtant; 
au prix du marché (au coat courant de _ rempla- 
cement), plus bas que le prix codGtant ou dt 
marché et au prix de vente. 


T Les ventes par catalogue des grands magasins 
ne doivent pas étre confondues avec les 
ventes faites dans les points de vente des 
magasins @ succursales exploitant des salles 
d'exposition de ventes par catalogue, qui 
appartiennent plutét a la classe industriel- 
le “tous les autres magasins de détail". 
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Purchases: The total net purchases (gross 
value less returns, adjustments and discounts) 
at delivered price including freight, insur- 
ance and other related costs. The cost of new 
and used goods purchased for resale including 


appraisal value of goods taken in trade. 


Cost of goods sold: This value is obtained 
by calculating: opening inventory + total pur- 
chases - closing inventory. 


Gross profit: This value is obtained by 
calculating: total sales - cost of goods sold. 


The average values are derived from the summa- 
tion of cost of goods sold and gross’ profit 
percentages of sales for each organization, 


divided by the number of organizations. The 
median values are the mid-points of the two 
series. Prior to 1979, cost of goods sold and 


gross profit percentages were derived by using 
industry class totals over all organizations 
and thus are not strictly comparable with data 
for subsequent years. 


Salaries and wages: The total payroll for 
the year for all employees (including head 
office and warehouse personnel), before deduc- 
tions for income tax, unemployment insurance, 
employee social security contributions, etc.. 
Salaries of working proprietors of unincorpor- 
ated businesses are not included, but for 
incorporated businesses, salaries of working 
executives are included. 


Accounts outstanding: The aggregate amount 
Owing on all charge, installment. or open 
credit accounts at the end of the year. The 
totals do not include accounts written off, 
accounts sold to financial institutions, or 
unearned income from financial charges. 


Type of operation: Chain store organizations 


are stratified into local, provincial and 
national chains. Local chains operate within 
One city or locality. Provincial chains oper- 


ate stores in more than one locality but with- 
in one province. National chains operate 
stores in more than one province. 


Number of stores: The average number of 
stores is obtained by averaging the number of 
stores in operation at the beginning, the 
mid-point and at the end of the financial year 
of chain organizations. The maximum number of 
stores is the total number of stores operated 
during the year, regardless of whether they 
were in operation all or part of the year. 
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des achats 
des rendus, des 


Achats: Il s'agit du montant net 
(leur valeur brute, diminuée 
ajustements et des rabais) livrés au magasin, 
y compris les frais de transport et d'assu- 
rance et les autres frais connexes. Autrement 
dit, c'est le coGt des marchandises neuves ou 
d'occasion achetées en vue de leur vente, y 
compris la valeur estimative des reprises. 


Prix de revient: On obtient cette donnée en 
calculant: les stocks d'ouverture + les achats 
totaux - les stocks de fermeture. 


Profit brut: On obtient cette donnée en 
calculant: les ventes totales - le prix de 
revient. 


Les valeurs moyennes sont obtenues en faisant 
la somme des pourcentages que représentaient 
le coGt des marchandises vendues et le profit 
brut de chaque entreprise, et en les divisant 
par le nombre d'entreprises. Les valeurs mé- 
dianes représentent les points centraux des 
deux séries. Avant 1979, les pourcentages du 
coGt des marchandises vendues et du profit 
brut ont été calculés par la somme des classes 
industrielles pour l'ensemble des entreprises; 
par conséquent, ils ne sont pas tout A fait 
comparables aux données des années subs équen- 
tes. 


Traitements et salaires: C'est la rémunéra- 
tion globale de tous les employés {y compris 
les employés du siége social et des entrepodts) 
pour l'année, avant les déductions des impots 
sur le revenu, de la prime d'assurance-chéma- 
ge,» des charges sociales de l'employé, etc.. 
Les traitements des propriétaires actifs pour 
les entreprises non-constituées en société par 
actions ne sont pas inclus, par contre, pour 
les entreprises constituées, les traitements 
des cadres actifs sont inclus. 


Créances actives: Le total des sommes dues 
au titre des achats 4 crédit ou & tempérament 
ala finde l'année. N'y figurent pas les 
créances radiées, les créances vendues A des 


institutions financiéres, ni les revenus 
gagnés provenant des frais de financement. 


non 


Genre d*exploitation: On distingue>, pour les 


entreprises de magasins A succursales, les 
chatnes locales, provinciales et nationales. 
Par chaines' locales, on entend celles dont 


l'activité s'exerce 4 l'intérieur d'une ville 
ou d'une localité. Les chaines provinciales 
exploitent des magasins dans plusieurs locali- 
tés, mais a l'intérieur d'une méme province. 
Les chaines nationales exploitent des magasins 
dans plus d'une province. 


Nombre de magasins: Pour obtenir le nombre 
moyen de magasins, on fait la moyenne des 
magasins en exploitation au début, au milieu 
et a la fin de l'exercice financier des entre- 
prises de magasins a4 succursales. Le nombre 
maximal de magasins est le nombre total des 
magasins en exploitation durant l'année, 
qu'ils aient été exploités pendant toute l'an- 
née ou une partie de l'année seulement. 
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Physical store size: For the purpose of this 


survey, the physical store size of a location 
is defined as the gross’ floor area of the 
premises which is usually accessible to the 
public. 

Average sales per square metre (foot): This 
value is derived from the sum of the average 
sales per square metre (foot), for each re- 
porting location, divided by the number of 
reporting locations. Prior to 1979 this value 


from the sum of sales divided by 
the sum of floor area, overall reporting loca- 
tions, and therefore is not strictly compar- 
able with the calculated floor area statistics 
of this publication. 


was derived 


Census Metropolitan Area (C.M.A.J: The main 
labour market area of an urbanized core having 
100,000 or more population. The core is the 
central, continuously built-up area of an 
urban centre. C.M.A.'s are created by Statis- 
tics Canada, and are usually Known by the name 
of their largest city. C.M.A.'s contain whole 
census subdivisions. C.M.A.'s are comprised of 
municipalities completely or partly inside the 
urbanized core, and other municipalities, if 
at least 50% of the employed labour’ force 
living in the municipality works in the urban- 
ized core, or at least 25% of the employed 
labour force working in the municipality lives 
in the urbanized core. 


Census Agglomeration (C.A.): This is defined 
in the same manner as a C.M.A. except that the 
urbanized core population is between 10,000 
and 99,999. This procedure represents a major 
change from the 1971 and 1976 methods of defi- 


nition and has resulted in substantial changes 


in C.A.'s and their boundaries. Thirty-five 
urban centres have become C.A.'s, and nine 
1981 C.A.'s have been dropped for 1986. The 


application of the new definition has often 
resulted in a substantial expansion in the 
geographical areas of Census Agglomerations. 


Taille du magasin: Aux fins de la présent: 


enquéte, la taille d'un point de vente s 
définit comme la superficie brute des locau: 
qui est habituellement accessible au public. 

Ventes moyennes par métre (pied) carre: Or 
calcule cette variable en additionnant le:' 
ventes moyennes par métre (pied) carré dk 


chaque local d'affaires enquété et en divisan: 
la somme par le nombre de _ locaux déclarants. 
Avant 1979, on la calculait en faisant 1, 
somme des ventes, que l'on divisait par li 
superficie de tous les locaux déclarants, par 
conséquent, les données sur la_ superficie 
publiées ne sont pas strictement comparables i 
celles de cette publication. 


Région métropolitaine de recensement (R.M.R.): 
C'est le principal marché du travail d'ur 
noyau urbanisé comptant 100,000 habitants ou 
plus. Le noyau est la zone batie en contim 
d'un centre urbain. Les R.M.R. sont créées par 
Statistique Canada et sont ordinairement dési- 
gnées par le nom de la ville principale. Elles 


renferment des subdivisions de recensement 
complétes. Les R.M.R. comprennent les munici- 
palités qui se trouvent en totalité ou er 


partie a l'intérieur du noyau urbanisé ainsi 
que d'autres municipalités, si au moins 50Z de. 
la population active occupée demeurant dans 1) 
municipalité travaille dans le noyau urbanisé, 
ou si au moins 25% de la_ population active 
occupée travaillant dans la municipalité de- 
meure dans le noyau urbanisé. 


Agglomération de recensement (A.R.): Le 
définition répond aux mémes' critéres qu'une 
R.M.R. sauf que la population du  noyau urba-! 


nisé varie de 10,000 a 99,999 habitants. Cette 
définition différe considérablement de celles 
de 1971 et 1976 et a entrainé naturellement 
une modification majeure des A.R. et de leurs 
limites. Trente-cing centres urbains_ sont 
devenus des A.R. et neuf A.R. de 1981 ont été 
supprimées dans la classification de 1986.. 
L'application de cette nouvelle définition a 
entratné souvent une expansion considérable du, 
territoire des agglomérations de recensement. 
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Appendix II Appendice II 


DATA QUALITY AND METHODOLOGY QUALITE DES DONNEES ET METHODOLOGIE 

The Annual Chain and Department Store Survey L'enquéte annuelle sur les magasins A suc- 
attempts to provide complete coverage of all cursales et les grands magasins_ cherche A 
Known chain and department store organi- fournir une couverture compléte de toutes les 
zations, with total sales above thresholds entreprises de magasins A succursales et de 
which may vary from province to province, grands magasins connus qui exercent une acti- 
operating in Canada at any time during the vité au Canada @ un moment donné pendant 1'an- 
survey year. née d'enquéte et qui déclarent des ventes 


totales au-dessus de différents seuils provin- 
Ciaux pré-déterminés. 


The new business register or Central Frame Le nouveau registre des entreprises ou Base 
Data Base (CFDB) contains the survey universe de données du registre central (BDRC) repré- 
for the Annual Chain and Department Store Sur- sente l'univers de l'enquéte annuelle sur les 
vey. The CFDB was developed as a common cen- magasins &@ succursales et les grands magasins. 
tral frame for all business’ surveys, in order La BDRC a été congue afin de servir de base de 
to provide standardized concepts and general- sondage centrale pour toutes les enquétes- 
ized methodology and systems. The overall entreprises, ce qui permet de normaliser' les 
quality of business and economic data are im- concepts et de généraliser les méthodes et les 
proved because of greater consistency, more systémes. La qualité d'ensemble des données 
accurate administrative data and greater co- commerciales et Gconomiques est ainsi amélio- 
ordination of systems and procedures. Utli- rée: on obtient une plus’ grande cohérence, 
mately, all of Statistics Canada's business des données administratives plus  exactes et 
surveys will be redeveloped to operate within une meilleure coordination des systémes et des 
this new environment. procédures. Un jour, toutes les enquétes- 


entreprises de Statistique Canada seront re- 
maniées et s'intégreront a ce nouveau cadre. 


With regard to the estimates of this publi- En ce qui concerne les estimations du pré- 
cation all attempts have been made to mini- sent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
mize the non-sampling errors. The question- de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
naires used in the survey have been carefully questionnaires ont été consus avec soin afin 
designed to minimize different interpret- de réduire au minimum le nombre d'interpréta- 
ations; detailed acceptance testing has been tions éventuelles; les diverses étapes de vé- 
carried out for the different stages of rification et de traitement ont fait l'objet 
editing and processing. Historically, exper- de contr6les d'acceptation détaillés. I1 est 
lence has indicated that the data rarely con- rare que les données renferment de graves er- 
tain a serious error. reurs. 

Business organizations are first classified Les entreprises sont d'abord classées dans 
to the retail sector on the basis of “census le secteur du commerce de détail d'aprés la 
value added" which is defined in retail “valeur ajoutée recensée", qui représente dans 
trade as the difference between sales and the ce secteur la différence entre le prix de 
purchase price of the goods sold ina _ parti- vente et le prix d'achat des biens’ vendus 
cular period. Companies which fall into the pendant une période déterminée et qui décla- 
retail sector are then further classified to rent des ventes totales au-dessus de dif- 
categories of business (using the four digit férents seuils provinciaux pre-déterminés. 
Standard Industrial Classification code) on Les sociétés qui appartiennent au commerce de 
the basis of "major activity".? détail sont ensuite classées dans des catégo- 

ries d'activité (code a quatre chiffres de la 
Classification des activités Economiques) 


d‘aprés leur “principale activité".? 


I rec : = aL pried ae lie = oh 
F additional information, see Standard Pour de plus amples renseignements, consul 


or Eat : 
Industrial Classification Manual, Catalogue ter le manuel de la Classification des 
No. 12-501E, pages 217-240. activités économiques, no 12-501F au cata- 


logue, pages 233-258. 


er 


Retail chain and department stores, 1991 Magasins de detail a succursales et les grands magasins, 1991 
Statistics Canada - Cat. No. 63-210 Statistique Canada - n° 63-210 au catalogue 


is classified to its 
own industry class. As some chain organiz- 
ations operate in several distinct industry 
classes, each meeting the chain definition of 
four or more stores, each such chain is. allo- 
cated to its own industry classification. 


Each retail location 


Sales of concessions in department store 
outlets, whether parts of chain organizations 
or independent concessionaires» are reported 
as part of the host department store sales 
data. Thus to avoid duplication in total 
retail trade data, concession sales which have 
taken place within department stores are ex- 
cluded from the chain store totals. This 
methodology results in some understatement 
in the net sales and receipts data of the 
chain store sector. 


REPORTING PERIOD 


Respondents to the surveys were asked to re- 


port for the fiscal year 1991-92. 
DATA COLLECTION 
Data collection, data capture, preliminary 


edit and follow-up of non-respondents are all 
performed in Statistics Canada's national and 


regional offices. Companies are contacted 
either by mail or telephone. Data capture and 
preliminary editing are performed simultan- 


eously to ensure the validity of the data. 
Collection entities from which no response has 
been received or whose data may contain er- 
rors are followed up immediately. 


STATISTICAL EDIT AND IMPUTATION 


Data is analyzed within each trade group and 
geographic region. Extreme values are listed 
for manual inspections in an order of priority 
determined by the magnitude of the deviation 
from average behaviour. 


Non-responding firms and incomplete ques- 
tionnaires are estimated using the 
following sources: monthly retail trade 


survey; administrative records; previous year 
data; and other sources. 


DIFFERENCES IN HISTORICAL DATA 


The reader of the data 


will note that part 


on the chains, department stores and total 
retail trade may differ from data reported 
earlier in other publications of Statistics 
Canada. For example, the retail trade figures 
shown in Text Table I and tables 44 and 45 
have been adjusted, wherever possible, to 


create a more homogeneous series. 


Chaque point de vente au détail est class 
dans sa _ propre classe industrielle. Comme u 
certain nombre d'entreprises exercent un) 
activité dans plusieurs classes industrielle) 
distinctes et y exploitent dans chaque cas a 
moins quatre magasins, chaque entreprise 
succursales ainsi créée doit é6tre classée 
sa propre classe industrielle. 


Les ventes des concessions dans les’ grand. 
magasins» qu'il s'agisse de concessions dépen) 
dants de chaines ou de concessionnaires indé) 
pendants, sont maintenant comprises avec le. 
données sur les ventes des grands’ magasin 
concesseurs. En conséquence, afin d'‘éviter 1 
double compte des données sur le _  commerc) 
total de détail, les ventes des concession 
qui ont été effectuées dans des’ grands maga 
sins sont exclues du total des ventes de) 
magasins a succursales. Cette méthode entrain: 
une certaine sous-estimation des chiffres d. 
ventes et recettes nettes du secteur des maga) 
sins a succursales. 


PERIODE DE DECLARATION . 


On a demandé aux répondants de cette enquét 
de déclarer pour l'année fiscale 1991-92. 


COLLECTE DES DONNEES 


La collecte des données, la saisie des don) 
nées, la vérification préliminaire et le suiv 
des non-répondants sont accomplis par le) 
bureaux national et régionaux de Statistiqu 
Canada. On communique avec les’ entreprise: 
par la poste ou par téléphone. La saisie de’ 
données et la vérification préliminaire_ son, 
effectuées en méme temps afin de garantir 1. 
validité des données. On fait immédiatemen 
le suivi pour les entités de collecte qu) 
n'ont pas répondu ou pour celles dont les dem 
nées contiennent des erreurs. 


VERIFICATION STATISTIQUE ET IMPUTATION 


Les données sont analysées a l1'intérieur d 
chaque groupe de commerce et région géographi | 
que. Les valeurs extrémes sont inscrites su 
une liste, pour qu'on puisse en faire un con) 
tréle manuel, suivant un ordre de _ priorité e. 
fonction de l'tampleur de l'écart par rappor 
a la moyenne. 


d'imputation sont uti 
enregistrements de) 


Diverses méthodes 
lisées pour estimer les 
entreprises n'ayant pas répondu a temps o 
dont les données’ sont incomplétes. On peu 
notamment utiliser l'enquéte mensuelle sur 1. 
commerce de détail; les données’ administra 
tives; les ventes de l'année _ précédente; o 
autres sources d'information. 


DIVERGENCES DANS LES DONNEES CHRONOLOGIQUES 


Le lecteur doit prendre note qu'une parti 
des données sur les succursalistes, les grand 
magasins et le total du commerce de détai. 
peut différer de celles présentées antérieure 
ment dans d'autres publications de Statistiqu’ 
Canada. En effet, les chiffres sur le commerc 
de détail présentés dans le tableau explicati. 
I et les tableaux 44 et 45 ont été ajustés 
dans la mesure du possible, afin de créer un) 
série homogéne. 
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From 1986 to 1989, department stores in the 
Yukon and Northwest Territories were reclassi- 
fied as general merchandise chain stores. 


Starting in 1988, a sampling process based 
on sales thresholds was introduced to the 
Retail Chain and Department Store Survey. As a 
result, approximately 200 chain organizations 
were removed from the survey. The impact of 
these changes on sales, however, is estimated 
at less than 0.52. 


1982 Revisions 


As a result of the conversion from the 1966 
to the 1980 kind of business classification 
(K.0.B.), modifications were made, starting in 
1982, to the composition of the six major 
trade groups. (See Table 2.) An explanation of 
these changes is given in previous issues of 
this publication. 


De 1986 4 1989, les grands magasins opérant 
au Yukon et dans les Territoires du Nord-Quest 


ont été reclassés comme magasins de marchan- 
dises diverses. 


En 1988, un processus d'échantillonage uti- 
lisant des seuils de ventes comme critéres de 
sélection fut établit pour l'enquéte des maga- 
Sins 4 succursales et des grands magasins. Ce 
changement a précipité une baisse d'environs 
200 entreprises de magasins A  succursales 
enquétées. On estime cependant qu'en termes de 


ventes, ces entreprises ne représentent que 
OR57,durtotall. 


Révisions de 1982 


Suite 4 la conversion de la classification 
des genres de commerce (G. de C.) de 1966 A la 
classification des genres de commerce de 1980, 
des modifications ont été apportées, commen- 


Gant en 1982, dans la composition des six 
groupes de genre de commerce. (Voir tableau 
2.) Une explication de ces changements. est 


décrite dans les éditions précédentes de cette 
publication. 
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Appendix III 


DATA RELIABILITY 


The Annual Retail Chain and Department Store 
Survey is a complete enumeration of all chain 
and department store locations as_ reported by 
the organizations listed on the back pages of 
this publication. The survey can be considered 
as a complete census of the population under 
consideration and therefore not subject to 
sampling errors however, even under’ a census 
situation, with a complete enumeration each 
year of all Known chain and department store 
locations, errors in published data can occur. 
These errors, called non-sampling errors, are 


present whether a sample or a complete census 
of the population is taken and can be 
attributed to one or more of the following 
sources: 

Coverage error. This error results’ from 


incomplete listing and inadequate 
the population of interest. 


coverage of 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the’ characteris- 
tics of the questions, inability or unwilling- 
ness of the respondent to provide correct 
information or misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable to 
respond, while others may be too late in re- 
sponding. Data for the non-responding units 
can be imputed using the data from responding 
units. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is’ very much dependent 
on any characteristic differences between the 
respondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally increases 
with increases in the non-response’ rate and 
attempts are therefore made to obtain as high 
a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing the 
data such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc.. 


Users attempting to make comparisons between 
sales data published in this publication and 
data published in previous years must take 
into account the following factors: the emerg- 
ence and disappearance of chain store organiz- 
ations; increases and decreases in the number 


of stores operated; price changes. In addi- 
tion, when making comparisons between’ the 
sales data published in this report and the 


in the monthly Retail Trade 


data published 
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FIABILITE DES DONNEES 


L'enquéte annuelle sur les magasins Aa suc- 
cursales et les grands magasins porte sur tous 
les points de vente des entreprises de maga- 
Sins @ succursales et de grands magasins énu- 
mérées €4la fin du présent bulletin. Etant 
donné qu'elle peut étre considérée comme un 
recensement exhaustif de la population obser- 
vée, elle ne risque pas de comporter des er- 
reurs d'échantillonnage. Par contre, méme les 
données publiées d'un recensement qui dénombre 
intégralement A chaque année 1'ensemble des 
points de vente connus des magasins Aa  succur- 
sales et des grands magasins peuvent étre 
entachées d'erreurs. Celles-ci, dites non 
liées 4 l1'échantillonnage, se retrouvent tant 
dans les recensements que dans’ les enquétes 
par é6chantillonnage. Elles sont dues a un ou 
plusieurs facteurs parmi les suivants: 


Le champ de 1'enquéte. L'erreur résulte d'un 
listage incomplet et d'une couverture insuffi- 
sante de la population visée. 


La réponse. Ici, l‘'erreur peut étre attri- 
buable a la conception du questionnaire et aux 
caractéristiques des questions, a l'incapacité 
ou au refus de l'enquété de fournir des ren- 
seignements exacts ou a l'interprétation fau- 
tive des questions due a des problémes d'ordre 
sémantique. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent 
de répondre, d'autres en sont incapables et 
d'autres encore répondent trop tard. Les don- 
nées relatives aux non-répondants peuvent étre 
imputées a partir des chiffres fournis par les 
répondants. On ne _ connait généralement pas 
l‘importance de l'erreur d'imputation; celle- 
ci varie beaucoup selon les caractéristiques 
qui distinguent les répondants des non-répon- 
dants. Comme ce type d'erreur prend habituel- 
lement de l'ampleur A mesure qu'augmente le 
taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 

Le traitement. L'erreur peut se produire 
lors des diverses étapes du traitement des 
données, telles que le codage, l'entrée, la 
vérification, la pondération, la totalisation, 
etc.. 


désirent comparer les 
publiées dans le pré- 
sent bulletin avec les données publiées dans 
les bulletins précédents doivent tenir compte 
des facteurs suivants: la création et la sup- 
pression d'entreprises de magasins a succursa- 
les; l'augmentation ou la diminution du nombre 
de magasins en exploitation; les variations de 
prix. De plus, en comparant les données_- sur 
les ventes publiées dans ce bulletin avec 


Les utilisateurs qui 
données sur les ventes 
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series, differences in 
must be taken into 


the reporting periods 
The financial 
necessarily coincide 


account. 


reporting periods do not 
with the calendar year. 


survey purposes, 
the annual data are collected and compiled on 
a financial year basis while the 
are published on a calendar year basis. 


monthly data 


celles publiées dans les séries mensuelles ¢ 
commerce de détail, on doit tenir compte de 
différences entre les périodes sur lesquelle 
portent ces données. Par exemple, 1'exercic 
financier ne coincide pas nécessairement 
l'année civile; aux fins de l'enquéte, ceper 
dant, les données annuelles sont recueillie! 
et rassemblées en fonction de 1'exercice fj 
nancier, alors que la statistique mensuel)] 
est publiée d'aprés l'année civile. 


‘ 
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Appendix IV 
DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law from 
publishing any statistics which would divulge 
information relating to any identifiable busi- 
ness without the previous consent in writing 
of that business.! The disclosure of data 
likely to reveal specific information on the 
activity of a particular company is therefore 
systematically and rigorously controlled and 
regulated to prevent the publication or dis- 
closure of any information deemed confiden- 
tial. The rules regarding the confidentiality 
of parts of the results of merchandising sur- 
veys are therefore applied in such a way that 
no data are shown for cells (or statistical 
units) composed of fewer than three companies 
or of three or more, if these are dominated by 


one or two companies. In the publication, the 
information is withheld on this designated 
cell by entering an "X" in the appropriate 
boxes. 


Another way of preserving data confidential- 
ity without having to enter an "X" is to com- 
bine (consolidate) the information for 
selected regions or selected industry classes. 
The aggregated data can then be_ published. 
For example, in many cases, data for the 
Yukon and Northwest Territories are included 
with data for British Columbia. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the informa- 
tion and ultimately has little effect on the 
dissemination of the retail chain survey 
results. 


 3== ay rere 
See the Statistics Act, 1985, Chapter $19. 


Appendice IV 
CONFIDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit A Statistique Canada de 
diffuser au grand public des données qui pour- 
raient servir 4 identifier une entreprise ou 
certaines de ses caractéristiques» sans avoir 
obtenu au préalable l'autorisation écrite de 
cette derniére!. Ainsi, le dévoilement de 
données susceptibles de révéler des renseigne- 
ments précis sur l'activité d'une entreprise 
particuliére est systématiquement controlé 
suivant des dispositions strictes de telle 
sorte qu'aucun renseignement jugé secret ne 
soit publié ou divulgué. L'application des 


régles sur le caractére secret d'une partie 
des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit done de maniére A ce qu'aucune don- 
née ne soit révélée pour des _ cellules (ou 
unités statistiques) composées de moins de 
trois compagnies, ou encore de trois ou plus 
lorsque celles-ci sont dominées par une ou 


deux compagnies. L'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "x" 
aux différents postes visés dans la publica- 
tion. 


Une autre fagon de préserver le caractére 
confidentiel de l'information sans pour autant 
avoir a mettre un "X", consiste A grouper 
(consolider) les données pour’ certaines ré- 
gions ou certaines classes industrielles. Les 
données ainsi agrégées peuvent par la suite 
étre publiées. Par exemple, dans bien des cas; 
les données relatives aux Yukon et Territoires 
du Nord-Quest sont incluses avec celles de la 
Colombie-Britannique. 

Ainsi, par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information 
est préservé et n'affecte que trés marginale- 
ment enfin de compte la diffusion des résul- 
tats des enquétes sur les magasins & succursa- 
les. 


T Voir la Loi sur la statistique, 1985, chapi- 
tre S19. 
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Appendix V 
Appendice V 


List of Chain Store Organizations in Canada, 1991 


Repertoire des entreprises de magasins A succursales au Canada, 1991 


ee eee a aes ee ee 


Name and Location - Nom et emplacement 


Name and location - Nom et emplacement 


Food, beverage and drug group - Groupe des aliments, boissons et médicaments 


Supermarkets 


Allwest Foods Ltd., 

Amalco Foods (1987) 
Nfld. 

Batemans Foods Ltd., Alta. 

Buy Low Foods Ltd., B.C. 

Canada Safeway Ltd., Alta. 

Canadian Forces Exchange System, Ont. 

Combined Merchandisers Inc. (Super Centre), 
Ont. 

Cooper Market 

F.E. Wade Co. 

Ferraros Ltd. (Super Valu), 

Focenco Ltd., Nfld. 

Food City Supermarket Corp., Alta. 


B.C. 


Ltd. (Dominion Stores), 


Ltd) Bac. 
Etdei>m Nis. 
Man. 


Food Market Holdings Co. Ltd., N.B. 
Freson Market Ltd., Alta. 
Horne & Pitfield Foods Ltd., Alta. 


Hudon & Daudelin Ltée., Qué. 


Jim Pattison Industries Ltd., Overwaitea Foods 


Dave B.C. 

Knob Hill Farms Ltd., Ont. 

L. & M. Food Market Ontario Ltd., 
Ont. 

La Ferme Super Carnaval Inc. (Super Carnaval), 
Qué. 


Loblaws Supermarkets Ltd.; Ont. 
Marché Bellemare Inc., Qué. 


Grocery stores 

Aligro Inc. (Valdi Foods), Ont. 

Avondale Stores Ltd., Ont. 

Blumenschein Holdings Ltd., Alta. 

Buzbys Variety Stores Ltd., Ont. 

C. Corp. (Ontario) Inc. (Winks & Winks 
Express), Ont. 

Caldwell Medford Ltd. 
Store), Ont. 

Checkers Variety Limited, Ont. 

China Can Enterprises Ltd., B.C. 

Clagar Holdings Inc. (Little General Stores), 
Ont. 

Copper Bay Holdings Inc. 
Ont. 

Copperside Foods Ltd., B.C. 

Ellis & Birt Ltd. (Quick Pik Foods), 

Freezco Limited, Ont. 

Green Gables Food Stores Ltd.;, 

Hasty Market Inc., Ont. 

Hythe Handee Mart Ltd. 
Alta. 

J. Rabba Company Ltd. 
Ont. 

Jackson's Barn Value Foods Ltd., Ont. 

Kenny Enterprises Ltd. (Marie's Mini Mart), 
Nfld. 

Land's Happy Marts Ltd., Alta. 


(Quickie Convenience 


(Nugget Food Store), 


Peet nes 
N.S. 
(Tags Food and Gas), 


(Variety Food Fair), 


- Supermarchés d*alimentation 


Oshawa Group Ltd., Ont. 

Oshawa Holdings Ltd., N.S. 

Penner Foods Ltd., Man. 

Provigo (Distribution) Inc., Qué. 


Robert C. Meehan Ltd. (IGA), Ont. 

SFM Retail Stores Inc. (Shoppers Food 
Marts), B.C. 

SKkaf Bros. Foods Limited, Ont. 

Sobeys Inc.>, N.S. 

Steinberg Inc., Québec Division, Qué 

Stongs Markets Ltd., B.C. 

Sunnybrook Foods Ltd., Ont. 

Super Marché A. Gagnon Inc., Qué. 

Super Marchés G.P. Inc., Division Québec, Qué. 

The Barn Fruit Markets Inc.; Ont. 

The Delta Co-op Association Ltd. (Food 
Stores), Sask. 

The Food Group Inc., N.B. 

The Great A. & P. Co. of Canada Ltd., Ont. 

The Kitchen Table Inc., Ont. 

The Stanko Group Ltd., Ont. 

Tober Enterprises (1979) Ltd., B.C. 

Vinco Food Inc. (Vinet's Food King), Alta. 

Wade Enterprises Ltd., N.S. 

Westfair Foods Ltd., Man. 

Zehrmart Inc., Ont. 

722686 Ontario Limited (Food Stores), Ont. 

Epiceries 

Mr. G. Stores Ltd. (Mr. G.), B.C. 

Perrette Inc., Qué. 

Pinto Stores Limited, Ont. 

Quik Pik Convenience Stores Ltd., N.S. 

Raymor Foods Ltd.» Ont. 

Red Circle Limited, Nfld. 

Romax Variety Ltd. (Milk Mare Variety), Ont. 

Short Stop Foods (1984) Limited, Nfld. 

Silcorp Limited (Macs Convenience Stores), Ont 

Silcorp Ltd., Mike's Mart Div., Ont. 

Skippys Milk Limited, Ont. 

Southland Canada Inc. (7-Eleven), B.C. 

Squareroot Enterprises Ltd. (Rave 
Convenience), Ont. 

Stubberts Convenience Stores Ltd., N.S. 

The Becker Milk Company Ltd., Ont. 

Vince Food Markets Ltd., Ont. 

146881 Canada Inc., Qué. 

2150-2505-Québec Inc. (Dépanneur A. Plouffe), 


Qué. 
543577 Ontario Inc. (Westside Jug City), Ont. 
577101 Saskatchewan Limited (Ralph's 
Confectionery), Sask. 


771278 Ontario Ltd. (Provensano Foods); Ont. 


Little Short Stop Stores Ltd., Ont. 


Retail chain and department stores, 1991 
Statistics Canada - Cat. No. 63-210 


Magasins de détail a succursales et les grands magasins, 1991 
Statistique Canada - n° 63-210 au catalogue 


List of Chain Store Organizations in Canada, 1991 - Continued 
Répertoire des entreprises de magasins 4 succursales au Canada, 1991 - suite 


Name and Location - Nom et emplacement Name and location - Nom et emplacement | 
i 
Food, beverage and drug group - Continued - Groupe des aliments, boissons et médicaments - suit 


Bakery Products Stores - Boulangeries-patisseries 


Bens Limited, N.S. Open Window Bakery Ltd., Ont. 
Cinnaroll Bakeries Ltd., Alta. Swiss Pastries & Delicatessen of Ottawa 
Cinnigard Inc. (Cinnibon), Ont. Lida Ont. 


Franchises Patisseries Allard Inc., Qué. 
McGavin Foods Ltd.» Man. 
National System of Baking Ltd.» Ont. 


Candy and nut stores - Confiseries et magasins de noix 
Frontier Fruit & Nut Co. Limited, Olde World Fudge Co. Ltd., B.C. 
Ont. R.C. Purdy Chocolates Ltd., B.C. 
Laura Secord Inc.,; Ont. 
Meat markets - Marchés de viandes 
Black Angus Freezer Beef Ltd., Ont. Cressmans Meat Market Ltd., Ont. 


Boucherie C6té Inc., Qué. 409549 Ontario Ltd. (M & M Meat Shops), Ont) 
Boucherie F. Gagné Inc.» Qué. 


Other specialty food stores - Autres magasins d’alimentation spécialisés 


Albert Fisher Canada Limited, B.C. Longo Bros. Fruit Markets Inc., Ont. 
Ault Foods Ltd.,; Ont. Maison A.L. Van Houtte Inc., Qué. 
Bio-Force Canada (1991) Ine. (Aliments Murchies Tea & Coffee Ltd., B.C. 

Vogel), Qué. Nutter's Fruit & Nut Co. (Medicine Hat) 
Clearwater Atlantic Inc., Clearwater Lobster Ltd., Alta. 

Shops Div.> N.S. Old Fashion Foods Limited, Sask. 
Coffees of the World Inc. (Timothy's Coffees Pic-A-Pop Beverage Ltd.;, Man. 

of the World), Ont. Reid's Milky-Way Dairy Stores Inc., Ont. 
Denninger Limited, Ont. Singh Farms Limited, Ont. 
Le Détaillant du Jardin Inc., Qué. Sun Nutritional Products Inc., Ont. 
Le Naturiste J.M.B. Inc., Qué. Vita Health Company (1985) Ltd., Man. 
Les Entreprises Michel Lapierre Inc. (Le 


Végétarien Enrg.), Qué. 


Liquor stores - Magasins de spiritueux 


Alberta Liquor Control Board, Alta. Northwest Territories Liquor Commission; 
British Columbia Liquor Distribution Branch, N.W.T. 

B.C Nova Scotia Liquor Commission, N.S. 
Liquor Control Board of Ontario, Ont. P.E.I. Liquor Control Commission, P.E.I. 
Manitoba Liquor Control Commission, Man. Saskatchewan Liquor Board, Sask. 

New Brunswick Liquor Corp., N.B. Société des Alcools du Québec, Qué. 
Newfoundland Liquor Corporation, Nfld. Yukon Liquor Corporation, Yukon 


Wane stores - Magasins de vin 
Andres Wines Ltd., Ont. Hillebrand Estates Winery Ltd., Ont. 


Bright's Wines Ltd., Ont. London Winery Limited, Ont. 
Cartier Wines & Beverages, Ont. 


Beer stores - Magasins de biére 


Brewers Retail Inc., Ont. 
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List of Chain Store Organizations in Canada, 1991 - Continued 
Répertoire des entreprises de magasins a succursales au Canada, 1991 - suite 


eee ee eee Cael reese ene 


Name and Location - Nom et emplacement Name and location - Nom et emplacement 
Food, beverage and drug group - Concluded - Groupe des aliments, boissons et médicaments - fin 
Pharmacies 


A & P Drug Mart Ltd., Ont. 

Allan Haddad (Pharmacie Jean Coutu), Qué. 

Amherst Drug Ltd. (Amherst Dispensary), Ont. 

Austin Health Care Corp., Ont. 

B E A per Capita Consulting Corporation 
(Vitamin Discount Store), B.C. 

B. Mayrand Inc., Qué. 

Baydala Drugs Ltd.» Alta. 

Bi-rite Drugs Ltd., Sask. 

Big V. Pharmacies Co. Ltd., Ont. 

Bourkes Drug Stores Ltd., Ont. 

Boylans Drug Store Ltd., Alta. 

Clinic Dispensary Ltd., B.C. 


Country Drug Store Ltd. (Bens Pharmacy), Ont. 


Cumberland Drugs Merivale Ltd., Qué. 

D. Ross Cochrane Pharmacy Ltd., N.S. 

Dales Discount Pharmacy Ltd., Ont. 

Dell Chemists (1975) Ltd., Ont. 

Dial Drug Stores Ltd., Ont. 

Dispensaries (1991) Ltd., Alta. 

Dylex Limited, Bi-Way Drug World Stores 
Div., Ont. 

Eddy Bishara Pharmacies, Qué. 

Estpharm Inc., Qué. 

Financiére Micadco Inc. (Brunet), Qué. 

Ford Pharmacy Ltd., N.B. 

General Drugs Ltd., B.C. 

Gestion Blanchet Inc., Qué. 

Herbie's Drug Warehouse Ltd., Ont. 

Homac Drug Co. Ltd., Man. 

Hy & Zel's Inc., Ont. 

Jean Paul Morneau Inc., Qué. 

Jones & Jones International Inc. (The Body 
Shop), Alta. 

Kipp-Mallery Pharmacy Ltd., B.C. 

L.C.S. Pharmacien (Prescriptions), Qué. 

L. Leone Pharmacy Ltd., Ont. 

Lawtons Drug Stores Ltd., N.S. 

Les Entreprises Bourget & Lesieur Inc. 
(Pharmescompte Jean Coutu), Qué. 

Les Entreprises Commerciales Paul A. Meunier 
Inc. (Pharmacie Paul Meunier), Qué. 

Les Entreprises Commerciales Paul A. Meunier 
Inc. (Uniprix), Qué. 

Les Entreprises Norpharm Inc., Qué. 


Les Entreprises Yvemat Inc., Qué. 

London Drugs Limited, B.C. 

Lovell Drugs Limited, Ont. 

Magasins des Récollets Inc. (Jean Coutu), 
Qué. 

Mart MacKenzie Drugs Ltd., Ont. 

McGill & Orme Ltd., B.C. 

Metcalfe Pharmacy Limited (Pharmacies), Ont. 

Michel Daris Variété Inc., Qué. 

Nieman Enterprises Ltd., Man. 

Northern Drugs Ltd., B.C. 

Orano Limited, Ont. 

Pharma Plus Drugmarts Ltd., Ont. 

Pharmacies Jacques Raymond, Qué. 

Pharmacopole Inc., Qué. 

Pharmaservice Inc., Ont. 

Roulston's Discount Drugs Ltd., Ont. 

Seafair Drugs Ltd.» B.C. 

Société de Gestion Masterworks Ltée. 
(Cumberland), Qué. 

Société L.C.S. Enrg. (Produits 
Pharmaceutiques), Qué. 

Sprague Drug Ltd.;, Patent Medicine Stores, 
Alta. 

Sprague Drug Ltd., Pharmacies, Alta. 

Super Drug Mart Partnership, Alta. 

Superpharm Montréal Ltée., Qué. 

The Central Drug Stores Ltd., B.C. 

The Medicine Bottle Ltd., Alta. 

The Saskatoon Drug & Stationery Company Ltd. 
(Pinders Drugs), Sask. 

Title Stores Ltd., Ont. 

Triangle Discount Stores Ltd., Ont. 

Variété Le Loupiot Inc., Qué. 

Victoria Pharmacy Ltd., Ont. 

Vincent Chartier & Associés 1979 Ltée. 
(Chartier & Richer), Qué. 

Woolco Pharmacy (B.C.) Ltd., Ont. 

Woolco Pharmacy Limited, Ont. 

Yves Rocher Canada Ltée., Qué. 

123273 Canada Inc., Qué. 

94272 Canada Ltd. (The Body Shop), Ont. 
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List of Chain Store Organizations in Canada, 


1991 


- Continued 


Répertoire des entreprises de magasins a succursales au Canada, 1991 - suite 


Name and Location - Nom et emplacement 


Name and location - Nom et emplacement 


Shoe, apparel, fabric and yarn group - Groupe des chaussures, vétements, tissus et filés 


Shoe stores - Magasins de chaussures 


Agnew Group Inc., Ont. 

Armstrong & Richardson Ltd.» Ont. 

Bally Canada Inc. (Retail), Ont. 

Bata Industries Ltd., Bata Retail, Ont. 

Boutique Tatane (1982) Inc. (Chaussures 
Ponti), Que. 

Brown Shoe Company of Canada Ltd., Qué. 

Calderone Shoe Co. Ltd.; Ont. 

Calderone Shoe Co. Ltd., French Shoes Div.; 
Ont. 

Chaussures Aldo Inc., Division Simard & 
Voyer 1984, Qué. 

Chaussures Alti Ltée., Qué. 

Chaussures Gala Inc., Qué. 

Chaussures Trans-Canada Limitée., Qué. 

Church & Company (Canada) Limited, Ont. 

Collins Safety Inc. (Collins Safety Shoes), 
Ont. 

Comark Inc., Dolan/Clark Division, Ont. 

Dr. Scholls Ltd.; Ont. 

Edmond's Shoes Ltd., B.C. 

Family Shoe Shoppe (1985) Ltd., N.B. 

First Effort Investments Ltd. (Spats), Ont. 

Flormont Shoes Ltd., Qué. 

Florsheim Inc.,; Ont. 

Ingeborg Shoes Limited, Ont. 

J.B. Lefebvre Limitée, Qué. 

J. Paul Fortin Inc.» Qué. 

Jeda Shoes Inc.,» B.C. 

Jeffstone Shoe Co. Ltd., N.S. 

Kinney Canada Inc. (Woolco/Kinney/Fredelle) ; 
Ont. 

La Chaussure Brown's Inc., Que. 

Le Groupe Yellow Inc., Div. Chaussures 
Yellow, Que. 


Men’s clothing stores - Magasins 


A. Gasco Inc., Qué. 

A. Gold & Sons Ltd., Qué. 

Anthony's Clothiers Ltd., Alta. 

Armand Boudrias Ltée., Qué. 

Boutique Sapman Haute Couture pour Homme, 
Qué. 

Boutiques Les Trois G Inc., Qué. 

Comark Inc., Dockside Group Division; 
Ont. 

Destination Shops Inc. (Mr. 
Shop), Man. 

Dozier Boutique Inc., Qué. 

Dylex Limited, Steel Division, Ont. 

Dylex Limited, Tip Top Tailor Div.,; Ont. 

E.R. Fisher Limited, Ont. 

Edward Chapman Ltd. (Chapmans & Chapy's), 
B.C. 

Ernest Enterprises (MTL) Ltd.» Qué. 

Ernest Fréres Québec Inc., Qué. 

Félix Homme Inc., Qué. 

Fraser's Clothes Shops, Ont. 

G. Strauss & Co. Inc., Ont. 


Big'N Tall 


Les Boutiques Newport Inc., Qué. 

Les Entreprises Michel Turcot Inc., Qué. 

Les Magasins Libre Service Pitt Ltée., Qué, 

Maher Inc., Ont. 

MarkKio Designs Inc.,; Ont. 

Mugford Shoes Limited, Ont. 

P. Vella Shoes (Mississauga) Limited, 
(Chesler Shoe), Ont. 

Panda 3G Inc. (Chaussures Panda), Qué. 

Popeye Shoes Limited, Ont. 

Prom Shoes Inc. (Charles David/Studio 10 
Shoes), Qué. 

Provost Shoe Shops Ltd. (Naturalizer Shoes) 
N.S: 

Rizzo Shoes (1989) Ltd., Ont. 

Skyline 1990 Ltd., Alta. 

Sterling Shoes Inc., B.C. 

Tara Shoes Limited; Ont. 

The Tall Girl Shop Ltd. (Tall Crest), Ont. 

Town & Country Footwear Ltd., Alta. 

Town Shoes Ltd., Ont. 

Vanity Shoes Ltd., Alta. 

Varese Shoes Limited, Ont. 

W.B. Hamilton Shoes (1860) Ltd. (Walkwel 
Shoes), Ont. 

112488 Canada Inc. (Chaussures Florentino), 
Qué. | 

85105 Canada Inc. (Villager Shoe Shoppes), 
Qué. 


de vétements pour hommes 


Grafton Fraser Inc., Ont. 
Harry Rosen Inc., Ont. 
Henry Singer Fashion Group Ltd. (Henry 

Singer/Ralph Lauren), Alta. 

House of Morton Limited, Ont. | 
International Clothiers Inc., Ont. 
John Pomer Sales Limited (Bi-Rite & 

J. Pomer Clothes), Ont. 
Jonathan Boutique pour Homme Inc., Qué. 
Kamloops Work-Clothing Co. Ltd. 

(Workwear World), B.C. 

Kinney Canada Inc. (Randy River), Ont. 

Le Magasin du Travailleur de Sherbrooke 
Inc. (Le Travailleur Sportif), Qué. 

Les Boutiques Westcoast Inc., Qué. 

Marc Bovet Inc., Qué. 

Marks Work Wearhouse Ltd., Alta. 

Merceries Cartier Ltée., Qué. 

Moores The Suit People Inc., Ont. 

Mr. Big N Tall Shop Ltd., B.C. 

Murray Goldman Ltd., B.C. 

Ports International Limited, Ont. 
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List of Chain Store Organizations in Canada, 1991 - Continued 
Répertoire des entreprises de magasins A succursales au Canada, 1991 - suite 


a eee eee ee 


Name and Location - Nom et emplacement Name and location - Nom et emplacement 


Shoe, apparel, fabric and yarn group - Continued - Groupe des chaussures, vétements, tissus et 
filés - suite 


Mens clothing stores - Concluded - Magasins de vétements pour hommes - fin 


Rosmor Mens Shops Ltd. (Barclay's Store Tie Rack (Canada) Ltd., Ont. 
for Men), Ont. Val Berg's Mens Wear Group, Alta. 
Sauvé Freres Limitée, Qué. Westbeach Surf Co. Ltd., B.C. 
Straussco Holdings Ltd. (Star Men Shop), Ziam Enterprises Ltd. (Gentlemen's 
Ont. Court), Ont. 
The Brick Shirt House Ltd. (Alan Gough 529880 Ontario Ltd., Ont. 


Men's Wear), Ont. 


Women’s clothing stores - Magasins de vétements pour dames 


A. Setlakwe Ltée., Qué. Grafton Fraser Inc., Ont. 
Al Schwartz Enterprises Limited (Suzy's Gray's Apparel Co. Ltd. (Mariposa Stores 

Fashions), Ont. Partnership), B.C. 
Aldaro Co. Ltée. (Aubaines Mignones), Qué. Harbeur Fashions Ltd., Ont. 
Arcade Ladies Shoppe Ltd., N.S. Innocence Fashions (Qué.) Ltd., Qué. 
Associated Merchandisers Ltd. (Venus Jaeger Canada Inc.» U.S.A. 

Lingerie & Loungewear), Ont. Jaggs Fashions Ltd., Ont. 
Auld-Phillips Ltd., B.C. Joenette Inc., Qué. 
Ayres Ltd. (J. Michaels/Kristy Allan), Ont. Kaleidoscope Shop (1971) Ltd. (Dori Lynn 
Bigi Canada Ltd., Qué. Fashions), Alta. 
Bikini Village (Ontario) Inc., Qué. Key Pointe Retail Group (Cotton Ginny), 
Bikini Village Inc., Qué. Ont. 
Boutique Anthony Saks Inc., Qué. Kinney Canada Ine. (Silk & Satin), Ont. 
Boutique Au Coton Inc. BAC., Qué. Kinney Canada Inc. (Sportelle/Karuba), Ont. 
Boutique Chérie (Canada) Ltée., Qué. La Maison Chelsea Inc., Qué. 
Boutique F-17 Inc., Qué. La Vie en Rose Lingerie Canada Inc., Ont. 
Boutique Marie Claire Ltée., Qué. Laura Ashley Shops Ltd., Qué. 
Boutique Revue Inc., Qué. Laura's Shoppe Canada Ltd., Qué. 
Boutique Vagabond Inc. (Boutique Studio & Lauras Shoppe P.V. Inc., Qué. 

Studio Mode), Qué. Les Boutiques San Francisco Inc.,; Qué. 
Brody's Town & Country (1967) Ltd., Ont. Les Placements Vinalco Inc., Qué. 
Bryan's Fashions Ltd., B.C. Lindor Inc., Qué. 

Canadian Fashion Merchandising Corp. Ont. Liptons International Limited, Ont. 
Carley & Katz Limited, (Maggies), Ont. M. & R. Perlman Inc. (Giggles), Ont. 
Chapmans Ladies' Shops Ltd., B.C. M.R. Ashton Ltd., B.C. 

Charisma Fashion Ltd. (Margaretas), B.C. Mademoiselle Charmante Inc., Qué. 

Charlie Ladies Wear, Ont. Maison de Choix Inc., Qué. 

Chaussures Aldo Inc. (B.A.C.C.), Qué. Marc Downs Clothing Ltd., B.C. 

Ciarlo Enterprises Ltd., Ont. Marks & Spencer Canada Inc., D'Allaird's 
Comark Inc., Ont. Div.» Qué. 

Conrez Group Ltd., Ont. Metropolitan Ladies Wear (Can) Ltd., Qué. 
Cotton Ginny Ltd., Ont. Mia Fashions Inc., Qué. 

Creations Limited (Fair Lady Fashions), Ont. Mia Inc., Qué. 

Cyrs Ltée., Qué. Modes Cazza Inc.» Qué. 

Dalmys (Canada) Ltd., Qué. Modes Fannie Inc., Qué. 

David Assad Inc., Qué. Morning Star Trading Co., Ont. 

Debradee Enterprises Ltd., Sask. Moving Forward Retail Ltd. (Freeway), Ont. 
Dots Stores Ltd., Alta. Nygard International Ltd., Man. 

Dylex Limited, Braemar Store Div., Ont. One Plus One Fashions Inc.; Ont. 

Ethos Limited, Alta. Pearlmans Ladies Wear Limited, Sask. 

F.W. Woolworth Co. Ltd. (Northern Pearls Fashions Ltd., B.C. 

Reflections), Ont. Peggys of Milton Ltd., Ont. 

F.W. Woolworth Co. Ltd. (Northern Pennington's Stores Ltd., Ont. 

Traditions), Ont. Pirjo Liisa Fashions Ltd., Man. 
Fairweather Inc., Ont. Ports International Ltda,) Ontr 
Florence Lewis Sportswear Ltd., Ont. Reitmans Inc., Qué. 
France B. Pronuptia Inc.» Qué. Sanjusha Ltd., Man. 
Francines Stores Inc., Alta. Serena Fashions Alberta Ltd., B.C. 
Gallery of Fashions Ltd., (The Village Serena Fashions Ltd., B.C. 

Shop), Ont. Shirmax Retail Ltd., Qué. 
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List of Chain Store Organizations in Canada, 1991 - Continued 
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Shoe, apparel, fabric and yarn group - Continued - Groupe des chaussures, vétements, tissus et) 


filés - suite 


Women’s clothing stores - Concluded - Magasins de vétements pour dames - fin 


Shirmon Fashions Inc., Qué. The Tall Girl Shop Ltd. (Tall Girl), Ont. 

Sindrew Sportswear Inc. Vétements De, Qué. Trevincor Investments Ltd. (Cotton Ginny), | 

Stardom Fashion Network Inc., Ont. Ont. 

Street Level Clothing Co. Ltd., (The Next Vétements Dano Inc. (Boutique Abricot), Qué 
Exit), Ont. Wear Else Fashion Inc., B.C. 

Susan J. Fashions Inc., Ont. Yofi Creations Ltd., B.C. 

Suzy Creamcheese (Canada) Ltd.» B.C. Zacks Fashions Ltd., Ont. 

Suzy Creamcheese (Pacific) Ltd., B.C. 109018 Canada Inc., Qué. 

Suzy Shier Inc., Qué. 113560 Canada Inc. (Giggles), Ont. 

Telford Investments Ltd. (Super Love 116652 Canada Ltée., Qué. 
Boutique and Lady Evelyn Lingerie), Alta. 2849-5356 Québec Inc. (Vétements Dano 

The Electric Company Inc. (Coton On), Ont. (1991)), Qué. 

The Jean Shop Limited, Nfld. 93650 Canada Ltd. (Club 2000), Qué. 


The Katherine Hill Shop Ltd., Ont. 


Children's clothing stores - Magasins de vétements pour enfants 


Bossa Nova Fashions Ltd. (Please MUM), B.C. J.K. Children's Wear Inc. (Just Kids), Qué.) 
Clément Ltée. (Gestion Clément), Qué. Jack & Jill Co. Ltd.; Alta. 
Comark Inc., Div. Au Coin des Petits/Young Kiddytown Ltd., Ont. 

Canada» Qué. King's Stores Ltd., Sask. 
Dalmys Canada Ltd. (Dalmys Kids), Qué. M. & R. Perlman Inc. (Giggles Jr.), Ont. 
E.P. Chester Ltd. (Kids World), Ont. SAAN Stores Ltd. (SAAN for Kids), Man. 


F.W. Woolworth Co. Ltd. (U.B. Anywear), Ont. 
Hatten Fashion International Inc. (Club 
Monaco), B.C. 


Fur stores - Magasins de fourrure f 


A. & M. Hurtig Limited, Man. 174616 Canada Inc. (Furs by Vincenzo), Qué. 
Canadian Fur Shop of Saitoh Ltd., Ont. 


Other clothing stores - Autres Magasins de vétements 


A. Croteau Ltée., Qué. H. Nathansons Ladies Wear Limited, N.S. 
Below The Belt Ltd., Alta. Hartco Enterprises Inc., Qué. 

Below The Belt Store (Calgary) Ltd., Alta. Henderson & Cudmore Ltd., P.E.I. 

Bo Jeans Lib (1989) Inc., Que. Holt Renfrew & Co. Ltd.;, Ont. | 
Boutique Colori Inc., Qué. Hudson's Bay Co., Fields Store Division, 
Boutique Jacob Inc., Qué. B.C. 
Boutique le Pentagone Inc., Qué. Hutch Enterprises Ltd., B.C. 

Boutique Lensemblier Inc., Qué. International Clothiers Inc. (Woolskins), 
Boutique Vagabond Inc., Qué. Ont. | 
C.C. Pants Shop Ltd., Ont. International Leather Fair Inc., B.C. 
Care-A-Sell Holdings Ltd. (Unisex Clothing), Irvings Stores Ltd., Qué. 

Sask. J.A. Gidden Holdings Ltd. (Giddens 

Caveau des Jeans Ltée., Qué. Industries), B.C. 
Chateau Stores of Canada Ltd. (Le Chateau), J.O. Dubois & Fils Inc., Qué. 
Qué. Jeans & J.P. Inc., Qué. 
Claudette Croteau Inc., Qué. Kasner's Ltd., N.B. 
Comark Inc., Bootlegger/Cape Comfort Div., Kettle Creek Canvas Co. Ltd., Ont. 

Ont. KFS Limited, Ont. 

Comark Inc. (Brettons), Ont. Kinney Canada Inc. (Wil/Canary/Raglan), Ont 
Craig Brothers Ltd., Sask. La Jeans O Théque Ltée., Qué. 
Dalfens Ltée., Qué. Lammle's Western Wear Ltd., Alta. 

Dylex Limited, Thrifty Riding/Sport/Alcatraz Le Jean Bleu Inc.» Qué. 

Div.» Ont. Les Boutiques San Francisco Inc., Qué. 
Exsell Group Inc. (Beaver Canoe), Ont. Les Enchéres Mini-Prix Ltée., Qué. 
F. Wilansky Ltd. (Michael's), Nfld. Les Industries Pantorama Inc., Qué. 
G.H. Déchéne & Fils Inc., Qué. Les Magasins JL Taylor Inc., Qué. 

Gerofsky Enterprises Inc. (Gerrards), Ont. Les Magasins Jopej Canada Inc., Qué. 
Ginette Croteau Inc., Qué. Les Vétements Arabesque Inc., Qué. 
Grafton Fraser Inc., Ont. Liptons Stores Ltd., Ont. 


H. Halpern Esq. Ltd., Ont. 
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List of Chain Store Organizations in Canada, 1991 - Continued 
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I a ila ri 


Name and Location - Nom et emplacement Name and location - Nom et emplacement 


Shoe, BREA OMe fabric and yarn group - Concluded - Groupe des chaussures, vétements, tissus et 
filés - fin 


Other clothing stores - Concluded - Autres Magasins de vétements - fin 


Louise Croteau Inc., Qué. The Leather Ranch Ltd., Ont. 
M. Perlman Ent. Inc. & R. Perlman Ent. Inc. The Light House Company Limited, Ont. 
(Jean Machine), Ont. The Young Manufacturers Incorporation, Ont. 
Magasin Sélection Laval Inc. (Les Copains), Tripp Distributing Ltd. (Distributeur Tripp 
Qué. Ltée.), Qué. 
Magasins de Ventes au Détail Bedo Inc., Qué. Universal Stores Inc., B.C. 
Magasins Greenberg Limitée, Qué. Warehouse One Ltd.,; Man. 
Mantique Fashions Ltd., B.C. Warren's Men's Wear Ltd. (Warren's House of 
Marks & Spencer Canada Inc., Ont. Britches), Ont. 
North Sky Trading Inc., Alta. Winners Apparel Ltd., Ont. 
Off The Wall Holdings Ltd., B.C. Winterco Discount Ski Wear Inc., Alta. 
Québec Unisexe Ltée., Qué. Wise Stores Inc., Qué. 
Roots Canada Ltd., Ont. Workanada Investment Ltd. (Work World), B.C. 
Royal Leather Goods Ltd., Ont. 036123 NB Ltd. (Miti-Mart), N.B. 
SAAN Stores Ltd., Man. 152815 Canada Inc. (Esprit), Qué. 
Swimco Aquatic Supplies Ltd., Alta. 575443 Ontario Inc. (McTaggarts), Ont. 


Ted Reader Ltd., Nfld. 
The Boutique of Leathers Ltd., Alta. 
The Jeanery Limited, N.S. 


Fabric and yarn stores - Magasins de tissus et de filés 


Bouclair House of Fabric Inc., Qué. Fanny's Fabrics (Sask.) Ltd., Sask. 

Duthler Textiles Limited, Ont. Kitchener Textiles Ltd., Ont. 

Fabricland Distributors Inec.,; Ont. Lizanne's Fabrics Ltd.,; Ont. 

Fabricland Midwest Ltd., Ont. Polka Dot Fabrics Ltd. (Polka-Dot), Ont. 
Fabricland Pacific Ltd., Ont. Super S Fabrics Ltd., Ont. 
Fabricville Company Inc., Ont. Textile Bargain House Ltd. (Fabric & Drapery 
Fabricville Maritimes Inc., Ont. Mill), Ont. 

Fanny's Fabrics (B.C.) Ltd., B.C. Young Equities Ltd., Alta. 


Fanny's Fabrics (Calgary), Alta. 
Fanny's Fabrics (Edmonton) Ltd., Alta 
Fanny's Fabrics (Man.) Ltd., Sask. 


Household furniture, appliances and furnishings group - Groupe des meubles, appareils et 
accessoires d*ameublement de maison 


Household furniture stores (with appliances and furnishings) - Magasins de meubles de maison 
(avec appareils ménagers et accessoires d*ameublement) 


Ameublement CDM Inc., Ont. Leons Furniture Ltd., Ont. 

Ameublements MT Inc. (Ameublements Les Magasins Pascal Ltée., Qué. 
Tanguay), Qué. Lounsbury Co. Ltd., N.B. 

Brault & Martineau Inc., Qué. Mobilier Dix Versions Inc., Qué. 

C.A. Defehr & Sons (De Fehr Furniture & Notre Dame Agencies Ltd., Nfld. 
Appliances), Man. Schwartz & Co. Ltd., N.S. 

Cohens Home Furnishings Ltd., Nfld. TCF Asset Management Corp. Canada 

Coleman Shoppers World Ltd. (Colemans (Rentown) » U.S.A. ; 
Furniture World), Nfld. Tel-Star TV Appliance & Home Furniture 

Domon Ltée., Qué. Ltd., NSe ; 

Furniture Works Ltd., N.B. The Brick Warehouse Corporation, Alta. 

G.A. Fletcher Music Company Ltd., B.C. Tuckers Furniture Co. Ltd., Nfld. - 

G.U.S. Canada Inc., Qué. Value Industries Ltd. (Stacys Furniture 

Gagnon & Fréres Céte-Nord Ltée., Qué. World)» B.C. 

J.R. Furniture Place Ltd., B.C. Wosk's Limited, B.C. 


Le Pére du Meuble Inc., Qué. 
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List of Chain Store Organizations in Canada, 1991 - Continued 
Répertoire des entreprises de magasins a succursales au Canada, 1991 - suite 
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Household furniture, appliances and furnishings group - Continued - Groupe des meubles, 
appareils et accessoires d‘ameublement de maison - suite 


Household furniture stores (without appliances and furnishings) - Magasins de meubles de maisoi. 
(sans appareils ménagers ni accessoires d‘*ameublement) 


Bébé Rama Ltée.» Qué. Majoli Furniture (1983) Ltée. (The Sleep 
Big Mall Furnishings Ltd. (Chair Place), Factory), Ont. 
Ont. Mobilia Anjou Ltée., Qué. 
Canadian Brass Bed Boutique (1984) Ltd. Mueller Furniture & Interiors Inc., Ont. 
(Brasstique Sleep Shoppes), Ont. National Furniture Distributors Ltd., Ont. 
Cannonball Bed Shoppe Ltd., Ont. Peter Landsman & Assoc. Inc. (The Baby's 
Chesterfield Shop (Ont.) Ltd., Ont. Room), Ont. 
De Boers Furniture Ltd., Ont. Price Busters Furniture Clearance Centre 
Ikea Canada Ltd. Partnership, B.C. Ltd., B.C. 
Inter Teak Design Ltd. (Tecum Furniture) 5 R. D. Van Leeuwen BoomKamp Co. Ltd., Ont. 
Ont. Shelmar Furniture Ltd. (The Rock), B.C. 
Jonor Holdings Ltd. (Grand Design), Ont. Struc Tube Ltée., Qué. 
Kocohani Holdings (Ontario) Ltd. (Waterbed The Bombay Furniture Company of Canada 
Magic), B.C. Inc.» Ont. 
La Galerie du Meuble Inc., Qué. United Buy & Sell Furniture Warehouse Ltd.; 
M. & S. Furniture Ltd. (Arrow Furniture) ; Brice 
Ont. Waterbed Unlimited (1985) Inc. (Lits d'eau. 
Maison du Matelas Montréal Inc., Qué. Illimités), Qué. 


Appliance, television, radio and stereo stores - Magasins d‘appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d*appareils stéréophoniques 


A E M Video Only Inc.» B.C. Quans TV & Appliances Ltd., Ont. 
Centre du Rasoir de Montréal Inc.,; Sony of Canada Ltd.; Ont. 
Qué. Sounds Around Inc., Alta. 
Consumer Gas Company Limited (Consumer Stereo Emporium of Canada Limited, Ont. 
Marketing Company), Qué. Stereo People of Canada Ltd.;, Ont. 
Dixon Sewing Centre Ltd., Sask. Vedco Industries Ltd. (McDonald Supply) >, 
G.V. SchnittkKer Ltd., Ont. B.C. 
Home & Rural Appliances Ltd., Ont. Vycom Electronics Ltd. (Future Shops), B.C. 
International Stereo Centre Ltd., Alta. 149667 Canada Inc. (Centre Hi-Fi), Ont. 
Intertan Canada Ltd., Ont. 1859-9555 Québec Inc. (André Legault - TV); 
Krazy Kelly's Ltd., Ont. Que. 
Majestic Sound Warehouse Ltd., Ont. 2001 Record & Stereo Centre Ltd., Ont. 
McKays Television and Appliances Limited, 2001 Stereo & Video Centre Ltd., Ont. 
Ont. 30863 Alberta Inc. (Hi Fi City), Alta. 
Medler-McKay Holdings Ltd. (Krazy Kellys), 314272 Alberta Ltd. (Vision Electronics), | 
Ont. Alta. 


Midland Appliance Distributors Ltd., Man. 

Midnorthern Appliance Industries Corp. , 
Ont. 

Multitech Warehouse Direct Inc. | 
(Warehouse Direct), Alta. 


Flieor covering and drapery stores - Magasins de revétements de sol et de tentures 


Alexanian & Sons Limited, Ont. Contour Blind & Shade (Canada) Ltd., B.C. 
B. B. Bargoon's Inc.» Ont. Greyfair Furniture & Carpet Ltd., Ont. 
Benchmark Floors Inc., (Benchmark Carpets) ,» Indo-Persian Rug Co. Ltd., Ont. 

Ont. Jordans Rugs Ltd., B.C. | 
Bridgeport Self-Serve Carpet Centre Ltd.,; Paradis-Millette Inc., Qué. | 

B.C. Window & Bed Covers Inc. (Covers), Ont. 
Buritt Brothers Floor Covering Ltd. 139088 Canada Ltée., Qué. 

(Buritt Brothers Carpet), B.C. 98599 Canada Limited (Wacky Wheatley's 
Carpet Supermarket Ltd., Alta. Carpet Warehouse), N.S. 


Color Carpet Inc. (Factory Carpet), Ont. 
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List of Chain Store Organizations in Canada, 1991 - Continued 
Répertoire des entreprises de magasins A succursales au Canada, 1991 - suite 


I 


Name and Location - Nom et emplacement 


Name and location - Nom et emplacement 


Household furniture appliances and fucenicninw ao 23 —-=——SO  — ___——_ 
Household furniture appliances and furnishings group - Concluded - Groupe des meubles, appareils 
et accessories d'*ameublement de maison <- fin 


Other household furnishings stores - Autres magasins d‘*accessoires d'ameublement 


B.A. Robinson Co. Ltd., 

Carontex Inc., Qué. 

Deblins Tablecovers Limited (Deblins 
Sheets, Towels, Tablecloths), Ont. 

Ed's Linen Warehouse Ltd., B.C. 

F.W. Woolworth Co. Ltd. (Ashbrooks), Ont. 

Federal Industries Consumer Group Inc. 
(Junors), Ont. 

Gi-Ho Luminaire Inc., Qué. 

Hospitality Home Furnishings Ltd., B.C. 

House of Knives Ltd.,; Ont. 

Indigo Developments Ltd. (Knights of 
Bath) >» B.C. 

L.U. Fixtures Ltd. 


Man. 


(Lighting Unlimited), Ont. 


Liquidation Choc Inc. (Liqui Choc), Qué. 
McIntosh & Watts Ltd., Ont. 

Mid-West Industries Ltd., Ont. 

Pier 1 Imports (U.S.) Inc., Qué. 

Rob McIntosh China Inc., Ont. 

Royal Doulton Canada Ltd., Ont. 

Sears Canada Inc.,; Ont. 
Slats Blinds Ltd., Ont. 
Stokes Inc., Qué. 

Sunbeam Corporation (Canada) 
The LIV Group Inc.,; Ont. 
Wicker Emporium Ltd., N.S. 
545902 Ontario Limited (Golden Dolphin), Ont. 


Ltd. > Ont. 


Automotive vehicles, parts and accessories, sales and services group - Groupe des 
véhicules automobiles, piéces et accessoires, vente et service 


Automobile dealers - Concessionnaires d*automobiles 


Jim Pattison Industries Ltd. 
Automotive Group), B.C. 
Lounsbury Co. Ltd. (Chev and Olds 

Dealerships), N.B. 


(Jim Pattison 


Mercedes-Benz Canada Inc.» Ont. 
Motor Village Group Inc., Alta. 
The Hickman Motors Ltd., Nfld. 
The Royal Garage Ltd., Nfld. 


Gasoline service stations and garages - Stations-service et garages 


Ltd., B.C. 
(Soft System 


Actton Super Save Gas Stns. 

Badali and Son Car Wash Ltd. 
Auto Wash), Ont. 

Bawas Gas Bars Ltd.,; Ont. 

Beaver Fuels Management Ltd. (Beaver Gas 
Bar & Penny's Gas Bar), Ont. 


C. Corp (Ontario) Inc. (Top Valu Gasmarts), Ont. 

C. Corp (Ontario) Inc. (Winks Gas Stations), 
Ont. 

C. E. Mactavish Ltd., Ont. 


Canadian Forces Exchange System, Ont. 

Canadian Tire Corporation Ltd., Ont. 

Chevron Canada Ltd., B.C. 

Domo Gasoline Corporation Ltd., Man. 

Drummond Fuels (Ottawa) Ltd., Ont. 

Edmonton Cooperative Association Limited, 
Alta. 

Fas Gas Oil Ltd., Alta. 

First Pioneer Investments Ltd. 
Petroleums), Ont. 

First Pioneer Petroleums (Quinte) Ltd., Ont. 

Flying D of Severn Bridge Ltd., Ont. 

Gales Gas Bar Ltd., Ont. 

Garage Pierre-Paul Desforges Inc. 
ACT), Qué. 

Gas King Oil Co. Ltd., 

Gasland 0il Ltd., Alta. 

Gasoline Station Mtl. Taxicab Ltd., Qué. 

Golden Triangle Oils Limited, (Sunoco), Ont. 

Green Gables Food Stores Ltd.» N.S. 

Hi Ho Gas & Grocery Ltd., Alta. 

Imperial 0il Limited, Ont. 

Jumbo Joe's Fuel Stops Inc., Ont. 

Last Mountain Co-op Ltd., Sask. 

Les Investissements Lambda Inc., 

Les Pétroles A Belzile Inc., Qué. 

Les Pétroles R L Inc.» Qué. 


(Pioneer 


(Garage 


Alta. 


Qué. 
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Ont. 
Lube 


M BH Petroleum Services Inc., 
Maple Leaf Petroleum Ltd. (Mr. 
Automotive Centres), Ont. 

MC Asphalt Petroleum Limited, 

Minit Lube Ltd., Alta. 
Mohawk Oil Co. Ltd., B.C. 
Mr. Gas Limited, Ont. 
Olco Petroleum Group Inc., Ontario Motor 
Fuels Div., Qué. 
Oshawa Holdings Ltd., Automotive Division, Ont 
P. R. Berthiaume Fuels Limited, Ont. 
Payless Gas Co. 1972 Ltd., B.C. 
Penguin Petroleum Products Ltd., Ont. 
Perrette Dairy Ltd., Qué. 
Petro Canada Inc., Ont. 
Pétroles Ronocco Inc., Qué. 
Phil Van Enterprises Ltd., B.C. 
Phillippe Gosselin & Assoc. Ltée., 
Prairie Lube Ltd. (Mr. Lube), Alta. 
R. S. Lane and Lane Enterprises Ltd. 
and Lane Tire Centre), Alta. 
Red River Co-op Ltd.» Man. 
Saskatoon Co-op Assoc. Ltd., 
Scotty's Gas Inc., Ont. 
Sergaz Inc., Qué. 
Serv-a-Car Ltd., Ont. 
Shell Canada Products Ltd. (Financial 
Operations Products), Alta. 
Sherwood Co-operative Association Ltd., Sask. 
Sunoco Inc.» SMS Div., Ont. 
Suny's Petroleum Inc., Ont. 
Super Gaz Ltée., B.C. 
Tamlann Investments Ltd., 
Tri:C Oils Ine.; Ont. 
Wycliffe Gas Bar Ltd., Ont. 
151742 Canada Inc. (Gain), Ont. 
399966 Ontario Limited (Rowe Fuels), 


Ont. 


Qué. 


(Blaskin 


Sask. 


Ont. 


Ont. 
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List of Chain Store Organizations in Canada, 1991 - Continued 
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Automotive vehicles, parts and accessories, sales and services group - Concluded - Groupe des 
véhicules automobiles, piéces et accessoires, vente et service - fin 


Tire, battery, parts and accessories stores and home and auto supply stores - Magasins de pneus 
d*accumulateurs, de piéces et d’accessoires et magasins de fournitures pour la maison et 
pour i*automobile 


Andy's Tire Shop Ltd.» N.S. J. B.'s Automotive Centre Ltd., Alta. 
Auto Magic Tire Ltd.,» B.C. Pacific Associate Stores Ltd.» B.C. 
B. & D. Tire Town Ltd.» B.C. Performance Improvements Speed Shops Ltd., 
Crown Tire Service Ltd. (James Tire Ont. 
Centres), Sask. Pneudis Montréal Inc., Qué. 
Dix Distributors Ltd. (Cal Van Auto Supply), Provincial Tire Limited, Nfld. 
B.C. 
Frisby Tire Co. (1974) Limited, Ont. 
Goodyear Canada Inc. (Goodyear Go Centre), 
Ont. 


Other motor vehicle services and repair shops - Autres services pour véhicules automobiles 
et ateliers de réparation 


Allards Paint & Body Shop; Ont. Lof Glass of Canada Ltd. (Standard Auto 
Auto-Pak Ltd. (Jiffy Muffler/Benson Spring) » Glass), Ont. 

Ont. Mid Island Brake & Muffler Ltd. (Misas 
Autostock Inc., Div. Lebeau Vitres d'Autos, Muffler), B.C. 

Qué. Midas Automotive Limited, Ont. 
Autostock Inc., Div. Monsieur Muffler, Qué. Minit Lube Ontario Ltd., Ont. 
Custom Muffler Service Ltd., Qué. P. & R. Auto Glass Ltd., Ont. 
Donreid Mufflers Ltd., Ont. Speedy Auto Glass Ltd., Ont. 
Faucher & Fils Ltée. (Duro Vitres), Qué. Speedy Muffler King Inc.; Ont. 
Frasam Investments Ltd. (Mr. Lube), B.C. TCG International Inc., B.C. 
G. & G. Paquin Limitée (Paco Mufflers The Mufflerman Inc.;, Ont. 

Spécialité), Ont. Western Crystal Glass Ltd., Alta. 
Hamilton Radiator Service Ltd., Ont. Westwind Investments Ltd. (Midas Muffler), 
Howard Brothers Inc. (Ziebart Car Improvement Alta. 


Specialists), Ont. 
Hub City Glass Ltd. (Speedy Auto Glass), B.C. 
Jack ButKus Limited, Ont. 


L'antirouille a L'huile Métropolitain Inc., | 
Que fe 1 


General merchandising group - Groupe des magasins de marchandises diverses 


General stores - Magasins généraux 


Battlefords and District Co-operative Ltd., Fair-Way Discount Centre Ltd., Ont. 
Sask. Gateway Co-op Association Ltd., Sask. 
Calgary Co-op Association Ltd., Alta. Last Mountain Co-op Ltd., Sask. 
Club Price Canada Inc., Qué. Lloydminster & District Cooperative Ltd., 
Coop Régional Nipissing Sudbury Ltée., Ont. Sask. 
Costco Wholesale Corp., U.S.A. Prince Albert Coop Assoc. Ltd., Sask. 
edge? Development (Labrador Retail Stores), The Northern Company Inc.» Man. 
N a 


ee 
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List of Chain Store Organizations in Canada, 1991 - Continued 
Répertoire des entreprises de magasins A succursales au Canada, 1991 - suite 
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Name and Location - Nom et emplacement 


Name and location - Nom et emplacement 


General merchandising group - Concluded - Group des magasins de marchandises diverses - fin 


Other general merchandise stores (variety and general merchandise stores) - Autres magasins 
de marchandises diverses (bazars et magasins de marchandises diverses) 


Army & Navy Dept. Store Ltd., Sask. 

Asif & Yusuf Enterprises Ltd. (Everything 
for A Dollar), Ont. 

Bargain Harold's Discount Ltd., Ont. 

Better Buy Discount Stores Ltd., Ont. 

Brantons Enterprises Ltd., Nfld. 

Canadian Forces Exchange System, Ont. 

Dylex Limited, Bi-Way Stores Division, Ont. 

F.W. Woolworth Co. Ltd. (Woolworth's), Ont. 

Hudson's Bay Co., Fields Store Div., B.C. 

K-Mart Canada Ltd. (Variety Stores), Ont. 

Les Magasins Korvette Ltée., Qué. 

MacLeod Stedman Inc., Stedman's and Deal 
Rite Div., Ont. 

Magasin a Rayons Maxi Inc., Qué. 

Magasins Regent Ltée., Qué. 

Majestic Distributing Co. Ltd. (1/2 Price 
Store & Pennyworth Departments), Ont. 

Marks & Spencer Canada Inc., Peoples Div., 
Qué. 


Metropolitan Stores (MTS) Ltd., Qué. 

Michael Rossy Ltd., Qué. 

Norfolk Knitters Limited (Len's Mill 
Store), Ont. 

Pioneer Co-op Assoc. Ltd., Sask. 

R.P. Rossy Inc., Qué. 

Riffs Limited, Nfld. 

Robin Jones & Whitman Inc., Qué. 

S. Rossy Inc., Qué. 

Sears Canada Inc., Ont. 

Stylerite Department Stores Ltd., Man. 

Target Stores Limited, Nfld. 

Woodward's Limited, Woodwynn Bargain 
Stores Div., B.C. 

132101 Canada Inc. (Superprix Dimona), Qué. 

639489 Ontario Ltd. (So Low Family 
Discount), Ont. 


Other retail stores group - Groupe des autres magasins de détail 


Book and stationery stores - Librairies et papeteries 


Biblairie G.G.C. Ltée., Qué. 

Black Bond Books Ltd., B.C. 

Carlton Cards Ltd., Ont. 

Claude Payette (1985) Inc., Qué. 

Clément Morin & Fils Inc., Qué. 

Coles Book Stores Ltd. (Coles the Book 
People), Ont. 

Duthie Books Ltd., B.C. 

Edwards Books & Arts Limited, Ont. 

Federal Industries Consumer Group (Wilson 
Stationers), Ont. 

FICG Inc. (W.H. Smith), Ont. 

Godards Stationery Ltd., Ont. 

Holder Brokerage (1971) Ltd.» N.B. 

L. & M. Pharmacy Inc., Sask. 

Les Librairies Flammarion Ltée., Qué. 


Florist shops 


Central Alberta Florists Ltd., Alta. 
Evans Florist (Moose Jaw) Ltd.» Sask. 
Klondyke Flower Boutique Ltd., Alta. 


Hardware stores 


Aylwards (1986) Limited, Nfld. 

Buzy Bee Machine Tools Ltd., Ont. 

Coopérative Agricole Régionale Parisville, 
Qué. 

Force Industrial Supply & Tool Ltd. (Bargain 
Equipment Supply & Tool), B.C. 

Home Hardware Stores Limited, Goodhome Div., 
Ont. 


Librairie Demarc Inc., Qué. 

Librairie Garneau Ltée., Qué. 

Librairies Boyer Ltée., Qué. 

Lichtmans News Agency Inc., Ont. 

Mahon's Stationery Ltd., N.S. 

Moyer Vico Corp. (Moyer's The Teachers 
Store), Ont. 

Saint John News Co. Ltd. (Book Mart), N.B. 

The Bible Book Store Ltd., Ont. 

The Kard Kiosk Ltd. (The Greeting Gallery), 
Alta. 

True Remainders Ltd., Ont. 

William E. Coutts Company Limited, Ont. 

Willson Stationery Ltd., Alta. 


- Fleuristes 


Queen City Florist Enterprises Ltd., Sask. 
Van Wees Roses Inc. (Mostly Roses Florist), 
Ont. 


- Quincailleries 


Lee Valley Tools Ltd., Ont. 

Macleod Stedman Inc., Macleods Division, 
Man. 

Thorsness Hardware Ltd., Sask. 

Thunderbird Electric & Plumbing Supply 
Ltd. (Thunderbird Home Centres), B.C. 
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List of Chain Store Organizations in Canada, 1991 - Continued 
Répertoire des entreprises de magasins 4 succursales au Canada, 1991 - suite 


Name and Location - Nom et emplacement Name and location - Nom et emplacement 


Other retail stores group - Continued - Groupe des autres magasins de détail - suite 


Paint, glass and wallpaper stores - Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 


Century Paint & Wallpaper Ltd., Ont. Hear's Decorating & Design Centres Inc.,; 

Color Your World Corp., Ont. Ont. 

Cuneo Interiors Limited, Ont. Mills Paint Sales Ltd., B.C. 

F. Calamia Franchise Ltd. (St. Clair Paint St. Clair Paint & Wallpaper Co. Ltd., Ont.. 
& Paper), Ont. 150313 Canada Inc. (Ultralux), Ont. 


Sporting goods stores - Magasins d*articles de sport 


Abercrombie & Fitch Co. (Canada) Inc.,; B.C. National Gym Clothing Limited, Ont. 

André Lalonde Sports Inc., Qué. Natural Source Products Inc., B.C. 

Apple Fitness Stores Inc., B.C. Nigel Hogarth Holdings Ltd. (Hogarth's 

Bata Industries Ltd. (Athletes World), Ont. Sport & Ski Store), B.C. 

Can Ski Sportshop (1975) Ltd.» B.C. Riordan Ski & Sports Ltd., Ont. 

Cap's Bicycle Stores Ltd., B.C. Spiegel of Canada International General 

Claude Beaulieu Sports Inc., Qué. Merchandise Inc. (Eddie Bauer Outdoor 

Cleves Sporting Goods Ltd., N.S. Outfitters), Ont. 

Dufferin Game Room Store Ltd., Ont. Sport Mart Discount Superstores Inc., B.C. . 

Eastern Sports Ltd.» N.B. Sport-Chek International Ltd., Alta. 

E.J.N. Sports Ltd. (Elgin Sports), Ont. Sports Experts Inc., Qué. 

First Effort Investments Ltd. (Spat Joggers Superstar Athletic Footwear Ltd., B.C. 
Laddies Choice), Ont. The Abominable Ski Shop Ltd., Alta. 

Fitnessland Inc., Ont. The Fishin' Hole (1982) Ltd., Alta. 

Kinney Canada Inc. (CHP/LFL/LFD/FTL), Ont. The Forzani Group Ltd., Alta. 

Le Baron Outdoor Products Ltd., Qué. Tommy & Lefebvre Inc., Ont. 

Les Entreprises Speran Inc.» Qué. United Army Surplus Sales Ltd.; Man. 


Monod Sports (1982) Ltd.» Alta. 


Record and tape stores - Magasins de disques et de bandes magnétiques 


A & A Music and Entertainment Inc. (A & A National Record Distributors Ltd., Man. 
Records & Tapes), Ont. Rembrandt Holdings Ltd. (Kareena Services) 
Blue Note Records & Tapes, Alta. Bs 
Cooper Records, Ont. Rock Entertainment Accessories Inc. (Recor 
Deerto Enterprises Ltd. (A & A Records & on Wheels), Ont. } 

Tapes), Ont. Sniderman Radio Sales & Service Ltd., Ont. | 
E.D. Archambault Inc., Qué. Sound Insight Ltd. (A & A Records & Tapes) . 
Groupe Québecor Inc. (Distribution Ont. é 

Trans-Canada), Qué. Sound 21 Canada Inc. (A & A Records & Tape: 
Jean Machine Sunrise Rods & Tapes Inc., Ont. Ont. 
Le Monde de Musique Discus (1990) Ltée., Qué. Temi Canada Inc.» HMV Canada Div., Ont. 


M. Perlman Ent. Inc. & R. Perlman Ent. Inc. 
(Sunrise Records & Tapes), Ont. 
Music World Limited, Ont. 


Jewellery stores - Bijouteries 


Alteen Brothers Ltd., Nfld. Charm Jewellery Ltd., N.S. 

Anne-Louise Jewellers Ltd., B.C. Ciro's Jewellers (Mayfair) Inc., Ont. | 
Anstett Jewellers Ltd., Ont. Crescent Jewellers & Appliances Ltd., N.S. . 
Ben Moss Jewellers Western Canada Ltd., Man. Diamant Elinor Inc., Qué. 
Bijouterie Lavigueur (Montréal) Inc., Qué. Emesco Imports of Canada Ltd. (European 
Biro Holdings Ltd., Alta. Jewellery), Ont. 

Bizou International Inc., Qué. F.W. Woolworth Co. Ltd. (Best of Times), O1 
Charm Jewellery (Newfoundland) Ltd., N.S. Gold Brick Jewellery Ltd.» Alta. 
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List of Chain Store Organizations in Canada, 1991 - Continued 
Répertoire des entreprises de magasins A succursales au Canada, 1991 - suite 


a eee 


Name and Location - Nom et emplacement Name and location - Nom et emplacement 


Other retail stores group - Continued - Groupe des autres magasins de détail - suite 
Jewellery stores - Concluded - Bijouteries - fin 


Henry Birks & Sons Ltd. (0B Allan Ostranders Reesors Jewellery (1978) Ltd., Man. 
Birks Outside of Québec), Qué. The Bayview Group Inc., Fashion Jewellery 
Henry Birks et Fils (Montréal) Ltée. Div.» Ont. 
(Doucet Birks Stores in Québec), Qué. The Clock Gallery Ltd., Ont. 
House of Gold Jewellers Inc., Ont. Towers Jewellers Ltd., N.B. 
Jubilee Jewellers Inc., Ont. W.G. Young Co. Ltd., Ont. 
Kerns Jewellery (Midtown) Ltd., Ont. Walters Jewellers Ltd., Ont. 
Kerns Jewellery (Ontario) Ltd., Ont. Yu Fashions Ltd., Ont. 
Kinney Canada Inc. (Reflexions), Ont. Zekes Quality Jewellery Ltd. (Zekes 
Mappins Inc.,; Ont. Jewellers), Man. 
Morse Jewellers Inc., Ont. 289053 Alberta Ltd. (Independent 
Murdoch's Gem Shop Ltd., Yukon Jewellers), Alta. 
P.D. Murphy Ltd., Ont. 720299 Ontario Ltd. (Walters/Raphaels 
Peoples Jewellers Ltd., Ont. Jewellers), Ont. 
Peter Cortesis Jewellers Limited, Ont. 728031 Ontario Ltd. (Walters/Raphaels 
Placements Arden Inc.» Qué. Jewellers), Ont. 


Camera and photographic supply stores - Magasins d‘appareils et de fournitures photographiques 


Abbass Colour Ltd. (Econo Colour), N.B. 

Astral Inc. (Astral Photo), Qué. 

Banff Film Lab., Alta. 

Black Photo Corporation, Ont. 

Centres D'images Fotoclik Inc., Qué. 

Custom Color Photo Labs Ltd., B.C. 

Gallery of Time Ltd., N.W.T. 

Groupe Québecor Inc. (Distribution 
Trans-Canada), Qué. 


Herr's Camera Shop Incorporated, Ont. 
Japan Camera Centre Ltd., Ont. 
Kerrisdale Cameras Ltd., B.C. 

McBain Camera. Ltd., Alta. 

Photo Metro Inc., Ont. 

Robinsons Camera Centre Ltd., Alta. 
Tootons Ltd., Nfld. 


Toy and hobby stores - Magasins de jouets et d*articles de loisir 


A.D. Appleton Enterprises Ltd. (Leisure Hans Christian Toy Stores Ltd., Man. 
World), Ont. P.R.O. Holdings Ltd.» N.B. 

Creative People Ltd. (Leisure World), Ont. Toys "R" Us (Canada) Ltd., Ont. 

Eland Distributors (Eastern) Ltd. (Toys & Westcoast Beadwork Inc., B.C. 
Wheels), Ont. 175125 Canada Inc. (Toy World), Ont. 

Eland Distributors Ltd. (Toys & Wheels), B.C. 

Gerry Lewis Limited, Ont. 


Gift, novelty and souvenir stores - Magasins de cadeaux, d’*articles de fantaisie et de souvenirs 


Adhill Enterprises Inc. (Hallmark Card Shop), National Key Canada Ltd., Ont 
Ont. Niagara Parks Commission, Ont. 
Arctic Co-operatives Ltd. (Northern Images)» Robert C. Edwards Giftware Ltd., Ont. 
Man. Rutherfords Stores Limited, Ont. ‘ 
Boutique Insanité Fairview Inc., Qué. Saikley & Mise Holdings Inc. (Special 
Cara Operations Limited, Ont. Moments) ; Ont. 
Davis Agency of Ottawa Ltd., Ont. San Francisco Gifts Ltd., Alta. 
Discovery House Trading Ltd., B.C. Telford Investments Ltd. (Just for Lovers & 


Elfin Investments Ltd. (Browsers Nook), Ont. Love N'Stuff), Alta. 


Fred Pat Enterprises Ltd., P.E.I. 

Hills Koksilah Store Ltd., B.C. 

Korcan Enterprises (Survey) Ltd. (Kim John 
Gifts & China), B.C. 

Le Rouet Métiers d'Art Inc., Qué. 


The Florentine Shop Ltd., Ont. 

The Music Box Company of San Francisco Inc., 
BC. 

The Spirit of Christmas Limited, Alta. 

William E Coutts Company Ltd. (Bowring), Ont. 
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List of Chain Store Organizations in Canada, 


1991 - Continued 


Répertoire des entreprises de magasins a succursales au Canada, 1991 - suite 


Name and Location - Nom et emplacement 


Name and location - Nom et emplacement 


Other retail stores group - Continued - Groupe des autres magasins de détail - suite 


Second-hand merchandise stores 


Amity Goodwill Industries, Ont. 

Exto Holdings Limited (Ex-Toggery), Ont. 

Goodwill Enterprises for Handicapped, 
BG. 

Goodwill Industries, Ont. 


Guy Leblanc Enterprises (1984) Ltd. (Frenchy's) 


N.S. 


Optician's shops 


Aoco Ltd. (Sears Vision Care), Ont. 

Crown Optical (1990) Ltd., Alta. 

Derouin Opticians Ltd., Ont. 

Dr. Josephson Ltd., Ont. 

Eye Masters Limited, B.C. 

F. Farhat Optician, Qué. 

Family Vision Care Ltd., Alta. 

George H. Nelms Ltd., Ont. 

Gestion Centrevision Inc.» Qué. 

Gray's Optical Ltd. (Vogue Optical), P.E.I. 

Hakim Optical Laboratory Ltd., Ont. 

Hale Optical Co. Ltd., B.C. 

Imperial Optical Co. Ltd., Ont. 

Ipco Corporation (Sterling Optical), U.S.A. 

Laurentian Optical Ltd. (Optique 
Laurentienne), Ont. 

Lenscrafters Inc., Ont. 

London Optical Ltd., B.C. 

Marc Cossette & Associés (Québec) Inc., Qué. 

Oculist Prescription Co. Ltd., B.C. 


Luggage and leather goods stores 


Boes Ltd., Man. 

Boutique Jérome Inc., Qué. 

Chaussures Aldo Inc. (Access), Qué. 
Comark Inc. (Collacutt Luggage), Ont. 
George Mercier Ltée., Qué. 

Gestion Eric-Bernard Inc., Qué. 

Groupe Yellow Inc.; Division Luvin, Qué. 


- Magasins de marchandises d*occasion 


London Goodwill Industries Association, On, 

Royal City Antiques & Fine Furniture Ltd., 
BaGe 

Salvation Army Family Thrift, N.S. 

Value Village Stores Ltd., U.S.A. j 


- Opticiens 


Opticana Eyewear Inc., B.C. 

Optique Direct Inc. (Greiche & Scaff), Qué 

Pearle Vision Centre of Canada Ltd., B.C. | 

Precision Optics Ltd. (Precision Optical), 
Ont. | 

Prescription Optical Co. Ltd. (London 
Optical), B.C. 

Public Optical Ltd., Ont. 

Ross King Holdings Ltd.» Man. 

Shorney's Optical (Atlantic) Ltd., Ont. 

Shorney's Optical (Central) Ltd., Ont. 

Shorney's Optical (Western) Ltd., Ont. 

Standard Optical Company Ltd. (Braddock 
Optical), Ont. 

The Bayview Group Inc.>, Ont. 

The Optical Factory Inc., Ont. 

Tru-Valu Optical Ltd., B.C. 

Vogue Optical Limited, P.E.I. 


- Magasins de bagages et maroquinerie 


J.L. Satchel Shops Ltd., B.C. 

JBS Bags & Baggage Ltd., Alta. 

Ottawa Leather Goods Ltd.; Ont. | 

Tandycrafts Ltd., Ont. 

170947 Canada Inc. (Unic Accessoires de 
Cuir), Qué. 


Pet stores - Magasins d’animaux de maison 


A-1 Aquarium & Pet Supply Ltd., Sask. 
Adsetts Retail Enterprises Inc. (#1 Pet 
Centres), Ont. 


All Pet Enterprises Ltd. (Pet Food Plus), Ont. 


Aquarium Toronto, Ont. 

Best-West Pet Foods Inc., Man. 

D.L. Berry & Sons Limited, Ont. 
Doghouse Kennel Supply Group, Alta. 
Frandel Farms Ltd. (Chow Town), B.C. 


Global Pet Food Sales Inc., Ont. 

J.E. Mondou (1983) Ltée., Qué. 

Little Critters Pet Shops Inc., Ont. 

P.J.'s Pet Centres Ltd., Ont. 

Pet Valu Inc.,; Ont. 

Ryan's Pet Food Terminal Inc.>, Ont. 

Tisol Industries Ltd. (Tisol Pet Foods 
Supermarket), B.C. 
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List eof Chain Store Organizations in Canada, 


1991 - Concluded 


Répertoire des entreprises de magasins a succursales au Canada, 1991 - fin 


i a ee 


Name and Location - Nom et emplacement 


Gther retail stores group - Concluded - Groupe des autres magasins de détail - 


Other retail stores 


A.L. Collis and Son Ltd., Nfld. 

Art Knapp Plantland Ltd., B.C. 

Bell Canada, Qué. 

Consumers Distributing Inc., Ont. 

Eastern Ontario Water Technology Ltd. 
(Culligan), Ont. 

Encadrements Ste-Anne Inc., Qué. 

Garfield News Co. Of Canada Ltd.,; Ont. 

Golds Tobacco & Variety Ltd., Ont. 

Gordon Price Music Ltd., Alta. 

Imasco Retail Inc., The UCS Group Div., Ont. 

Ingram & Bell Inc., Doncaster Home Health 
Care Centre Division, Ont. 

International Cigar Stores, Ont. 

Koyman Galleries Limited, Ont. 

La Maison du Cadre (GB) Inc., 

Lendick Enterprises Ltd., B.C. 

Long & McQuade Limited, Ont. 

Maison Chaleur & Confort Inc.; Qué. 

Mister Keys Ltd., Ont. 

Mozart Music Centre Limited, Ont. 

National Art Limited (Maritime Frame-It), 
N.S. 

National Music Inc., 


Qué. 


Alta. 


Name and location - Nom et emplacement 


fin 


- Autres magasins de ventes au détail 


North American Lumber Ltd. 
Sales), Man. 

0.D.C. Exhibit Systems Ltd., 

Piscines Trevi Inc., Qué. 

Primes de Luxe Inc., Qué. 

Regis Pictures & Frames Ltd., 

Remco Memorials Ltd., Sask. 

Rocky Mountain Art Galleries Ltd., Ont. 

St. John's Music Ltd., Man. 

Terrific Picturiffic Co. Ltd. 
Window Art Gallery), B.C. 

The B and B Music Ltd., B.C. 

The Benjamin Koyman Group Inc.,; Ont. 

The Framing Warehouse Ltd., Ont. 

The UCS Group (1982) Limited, Ont. 

Tom Lee Music Co. Ltd., B.C. 

Toms Candy & Tobacco Shops Ltd., N.S. 

W. Groombridge Inc., Ont. 

Ward Music Ltd., B.C. 

White Rose Craft & Nursery Sales Ltd., Ont. 

Wine-Art Inc., Ont. 

262503 B.C. Ltd. (Collectibles), B.C. 

474093 Ontario Inc. (Pioneer Pools), 


(Midway Home 


B.C. 


B.C. 


(Nature's 


Ont. 
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Appendix VI 
Appendice VI 


List of Department Store Organizations in Canada, 1991 
Répertoire des entreprises de grands magasins au Canada, 1991 


i 2 oe ae a re ee. oe 


Name and Location - Nom et emplacement Name and location - Nom et emplacement 


ne ee 1. ee 


"Major™ department store organizations - Entreprises de grands magasins "traditionnels® 


Comark Inc. (Robinsons), Ont. Simpsons Limited, Ont. 
Hudson's Bay Co., Ont. The T. Eaton Co. Ltd.; Ont. 
Jas. A. Ogilvy Inc.,; Qué. Woodward Stores Ltd., B.C. 


Sears Canada Inc., Ont. 


"Junior" department store orgazations! - Entreprises de grands magasins "populaires®1 


F.W. Woolworth Co. Ltd. (Woolco Dept. Les Magasins M Inc./M Stores Inc., Qué. 
Stores), Ont. Zeller's Inc., Qué. 

K-Mart Canada Limited, Ont. 

“Sac aa Ee 5 = 2 = 5 . . 
A junior department store is defined as a retailing entity which sells the same wide range of 


goods (see department store definition Appendix I) that are sold in the more traditional 
"major" department stores and is popularly described as a discount operation. 

Un grand magasin populaire est défini comme étant un point de vente au détail qui offre la 
méme vaste gamme d'articles (voir la définition d'un grand magasin 4 l'appendice I) que les 
grand magasins "traditionnels" et qui est généralement considéré comme un magasin Aa prix 
réduits. 
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THE MARKET 
RESEARCH 
HANDBOOK 


1992 


The fastest way 
to get off toa 
good start ! 


Brainstorming with your 
colleagues produces some 
great marketing ideas. But 
which ones will you use? The 
Market Research Handbook 
1992 can help you narrow 
your options before you commit 
any more time and resources to 
developing your strategy. 


This handbook is the most compre- 
hensive statistical compendium on 
Canadian consumers and the businesses 
that serve them. 

It helps you to identify, define and locate your 
target markets. 


Looking for... 


.. .ocio-economic and demographic profiles of 
45 urban areas? 


.. .revenue and expenditure data for retailers and small 
businesses? 


The Market Research Handbook 1992 has it all. . . 
and more. It provides information on: 


personal spending 

size and composition of households 
wages and salaries 

investment in Canadian industries 
labour force in various industries 
industry and consumer prices 


It has been one of our bestsellers since 1977 for the 
simple reason that it offers such a range and depth of 
market data. Save time and money when you’re 
looking for data or data sources, keep the Market 
Research Handbook 1992 close at hand for 

easy reference. 


The Market Research Handbook 1992 (Cat. no. 63-224) is $94 
(plus 7 % GST) in Canada, US$113 in the United States and US$132 
in other countries. 


To order, write to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
Ontario, K1A OT6 or contact the nearest Statistics Canada 
Reference Centre listed in this publication. 


For faster service fax your order to 1-613-951-1584. Or call toll-free 
1-800-267-6677 and use your VISA or MasterCard. 


LE RECUEIL 
STATISTIOUE DES 


ETUDES DE 
MARCHE 1992 


Pour partir 
du bon pied ! 


Des séances de remue-méninges 
jaillissent d’excellentes idées de 

commercialisation. Mais lesquelle: 

choisir ? Le Recueil | 
Statistique des études 

de marché 1992 peut 
vous faciliter les choix 

avant que vous n’engagiv’ 

plus de temps et de ressc: 
a l’élaboration de votre str: 


Ce recueil statistique est le pl 
exhaustif qui soit sur les consom- 
mateurs canadiens et les entreprises 
qui les servent. Il vous aide a définir 

et situer vos marchés cibles. 


Vous cherchez.. . 


...des profils socio-Economiques et démographiques de | 
45 régions urbaines ? 


...des données sur les recettes et les dépenses de | 
détaillants et de petites entreprises ? 


Le Recueil contient tout cela... et plus encore : 


dépenses personnelles 

taille et composition des ménages 
traitements et salaires 
investissements par secteur d’activité économique 
population active par secteur d’activité 

prix de l’industrie et de la consommation 


Si c’est l'un de nos succés depuis 1977, c’est parce qu’il v | 
renseigne en long et en large sur le marché. Pour | 
€conomiser temps et argent, vous ne sauriez vous en 
passer. 


Le Recueil statistique des études de marché 1992 (n° 63-224 au 
catalogue) cotite 94 $ (TPS de 7% en sus) au Canada, 113 $ US aux Etats-U , 
et 132 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, veuillez écrire 4 Vente des publications, Statistique 
Canada, Ottawa (Ontario), K1A 0T6 ou communiquer avec le Centre 
de consultation de Statistique Canada le plus prés (voir la liste 
figurant dans la présente publication). 


Pour un service plus rapide, commandez par télécopieur au | 
1-613-951-1584. Ou composez sans frais le 1-800-267-6677 et utilisez 
votre carte VISA ou MasterCard. 


ORDER FORM 


Statistics Canada 


PHONE: FAX TO: METHOD OF PAYMENT: 


; [Je (Check only one) 
MX 1-800-267-6677 Lee] (613) 951-1584 
Marketing Division Charge to VISA or VISA, MasterCard and Please : 
' charge my: VI M 
Publication Sales MasterCard. Outside Purchase Orders only. =) . d ~ an — ee 
Statistics Canada Canada and the U.S. call Please do not send confir- 
Ottawa, Ontario (613) 951-7277. Please mation. A fax will be treated pare e! 
Canada K1A OT6 do not send confirmation. as an original order. 
(Please print) Signature Expiry Date 
Company [_] Payment enclosed $ 
Please make cheque or money order payable to the 
; uf aS: 
et Cnt ok me Receiver General for Canada — Publications. 
Attention CJ Bill me later (Pre-payment required for all publications 


except subscriptions. Maximum credit $500.) 
eee eae ee ee ee ee i ies 


Address 
res ere Meo rege 2 “Tn Ep Purchase. Order: Numbers Tene, a ae 
City Province (Please enclose) 
( ) ( ) 
Postal Code Phone Fax 


Please ensure that all information is completed. Authorized Signature 


' Date of 
issue 


Catalogue or 


Annual Subscription 
or Book Price 


: United Other 
pes ‘ States Countries 


subscriptions 


insuaToTaRe Ss ON 
a 
(if applicable) 
(Canadian clients only) 
emote | 
PF 093022 


Note: Catalogue prices for U.S. and other countries are shown in US dollars. 


GST Registration # R121491807 


Cheque or money order should be made payable to the 
Receiver General for Canada — Publications. 


Canadian clients pay in Canadian funds and add 7% GST. Foreign clients pay total amount in US funds 
drawn on a US bank. Prices for US and foreign clients are shown in US dollars. 


THANK YOU FOR YOUR ORDER! 


ivi 


de Statistics Statistique Canada 


Canada Canada 


BON DE COMMANDE 


Statistique Canada 


=[__|= (Cochez une seule case) 
DMX 1-800-267-6677 [eel (613) 951-1584 


Division de la Faites débiter votre compte VISA, MasterCard et bon de | [_} Veuillez débiter mon compte CJ visa [] MasterCard 

commercialisation VISA ou MasterCard. De commande seulement. 

Vente des publications |extérieur du Canada et des Veuillez ne pas envoyer de > 
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HIGHLIGHTS 

‘chain Store Organizations, 1992 
_ Annual chain store’ sales reached a total of 
‘$58.5 billion in 1992, an increase of 2.2% 
over the previous year revised estimate. The 
‘number of chain store organizations reporting 
‘in Canada decreased to 1,104 from 1,108r in 
(1991. The maximum number of chain’ store out- 


‘lets in operation reported during the year was 
(38,681, a loss of 17 stores. 


All provinces 
volume, except for 


recorded increases in sales 

Newfoundland, Nova Scotia 
‘and New Brunswick. The most significant sales 
volume were reported by Ontario with total 
sales of $23.8 billion (up 0.8%) followed by 
Quebec with sales of $9.2 billion (up 5.1Z) 
jand British Columbia with sales of $9.1 bil- 
lion (up 5.22). 


| British Columbia posted the most significant 
percentage sales gain with 5.2%. The number of 
chain organizations decreased in six out of 
ten provinces, the remaining provinces report- 
ed light gains. The Territories showed a 
slight increase in the number of chains. 


Higher sales were primarily attribuable, in 
order of dollar impact, to increases reported 
by supermarkets and grocery stores (0.8%) 
and gasoline service stations and garages 
(6.9%). Partly counter-balancing these gains 
was a decrease reported by liquor and beer 
stores (-0.77Z). 


In 1992, sales of chain store outlets which 
operated as concessions in department stores 
amounted to $337 million, of which 38.32 
were in the shoe, apparel, fabric and yarn 
group. Concession sales are included with the 
"host" department store data. 


Department Store Organizations, 1992 
| Canadian department store organizations 
reported sales of $13.1 billion in 19925 an 
increase of 1.7% over 1991. The number of 
firms decreased to 10, while the maximum 
number of outlets remained unchanged at 922. 


FAITS SAILLANTS 


Entreprises de magasins A succursales, 1992 


Les ventes annuelles des chaines de magasins 
ont totalisé $58.5 milliards en 1992, soit 
une hausse de 2.2% par rapport aux chiffres 
révisés de l'année précédente. Le nombre 
d'entreprises de magasins Aa succursales en ex- 
ploitation au Canada est passé de 1,108r en 
1991 4 1,104 en 1992. Au cours’ de l'année, le 
nombre maximal de points de vente en exploita- 
tion a été de 38,681, ce qui représente une 
diminution de 17 magasins. 


Toutes les provinces ont enregistré des 
hausses de volume des ventes, A l'exception 
de Terre-Neuve, la Nouvelle-Ecosse et le 
Nouveau-Brunswick. L'Ontario vient en téte;, 
avec des ventes de $23.8 milliards (hausse de 
0.8%) suivi du Québec, avec $9.2 milliards 
(hausse de 5.1Z) et de la Colombie-Britannique 
avec $9.1 milliards (hausse de 5.2%). 


La Colombie-Britannique a enregistré un gain 
de 5.2%, le plus important en pourcentage. Le 
nombre d'entreprises de magasins a succursales 
a diminué dans six des dix provinces, on a 
noté des légéres augmentations dans les autres 
provinces. Les Territoires présentent une 
légére augmentation dans le nombre d'entre- 
prises de magasins & succursales. 


Par ordre d'importance en dollars, la hausse 
est d'abord attribuable aux ventes plus 
élevées, déclarées par les supermarchés d'ali- 
mentation et Gépiceries (0.8%) et les stations- 
service et garages (6.9%). Ces augmentations 
ont été partiellement contrebalancées par une 
baisse des ventes des magasins de _ spiritueux 
et de biére (-0.77%). 


En 1992, les ventes des concessions de maga- 
Sins a succursales dans les grands magasins se 
sont éGlevées a $337 millions, de ce total, 
38.3% provient du groupe des chaussures, véte- 
ments, tissus et filés. Les ventes des conces- 
sions sont comprises avec les données des 
grands magasins concesseurs. 


Entreprises des grands magasins, 1992 


Au Canada, les entreprises des grands maga- 
sins ont déclaré des ventes de $13.1 milliards 
en 1992, soit une augmentation de 1.7% par 
rapport a 1991. Le nombre d'entreprises a 
diminué pour se chiffrer a10 en 1992 alors 
que le nombre maximum de points de vente n'a 
pas changé au cours de la période soit 922. 


en 
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All provinces reported higher sales compared 
to 1991, except for Newfoundland and Prince 
Edward Island. Increases ranged from 4.5Z in 
New Brunswick to 0.1% in Quebec and Manitoba. 


In 1992, the market share held by department 
stores compared to total chain stores de- 
creased to 18.3%. Department store sales as 
a percentage of total provincial chain store 
sales ranged from 23% in Prince Edward Island 
to 15% in Newfoundland. 


| 
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Les ventes ont augmenté dans toutes les pr. 
vinces comparativement a 1991, a l'excepti, 
de Terre-Neuve et de 1'fle-du-Prince-Edouar, 
Les gains s'échelonnent de 4¢.5Z au Nouvea. 
Brunswick a 0.1% au Québec et au Manitoba. 


Par rapport a l'ensemble des magasins4 
succursales, la part du marché détenue par 1; 
grands magasins en 1992 a diminué pour } 
chiffrer a 18.3%. Les ventes des grands mag; 
sins» en pourcentage de l'ensemble des vent; 
provinciales des magasins 4 succursales, s'. 
chelonnent de 23% 4 1'Ile-du-Prince-Edouard jj 
15% a Terre-Neuve. 
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Text Table I. 


Tableau Explicatif I. 


Historical Statistics on Sales of Department Stores, Chain Stores and Independent Stores, as a Percentage of 
Total Retail Trade, Canada, 1935-1992 


Statistiques historiques sur les ventes des grands magasins, des magasins 4 succursales et des magasins 


indépendants, par rapport a l'ensemble du commerce de détail, Canada, 1935-1992 


a nn CUTTS! 


As a percentage of total retail trade 


Total 
retail 
trade 


Ventes 
totales 
au détail 


Department 
store sales 


Ventes des 
grands 
magasins 


Chain store 


sales 


Ventes des 
magasins a 


succursales 


Inde- 
pendent 


store sales 


Ventes des 


magasins in- 


dépendants 


Par rapport aux ventes totales au détail 


Department 
store sales 


Ventes des 
grands 
magasins 


Chain store Independent 
sales store sales 


Ventes des Ventes des 


a 


1935 
1940 
1945 
1950 
1955 


1960 
1965 
1970 
1975 
1976 


1977 
1978 
1979 
1980 
1981 


1982 
1983 
1984 
1985 
1986 


1987 
1988 
1989 
1990 
1991 


1992 


1,879,929 
2,603,849 
3,939,679 
8,265,635 
11,770 ,494 


15,356,643 
20,714,192 
27,560,853 
51,181,528 
56,716,573 


61,553,769 
68,911,365 
77,216,624 
84,432,555 
94,196,164 


97,861 ,894 
106,542 ,674 
116,726,575 
129,597,093 
140,150,410 


154,190,353 
165,931,455 
189,301,700 
192,558,300 
181,208,200 


185,049,300 


208,472 
269,313 
428,192 
766,397 
1,010,670 


1,312,546 
1,818,049 
2,852,320 
5,828,141 
6,514,325 


6,960 ,460 
7,790,490 
8,652,972 
9,597,256 
10,295,178 


10,284,895 
11,001,426 
11,576,014 
12,261,128 
12,902,694 


12,951,527 
13,310,848 
13,985,600 
14,141,308 
12,919,268 


13,133,432 


thousands of dollars - milliers de dollars 


380,784 
514,308 
860,826 
1,507,930 
2,343,912 


3,443 ,640 
4,951,736 
7,675,946 
15,905,757 
17,180 ,568 


18,959,534 
21,125,753 
23,552,121 
26,343,735 
29,609,737 


32,688 ,635 
35,437,820 
38,865,041 
42,197,656 
45,374,612 


49,573,816 
52,450,950 
55,405,367 
58,226,583 
57,221 ,844r 


58,460,273 


See Appendix III for explanation of adjustments to the data. 


Voir l’appendice III pour l*explication des modifications apportées aux données. 


Text Tables 


1,290,673 
1,820,228 
2,650,661 
5,991,308 
8,415,912 


10,600 ,457 
13,944,407 
17,032,587 
29,447,630 
33,021,680 


35,633,775 
39,995,122 
45,011,531 
48,491 ,564 
54,291,249 


54,888 ,364 
60,103,428 
66,285,520 
75,138,309 
81,873,104 


91,665,010 
100,169,657 
119,910,733 
120,190,409 


111,067 ,088r 


113,455,595 


Tableaux explicatifs 


magasins a magasins 
succursales indépendants 
20.2 68.7 
19.8 69.9 
21.8 67.3 
18.2 72.5 
Lg<9 Vis 
22.4 69.0 
ray) 67.3 
Chie? 61.8 
Siar 5725 
30.3 58.2 
30.8 57.9 
30.7 58.0 
30.5 58.3 
Slee 57.4% 
31.4 57.7 
33.4 56.1 
53-9 56.4 
33.3 56.8 
32.6 58.0 
32.4 58.4 
3222 59.4 
31.6 60.4 
(A) 63.3 
30.2 62.4 
31.6r 61.3 
31.6 61.3 


historical change that has taken place Le tableau explicatif I illustre 1'évolu- 
in the share of the retail market held by tion, depuis plus de 50 ans, de la part du 
chain stores, department stores and  indepen- marché de détail détenue par les magasins 4 
dent stores over the past 50 years is illus- succursales, les grands magasins et les maga- 
trated in Text Table I. The largest share of sins indépendants. La part la plus importante 
the retail market continues to be held by du _ marché de détail continue d'‘étre détenue 
independent stores with sales of $113.5 bil- par les magasins indépendants, dont les ventes 


lion in 1992, 


$13.1 
pendent stores has» 
high of 72.5% in 1950 to 


in 


the 


1980's. This 


compared with chain store 
of $58.5 billion and department store sales of 
billion. The market share held by inde- 
declined from 
an average of 58.42% par 
steady decline 


however » 


sales 


a 


was 


reversed in 1985 when the share of market held une 


parativement 


ont totalisé $113.5 milliards en 
a $58.5 milliards 

gasins a succursales et $13.1 milliards pour 
les grands magasins. La part du marché détenue 
magasins 
chuté, passant d'un sommet de 72.5% en 1950; a 


moyenne de 58.4% dans 


1992, com- 
pour les ma~ 


indépendants, a cependant 


les années 1980. 
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»y independent stores rose in each of the next Cette tendance A la baisse fut renversé en 
four years to reach 63.3% in 1989. Since 1985, alors que la part du marché détenue par 


1991, the share remained at 61.3%. Chain store les magasins indépendants s'est accrue a 
sales, as a percentage of total retail sales, chaque année, pour atteindre 63.3% en 1989. 
nave risen from a low of 18.2% in 1950 to an Depuis 1991, cette part est demeuré inchangé 4 
average of 31.1% during the 1990's. The mar- CT Sz. Les magasins & succursales détien- 
set share of department store organizations; nent, depuis le début de la décennie, une 
which has declined steadily in recent years moyenne de 31.1% du total des ventes du com- 
reached a low of 7.1% in 1992. Detailed sta- merce de détail, une hausse comparativement au 
tistics covering the chain sector in Canada creux de 18.2% observé en 1950. La part qui 
over the past 55 years are presented in Table revient aux entreprises de grands magasins, 


ee qui ont accusé un recul constant dans les 
derniéres années, est tombée 4 7.1% en 1992. 
Le tableau 1 renferme des statistiques détail- 
lées sur le secteur des magasins a succursales 
au Canada au cours des 55 derniéres années. 


Text Table II presents the percentage share Le tableau explicatif II indique la part, en 
of the chain sector market held by selected pourcentage, de certaines classes industriel- 
industry classes over the past four years. les dans le marché des magasins a succursales 
supermarket and grocery store chains continue au cours des quatre derniéres années. Les 
to dominate, with a market share of 35.7% in chaines de supermarchés et d'épiceries conti- 
1992, down from 36.2% in 1991. (See also Table nuent a dominer le secteur, s'ayant approprié 
p's) 35.7Z du marché en 1992, soit une baisse par 

, rapport a 1991 (36.2%). (Voir aussi tableau 

Zia) 

Text Table III shows the percentage dis- Le tableau explicatif III indique la répar- 
tribution of the sales and number of chain tition en pourcentage, des ventes et du nombre 
store organizations classified by type of d'entreprises de magasins a succursales, selon 
»peration, annual sales volume and number of le genre d'exploitation, le volume des ventes 
stores operated over the past four years. The annuelles et le nombre de magasins exploités 
aarket share of national, provincial and local au cours des quatre derniéres années. La part 
shains has remained fairly constant, averaging du marché des succursales nationales, pro- 
93.2%, 33.8% and 2.9% respectively. vinciales et locales est demeurée assez cons- 


tante, avec une moyenne respective de 63.27%, 
33.8% et 2.9%. 


In 1992, chain organizations with annual En 1992, les entreprises de magasins a4 suc- 
sales volume of $100 million and over’ repre- cursales dont les ventes annuelles ont atteint 
sented 77.0% of total chain store sales; those au moins $100 millions, représentaient 77.0% 
with sales under $100 million but over $25 de l'ensemble des ventes de ces entreprises. 
tillion represented 13.3%, while those with Celles dont les ventes' se situaient entre $25 
sales under $25 million represented 9.72. millions et $100 millions représentaient 


13.3%, tandis que celles dont les ventes 
étaient inférieures aA $25 millions représen- 
taient 9.72. 


‘ext Table IV presents the average and median Le tableau explicatif IV fait état des va- 
ralues of cost of goods sold and gross profit leurs moyennes et médianes du cout des mar- 
iS a percentage of sales, by selected industry chandises vendues et des bénéfices bruts en 
slasses. Gross profit margins ranged _ from tant que pourcentage des ventes, pour un cer- 
iedian values of 13.9% for gasoline service tain nombre d'entreprises choisies. Les marges 
stations and garages to 63.1% for opticians’ bénéficiaires brutes s'échelonnent d'une va- 
shops in 1992. leur médiane de 13.9% pour les stations-ser- 
vice et garages a 63.1% pour les opticiens en 
| NOG 2 
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Text Table II 


Chain Store Sales (excluding department stores), by Trade Group and Selected Industry Classes, Canada, 1989-1992 


ees be ee Bh inden EERE ENS hee ROSES Re ee eee ae 
1989 1990 


1 Food, beverage and drug group 


iz Supermarkets and grocery stores 

3 Liquor, wine and beer stores 

4 Pharmacies? 

5 Other food stores* 

6 Shoe, apparel, fabric and yarn group 


ie Shoe stores 

8 Men’s clothing stores 

9 Women’s clothing stores 

0 Other clothing stores, n.e.c. 
1 Other stores* 


12 Household furniture, appliances and 
furnishings group 


13 Household furniture stores® 
14 Other household furnishings stores®> 
15 Automotive vehicles, parts and 


accessories, sales and services group 


16 Gasoline service stations and garages 
7? Other automotive businesses® 


18 General retail merchandising group 
19 General stores 

20 Other general merchandise stores 
21 Other retail stores group 


ae Jewellery stores 
23 Other retail stores’ 


26 TOTAL CHAIN STORE SALES 


Distribution Sales Distribution } 


Répartition Ventes Répartition 


$°000 Re $°000 % { 

{ 

29,452,700 53.2 30,427,587 52.3 i 

20,655,286 3755 21,416,101 36.8 

5,904,690 10.7 5,981,667 TO!s 

2,523,364 4.6 2,616,857 4.5 

369,359 0.7 412,962 0.7 

7,000,054 12.6 7,176,036 12.3 

1,148,444 ran 1,130,588 1.9 
1,086,620 2.0 1,119,062 1.9 
2,448,280 4.4 2,419,002 4.2 
1,907,826 3.4 2,075,961 3.6 

408,885 0.7 431,422 0.7 

3,117,156 5.6 3,038,079 5.2 
1,612,645 2.9 1,671,089 2.9 
1,504,510 257, 1,366,990 2.4 

5,956,259 10.8 7,106,015 L252 
4,878,033 8.8 5,775,151 9.9 
1,078,226 1.9 1,328,864 2.3 
5,015,432 9.1 5,381,583 9.2 
1,559,335 2.8 2,028,989 3.5 

3,456,097 6.2 3,352,596 5.8 

} 

\ 

4,863,766 8.8 5,099,283 8.8 : 
632,811 11 639,990 19 

4,230,955 7.6 4,459,292 77. | 

| 

55 ,405 ,367 106.6 58,226,583 100.0 


1 Includes: pharmacies; patent medicine and toiletries stores. 
2 Includes: bakery products stores; candy and nut stores; fruit and vegetable stores; meat markets; other specialty food stores, 


n.@.c. 
3 


4 
5 


Includes: children’s clothing stores; fur stores; fabric and yarn stores. 
Includes: household furniture stores (with or without appliances and furnishings). 
Includes: appliance, television, radio and stereo stores; appliance, talevision, radio and stereo repair shops; floor covering 


stores; drapery stores; other household furnishings stores. 


other motor vehicle services n.e.c. 


Includes: automobile (new and used) dealers; home and auto supply stores; tire, battery, parts and accessories stores; paint i 
and body repair shops; muffler replacement shops; motor vehicle glass replacement shops; other motor vehicle repair shops; 


Includes: book and stationery stores; florist shops; lawn and garden centres; hardware stores; paint, glass and wallpaper 


supply stores; toy and hobby stores; gift, novalty and souvenir stores; second-hand merchandise stores; opticians’ shops; art 
galleries and artists" supply stores; luggage and leather goods stores; monument and tombstone dealers; pet stores; 


mobile home dealers; other retail stores n.e.c. 


{ 
stores; sporting goods stores; bicycle shops; musical instrument stores; record and tape stores; camera and photographic { 
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| Tableau Explicatif II 


| Ventes des magasins a succursales (sans les grands 


Magasins), par groupe de genre de commerce et certaines classes industrielles, 


| Canada, 1989-1992 
gS Re ee ee eee Se a eee 
1991 1992 
| 
| Sales Distribution Sales Distribution 
Ventes Répartition Ventes Répartition 
No 
aa RS TSS SF a GESTS ERSRSR SES 7a aw eee ee eee 
} $°000 7. $*000 He 
i| 
29,570,524r 51.7 29,792,106 51.0 Groupe des aliments, boissons et 1 
médicaments 
| 20,721,440r 36.2 20,893,763 35.7 Supermarchés d’alimentation et épiceries 2 
557352,795 10.0 5,691,554 9.7 Magasins de spiritueux, de vin et de biere 3 
2,716,288 4.8 2,798,246 4.8 Pharmacies? 4 
| 400,000 0.7 408 ,542 0.7 Autres magasins d’alimentation2 5 
iH 
 6,757,949r 11.8 6,870,418 11.8 Groupe des chaussures, vétements, tissus 6 
et filés 
i 
1 1,003,478 LS: 966,946 ISaté Magasins de chaussures 7 
| 1,003,918r 1.8r 1,039,919 1.8 Magasins de vétements pour hommes 8 
 2,341,404r 4.1 2,447,793 4.2 Magasins de vatements pour dames 9 
! 1,978,252 3.5 1,971,327 3.4 Autres magasins de vétements, n.c.a. 10 
I 430,897 0.8 444 ,433 0.8 Autres magasins= sinh 
2,994,209 5.2 3,364,234 5.8 Groupe des meubles, appareils et 12 
| accessoires d‘ameublement de maison 
| 1,581,650 co 1,606,363 2.8 Magasins de meubles de maison* ES 
| 1,412,559 25 1,757,870 3.0 Autres magasins d’ accessoires 14 
| d° ameublement® 
| 6,966,137r 12.2r 7,160,260 12.3 Groupes des véhicules automobiles, 5 
pieces et accessoires, vente et service 
| 5,755,965r TOR Le 6,150,392 10.5 Stations-service et garages 16 
| Waleel0,171 papi | 1,009,847 UP, Autres commerces de 1*automobile® 17 
| 
_ 5,944,800 10.4 6,247,098 10.7 Groupe des magasins de marchandises 18 
diverses 
| 2,779,947 4.9 3,358,935 5.8 Magasins généraux 19 
| 3,164,853 5.5 2,888,163 4.9 Autres magasins de marchandises diverses 20 
4,988, 225r 8.7 5,026,178 8.6 Groupe des autres magasins de détail 21 
| 581,279r 1.0 515,152 0.9 Bijouteries 22 
4,406,946 TART F 4,511,026 7.7 Autres magasins de détail’ 23 
| 57,221,864r 100.0 58,460,273 100.9 TOTAL DES VENTES DES MAGASINS A 24 
| SUCCURSALES 
a Comprend: les pharmacies; les magasins de médicaments brevetés et de produits de toilette. 
| 2 Comprend: les boulangeries-patisseries; les confiseries et magasins de noix; les magasins de fruits et légumes; 
| les marchés de viandes; les autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 


| > Comprend: les magasins de vétements pour enfants; les magasins de fourrures; les magasins de tissus et filés. 


Comprend: les magasins de meubles de maison (avec ou sans appareils ménagers et accessoires d’ameublement). 

Comprend: les magasins d‘appareils ménagers, de postes de télévision et de radio et d*appareils stéréophoniques; les ateliers 

| de réparation d*appareils ménagers, de postes de télévision et de radio et d’appareils staéréophoniques; les magasins de 

| revétements de sol; les magasins de tentures; les autres magasins d’accessoires d‘ameublement. 

Comprend: les concessionnaires d’automobiles (neuves et d*occasion); les magasins de fournitures pour la maison et pour 

| l*automobile; les magasins de pneus, d‘accumulateurs, de pieces et d*accessoires; les ateliers de peinture et de carosserie; les 
| ateliers de remplacement de silencieux; les ateliers de remplacement de glaces pour véhicules automobiles; les autres ateliers de 
réparation de véhicules automobiles; les autres services pour véhicules automobiles n.c.a. 

Comprend: les librairies et papeteries; les fleuristes; les centres de jardinage; les quincailleries; les magasins de peinture, 
de vitre et de papier-tenture; les magasins d’articles de sport; les magasins de bicyclettes; les magasins d‘instruments de 
Musique; les magasins de disques et de bandes magnétiques; les magasins d’appareils et de fournitures photographiques; les 
Magasins de jouets et d’articles de loisir; les magasins de cadeaux, d'articles de fantaisie et de souvenirs; les magasins de 
Marchandises d‘*occasion; les opticiens; les galeries d’art et magasins de fournitures pour artistes; les magasins de bagages 

et de maroquinerie; les magasins de monuments funéraires et de pierres tombales; les magasins d‘animaux de maison; 

les marchands de maisons mobiles; les autres magasins de vente au détail n.c.a. 
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| Statistics Canada - Cat. No. 63-210 


Text Table III. Retail Chains (excluding department stores), Canada: Percentage Distribution by Selected Characteristics, at 


1989-1992 
Tableau Explicatif III. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), Canada: répartition en pourcentage selon 


certaines caractéristiques, 1989-1992 


1989 1990 1991 1992 
Number Sales Number Sales Nusiber Sales Number Sales 
Nombre Ventes Nombre Ventes Nombre Ventes Nombre Ventes 


per cent - pourcentagea 


By type of operation - Par genre d'exploitation 


Local - Locales 2a S65) 20.3 3.0 19.8 2.9 20.7 2.9 { 
Provincial - Provinciales 43.1 5950 45.3 34.3 44.0r 34.9 43.2 33.8 
National - Nationales 35.4 57.5 34.4 62.7 36.2r 62.2 36.1 63.2 
; - { 
Total 100.0 100.9 100.0 106.0 160.96 100.0 100.0 100.0 | 
| 
By annual sales volume - Selon le volume 

des ventes annuelles 
Under - Moins de $5,000,000 37.9 aes 38.5 rent 40.0r 2.2 40.9 Zio! 
j 
$ 5,000,000 - $24,999,999 38.3 8.4% S8n2 Oak 37.2r (ig ll S5ak 7.6 { 
| 
25,000,000 - 99,999,999 15.7 15.8 14.8 14.7 1329 13.5r 14.2 TRIES | 

100,000,000 and over - et plus 8.1 73.6 8.4 75.1 8.9 76.1r 9.1 77.0 
| 
Total 100.8 106.0 100,06 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
f 
y 
i 
) 
By number of stores operated - Selon le 
nombre de magasins exploités 
| 

G4 - 9 stores - magasins $1.6 Na tesa S225 1B Ue 50.9r 10.9 52.8 8.9 

10 - 49 stores - magasins 33.6 17.4% Sac NEST 34.9r 17.8 33.0 19.6 
: { 
50 - 99 stores - magasins 7.3 18.5 7.1 18.1 6.4 20.7r 6.2 19.1 } 
i 
100 stores and over - magasins et plus 7.5 BS 7.4 52.6 7.8 50.6r tears Baas , 
{ 
Total 100.0 100.0 100.0 106.9 100.0 106.0 100.0 100.0 { 
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Text Table IV. Cost of Goods Sold and Gross Profit, as a Percentage of Total Sales, by Selected Industry Classes, Canada, 1992 


Tableau Explicatif IV. Coft deS-marchandises vendues et profit brut, par rapport aux vent 
industrielles, Canada, 1992 Q » Pp PPO ventes totales, selon certaines classes 


\ ys Cost of goods sold Gross profit 
re Prix de revient Profit brut 
“Median +‘ Average oS“ Median.~~—so Average 
Médiane Moyenne Médiane Moyenne 


aa a ee ee ee ae 


per cent - pourcentage 


Food, beverage and drug group - Groupe des aliments, boissons et médicaments 


Supermarkets - Supermarchés d‘alimentation 79.3 79.3 20.7 20.7 
Grocery stores - Epiceries Tana 7605 21.6 23.7 
Bakery products stores - Produits de boulangerie 51.5 50.4 48.5 49.6 
Meat markets - Marchés de viandes 719 72.3 28.1 27.7 
Other food stores’ - Autres magasins d’alimentation? 63.7 60.6 36.3 39.4 
Pharmacies? 71.6 70.7 28.4 29.3 
Shoe, apparel, fabric and yarn group - Groupe de chaussures, vétements, 
tissus et filés 
Shoe stores - Magasins de chaussures 52.7 54.0 47.3 46.0 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 54.5 55.4 45.5 44.6 
Women’s clothing stores - Magasins de vaétements pour dames 52.9 53.9 47.1 46.1 
Children’s clothing stores - Magasins de vétements pour enfants 59.0 60.7 41.0 39.3 
Other clothing stores, n.e.c. - Autres magasins de vétements, 58.2 59.0 41.8 41.0 
n.c.a. g 
Fabric and yarn stores - Magasins de tissus et filés 50.5 50.1 49.5 49.9 
Household furniture, appliances and furnishings group - Groupe des 
meubles, appareils et accessoires d'ameublement de maison 
Household furniture stores (with or without appliances) - Magasins 62.2 Sle 9 37.8 38.1 
de meubles de maison (avec ou sans appareils ménagers) 
Floor covering and drapery stores - Magasins de revatements de sol et 57.6 5751 42.4 42.9 
de tentures 
Other household furnishings stores* - Autres magasins d'accessoires 646.1 63.7 35.9 36.3 
d'ameublement> 
Automotive vehicles, parts and accessories group, sales and services - 
Groupe des véhicules automobiles, piéces et accessoires, vente et service 
Gasoline service stations and garages - Stations-service et garages 86.1 78.3 13.9 ra lar, 
| Tire, battery, parts and accessories stores and home and auto supply stores - 69.9 63.7 30.1 36.3 
Magasins de pneus, d'*accumulateurs, de piaces et d*accessoires et mMagasins de 
fournitures pour la maison et pour l‘automobile 
| All other automotive businesses* - Tous les autres commerces de l*automobile* S9S1 46.8 60.9 53.2 
| General retail merchandising group - Groupe des magasins de marchandises 
diverses 
Department stores - Grands magasins 64.4 65.1 35.6 34.9 
_ General stores - Magasins généraux 80.2 80.6 19.8 19.4 
_ Other general merchandise stores® - Autres magasins de marchandises diverses® 71.8 70.1 28.2 29.9 
| Other retail stores group - Groupe des autres magasins de détail 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 63.0 63.7 37.0 36.3 
| Sporting goods stores® - Magasins d'articles de sport® 63.4 64.3 36.6 35.7 
Record and tape stores - Magasins de disques et de bandes magnétiques 67.3 66.5 BY AAT / 33.5 
Jewellery stores - Bijouteries 47.5 47.4 52.5 52.6 
Toy and hobby stores - Magasins de jouets et d*articles de loisirs 56.1 54.4 43.9 45.6 
_ Gift, novelty and souvenir shops - Magasins de cadeaux, d’articles de 52.2 50.2 47.8 49.8 
fantaisies et de souvenirs 
Opticians* shops - Opticiens 36.9 39.7 63.1 60.3 
Luggage and leather goods stores - Magasins de bagages et maroquinerie 58.3 61.4 41.7 38.6 
Pet stores - Magasins d’animaux de maison 63.8 60.1 36.2 Bee, 
All other stores” - Tous les autres magasins” 56.3 54.1 43.7 45.9 
Includes: candy and nut stores; fruit and vegetable stores; other specialty food stores not elsewhere classified. - Comprend: 
_. les confiseries et les magasins de noix; les magasins de fruits et légumes; les autres magasins d‘alimentation spécialisés, n.c.a. 
| 2 Includes: pharmacies; patent medicine and toiletries stores. - Comprend: les pharmacies; les magasins de médicaments brevetés 


et de produits de toilette. 
| 3 Includes: appliance, television, radio and stereo stores; appliance, television, radio and stereo repair shops; 
other household furnishings stores not elsewhere classified. - Comprend: les magasins d‘appareils ménagers, de postes de 
télévision, de radio et d’appareils stéréophoniques; les ateliers de réparation d’appareils ménagers, de postes de télévision, 
de radio et d*appareils stéréophoniques; les autres magasins d‘accessoires d*ameublement, n.c.a. 
Includes: automobile (new and used) dealers; muffler replacement shops; motor vehicle glass replacement shops; paint and body 
repair shops; other motor vehicle repair shops; other motor vehicle services n.e.c. - Comprend: les concessionnaires 
d’automobiles (neuves et d’occasion); les ateliers de reaplacement de silencieux; les ateliers de remplacement de glaces pour 
véhicules automobiles; les ateliers de peinture et de carrosserie; les autres ateliers de réparation de véhicules automobiles; 
les autres services pour véhicules automobiles n.c.a. 
Includes: variety stores and general merchandise stores. - Comprend: les bazars et les magasins de marchandises diverses. 
Includes: sporting goods stores; bicycle shops. - Comprend: les magasins d'articles de sport; les magas ins de bicyclettes. 
Includes: florist shops; lawn and garden centres; hardware stores; paint, glass and wallpaper stores; musical instrument 
stores; camera and photographic supply stores; second-hand merchandise stores; art galleries and artists’ supply stores; 
monument and tombstone dealers; other retail stores not elsewhere classified. - Comprend: les fleuristes; les centres de 
jJardinage; les quincailleries; les magasins de peinture, de vitre et de papier-tenture; les magasins dg" instruments de musique; 
les magasins d*appareils et de fournitures photographiques; les magasins de marchandises d*’occasion; les galeries d*art et 
Magasins de fournitures pour artistes; les magasins de monuments funéraires et de pierres tombales; les autres magasins de vente 


au détail non classés ailleurs. 
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aie 1. Historical Statistics of Retail Chains (excluding department stores), Canada, 1935-1992 
‘Tableau 1. Statistiques historiques sur les chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), Canada, 1935-1992 


| Number Number of stores Sales Salaries Accounts Inventory at 
of 1 and outstanding year end for 
| Year chains Nombre de magasins Ventes wages! at year end stores and 
| Z ee Se A Se Sy Se rth ie I 27h ri warehouses 
| Annee Nombre Average Total Average 
Y de . value per store Rémuné- Créances Stocks a 
| chaines Maximum ration! actives a : la fin de 
Moyenne Valeur Moyenne la fin de l*’année pour 
totale par 1’ année magasins et 

| magasin entrepd6ts 
Meee Noo-nbre SO 
1/1935 445 7,666 8,022 364,130 47 36,382 30,189 55,062 
11940 451 Tiralapt 7,522 508,554 TAS 46,462 43,230 80,256 
(1945 429 6,580 6,705 876,209 133 68,196 16,368 97,260 
| 

1950 423 7,155 7 5483 1,559,693 218 129,334 65,000 219,584 
1955 496 8,274 8,734 2,353,955 285 199,611 127,362 268,953 
1969 537 9,954 10,594 3,468,413 348 382,099 175,048 398,758 
1965 602 10,677 11,240 4,683,159 439 508,756 179,283 501,870 
| : 

1970 661 14,330 15,156 7,746,909 541 877,286 382,346 863 ,847 
1975 853 19,490 20,815 15,905,757 816 1,740,032 469,950 1,635,999 
| 

1976 827 19,741 21,359 17,180,568 870 2,016,958 419,631 1,770,559 
1977 825 20,014 21,305 18,959 ,534 947 2,260,153 439,782 1,996,820 
(1978 848 20,817 22,022 21,125,753 1,015 2,472,113 454 ,669 2,374,751 
(1979 842 21,499 22,563 23,552,121 1,095 2,808,282 499,138 2,733,575 
1980 834 22,378 23,408 26,343,735 1,177 3,107,406 529,025 2,945,233 
|) 1981 876 23,922 25,378 29,609,737 1,238 ohe a0 3,343,184 
| 1982 1,001 25,786 27 ,094 32,688,635 1,268 as “ 3,426,341 
1983 1,145 26,966 28,202 35,437,820 1,314 4,263,385 : we 3,927,284 
1984 1,235 28,836 30,261 38,865,041 1,348 4,663,397 te 4,343,169 
1985 1,292 30,665 32,284 42,197,656 1,376 4,914,140 30 4,681,518 
1986 1,267 31,840 33,603 45,374,612 1,425 5,340,545 te 5,258,413 
1987 1,308 34,492 36,327 49,573,816 1,437 5,807,554 oe 5,497,830 
+1988 1,187 35,300 36,986 52,450,950 1,486 6,274,864 ais 5,799,372 
(1989 Pewee 35,633 37,550 55,405,367 15555 6,576,965 we 6,247 ,494 
1990 1G S2 37,129 39,269 58,226,583 1,568 6,903,103 pe 6,240,248 
1991 1,108r 36,759r 38 ,698r 57,221,844r 1,557r 6,870 ,862r ot 5,983 ,563r 
1992 1,104 36,539 38,681 58,460,273 1,600 6,957,079 aD 5,731,304 


~ Data prior to 1960 relate to store employees only. ? 
| Avant 1960, les données représentaient les employés de magasin seulement. 
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Table 2. 


Principal Statistics of Retail Chains (excluding department stores), Canada, by Industry Class, 1992 


nn nn SEE a UttaSSIaT-< === ae 


No. 


WONDMAPWNHH 


Industry class 


TOTAL 
Food, beverage and drug group 


Supermarkets 

Grocery stores 

Bakery products stores 
Candy and nut stores 
Meat markets 

Other food stores? 
Liquor and beer stores 
Wine stores 
Pharmacies? 


Shoe, apparel, fabric and yarn group 


Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women’s clothing stores 
Children's clothing stores 
Fur stores 

Other clothing stores, n.e.c. 
Fabric and yarn stores 


Household furniture, appliances and furnishings 
group 


Household furniture stores (with appliances 
and furnishings) 

Household furniture stores (without appliances 
and furnishings) 

Appliance, television, radio and stereo 
stores> 

Floor covering stores and drapery stores 

Other household furnishings stores*® 


Automotive vehicles, parts and accessories group, 
Sales and services 


Automobile (new and used) dealers 

Gasoline service stations and garages 

Tire, battery, parts and accessories stores and home 
and auto supply stores 


Other motor vehicle services and repair shops® 


General retail merchandising group 


General stores 
Other general merchandise stores (variety and 
general merchandise stores) 


Other retail stores group 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 
Sporting goods stores® 

Record and tape stores 

Jewellery stores 

Camera and photographic supply stores 
Toy and hobby stores 

Gift, novelty and souvenir stores 
Second-hand merchandise stores 
Opticians’ shops 

Luggage and leather goods stores 
Pet stores 

Other retail stores’ 


Number 


Nombre 


ES 


24 


Chaines 


hains Stores 
Magasins 
Percentage Average 
distribution 
of chains 
Maximum 
Répartition Moyenne 
proportionnelle 


des chaines 


100.0 36 ,539 38,681 
4.2 1,394 1,508 
3.9 2,348 2,517 
0.6 89 96 
025 277 282 
0.4 17 20 
Woe 258 283 
ie 2,213 2,227 
Cc5 226 241 
6.3 893 932 
4.6 2,152 ranyal 
4.2 1,167 1,239 

10.2 4,470 4,707 
10 SS} 287 309 
0.3 12 13 
6.9 2,360 2,515 
STs 287 303 
Ze 316 328 
(5%) 244 266 
2.5 1,002 1,046 
1.4 ileye 161 
2-35 440 472 
0.5 30 30 
6.1 5,068 5,424 
b.2 192 194 
2.2 597 631 
0.8 214 226 
2.8 2,964 3,031 
2.5 1,139 1,227 
0.5 32 34 
0.8 60 61 
0.5 149 170 
Sal 876 931 
1.4 540 565 
3-5 790 887 
ad, 481 494 
1.0 263 284 
2es 347 369 
0.7 212 232 
2-9 509 546 
1.4 252 280 
1.4 209 239 
Se 1,011 1,040 


ee ee ee 
See footnotes at end of tables. 


Data on liquor stores included in this table are based on the aggregate of monthly sales reports during 1992. The total 
inventory of these stores as at March 31, 1993 was estimated to be 413,760,416. 


Note: 
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Ventes 


——_— 


Inventory at 
year end for 
stores and 
warehouses 


Stocks a la 
fin de 
l*année pour 
magasins et 
entrepéts 


Classe industrielle 


Tableau 2. Reefice ae principales des chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), Canada, par classe industrielle 


i 
| 
SR a ga ES EE EEE EEE 
| 5 
| 
} 
1 


No 


ine a ees s 000  - «Sic60-  -. >> mann c aM UP Ce 


Value Distr ibu- Salaries 
tion of and 
sales wages 
Valeur Réparti- Réemunération 

tion des 

ventes 
58,460,273 100,90 6,957,079 
| 18,666,816 31.9 2,251,304 
2,226,947 3.8 192,298 
‘ x x x 
x x x 
14,469 2S 1,931 
272,454 0.5 38,345 
/ §,644,458 9.7 441,987 
| 47,096 0.1 ~ 10,800 
2,798,246 4.8 370,755 
966,946 Lest 174,750 
1,039,919 1.8 158,498 
2,447,793 4.2 421,241 
x x x 
x x x 
e971, 5a7 3.4 322,188 
270,710 0.5 56,586 
1,121,460 1.9 171,893 
} 484,904 0.8 53,826 
1,281,387 Cac, 145,203 
175,516 0.3 SLRS 
300,967 0.5 94,230 
381,866 0.7 42,478 
6,150,392 10.5 330,412 
265,627 0.5 53,487 
362,354 0.6 103,055 
3,358,935 5.7 290,390 
2,888,163 4.9 330,481 
622,333 aieal 95,801 
8,669 -- 2,465 
93,802 Ose 14,050 
82,117 0.1 22,333 
792,723 1.4 106,536 
398,407 O57, 48,194 
$515,152 0.9 101,205 
253,867 0.4 56,020 
434,766 0.7 46,059 
159,991 0.3 28,201 
93,233 0.2 40 ,854 
260,265 0.4 74,372 
75,014 0.1 14,581 
82,742 0.1 12,689 
1,153,099 20 151,350 


» 


i 
; 


Voir notes a la fin des tableaux. . ’ ; : . 
‘Nata: Les données sur les magasins de spiritueux inclus dans ce tableau proviennent de l*agrégat des déclarations mensuelles 
Les stocks totaux de ces magasins étaient évalues a 413,760,416 le 31 mars 1993. 


des ventes en 1992. 


$°000 


5,731,306 


879,116 
152,656 
x 

x 

204 
16,412 
6,147 
438,410 


252,273 
190,680 
335,212 
x 

x 
314,884 
53,756 


191,422 
83,588 
291,280 


28,805 
95,099 


69,221 
136,758 
51,796 


27,198 


257,431 
644,724 


157,130 
989 
21,922 
22,635 
228,095 


11,200 
258,109 


TOTAL 


Groupe des aliments, boissons et médicaments 


Supermarchés d‘alimentation 


Epiceries 


Boulanger ies-patisseries 
Confiseries et magasins de noix 
Marchés de viandes 

Autres magasins d‘alimentation?! 
Magasins de spiritueux et de biere 
Magasins de vin 

Pharmacies? 


Groupe des chaussures, vétements, tissus et filés 


Magasins 
Magasins 
Magasins 
Magasins 
Magasins 


de 
de 
de 
de 
de 


chaussures : 
vétements pour homme 
vétements pour dames 
vétements pour enfants 
fourrures 


Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Groupe des meubles, appareils et accessoires d'ameublement 
de maison 


Magasins de meubles de maison (avec appareils managers 
et accessoires d’ameublement) 

Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
ni accessoires d*ameublement) 

Magasins d‘appareils ménagers, de postes de télévision 
et de radio et d’appareils stéréophoniques* 

Magasins de revétements de sol et de tentures 

Autres magasins d’accessoires d’ameublement® 


Groupe des véhicules automobiles, piéces et accessoires, 
vente et service 


Concessionnaires d‘automobiles (neuves et d’occasion) 

Stations-service et garages 

Magasins de pneus, d*accumulateurs, de pieces et 
d*accessoires at magasins de fournitures pour la 
maison et pour 1*automobile 

Autres services pour véhicules automobiles et ateliers 
de réparation®> 


Groupe des magasins de marchandises diverses 


Magasins généraux 
Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
magasins de marchandises diverses) 


Groupe des autres magasins de détail 


Librairies et papeteriaes 

Fleuristes 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de papier-tenture 
Magasins d°articles de sport® 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Bijouteries 

Magasins d‘appareils et de fournitures photographiques 
Magasins de jouets et d’articles de loisir 

Magasins de cadeaux, d’'articles de fantaisie et de souvenirs 
Magasins de marchandises d‘occasion 

Opticiens 

Magasins de bagages et de maroquinerie 

Magasins d*animaux de maison 

Autres magasins de vente au détail” 


WONDMNAHWNH 
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Se Retail Chains (excluding department stores), Canada, by Province, 1991 and 1992 

Ly 3. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), Canada, par province, 1991 et 1992 
Percentage change 
1992/1991 

i 1991 1992 
eran Variation en 
pourcentage 
1992/1991 


Se ee 


a 

pe 1. ines! No. - nbre 1, 108r 1,104 
Chains Chaines E 2 38°698r 38681 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) , ’ ea eoters ur 
SALES - TOTAL - VENTES §"000 57,221,844r , , . 
Newfoundland - Terre-Neuve: 
Chains - Chaines No. - nbre 116 113 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Md wd 766 724 
Sales - Total - Ventes $°000 1,041,285 1,035,579 -0.5 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard: 
Chains - Chaines No. - nbre 41 41 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) 4 oo 125 es 
Sales - Total - Ventes $°000 181,692 183,791 +1.2 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse: 
Chains - Chaines No. - nbre 158 156 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) = -, 1,294 eco: 
Sales - Total - Ventes $°000 1,924,113 1,884,503 ees | 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick: 
Chains - Chaines No. - nbre 139 138 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) oa Le! 929 866 
Sales - Total - Ventes $°000 1,174,366 1,169,779 -0.4 
Québec: 
Chains - Chaines No. - nbre 372r 377 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) a ed 7,708r 8,071 
Sales - Total - Ventes $°000 8,767 ,897r 9,212,883 +5 .1 
Ontario: 
Chains - Chaines No. - nbre $79r 565 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) id bad 15,837r 15,617 
Sales - Total - Ventes $°000 23,652 ,364r 23,834,089 +0.8 
Manitoba: 
Chains - Chaines No. - nbre 217 214 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) bi 1,479 1,475 
Sales - Total - Ventes $°000 2,354,772r 2,458,182 +4.4 
Saskatchewan: 
Chains - Chaines No. - nbre 198 195 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) id = 1,501 1,478 
Sales - Total - Ventes $°000 1,920,903r 1,974,067 t2.6 
Alberta: 
Chains - Chaines No. - nbre 321 325 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) st = 4,506 4,413 
Sales - Total - Ventes $°000 7 ,378,285r 7,422,328 +0.6 
British Columbia - Colombie-Britannique: 
Chains - Chaines No. - nbre 307 315 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ou wy 4,466 4,592 
Sales - Total - Ventes $°000 8 ,643 ,397r 9,094,778 Bore 
Yukon and Northwest Territories? - 

Yukon et Territoires du Nord-Ouest? 
Chains - Chaines No. - nbre 17 19 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Cy G 87 87 
Sales - Total - Ventes $°000 182,770 190,294 +4.1 


The aggregate of the number of chains by province does not add to the Canada total since many chains operate in more than one 
province and are counted once only at the Canada level. 


La somme des chaines par province ne correspond pas au total du Canada du fait qu’un grand nombre d‘entre elles operent dans 
plus d‘une province mais ne sont comptées qu’une fois au niveau national. 
See Appendix II, Differences in Historical Data. 


Voir Appendice II, Divargences dans les données chronologiques. 
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Table 4. Retail Chains (excluding department stores), by Number of Stores Operated, Canada, 1991 and 1992 
Tableau 4. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), selon le nombre de magasins exploités, Canada, 1991 et 1992 


ee ene renee © 6 = =6=60—~—~C~Chains Suse ee Sree ee 


Stores Sales 

Number of stores operated Caxictaceds 

| Nombre de magasins exploités Chaines Magasins Ventes 
(maximum) 


No. - nbre No. - nbre i, $*000 a 


N 
N 


| 1991: 
4 - 9 stores - magasins 564 50.9r 3,243 8.4 6,214,477r 10.9 
| 10 - 49 stores - magasins 387r 34.9r 8,027r 20.7r 10,210,879r 17.8 
50 - 99 stores - magasins 71 6.4 5,189r 13.4 11,832,197r 20.7r 
Oe 199 stores - magasins 48 4.3 6,641 rhea 6,875,510 1258 
/ 200 - 299 stores - magasins 21 1.9 4,966 12.8 11,752,389 20.5r 
| 300 stores and over - magasins et plus 17 s5 10,632 27.5 10,336,392 18.1 
| Total 1,108r 100.0 38,698r 100.0 57,221,8464r 100.0 
|| 1992: 
| 4 - 9 stores - magasins 583 52.8 3,350 8.7 5,216,827 8.9 
jueeeo!- 49 stores - magasins 364 33.0 7,696 19.9 11,456,004 19.6 
so) - 99 stores - magasins 68 6.2 4,915 Wasi f 11,189,253 LOSS 
i 100 - 199 stores - magasins 47 4.3 6,181 16.0 8,060,034 13.8 
| 200 - 299 stores - magasins sy PARE) 5,913 15.3 12,126,212 20.7 
300 stores and over - magasins et plus 17 Tes 10,626 21s 10,411,944 LS 
Total 1,104 100.0 38,681 100.0 58,460,273 100.0 


a 


Table 5. Retail Chains (excluding department stores), by Annual Sales Volume, Canada, 1991 and 1992 
Tableau 5. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1991 et 1992 


ec 


Chains Stores Sales 
| Annual sales volume (max imum) 
| Volume des ventes annuelles Chaines Magasins Ventes 
(maximum) 
| No. - nbre 7 No. - nbre 7h $°000 we 
|| 1991: 
Under - Moins de $2,000,000 108 9.7r 683 1.8 149,155 0.3 
$ 2,000,000 - $ 4,999,999 335 30.2r 2,767 Wee 1,134,394r 2.0 
5,000,000 - 24,999,999 4l2r 37.2r 6,959r 18.0r 4,661,640r 8.1 
25,000,000 - 99,999,999 154r 13.9 8,348r 21.6r 7,727 ,934r 13.5r 
100,000,000 and over - et plus 99r 8.9 19,941r 51.5r 43 ,548,720r 76.1r 
| Total 1,108r 160.0 38,698r 100.0 57,221,844r 100.0 
_ 1992: 
| Under - Moins de $2,000,000 119 10.8 726 Hoy) 156,157 0.3 
|S 2,000,000 - $ 4,999,999 333 30.2 2,671 6.9 1,096,636 1.9 
5,000,000 - 24,999,999 394 Sat 6,349 16.4 4,432,691 7.6 
25,000,000 - 99,999,999 157 14.2 8,890 23.0 7,771,362 Use 
100,000,000 and over - et plus 101 Cheil 20,045 51.8 45,003,427 77.0 
| Total 1,104 100.0 38,681 100.0 58,460,273 100.0 
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Table 6. Retail Chains (excluding department stores), by Number of Stores Operated, by Selected Industry Classes, Canada, 1992 


ee 


4-9 stores - magasins 10-29 stores - magasins 
Stores Distribution “Chains ~SStores = —C—dDistribution : 
Industry class Chains (max imum) of sales (maximus) of sales 
Chaines Magasins Répartition Chaines Magasins Répartition 
No. (maximum) des ventes (maximum) des ventes 
ne a ar. aan ee Seay (i . | Sonera poe sgas 
1 Bakery products stores 4 29 28.6 3 67 71.4 
2 Other food stores? 13 79 79.7 4 60 x 
3 Liquor and beer stores 2 AS x 1 16 x 
4 Men's clothing stores 27 164 Ze 12 215 19.3 
5 Children’s clothing stores 7 41 11.4 5 100 38.0 | 
6 Other clothing stores, n.e.c. 30 184 5.9 25 386 22.5 | 
7 Household furniture stores (with 17 97 34.2 3 70 x 
appliances and furnishings) 
8 Household furniture stores (without 20 116 74.1 3 53 x 
appliances and furnishings) 
9 Appliance, television, radio and 16 84 Meee) ‘5 90 6.0 
stereo stores> 
10 Floor covering stores and drapery ie 67 45.9 3 52 x 
stores 
1l Other household furnishings stores* 12 78 (ae seat 9 167 17.6 
12 Automobile (new and used) dealers 4 18 x 1 12 x 
13 Gasoline service stations and 29 156 3.8 16 215 335 
garages 
14 Other motor vehicle services and 14 74 MEIC q 68 10.7 
repair shops? | 
15 General stores 5 26 co) 3 38 x 
16 Other general merchandise stores 12 69 bojesa 6 113 3.4 
(variety and general merchandise | 
stores) 
17. + Book and stationery stores 17 111 13.8 5 60 4.6 
18 Paint, glass and wallpaper stores 3 15 8.3 as 16 x 
19 Sporting goods stores® 21 117 19.5 7 102 2LsL 
20 Record and tape stores 5 25 6.3 5 97 8.8 | 
21 Jewellery stores 21 116 9.8 a2 209 2iat | 
22 Camera and photographic supply stores Ve4 76 19.0 (2 26 x 
23 Toy and hobby stores 3 raul 1.7 4G 61 4.3 
24 Gift, novelty and souvenir stores 17 103 25.4 5 65 S02S 
25 Second-hand merchandise stores 4G 29 13.5 3 68 x 
26 Opticians’ shops 19 126 LOSS 7 126 (AES 
27 Luggage and leather goods stores 5 33 14.6 8 134 35.2 
28 Pet stores 10 58 47.5 4 73 x | 
29 Other retail stores’ 25 1352 11.4 12 181 x | 


> TS Way SETTER 


See footnotes at end of tables. 
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|Tableau 6. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), selo 
Classes industrielles, Canada, 1992 : . aoe 


30 and over - et plus DO 


nombre de magasins exploités, pour certaines 


Total 
Stores Distribution “Chains Stores. Sales 
Chains (maximum) of sales (maximum) Classe industrielle 
Chaines Magasins Répartition Chaines Magasins Ventes 
(max imum) des ventes (maximum) N° 
Mee Ohta, === —°”*”*~*”*C«G SSC, re OOD ae 
- - = a 96 x Boulanger ies-patisseries 1 
2 144 x 19 283 272,454 Autres magasins d’alimentation? 2 
10 2,198 98.9 13 2,227 5,644,458 Magasins de spiritueux et de biere 3 
7 860 68.4 46 1,239 1,039,919 Magasins de vétements pour hommes 4 
2 168 50.6 14 309 x Magasins de vétements pour enfants 5 
21 1,945 7.5 76 2,515 L972) 3520, Autres magasins de vétements, n.c.a- 6 
3 161 x 23 328 1,121,460 Magasins de meubles de maison (avec appareils 7 
menagers et accessoires d*ameublement) 
2 97 x 25 266 484,904 Magasins de meubles de maison (sans appareils 8 
} menagers ni accessoires d*ameublement) 
7 872 Sar 28 1,046 1,281,387 Magasins d’appareils neuecane: de postes de 9 
télévision et de radio at d’appareils 
stéréophoniques> 
1 42 x 16 161 175,516 Magasins de revatements de sol et de tentures 10 
4 227 53.3 ras 472 300,967 Autres magasins d’ accessoires d'ameublement* 1l 
= = = 5 30 381,866 Concessionnaires d’automobiles (neuves et d’occasion) 12 
22 5,053 LYASE 67 5,424 6,150,392 Stations-service et garages 13 
6 489 76.1 24 631 362,354 Autres services pour vehicules automobiles et 14 
ateliers de réparation® 
| 1 162 x 9 226 4 =63,,358,935 Magasins généraux 15 
LS. 2,849 CH UALS 31 3,031 2,888 ,163 Autres magasins de marchandises diverses (bazars 16 
et magasins de marchandises diverses) 
6 1,056 81.6 28 1,227 622,333 Librairies et papeteries 17 
2 139 x 6 170 82,117 Magasins de peinture, de vitre et de papier-tenture 18 
6 712 CRE 34 931 792,723 Magasins d’articles de sport® 19 
6 443 84.9 16 565 398 ,407 Magasins de disques et de bandes magnétiques 20 
6 562 69.1 39 887 515,152 Bijouteries . 21 
4 392 x 19 494 253,867 Magasins d*appareils et de fournitures 22 
photographiques 
4 202 94.0 iE 284 434,766 Magasins de jouets et d’articles de loisir 23 
3 201 44.3 25 369 159,991 Magasins de cadeaux , d°articles de fantaisie et 24 
de souvenirs 
1 135 x 8 232 93,233 Magasins de marchandises d‘occasion 25 
| 6 294 54.9 32 546 260,265 Opticiens 26 
3 113 So.1 16 280 75,014 Magasins de bagages et de maroquinerie 27 
2 108 x 16 239 82,742 Magasins d’animaux de maison 28 
4 727 x 41 1,040 1,153,099 Autres magasins de vente au détail’ 29 


eee een nnn nnn ae 
Voir notes a la fin des tableaux. 
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Table 7. 


Retail Chains (excluding department stores), by Annual Sales Volume, by Selected Industry Classes, Canada, 1992 


ee UAL TTT 71 7) TS 
Under - Moins de $2,000,000 


$2,000,000 - $4,999,999 


Stores Distribution Chains Stores Distribution 
Industry class Chains (max imum) of sales (maximum) of sales 
Chaines Magasins Répartition Chaines Magasins Répartition 
No. (maximum) des ventes (maximum) des ventes 
No. - nbre Z No. - nbre 7s 
1 Bakery products stores iz 14 7.7 3 34 35.5 
2 Other food stores} 3 17 2.0 5 52 6.7 
3 Liquor and beer stores = - - = ms 2 
& Men's clothing stores 4 17 0.5 174 EZ os 
5 Children's clothing stores 3 16 eS 3 17 5.0 
6 Other clothing stores, n.a.c. 9 58 0.6 21 179 3.4 
7 Household furniture stores (with = = = 5 27 pT 
appliances and furnishings) 
8 Household furniture stores (without J 6 x 7 47 x 
appliances and furnishings) 
Y) Appliance, television, radio and a 10 x 7 38 x 
stereo stores> 
10 Floor covering stores and drapery = = = G 20 6.7 
stores 
11 Other household furnishings stores* 2 13 x 10 29 x 
12 Automobile (new and used) dealers = = = = = = 
13 Gasoline service stations and Ss 13 ad 6 28 0.3 
garages 
14 Other motor vehicle services and 1 4 x 13 77 x 
repair shops®> 
15 General stores = = = = = - 
16 Other general merchandise stores = = = 9 59 1h 
(variety and general merchandise 
stores) 
Wye Book and stationery stores 3 17 OSS Bal 85 6.0 
18 Paint, glass and wallpaper stores 1 7 x 2 8 x 
ae) Sporting goods stores® 5 13 x 10 60 x 
20 Record and tape stores = = cS 5 33 4.7 
21 Jewellery stores G) 41 2.8 19 192 11.8 
22 Camera and photographic supply stores 5 25 1.9 tf 57 Sav 
23 Toy and hobby stores 1 6 x 5 53 x 
24 Gift, novelty and souvenir stores 6 SY/ 4.8 sal 71 18.9 
25 Second-hand merchandise stores S = = 5 46 Liao: 
26 Opticians" shops 8 45 4.0 12 101 14.2 
27 Luggage and leather goods stores 5 67 8.9 6 60 MEK 76 
28 Pet stores 1 5 x ay 49 x 
29 Other retail stores” 6 28 0.8 16 145 4.3 


Fp esgr peer econ eee ane a ee ee eae ae Ee a ee 
See footnotes at end of tables. 


Statistics Canada - Cat. No. 63-210 


10 


| 


t 


ns ee EEE EEE 
Retail! chain and department stores, 1992 


Magasins de detail a succursales et les grands magasins, 1! | 
Statistique Canada - n° 63-210 au cataloc 


{ 
| 
| 
q 


| Tableau 7. Chaines de magasins de détail (sans le 


S grands magasins), selon 
Ses Ss g g » Selon le volume des ventes annuelles, pour certaines classes 


$5,000,000 and over - et plus Total 
Stores Distribution Chains Stores. Sales 
Chains (maximum) of sales Cmax imum) Classe industrielle 
Chaines Magasins Répartition Chaines Magasins Ventes 
(max imum) des ventes (max imum) N° 
— No.-nbre go #§&% No. -mnbre $0007 OOOO — 
2 48 56.8 7 96 x Boulanger ies-patisseries 1 
Bal 214 91.3 19 283 272,454 Autres magasins d’alimentation?! 2 
13 2,227 100.0 ES 2,227 5,644,458 Magasins de spiritueux et de biere 3 
25 L219 94.2 46 1,239 1,039,919 Magasins de vétements pour hommes 4 
8 276 93.4 14 309 x Magasins de vétements pour enfants 5 
| 46 2,278 96.0 76 2,515 1,971,327 Autres magasins de vétements, n.c.a. 6 
| 18 301 98.3 23 328 1,121,460 Magasins de meubles de maison (avec appareils 7 
f ménagers et accessoires d*ameublement) 
17 213 94.5 25 266 484 ,904 Magasins de meubles de maison (sans appareils 8 
f ménagers ni accessoires d*ameublement) 
19 998 97.6 28 1,046 1,281,387 Magasins d*appareils managers, de postes de 9 
télévision at de radio et d'’appareils 
| stéréophoniques> 
12 141 95-5 16 161 175,516 Magasins de revétements de sol et de tentures 10 
i 13 330 86.6 25 472 300,967 Autres magasins d‘accessoires d’*ameublement® 11 
| 
| 5 30 100.0 5 30 381,866 Concessionnaires d’automobiles (neuves et d*occasion) 12 
58 5,383 99.6 67 5,424 6,150,392 Stations-service et garages 13 
| 
10 550 87.1 24 631 362,354 Autres services pour véhicules automobiles et 14 
| 2 ateliers de réparation®> 
| 
| 9 226 100.0 9 226) §=63,, 358,935 Magasins généraux 15 
i 
| 22 2,972 98.9 31 3,031 2,888,163 Autres magasins de marchandises diverses (bazars 16 
| et magasins de marchandises diverses) 
| : F 
14 1,125 93.5 28 1,227 622,333 Librairies et papeteries 17 
| 3 155 x 6 170 82,117 Magasins de peinture, de vitre et de papier-tenture 18 
21 858 95.0 34 931 792,723 Magasins d°’articles de sport® 19 
| 11 532 95.3 16 565 398 ,407 Magasins de disques et de bandes magnétiques 20 
| 11 654 85.5 39 887 515,152 Bijouteries 21 
7 412 89.3 19 494 253 ,867 Magasins d°appareils et de fournitures 22 
photographiques 
| 5 225 95.6 1BE 284 434,766 Magasins de jouets et d’articles de loisir ra 
| . 
8 261 76.3 ras, 369 159,991 Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et 24 
i de souvenirs 
I 3 186 82.1 8 232 93,233 Magasins de marchandises d° occasion 25 
We 400 81.8 32 546 260,265 Opticiens 26 
i 5 153 71.4 16 280 75,014 Magasins de bagages et de maroquinerie 27 
8 185 73.8 16 239 82,742 Magasins d’animaux de maison 28 
19 867 94.9 41 1,040 1,153,099 Autres magasins de vente au détail’ 29 


————_—_— Se nC 
Voir notes a la fin des tableaux. 
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Table 8. Retail Chains (excluding department stores), Total Fleor Area, by Selected Industry Classes and Selected Respondents, 
Canada, 19928 


Se ec Der EEE EEE EEEENESnEEEEEEEE- SS SESEenpe 


Chains Stores Total Total Average 

sales floor area sales per 

Industry class square metre 
Chaines Magasins Ventes Superficie Ventes 

No. totales totale moyennes par 
metre carré 

No. - nbre $°000 m= $ 

TOTAL 842 24,242 43,755,363 12,839,779 cos 


Food, beverage and drug group 


1 Supermarkets 43 1,256 17,230,989 3,613,014 4,710 
z Grocery stores 40 2,022 1,977,275 464 ,556 4,620 
3: Bakery products stores 4 54 x 5,805 x 
4 Candy and nut stores 4 264 x 18,548 x 
5 Meat markets 4 15 12,328 25446 6,674 
6 Other food stores! is WAS) 212,124 39,673 3,872 
7 Liquor and beer stores 13 1,595 4,127,966 785,785 5,771 
8 Wine stores 5 Atal 44,608 11,053 7,173 
9 Pharmacies* 60 770 2,560 ,686 438 ,954¢ 6,778 
Shoe, apparel, fabric and yarn group 
10 Shoe stores 43 1,890 841,222 319,145 2,915 
11 Men's clothing stores 38 1,014 921,416 343,144 3,028 
12 Women’s clothing stores 99 3,395 1,888,437 694 ,146 3,082 
13 Children’s clothing stores 13 272 x 83 ,236 x 
14 Other clothing stores, n.e.c. 70 2,126 1,792,561 1,037,015 2,968 
15 Fabric and yarn stores 17 240 230,587 182,778 ARPA) 
Household furniture, appliances and furnishings 
group 
16 Household furniture stores (with appliances 17 286 1,075,021 598,053 1,878 
and furnishings) 
17 Household furniture stores (without appliances 19 157 399 ,686 165,415 3,348 
and furnishings) 
18 Appliance , television, radio and stereo 23 896 820,509 227 ,354 6,928 
stores 
19 Floor covering stores and drapery stores 12 114 140,202 105,567 2,190 
20 Other household furnishings stores* 17 285 S55, 9ek 67 ,684 Porte kshe} 
General retail merchandising group 
21 General stores 9 212 3,143,035 501,295 4,407 
22 Other general merchandise stores (variety and 30 1,172 1,715,745 1,584,818 1,656 
general merchandise stores} 
Other retail stores group 
23 Book and stationery stores 25 1,057 $72,751 220,231 2,714 
24 Florist shops 5 32 8,559 5,846 2,063 
25 Paint, glass and wallpaper stores 6 127 73,065 39,421 2,105 
26 Sporting goods stores® 25 777 654,523 233,878 3555 
27 Record and tape stores 13 355 314,842 66,581 4,426 
28 Jewellery stores 34 686 443,088 113,044 4,634 
29 Camera and photographic supply stores 14 436 238 ,446 49 ,348 5,544 
30 Toy and hobby stores 10 245 409 ,466 221,303 2,626 
31 Gift, novelty and souvenir stores 20 250 122,584 34,802 4,110 
32 Second-hand merchandise stores 7 191 82,461 131,197 733 
33 Opticians’ shops 31 455 238,325 72,352 4,152 
34 Luggage and leather goods stores 13 184 56,910 18,151 3,554 
35 Pet stores 14 151 64 ,668 32,849 2,423 
36 Other retail stores” 32 871 951,801 311,292 5,821 


ee a 
See footnotes at end of tables. 
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Tableau 8. Chaines de magasins de détail (sans les 
certains répondants, Canada, 19928 


Median Total Average sales Median sales 


grands magasins), superficie totale, selon certaines classes industrielles et 


sales per floor area per square per square 
square metre foot foot 
a Classe industrielle 
Ventes Superficie Ventes Ventes 
médianes par totale moyennes par médianes par 
metre carré Pied carré Pied carré NO 
ees FU ei 
aris 138,062,167 eee eee TOTAL 
Groupe des aliments, boissons et médicaments 
4,365 38,849,614 438 406 Supermarchés d°alimentation 1 
3,785 4,995,221 430 352 Epiceries 2 
x 62,414 x x Boulanger ies-patisseries 3 
x 199,445 x x Confiseries et magasins de noix 4 
5,349 26,300 621 497 Marchés de viandes 5 
2,897 426,587 360 269 Autres magasins d'alimentation! 6 
4,922 8,449,299 537 458 Magasins de spiritueux et de biere 7 
4,230 118,852 667 393 Magasins de vin & 
5,716 4,719,936 630 532 Pharmacies¢ ) 
Groupe des chaussures, vétements, tissus et filés 
2,353 3,431,662 271 219 Magasins de chaussures 10 
2,690 3,689,719 282 250 Magasins de vétements pour hommes 11 
Cpicr 7 463,937 287 253 Magasins de vétements pour dames 12 
x 895,014 x x Magasins de vétements pour enfants 13 
2,455 11,150,701 276 228 Autres magasins de vatements, n.c.a. 14 
1,284 1,965,360 128 119 Magasins de tissus et de filés 15 
Groupe des meubles, appareils et accessoires d*ameublement 
de maison 
1,267 6,430,678 175 118 Magasins de meubles de maison (avec appareils menagers 16 
et accessoires d*ameublement) 
1,819 1,778,651 311 169 Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 17 
ni accessoires d’ameublement) 
3,911 2,444,670 644 364 Magasins d‘appareils ménagers, de postes de télévision 18 
et de radio et d’appareils stéraophoniques> 
Dae? 1,135,132 204 123 Magasins de revétements de sol et de tentures 19 
2,457 727,786 278 229 Autres magasins d’accessoires d’ameublement*% 20 
Groupe des magasins de marchandises diverses 
3,700 5,390,271 410 344 Magasins généraux 21 
945 17,041,057 154 88 Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 22 
mMagasins de marchandises diverses) 
Groupe des autres magasins de détail 
2,353 2,368,074 252 219 Librairies et papeteries 23 
1,464 62,864 192 136 Fleuristes 24 
1,883 423,883 196 175 Magasins de peinture, de vitre et de papier-tenture 25 
3,309 2,514,815 331 308 Magasins d’articles de sport® 26 
3,642 715,927 412 339 Magasins de disques et de bandes magnétiques 27 
4,053 1,215,530 431 377 Bijouteries 28 
4,706 530 ,623 516 438 Magasins d"appareils et de fournitures photographiques 29 
2,359 2,379,607 244 219 Magasins de jouets et d’articles de loisir 30 
3,680 374,220 382 342 Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie at de souvenirs 31 
595 1,410,721 68 55 Magasins de marchandises d’occasion 32 
3,316 777,981 386 308 Opticiens ; } 33 
3,016 195,171 331 281 Magasins de bagages et de maroquinerie 3G 
1,934 353,218 225 180 Magasins d’animaux de maison oe - 35 
3,702 3,347,227 541 344 Autres magasins de vente au détail7” 36 
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Table 9. 
and Selected Respondents, Canada, 19928 


Retail Chains (excluding department stores), Floor Area Accessible to the Public, by Selected Industry Classes 


enn Inn nn nnn ee ayE=S aan nnn Ropu eer enereene ree pepnnpUUEE-GPeEE 


Chains Stores Total Floor area Average 
sales accessible sales per 
Industry class to the public square metre 
Chaines Magasins Ventes Super ficie Ventes 
No. totales accessible moyennes par 
au public metre carré 
N - nbre $°000 m= $ 
TOTAL 847 24, 102 43,100,766 10,013,103 ae 
Food, beverage and drug group 
1 Supermarkets 42 1,216 16,667,312 2,831,759 5,872 
2 Grocery stores 40 1,838 1,840 ,067 349,385 6,025 
3 Bakery products stores 5 61 x 5,088 x 
4 Candy and nut stores 4 261 x 15,901 x 
5 Meat markets 4 15 12,328 2,046 9,206 
6 Other food stores? 15 202 226,503 34,638 4,219 
7 Liquor and beer stores LS 1,586 4,106,834 473,494 18,338 
8 Wine stores 5 211 44,608 9,294 7,771 
9 Pharmacies* 60 769 2,572,437 380,755 8,841 
Shoe, apparel, fabric and yarn group 
10 Shoe stores 42 1,898 850,719 257 ,961 3,682 
iy Men's clothing stores 38 1,026 926,568 308,956 3,256 
hyd Women’s clothing stores 99 3,414 1,898,566 658 ,853 3,206 
13 Children’s clothing stores 13 267 x 76,748 x 
14 Other clothing stores, n.e.c. 70 2,128 1,794,531 830 ,866 3,086 
15 Fabric and yarn stores 17 240 230 ,587 175,646 1,426 
Household furniture, appliances and furnishings 
group 
16 Household furniture stores (with appliances 18 288 1,078,746 424,954 2,300 
and furnishings) 
7, Household furniture stores (without appliances a) 152 395,805 111,616 6,185 
and furnishings) 
18 Appliance, television, radio and stereo 23 895 819 ,948 194,179 7,389 
stores> 
19 Floor covering stores and drapery stores 12 eS 139,051 96,938 2,374 
20 Other household furnishings stores“ 18 292 138,523 58,207 3,369 
General retail merchandising group 
ell General stores 9 210 3,143,035 334,369 7,043 
22 Other general merchandise stores (variety and 30 1,175 1,720,426 1,196,268 2,809 
general merchandise stores) 
Other retail stores group 
23 Book and stationery stores 25 1,056 572,155 199,175 2,903 
24 Florist shops 5 32 8,559 4,188 2,945 
25 Paint, glass and wallpaper stores 6 127 73,065 35,778 2,418 
26 Sporting goods stores® 26 789 670,317 200,717 4,059 
27 Record and tape stores ies 350 298 334 59,407 4,708 
28 Jewellery stores 35 699 449,250 102,836 4,838 
29 Camera and photographic supply stores 14 436 238 ,329 46,415 5,731 
30 Toy and hobby stores 10 244 409 ,466 139,183 2,987 
a1 Gift, novelty and souvenir stores 20 249 122,584 31,035 4,372 
32 Second-hand merchandise stores 7 192 82,687 110,151 894 
33 Opticians’ shops 31 458 239,200 60,029 4,793 
34 Luggage and leather goods stores iS 183 56,910 16,983 3,766 
35 Pet stores : 14 151 64,668 29,029 2,541 
36 Other retail stores 32 879 953,267 150,256 8,225 


Le 


See footnotes at end of tables. 
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| Tableau 9. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), superficie accessible au 
industrielles et certains répondants, Canada, 19928 


_fedian sales Floor area Average sales Median sales 


public, selon certaines classes 


per square accessible per square per square 
metre to the public foot foot 
Fog Classe industrielle 
Ventes Superficie Ventes Ventes 
medianes par accessible moyennes par médianes par 
matre carré au public pied carré Pied carré No 
|S SS EEE 
eee 107,667,796 Sor S06 TOTAL 
Groupe des aliments, boissons et médicaments 
5,537 30,449,026 546 515 Supermarchés d’alimentation 1 
4,957 3,756,831 560 461 Epiceries 2 
x 54,706 x x Boulanger ies-patisseries 3 
x 170,977 x x Confiseries et magasins de noix 4 
6,419 22,000 856 597 Marchés de viandes 5 
1 3,129 372,448 392 291 Autres magasins d‘alimentation?! 6 
} 8,745 5,091,330 1,705 831 Magasins de spiritueux et de biare 7 
| 5,400 99,935 723 502 Magasins de vin 8 
6,569 4,094,142 822 611 Pharmacies? 9 
} Groupe des chaussures, vétements, tissus et filés 
2,869 2,773,773 342 267 Magasins de chaussures 10 
| 2,972 3,322,110 303 276 Magasins de vétements pour hommes ED 
| 2,833 7,084,444 298 264 Magasins de vétements pour dames 12 
x 825,252 x x Magasins de vétements pour enfants LS 
2,570 8,934,039 287 239 Autres magasins de vétements, n.c.a. 14 
1,330 1,888 ,665 133 124 Magasins de tissus et de filés 15 
Groupe des meubles, appareils et accessoires d'ameublement 
de maison 
1,506 4,569,402 214 140 Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 16 
et accessoires d*ameublement) 
2,037 1,200,172 575 189 Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 17 
ni accessoires d*ameublement) 
4,080 2,087,946 687 379 Magasins d’appareils ménagers, de postes de télévision 18 
h et de radio et d’appareils stéréophoniques=> 
H 1,424 1,042,342 221 US¥2 Magasins de revétements de sol et de tentures 19 
2,705 625,885 313 252 Autres magasins d’accessoires d*ameublement? 20 
Groupe des magasins de marchandises diverses 
| . 
| 6,389 3,595,366 655 594 Magasins généraux 21 
D152 12,863,099 261 107 Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 22 
magasins de marchandises diverses) 
Groupe des autres sagasins de détail 
| 2,519 2,141,667 270 234 Librairies et papeteries 23 
| 1,944 45,028 274 181 Fleuristes é ; 24 
2,197 384,709 225 204 Magasins de peinture, de vitre et de papier-tenture 25 
3,638 2,158,249 377 338 Magasins d’articles de sport® 26 
| 3,754 638,783 438 349 Magasins de disques et de bandes magnetiques 27 
4,305 1,105,766 450 400 Bijouteries ; ; ; 28 
4,883 499,091 533 454 Magasins d*appareils et de fournitures photographiques 22 
2,838 1,496,596 278 264 Magasins de jouets et d'articles de loisir 30 
| 3,828 333,711 407 356 Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et de souvenirs 31 
| 715 1,184,416 83 66 Magasins de marchandises d*occasion 32 
| 3,662 645,476 446 341 Opticiens , : 33 
3,249 182,614 350 302 Magasins de bagages et de maroquinerie 34 
| 2,019 312,142 236 188 Magasins d*animaux de maison — 35 
| 6,482 1,615,658 765 603 Autres magasins de vente au détail’” 36 
Voir notes a la fin des tableaux. 
| 
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Table 10, Number and Sales of Retail Chain Stores (excluding department stores), by Physical Size and Sales Per Square Metre 
(Foot), by Selected Industry Classes and Selected Respondents, Canada, 19926 


Enna 
Size of store in square metres (feet) - Sales per square metre (foot) 


Taille du magasin en matres (pieds) carrés - 
Ventes par metre (pied) carré 


Industry class Total 
Under - Moins de 100 (1,076) 100-499 (1,076-5,371) 
Under - Moins de $3,000 ($279) Under - Moins de i 
No. $3,000 ($279) and over - et plus $3,000 ($279) 
No. - nbre $°000 No. - nbre $°000 No. - nbre $°000 No. - nbre 
{ 
TOTAL 24,159 43,184,968 1,240 176,666 G,240 2,865 ,822 6,613 i 
Food, beverage and drug 
group 
u Supermarkets 1,216 16,667,312 = = = - 9 
2 Grocery stores 1,838 1,840,067 6 974 334 210,826 350 
3 Bakery products stores 61 x 6 x 38 x 7 
4 Candy and nut stores 261 x 49 x 202 x 5 ; 
bs) Meat markets 15 12,328 = = 7 5,654 ie 
6 Other food stores? 202 226,503 76 9,303 62 7Arslyae) 21 | 
7 Liquor and beer stores 1,586 4,106,834 7 939 493 1,170,190 112 
8 Wine stores rail 44,608 40 5,289 164 37,968 6 
9 Pharmacies* 769 2,572,437 6 1,031 ip 91,951 54 
Shoe, apparel, fabric and 
_ yarn group 
10 Shoe stores 1,898 850,719 285 36,017 412 188,726 709 
vas Men’s clothing stores 1,026 926,568 15 2,580 76 32,198 G34 | 
12 Women’s clothing stores 3,414 1,898,566 161 26,389 366 148,192 1,611 
13 Children’s clothing stores 267 x 5 x 16 x 177 
14 Fur stores Val x 1 x & x 3 
15 Other clothing stores, n.e.c. 2,128 1,794,531 90 15,767 193 96,317 704 
16 Fabric and yarn stores 240 230 ,587 1 218 1 580 52 
Household furniture, 
appliances and 
furnishings group | 
17 Household furniture stores 288 1,078,746 = = 1 2,560 72 
(with appliances and 
furnishings) 
18 Household furniture stores 152 395,805 o <= 21 12,974 35 
(without appliances and 
furnishings) 
19 Appliance, television, radio 895 819 ,948 ye 1,846 125 65,570 257 
and stereo stores*> 
20 Floor covering stores and 113 139,051 = = Lb 4,968 16 
drapery stores 
si Other household furnishings 292 138,523 29 3,914 63 18,488 106 
stores® 
General retail merchandising { 
group 
ce General stores 210 3,143,035 = = - - 14 
23 Other general merchandise Welds 1,720,426 4 422 43 48,060 114 
stores (variety and 
general merchandise ‘ a 
stores) \ 
Other retail stores group 
24 Book and stationery stores 1,056 572,155 49 9,053 42 19,199 618 
25 Florist shops 32 8,559 9 1,268 9 3,752 13 
26 Hardware stores 46 69,625 = = - - 13 
27 Paint, glass and wallpaper 127 73,065 = = 4 1,592 79 
stores 
28 Sporting goods stores® 789 670,317 23 4,665 150 71,501 185 
29 Record and tape stores 350 298,334 S2 6,310 58 28,626 92 
30 Jewellery stores 699 449,250 49 5,713 228 89,911 108 
31 Camera and photographic 436 238 ,329 39 7,782 243 114,392 45 
supply stores 
32 Toy and hobby stores 294 409,466 5 431 6 1,834 121 
33 Gift, novelty and souvenir 249 122,584 40 4,654 94 25,962 42 
stores 
34 Second-hand merchandise 192 82,687 22 1,521 3 999 121 
stores 
mp a AI IE Bales 458 239,200 62 7,792 189 77,437 99 
36 Luggage and leather goods 183 56,910 58 7,157 66 23,818 24 | 
stores | 
REO ONE Cores. 151 64,668 13 2,002 2 703 94 
38 Other retail stores’ 879 953,267 48 6,406 405 152,952 91 


ee ee ee ee ee 
See footnotes at end of tables. 
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‘Tableau 10. Nombre de magasins de détail & succursales et leurs ventes (sans les grands magasins), selon la taille et les 


ventes par métre (pied) carré, pour certaines classes industrielles et certains répondants, Canada, 19928 
ir Size of store in square metres (feet) - Sales per square metre (foot) 


Taille du magasin en metres (pieds) carrés - Ventes par matre (pied) carré 


100-499 (1,076-5,371) 


| Onder - Moins de 


| $3,000 ($279) and over - et plus $3,000 ($279) and over - et plus N° 
7 #$°000 No. -nbre  $°000 No. nbre.$°000.No. = nbre 8°000 
2,628,929 7,574 9,135,121 2,383 3,721,983 2,109 26,656,439 TOTAL 
Groupe des aliments, boissons 
et médicaments 
5,512 45 102,158 79 356 ,638 1,083 16,203,005 Supermarchés d*alimentation i! 
154,888 1,078 1,270,369 17 30,247 53 172,762 Epiceries 2 
x 10 x 7 = = - Boulanger ies-patisseries 3 
x 7 x = = = = Confiseries et magasins de noix 4 
597 6 6,077 = = = -  Marchés de viandes 5 
7,522 cz 35,771 1 1,166 20 155,612 Autres magasins d’alimentation?! 6 
53,790 728 1,644,925 42 52,754 204 1,184,235 Magasins de spiritueux et de 7 
biére 
987 1 363 = = = - Magasins de vin 8 
30,073 319 691,325 21 54,765 254 1,703,292 Pharmacies@ 9 
Groupe des chaussures, vétements, 
tissus et filés 
234,337 484 383,125 6 4,113 2 4,401 Magasins de chaussures 10 
214,825 369 378,561 76 125,359 56 173,045 Magasins de vaétements pour hommes 11 
634,613 1,186 962,066 67 60,010 Zo 67,296 Magasins de vétements pour dames 12 
x 45 x 22 x 2 x Magasins de vétements pour enfantsl3 
x 3 x = = = = Magasins de fourrures 14 
300,222 637 570,081 461 536,907 43 275,237 Autres magasins de vétements, 15 
n.c.a. 
30,752 fe 2,096 184 196,940 = = Magasins de tissus et de filés 16 
Groupe des meubles, appareils 
et accessoires d*ameublement 
de maison 
37,076 10 9,581 159 378,128 46 651,399 Magasins de meubles de maison 17 
(avec appareils ménagers et 
accessoires d*ameublement) 
15,915 30 124,148 58 92,995 8 149,772 Magasins de meubles de maison 18 
(sans appareils ménagers ni 
accessoires d°ameublement) 
92,248 445 425,316 22 79,2905 34 155,762 Magasins d’appareils ménagers, 19 
de postes de télévision et 
de radio et d’appareils 
stéréophoniques> 
11,472 6 6,779 82 NOS 5755 4 12,099 Magasins de revéetements de sol 20 
| et de tentures 
39,937 66 46,314 28 29,870 = = Autres magasins d‘accessoires 21 
d*ameublement® 
Groupe des magasins de 
marchandises diverses 
7,784 92 211,968 34 73,525 70 2,849,758 Magasins généraux 22 
56,269 68 124,332 815 1,091,823 131 399,520 Autres magasins de marchandises 23 
diverses (bazars et magasins 
de marchandises diverses) 
| Groupe des autres magasins de 
détail 
| 212,086 331 272,993 12 24,561 4 34,263 Librairies et papeteries 24 
l 3,215 - - 1 345 = -  Fleuristes 25 
6,071 6 10,970 24 43,990 3 8,594  Quincailleries ; 26 
| 39,387 35 24,213 9 7,873 = -  Magasins de peinture, de vitre 27 
|| et de papier-tenture 
I 93,648 360 324,642 49 92,950 22 82,910 Magasins d’articles de sport® 28 
\} 28,705 159 172,388 3 2,331 6 59,973 Magasins de disques et de 29 
| bandes magnéetiques 
i 46,839 301 246,391 4 6,121 9 54,275 Bijouteries ‘ 30 
1] 13,203 108 102,834 l Tv, = = Magasins d*appareils et de Si 
fournitures photographiques 
i| 48,914 75 48 ,392 21 137,226 18 172,671 espe aialy Ho jouets et d’articles 32 
e@ loisir 
12,169 70 67,576 2 3,131 1 9,092  Magasins de cadeaux , d’articles 33 
de fantaisie et de souvenirs 
| 23,303 = = 46 56,864 - = Magasins de marchandises 34 
i] d* occasion 
7 9,766 2 3,769 Opticiens 35 
peesoa te Bracces 1 884 - -  Magasins de bagages et de 36 
mwaroquiner ie 
|] 6 8,406 = = Magasins d’*animaux de maison 37, 
ae Beets 23 44,348 1l 67,703 puliesipesasins de vente au 38 


$3,000 ($279) 


Under - Moins de 


500 (5,382) and over - et plus 


$3,000 ($279) 


Classe industrielle 


| Voir notes a la fin des tableaux. 
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ble 11. Retail Chains (excluding department stores), by Selected Industry Classes, Canada, 1991 and 1992 
fopteed 1l. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), selon certaines classes industrielles, Canada, 1991 et 1992 


Percentage change 


1992/1991 
Industry class 
eae 1991 1992 
Classe industrielle Variation en 
pourcentage 
1992/1991 


nn nn 


Supermarkets and grocery stores - Supermarchés 
d'alimentation et epiceries: 


Chains - Chaines No. - nbre 89 89 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) i Me 4,186r 4,025 
Sales - Total - Ventes $°000 20,721 ,440r 20,893,763 +0.8 
All other food stores!- Tous les autres magasins 
d’alimentation?: 
Chains - Chaines No. - nbre 36 5 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ry a 677 681 
Sales - Total - Ventes $°000 400,000 408,542 af 4 I 
Liquor and beer stores - Magasins de 
spiritueux et de biere: 
Chains - Chaines No. - nbre 13 13 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) bid Ge 2,234 2,227 
Sales - Total - Ventes $°000 5,688,475 5,644,458 -0.8 
Pharmacies: 
Chains - Chaines No. - nbre 75 69 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ” us 998 932 
Sales - Total - Ventes $°000 2,716,288 2,798,246 +3.0 
Shoe stores - Magasins de chaussures : 
Chains - Chaines No. - nbre 52 yl 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) as ad 2,304 egoeu 
Sales - Total - Ventes $°000 1,003,478 966,946 -3.6 
Men's clothing stores - Magasins de vétements 
pour hommes: 
Chains - Chaines No. - nbre 46r 46 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) bas bo 1,198r 1,239 
Sales - Total - Ventes $°000 1,003,918r 1,039,919 +3.6 
Women's clothing stores - Magasins de vétements 
pour dames: 
Chains - Chaines No. - nbre 1146r 113 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) e ew 4,901r 4,707 
Sales - Total - Ventes $°000 2,341,404r 2,447,793 +4.5 
Other clothing stores, n.e.c. - Autres magasins 
de vatements, n.c.a.: 
Chains - Chaines No. - nbre 83 76 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ‘4 ed 2,618 2,515 
Sales - Total - Ventes $°000 1,978,252 1,971,327 -0.4 
Furniture stores (with appliances and 
furnishings) - Magasins de meubles 
(avec appareils ménagers et 
accessoires d*ameublement): 
Chains - Chaines No. - nbre 25 23 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) a Ly 3461 328 
Sales - Total - Ventes $°000 1,132,497 1,121,460 mahal 
Furniture stores (without appliances and 
furnishings) - Magasins de meubles 
(sans appareils ménagers ni 
accessoires d’ameublement): 
Chains - Chaines No. - nbre 25 25 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Be ed 240 266 
Sales - Total - Ventes $°000 449,153 484 ,904 +8.0 


a a a a a a 


See footnotes at end of tables. 
Voir notes a la fin des tableaux. 
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|Table 11. Retail Chains (excluding department stores), by Selected Industry Classes, Canada, 1991 and 1992 - Concluded 


‘Tableau 11. ppaines Ae magasins de détail (sans les grands magasins), selon certaines classes industrielles, Canada, 1991 et 
=) in 


a. SS eee 
lass Percentage change 

°° 1992/1991 

: : 1991 1992 

Classe industrielle Vabestaies 

pourcentage 


1992/1991 
ES a a a a Re Se ee ee ee 


Service stations and garages - Stations- 
service et garages: 


Chains - Chaines No. - nbre 64 67 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) a = 4,962 5,424 
Sales - Total - Ventes $°000 5,755,965r 6,150,392 +629 


General stores - Magasins généraux: 


Chains - Chaines No. - nbre 12 9 
| Stores (maximum) - Magasins (maximum) re ad 246 226 
Sales - Total - Ventes $"000 2,779,947 3,358,935 +20.8 


| Other general merchandise stores - 
Autres magasins de marchandises 


diverses: 
Chains - Chaines No. - nbre 30 31 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) se ht 2,975 3,031 
Sales - Total - Ventes $°000 3,164,853 2,888 ,163 = Oe 


Book and stationery stores - Librairies 
| et papeteries: 


Chains - Chaines No. - nbre 26 28 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) bid id Leis 1,227 
| Sales - Total - Ventes $°000 585,409 622,333 +6.3 


Jewellery stores - Bijouteries: 


Chains - Chaines No. - nbre 40 39 
| Stores (maximum) - Magasins (maximum) Ld id 981 887 
) Sales - Total - Ventes $°000 581,279r 515,152 -11.4 


 — — — — 


|Table 12. Retail Chains (excluding department stores), by Type of Operation, 1991 and 1992 
Tableau 12. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), selon le genre d'exploitation, 1991 et 1992 


EE eee eee ee 


| Stores Sales 
| Type. of operation Chains (maximum) 
| Genre d*exploitation Chaines Magasins Ventes 
(maximum) 
No. - nbre Z No. - nbre Ve $°000 
‘| 1991; 
| local - Locales 219 LOSS 1,300 3.4 1,672,184 ee) 
| Provincial - Provinciales 488 44.0r 9,933r 25.7 19,954 ,945r 34.9 
| National - Nationales 401r 36.2r 27 ,465r a Or 35,594,714r 62.2 
‘Total 1,108r 100.0 38,698r 100.0 57,221,844r 100.0 
“1992: 
local - Locales 229 20.7 1,348 3.5 1,722,366 2.9 
Provincial - Provinciales 477 43.2 9,808 25.4 19,785,841 33.8 
National - Nationales 398 36.1 27,525 Zlene. 36,952,066 63.2 
Total 1,104 100.0 38,681 100.0 58,460,273 100.0 


EE EE EEE! 
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Table 13. Retail Chain Stores (excluding department stores), by Selected Localities, 1991 and 1992 
Tableau 13. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), selon certaines agglomérations, 1991 et 1992 


a as a mh i eS 


Stores - Magasins Sales - Ventes in sales 
(maximum) 1992/1991 
Variation 
1991 1992 1991 1992 des ventes 
1992/1991 
ey nn RE NGS = TEST @ ol eae, TSG a : 
{ 
CANADA 38,698r 38,681 57,221,896r 58,460,273 +2.2 { 
Census metropolitan areas! - Régions métropolitaines 26,028r 26,113 40,628, 121r 41,516,933 +2.2 
de recensement! 
Calgary, Alta. - Alb. 1,449 1,459 2,752,583r 2,822,404 +2.5 i 
Chicoutimi-Jonquiere, Qué. 188r 201 171,767r 170,424 -0.8 
Edmonton, Alta. - Alb. 1,756 1,672 2,925,754r 2,890,044 co ard { 
Halifax, N.S. - N.-E. 623 581 934,595 926,998 -0.8 | 
Hamilton, Ont. 1,080 1,067 1,528 ,347r 1,521,395 -0.5 ( 
Kitchener, Ont. 637 640 1,025,784 1,083,167 +5.6 ' 
London, Ont. 840r 853 1,038 ,939r 1,135,988 J925' j 
Montréal, Qué. 3,843r 4,012 4,600,502r 4,780,148 e493 : 
Oshawa, Ont. 314 322 587 ,883r 590,629 +0.5 
Ottawa-Hull, Ont., Que. 1,547r Wee 1,963 ,300r 2,085,376 +6.2 f 
Québec, Qué. 971r 1,014 1,400 ,407r 1,462,663 +G4.4 { 
Regina, Sask. 406 393 618 ,862r 631,257 +2.0 | 
Saint John, N.B. - N.-B. . 194 183 249,492 246 ,447 =a i 
Saskatoon, Sask. 402 402 606,748r 658,235 toe5 
Sherbrooke, Qué. 196r 199 175,207r 216,454 +23.5 ! 
St. Catharines-Niagara, Ont. 595 596 A OAC = 788,853 +9.9 1 
St. John's, Nfld. - T.-N. 268 258 479,009 497 ,780 +309 
Sudbury, Ont. 248 241 319,561 310,358 =2a9 { 
Thunder Bay, Ont. 209 194 358,959 362,006 +0.8 f 
Toronto, Ont. S,82lr 5,725 9,930,283r 9,770,999 =16: { 
Trois-Rivieres, Qué. 146r 155 199 ,743r 195,255 -2.2 f 
Vancouver, B.C. - C.-B. 2,359 2,421 5,011,36l1r 5,234,608 +4.5 | 
Victomiaw B.C. a )GecS 419 424 629 ,858r 602,826 =4..3 j 
Windsor, Ont. 427 423 589,980 615,870 +44 
Winnipeg, Man. 1,092 1,087 1,811,476r 1,916,749 +5.8 { 
) 
Census agglomerations! - Agglomérations de 7, 166r 7,130 9 ,884,801r 10,317,818 +4.4 ( 
recensement! 
Population, 25,000 and over - et plus 5,935r 5,909 7,976,776r 8,391,316 +5.2 ; 
Alma, Qué. 41 43 18,999 24,102 +26.9 
Baie Comeau, Qué. Si 33 50,473 74,391 +4724 
Barrie, Ont. 211 213 296,327 313,188 +5.7 i 
Bathurst, N.B. - N.-B. 58 58 66,414 69 ,528 +4.7 j 
Belleville, Ont. 158r 149 216,469r 212,699 —Shad/ 
Brandon, Man. 96 100 127 ,666 151,939 +19.0 { 
Brantford, Ont. LOS 180 263,126r 260,263 ou banl { 
Brockville, Ont. 72 69 70,211r VAR +12.8 | 
Campbell River, B.C. - C.-B. 2 12 x 14,747 x : 
Charlottetown, P.E.I. - 2.-P.-£ 66 68 111,301 113,138 tee 
Chatham, Ont. 109 103 131,632 124,076 NA T/ \ 
Chilliwack, B.C. - C.-B. 63 67 140,961r 143,655 +1.9 
Cornerbrook, Nfld. - T.-N. 70 68 81,544 78,468 =o ' 
Cornwall, Ont. 121 124 124,123r 117,329 -5.5 } 
Courtenay, B.C. - C.-B. 45 51 95,263 109,358 +14.8 
Drummondville, Qué. 85r 89 82,706r 84,601 oe) { 
Fort McMurray, Alta. - Alb. 50 48 91,071 88,650 SHAT! | 
Fredericton, N.B. - N.-B. ilye7/ 128 137,319 146,639 +6.8 { 
Granby, Qué. 70r 793 72,978r 78,110 +7.0 | 
Grand Falls, Nfld. - T.-N. 30 26 44,776 37,985 met WSR 
Grande Prairie, Alta. - Alb. 55 50 110,942r Pook +0.8 ; 
Guelph, Ont. 189 182 269,494 268 ,894 =O52 { 
Joliette, Qué. 66 79 48 ,688r 56,014 +15.0 1 
Kamloops, B.C. - C.-B. 157 154 246,757r 260,385 +5.5 
Kelowna, B.C. - C.-B. 140 161 SIS 755 396,568 +27.4 
Kingston, Ont. 259 244 350,504 349 ,699 Oleic | 
Lethbridge, Alta. - Alb. 189 187 220,947 247,065 +11.8 | 
Matsqui, B.C. - C.-B. 16 27 x 26,824 x 
Medicine Hat, Alta. - Alb. 96 96 115,143 120,274 +4.5 i 
Midland, Ont. 65 80 75,386 109,172 +44.8 
Moncton, N.B. - N.-B. 228 191 323,991 312,091 = Sa, 
Moose Jaw, Sask. 67 62 79,115 84,692 70 [ 
Nanaimo, B.C. - C.-B. 148 148 203,589 229,158 +126 I 
New Glasgow, N.S. - N.-E. 87 84 121,870 117,854 Sink ' 
North Bay, Ont. 132 135 177 ,944 167,054 =Giek | 
Orillia, Ont. 73 69 114,516 109,521 -4..4 | 
Owen Sound, Ont. 84 77 109,813 105,014 “4.4 ; 
Penticton, B.C. - C.-B. S2 54 73,375r 87 ,866 LO eg) | 
Peterborough, Ont. 181 169 240,989 252,272 +4.7 | 
Port Alberni, B.C. - C.-B. 33 34 55,088 61,540 wt RZ / } 
Prince Albert, Sask. 91 89 123,135r 141,011 414.5 
Prince George, B.C. - C.-B. 130 133 235,190r 256,084 +8.9 
Red Deer , Alta. - Alb. 159 164 229,737 236 ,686 +3.0 
Rimouski, Que. 85 87 102,143 114,588 +1 eae. | 
Rouyn, Que. ; 36 36 22,805 24,953 +94 
Saint-Hyacinthe, Qué. 59 62 61,487 69,052 eloes | 
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué. 83r 8&4 99,718r 98,659 so 
1 Based on the 1986 Census designations. - D’apres les définitions du recensement de 1986. | 
SSS 
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|Table 13. Retail Chain Stores (excluding department stores), by Selected Localities, 1991 and 1992 - Concluded 

\Tableau 13. Chaines de magasins de détail (sans les grands magasins), selon certaines agglomérations, 1991 et 1992 - fin 
| 


Change 
Stores - Magasins Sales - Ventes in sales 
(maximum) 1992/1991 
Variation 
1991 1992 1991 1992 des ventes 
1992/1991 
IR a a nen nn nnn SSS SSS 
No. - nbre $°000 vi 
‘Census agglomerations! - Concluded - Agglomérations 
| de recensement! - fin 
\Population, 25,000 and over - Concluded - Population, 
| 25,000 et plus - fin 
|Saint-Jérome, Qué. Fi 86r 94 92,899r 104,668 +12.7 
|Salaberry-de-Valleyfield, Que. 5l 54 47,960 54,054 T2507 
\Sarnia, Ont. 191 178 227 454 223,379 -1.8 
Sault Ste. Marie, Ont. 155 139 183,424 169 ,338 Tf 
‘Sept-fles, Qué. 35 32 55,421 53,806 -2.9 
‘Shawinigan, Qué. 70 71 64,550 61,717 -4.4 
|Sorel, Que. 63r 59 49,591r 56,039 +13.0 
Stratford, Ont. 61 63 92,713 93,282 +0.6 
‘Sydney, N.S. - N.-E. 136 138 236,797 256,916 +8.5 
‘Thetford Mines, Qué. 33 38 46,292 44,736 -3..4 
\Timmins, Ont. 74 76 75,752 79,807 +5.4 
Truro, N.S. - N.-E. 76 67 94,620 89,375 -5.5 
‘Val d*Or, Qué. 35 35 40,452 27,661 -31.6 
\Vernon, B.C. - C.-B. 69 65 110 ,437r 120,950 +9.5 
\Vietoriaville, Qué. 68 70 45,481 50,416 +10.9 
|Williams Lake, B.C. - C.-B. 22 31 68 ,974r 74,399 +7.9 
| Woodstock, Ont. 52 53 90,735 - 93,865 +3.4 
‘Population, 10,000 - 24,999 1,231 1,221 1,968 ,025r 1,926,502 +1.0 
| Campbellton, N.B. - N.-B. 29 30 43,013 42,500 -1.2 
Camrose, Alta. - Alb. 21 25 35,792 35,102 -1.9 
|Carbonear, Nfld. - T.-N. 24 20 32,348 29,502 -8.8 
Cobourg, Ont. 41 41 54,531 56,088 +2.9 
Collingwood, Ont. 24 19 47,254 44,460 -5.9 
Cowansville, Qué. 14 ile 10,575 x x 
| Cranbrook, B.C. - C.-B. 49 44 68,531 71,381 +4.2 
|Dawson Creek, B.C. - C.-B. 35 34 38 ,955r 28,516 -26.8 
|Dolbeau, Qué. 17 17 16,686 15,322 -8.2 
|Dunean, B.C. - C.-B. 30 33 84,631 75,308 -11.0 
| Edmundston, N.B. - N.-B. 37 33 38,683 38,181 -1.3 
/Elliot Lake, Ont. 19 16 16,121 16,437 +2.0 
|Fort St. John, B.C. - C.-B. 21 21 55 ,869r 53,906 -3.5 
| Gander, Nfld. - T.-N. i 1 x x x 
| Haileybury, Ont. 27 25 25,045 23,939 -4.4 
|Hawkesbury, Ont. 27 27 37,779 37,237 SNA 
| Kapuskasing, Ont. 16 14 23,175 22,392 -3.4 
Kenora, Ont. 24 24 69,267 67,552 -2.5 
| Kirkland Lake, Ont. 19 20 21,204 22,986 +8.4 
/Kitimat, B.C. - C.-B. = = = = = 
| La Tuque, Que. 12 13 x 10,655 x 
labrador City, Nfld. - T.-N. 14 13 21,229 20,187 -4.9 
| Lachute, Qué. 23 23 17,610 17,821 +1.2 
Leamington, Ont. 24 23 44,185 58,820 +33.1 
Lindsay, Ont. 38 35 78,825 73,552 -6.7 
Lloydminster, Alta. - Alb./Sask. 31 34 44,677 68,946 +54.3 
| Magog, Qué. 17 14 12,406 11,648 -6.1 
/Matane, Que. 25 30 28,195 30,399 +7.8 
| Montmagny, Que. 17, 21 14,833 15,723 +6.0 
North Battleford, Sask. 36 33 66,593r 64,568 -3.0 
| Pembroke, Ont. 45 41 74,805 75,804 +1.3 
Portage La Prairie, Man. 26 26 30,301 29,550 =-2.5 
Powell River, B.C. - C.-B. 19 16 43,194 44,232 #2.4 
/Prince Rupert, B.C. - C.-B. 20 21 49,556 54,882 +10.7 
|Quesnel, B.C. - C.-B. 23 27 45,954r 48,838 +6.3 
-Riviére-du-Loup, Qué. 33 40 34,491 43,746 +26.8 
| Saint-Georges, Qué. 25 39 26,849 29,529 +10.0 
‘Selkirk, Man. 15 15 28,675 27,504 -4.1 
| Simcoe, Ont. 30 32 80,186 82,763 +3.2 
Summerside, P.E.I. - £.-P.-£. 28 23 47,101 46,581 co ed 
‘Swift Current, Sask. 42 37 60,369 60,625 +0.4 
|Terrace, B.C. - C.-B. 42 40 99,591 104,665 +5.1 
| Thompson, Man. 21 18 53,914 48,163 -10.7 
\Tillsonburg, Ont. 32 34 45,526 43,323 -4.8 
ileail, B.C. - C.-B. 26 25 27,622 30,393 +10.0 
‘Wallaceburg, Ont. 20 18 29,186 27 ,843 -4-6 
Whitehorse, Y.T. - Yuk. 12 iL 20,556 15,225 25-9 
‘Yorkton, Sask. 60 63 50,779r 49,283 -2.9 
(Other selected localities - Certaines 14 16 20,297 19,384 “4.5 
autres localités 
‘Chibougamau, Qué. 6 7 9,243 8,865 -4.1 
Flin Flon, Man./Sask. 8 9 11,054 10,519 -4.8 
All other - Toutes les autres 5,490 5,422 6 ,688,619r 6,606,141 -1.2 


Based on the 1986 Census designations. - D*apres les definitions du recensement de 1986. 
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Supermarket and Grocery Chains 


Chaines de supermarchés 
d’alimentation et d’épiceries 
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Table 14. Historical Statistics on Supermarket and Grocery Chains, Canada, 1977-1992 
Tableau 14, Statistiques historiques sur les chaines de supermarchés et d'épiceries, Canada, 1977-1992 
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Chains Stores Sales Salaries Accounts Inventory at 
, and outstanding year end for 
Year Magasins Ventes wages at year end stores and 
Fe warehouses 

Année Chaines Average Total Average 
value per store Rémuné- Créances Stocks a 
Maximum ration actives a la fin de 
Moyenne Valeur Moyenne la fin de l’année pour 
totale par l" année magasins et 
magasin entrepsots 
a aa a a ee ee ae ee a 

No. - nbre $°000 
1977 75 3,210 3,423 8,653,707 2,696 1,010,409 15,527 479,555 
1978 76 Sere, 3,441 9,727,326 2,949 1,130,142 20,358 544,634 
1979 78 3,438 3,584 10,983,004 3,195 1,314,214 21,394 635,191 
1980 80 3,591 3,779 12,081,790 3,364 1,449,444 22,679 702,441 
1981 81 3,839 4,081 13,369,400 3,483 ee axe 784,825 
1982 86 Spyral = 4,149 14,500,556 3,698 ate as 825,791 
1983 97 3,994 45148 15,078,511 3,775 1,774,029 6: 899 ,394 
1984 110 4,151 4,329 15,852,408 3,819 13530 caee as 902,626 
1985 117 4,301 4,578 17,030 ,396 3,960 1,948,234 vs 1,019,220 
1986 LIy2 4,207 4,428 18,185,000 4,323 2,121,516 ots 1,012,557 
1987 113 4,249 G 428 19,177,565 4,513 2,189,013 ae 1,080,067 
1988 103 4,298 4,450 19,899,935 4,630 2,414,835 AC 1,051,246 
1989 94 4,298 4,490 20,655,286 4,806 2,426,265 AE 1,141,807 
1990 94 4,202 4,407 21,416,101 5,097 2,509,039 ae 1,230,408 
1991 8&9 4,041r 4,186r 20,721,440r 5,128r 2,439 ,680r ae 1,172,357r 
1992 89 3,742 4,025 20,893,763 5,584 2,443 ,602 Be AG 0S) ¢e2 
Supermarket and Grocery Chains Chaines de supermarchés d‘alaimentation et 


d*épiceries 


®* Sales of supermarket and grocery chains ® Les ventes des chaines de supermarchés et 
totalled $20.9 billion in 1992, up 0.82% d'épiceries se sont chiffrées a $20.9 mil- 
over the 1991 revised level of 20.7 billion. liards en 1992, soit une hausse de 0.8% 


comparativement au niveau révisé de $20.7 
milliards atteint en 1991. 


® The number of chain organizations remained ® Le nombre de magasins a _ succursales a 
unchanged at 89 while the maximum number of demeuré inchangé a 89, alors que le nombre 
stores decreased to 4,025. maximal de magasins exploités a diminué pour 


atteindre 4,025. 


* Average sales per store increased to $5.6 ® Le chiffre moyen des ventes par magasin a 
million from $5.1r million in 1991. augmenté pour passer de $5.1r millions 4a 
$5.6 millions en 1992. 


* All provinces reported higher sales compared ® Toutes les provinces ont signalé des augmen- 
with the previous year, except for Nova tations dans le volume des ventes par rap- 
Scotia (-1.8Z%) and Ontario (-3.0%). Signifi- port a4 l'année précédente, 4 l'exception de 
cant percentage increases were reported in la Nouvelle-Ecosse (-1.8%) et de l'Ontario 
Quebec (6.7%) and in Saskatchewan (7.52). (-3.0%). Les augmentations, les plus impor- 


tantes furent enregistrées au Québec (6.727) 
et en Saskatchewan (7.527). 
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Table 15. Supermarket and Grecery Chains, Canada, by Province, 1991 and 1992 
Tableau 15. chaines de supermarchés et d'épiceries, Canada, par province, 1991 et 1992 


a a ae ened 
Percentage change 


1992/1991 

Province 1991 1992 : 
Variation en 
pourcentage 


1992/1991 
ET 


Canada 


Chains! - Chaines} 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) 


SALES - TOTAL - VENTES 


Newfoundland - Terre-Neuve: 

Chains - Chaines 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 
Sales - Total - Ventes 


Prince Edward Island - tle-du-Prince-Edouard: 
Chains - Chaines 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 

Sales - Total - Ventes 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse: 

Chains - Chaines 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 
Sales - Total - Ventes 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick: 
Chains - Chaines 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 
Sales - Total - Ventes 


Québec: 

Chains - Chaines 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 
Sales - Total - Ventes 


Ontario: 

Chains - Chaines 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 
Sales - Total - Ventes 


Manitoba: 

Chains - Chaines 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 
Sales - Total - Ventes 


Saskatchewan: 

Chains - Chaines 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 
Sales - Total - Ventes 


Alberta: 

Chains - Chaines 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 
Sales - Total - Ventes 


British Columbia - Colombie-Britannique: 
Chains - Chaines 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 
Sales - Total - Ventes 


Yukon and Northwest Territories - 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest: 

Chains - Chaines 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) 

Sales - Total - Ventes 


No. - nbre 
1] e 
§'000 


No. - nbre 


$°000 


No. - nbre 


$"000 


No. - nbre 


tad 


$°000 


89 
4,186r 
20,721,460r 


8 
73 
397,795 


97,524 


191 
994,191 


6 
83 
493,919 


14 
Sis 
2,050,511 


(45) 
as r 
8,275,830r 


127 
786,589 


16 
477 
2,740,989 


s7/ 
462 
3,728,866 


89 
4,025 
20,893,763 


8 
73 
414,408 


6 
131 
975,842 


6 
62 
494 ,894 


15 
336 
2,187,764 


46 
2,200 
8,029,558 


7 
154 
1,188,900 


& 
137 
845,673 


17 
463 
2,814,377 


7 é 
452 
3,830,190 


1 
1 


x 


+0.8 


+4.2 


£052 


+6.7 


+2.9 


+725 


+2.7 


+2.7 


The aggregate of the number of chains by province does not add to the Canada total since many chains operate in more than one 
Province and are counted once only at the Canada level. 


plus d*une province mais ne sont comptées qu’une fois au niveau national. 


eke——_—_— 
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La somme des chaines par province ne correspond pas au total du Canada du fait qu’un grand nombre d’entre elles operent dans 


Table 16. Supermarket and Grocery Chains, by Number of Stores Operated, Canada, 1991 and 1992 
Tableau 16. Chaines de supermarchés et d'épiceries, selon le nombre de Magasins exploités, Canada, 1991 et 1992 


Number of stores operated Chains 


Stores (maximum) Sales 
Nombre de magasins exploités Chaines Magasins (maximum) Ventes 
No. - nbre Z No. - nbre Z $"000 Z 
1991: 

4 - 9 stores - magasins 49 55.1 294 7.0 1,562,843 7.5r 

10 - 49 stores - magasins 21 23.6 358 8.6 1,406,434 6.8 
50 - 99 stores - magasins 10 de 672r 16.1r 7,803,220r 37.7 
100 - 249 stores - magasins 4 4.5 474 ies 1,449,608 x 
250 stores and over - magasins et plus 5 526 2,388 57.0% 8,499,335 x 
Total 89 100.0 4,186r 100.0 20,721,440r 100.0 
1992: 

4 - 9 stores - magasins 49 55.1 284 Tod 1,237,909 5.9 
10 - 49 stores - magasins 22 24.7 371 are 1,320,850 Gea 
50 - 99 stores - magasins 8 9.0 536 LSS 7,338,021 Soe 

00° - 2469 stores - magasins 6 6.7 834 20.7 6,863,606 Sco0 
250 stores and over - magasins et plus 4 4.5 2,000 49.7 4,133,378 19.8 
Total 89 100.0 4,025 100.0 20,893 , 763 100.0 


Table 17, Supermarket and Grocery Chains, by Annual Sales Volume, Canada, 1991 and 1992 
Tableau 17. Chaines de supermarchés et d'épiceries, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1991 et 1992 


Annual sales volume Chains Stores (maximum) Sales 
Volume des ventes annuelles Chaines Magasins (maximum) Ventes 
No. - nbre Z No. - nbre Ze $*000 ie 

1991: 

Under - Moins de $20,000,000 35 39.3 264 6.3 248,194 poz 

$ 20,000,000 - $ 39,999,999 20 22.5 266 6.4 634,530 So 
40,000,000 - 199,999,999 15 16.9 479 11.4 1,124,185 5.4 
200,000,000 - 699,999,999 1l 12.4 2,193r 52.4 4,404,608r 21.3r 
700,000,000 and over - et plus 8 9.0 984 23.5 14,309,922 69.1 

Total 89 100.6 4, 186r 160.0 20,721,4460r 100.0 

1992: 

Under - Moins de $20,000,000 36 40.4 258 6.4 234,894 jer 

$ 20,000,000 - $ 39,999,999 19 21.3 215 5.3 554,361 raAT 
40,000,000 - 199,999,999 7, 19S1 490 lpg 2 1,274,914 6.1 
200,000,000 - 699,999,999 & 9.0 1,526 37.9 2,996,993 14.3 
700,000,000 and over - et plus 2) 10.1 1,536 — 38.2 15,832,601 75.8 

Total 89 100.0 4,025 100.0 20,893,763 100.06 


Table 18. Supermarket and Grocery Chain Stores, by Annual Sales Volume, Canada, 1991 and 1992 


Tableau 18. Succursales des chaines de supermarchés et d’épiceries, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1991 et 1992 
| Annual sales volume Stores (maximum) Sales 
Volume des ventes annuelles Magasins (maximum) Ventes 
No. - nbre Z $°000 Z 
1991: 
Under - Moins de $400,000 494 11.8 sey A lnird 0.7 
$ 400,000 - $ 999,999 1,613 38.5r 1,035,767 5.0 
1,000,000 - 4,999,999 908 PALATE 2,019,599 9.7r 
5,000,000 - 7,999,999 252 6.0 1,606,329 7.8 
8,000,000 - 11,999,999 352r 8.4 3,488 ,682r 16.8r 
12,000,000 and over - et plus 567 13.546 12,433,951 60.0r 
Total 4, 186r 100.6 20,721,460r 100.0 
| 1992: 
| Under - Moins de $400,000 555 13.8 130,056 0.6 
S 400,000 - $ 999,999 1,363 33.9 886 ,906 4.2 
1,000,000 - 4,999,999 961 25.9 2,154,451 ies: 
5,000,000 - 7,999,999 243 6.0 1,580,797 7.6 
8,000,000 - 11,999,999 338 8.4 Ae ete 16.0 
| 12,000,000 and over - et plus 565 14.0 12,792,068 61.2 
Total 4,025 100.0 20,893,763 100.0 
a ene ee weve a ee 
r : eyes . 
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19. Supermarket and Grocery Chain Stores, by Selected Localities, 1991 and 1992 
Leet 19. euecapssics des chaines de supermarchés et d'épiceries, selon certaines agglomérations, 1991 et 1992 


ee ie ne en PRES eee ee a STee Pen eee 
Stores - Magasins Change in sales 


(maximum) Sales - Ventes 1992/1991 
Variation des 
1991 1992 1991 1992 ventes 1992/1991 
No. - nbre $°000 Z 
CANADA 4, 186r 4,025 20,721,440r 20,893,763 +0.8 
Census metropolitan areas! - Régions métropolitaines 2,681r 2,577 14,126,690r 14,189,341 +0.5 
de recensement! 
Calgary, Alta. - Alb. 169 165 851,643 864,170 +1.5 
Chicoutimi-Jonquiére, Qué. 5 4 x %, < 
Edmonton, Alta. - Alb. 175 163 1,238,545 1,271,454 RW ASTh 
Halifax, N.S. - N.-E. 89 43 492,901 482,580 =2.1 
Hamilton, Ont. 126 122 507,604 477,380 -6.0 
Kitchener, Ont. ley 121 459 ,436 449,302 =O’ 
London, Ont. 123 121 356,593 365,563 +225 
Montréal, Qué. 181 188 896,774 944,429 +5.3 
Oshawa, Ont. 67 67 246,787 240,673 Paes 
Ottawa-Hull, Ont., Qué. 131 132 505,431 474,346 =Gie 
Québec, Qué. 33 32 300 ,447 288,890 = SoG 
Regina, Sask. 36 38 x x x 
Saint John, N.B. - N.-B. 18 Zz 127,365 127,478 +0.1 
Saskatoon, Sask. : 43 44 x 326,391 x 
Sherbrooke, Qué. &) 9 x x x 
St. Catharines-Niagara, Ont. 154 153 270 ,844 338,525 +25.0 
Stasonnaseentld. - viccN. 32 32 x Sag x 
Sudbury, Ont. 24 16 86,291 67,735 =2h 25 
Thunder Bay, Ont. 44 44 193,320 - 203,264 +5.1 
Toronto, Ont. 630r 611 3,203,4¢50r 3,048,770 -4.8 
Trois-Rivieres, Qué. 5 6 77,065 77,171 +0.1 
Vancouver, B.C. - C.-B. 232 (agaee 2,058,646 2,109,159 +2.5 
VACtoOrias. Bb aGama Ge. =P 25 23 157,505 153,457 -2.6 
Windsor, Ont. 93 90 236,894 241,341 +1.9 
Winnipeg, Man. 120 119 931,343 965 ,464 +3.7 
Census agglomerations! - Agglomérations de 
recensement! 
Population, 25,000 and over - et plus 687r 659 3,433,175r 3,556,719 +3.6 
Alma, Que. = 1 = x aie 
Baie Comeau, Qué. 2 3 x x x 
Barrie, Ont. 32 St 86,924 91,300 +5.0 
Bathurst, N.B. - N.-B. <4 4 x x x 
Belleville, Ont. 22r 21 73,288r 69,461 = Bre 
Brandon, Man. 10 13 66,145 91,267 +38.0 
Brantford, Ont. 26 23 LUZ Ls 112,504 +0.3 
Brockville, Ont. 6 8 19,471 19,773 +1.6 
Campbell River, B.C. - C.-B. = = = o = 
Charlottetown, P.E.I. - f.-P.-E. 16 10 59,346 61,815 +4.2 
Chatham, Ont. 19 19 59,174 52,317 =lG 
Childiwack, B.C. — C.-B< 8 i, x x x 
Cornerbrook, Nfld. - T.-N. 6 6 39,039 39,196 +0.4 
Cornwall, Ont. 15 16 49,397 38,627 -21.8 
Courtenay, B.C. - C.-B. 7 7 49,932 52,023 +452 
Drummondville, Qué. 2 3 x x x 
Fort McMurray, Alta. - Alb. 6 6 x x x 
Fredericton, N.B. - N.-B. 7 7 x x x 
Granby, Qué. 2 2 x x x 
Grand Falls, Nfld. - T.-N. 4 4 15,881 15,757 =056 
Grande Prairie, Alta. - Alb. 5 5 x x x 
Guelph, Ont. 28 30 131,908 128,879 ASS 
Joliette, Qué. = 1 = x ; BO. 
Kamloops, B.C. - C.-B. 17 20 126,851 135,278 +6.6 
Kelowna, B.C. - C.-B. 16 17 134,521 139,047 +3..4 
Kingston, Ont. 34 22 117,887 105,058 =10'49 
Lethbridge, Alta. - Alb. 16 15 100,457 117,654 +17.1 
Matsqui, 8.G. —/G.-B- - - - - - 
Medicine Hat, Alta. - Alb. 15S 13 x 54,163 x 
Midland, Ont. 15 14 28,349 27,007 -4.7 
Moncton, N.B. - N.-B. 26 10 141,746 134,379 a 
Moose Jaw, Sask. 8 9 41,879 48 448 157, 
Nanaimo, B.C. - C.-B. 8 9 68,741 69,760 +1.5 
New Glasgow, N.S. - N.-E. 15 9 66,190 65,481 ed) 
North Bay, Ont. 24 27 84,888 75,547 =PTn0 
Orillia, Ont. 16 16 54,846 53,064 =Sre 
Owen Sound, Ont. 17 15 53,694 51,109 -4.8 
Penticton, B.C. - C.-B. Is) 5 42,895 44,794 +4.4 
Peterborough, Ont. 22 19 96,602 113,798 +17.8 
Port Alberni, B.C. - C.-B. 6 5 x x x 
Prince Albert, Sask. F:} TT 36,543 59,097 +61.7 
Prince George, B.C. - C.-B. 20 21 128,039 133,529 +4.3 
Red Deer, Alta. - Alb. ll 14 x 81,872 x 
Rimouski, Qué. 4 4 46,838 45,538 -2.8 
Rouyn, Qué. = = = a ie 
Saint-Hyacinthe, Que. 1 1 x x x 
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué. 4 4 54,987 53,371 sc) 
Saint-Jér6me, Qué. 6 7 20,179 x x 
Salaberry-de-Valleyfield, Qué. 1 1 x x x 
Sarnia, Ont. 40 38 98,803 98,312 -0.5 
1 Based on the 1986 Census designations. - D’apras les définitions du recensement de 1986. 
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|Table 19. Supermarket and Grocery Chain Stores, by Selected Localities, 1991 and 1992 - Concluded 
| Tableau 19. Succursales des chaines de supermarchés et d'épiceries, selon certaines agglomérations, 1991 et 1992 - fin 


I 


Stores - Magasins Change in sales 
(max imum) Sales - Ventes 1992/1991 
Variation des 
1991 1992 1991 L99Z ventes 1992/1991 
Oper 
Census agglomerations! - Concluded - Agglomérations de y hom ? 
recensement! - fin 
Population, 25,000 and over - Concluded - Population, 25,000 
et plus - fin 
Sault Ste. Marie, Ont. 21 20 x x x 
Sept-fles, Qué. 2 2 x x x 
Shawinigan, Que. 3 3 x x x 
Sorel, Que. i ah x x x 
Stratford, Ont. ey iad 51,380 52,967 ai! 
Sydney, N.S. - N.-E. 23 29 x x x 
| Thetford Mines, Qué. 4q 2 28 434 x x 
Timmins, Ont. 9 9 x x x 
Truro, N.S. - N.-E. 8 4 43 ,323 40,728 -6.0 
Val d‘Or, Que. il 1 x x x 
Vannon, B.C. - C.-B. 7 6 x x x 
Victoriaville, Qué. 1 1 x x x 
Williams Lake, B.C. - C.-B. 3 3 x x x 
Woodstock, Ont. 14 14 42,524 44,502 +4.7 
| All other - Toutes les autres 818 789 3,163,574 3,147,708 *0.5 


T Based on the 1986 Census designations. - D'apres les. définitions du recensement de 1986. 
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Pharmacy Chains Chaines de Pharmacies 


| Table 20. 
|Tableau 20. 


Historical Statistics of Pharmacy Chains, Canada, 1977-19921 
Statistiques historiques sur les chaines de pharmacies, Canada, 1977-19921 


a ee ee eee ee 


Stores Sales Salaries Accounts Inventory at 
Y : and outstanding year end for 
| Year Chains Magasins Ventes wages at year end stores and 
| i a et warehouses 
| Année Chaines Average Total Average 
value per store Rémuné- Créances Stocks a 
Maximum ration actives a la fin de 
Moyenne Valeur Moyenne la fin de l*année pour 
totale par l’ année Magasins et 
magasin entrepots 
] aE ee a ee ee ee eee 
No. - nbre $°000 
1977 GG S72 635 401,097 701 68 ,562 7,025 85,090 
1978 52 627 671 473,419 755 77 ,633 9,197 96,437 
1979 52 620 654 525,899 848 85,594 10,380 104,307 
1980 Si 626 663 633 ,929 1,013 100,870 17,921 130,281 
1981 63 721 753 781,986 1,085 ae ae 156,862 
1982 69 768 815 982,297 1,279 on ae 187,304 
1983 79 815 873 1,160,586 1,424 169,461 aha 214,791 
1984 75 855 889 1,380,260 1,614 192,100 . ne 257,471 
1985 81 905 959 1,544,418 1,707 206,723 Os 288,333 
1986 82 950 1,017 1,785,382 1,879 238,603 os 340,865 
1987 82 977 1,043 2,151,880 2,203 272,151 cs 415,232 
1988 84 1,017 1,083 2,366,835 2,327 286,954 Bie 427,595 
| 1989 82 932 988 2,523,364 2,707 300,553 =e 438,515 
, 1990 80 945 1,009 2,616,857 2,769 321,240 ae 418,876 
1991 75 938 998 2,716,288 2,896 349,182 oe 438,081 
1992 69 893 932 2,798,246 3,134 370,755 oes 438,410 
| 1 Includes: pharmacies, patent medicine and toiletries stores. 
| 1 Comprend: les pharmacies, les magasins de médicaments brevetés et de produits de toilette. 

Pharmacy Chains Chaines de pharmacies 

* Pharmacy chains reported total sales of $2.8 e En 1992, les ventes des chatnes de 
billion in 1992, an increase of 3.02% from pharmacies ont atteint $2.8 milliards, soit 
1991. une hausse de 3.0% par rapport a 1991. 

@ The number of organizations decreased to 69. Le nombre d'‘entreprises a diminué pour se 
The maximum number of outlets in operation chiffrer a 69. Le nombre maximal de points 
decreased to 932 compared with 998 in de vente exploités est passé de 998 en 1991 
1991. a 932 en 1992. 

® Average sales per store amounted to $3.1 Le chiffre moyen des ventes par magasin 
million, up from $2.9 million in 1991. s'est chiffré a $3.1 millions, en  hausse 

comparativement a $2.9 millions en 1991. 

* Significant percentage decreases were re- Les diminutions les plus importantes 

ported in Quebec (-16.1%) and in Manitoba furent enregistrées au Québec (-16.17%) et 


(=21.27). 
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au Manitoba (-21.2Z). 


* Ontario remained the leading province in L'Ontario détient toujours la plus grosse 
terms of market share, with 49.5% of sales part du marché, alors que 49.5% de toutes 
of all pharmacy = chain organizations in les ventes par les chaines de pharmacies au 
Canada. Canada ont eu lieu dans cette province. 
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Table 21. Pharmacy Chains, Canada, by Province, 1991 and 19921 
Tableau 21. Chaines de pharmacies, Canada, par province, 1991 et 19921 
SE = es aaa a en ans Sia Tick eS mee Lane tat fesse TAT a a Lr i 
1992/1991 
: 1991 1992 
es i Variation en 
pourcentage 
1992/1991 


Se 


Canada 

Chains2 - Chaines2 No. = nbre r) 69 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) Ly W 998 932 

SALES + TOTAL - VENTES 5"000 2,716,288 2,798,246 +3.0 


Newfoundland - Terre-Neuve: 


Chains - Chaines No. - nbre 2 2 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Y + 17 16 
Sales - Total - Ventes $°000 x x x 


Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard: 


Chains - Chaines No. - nbre = - 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) YY ° - - 
Sales - Total - Ventes $°000 = - - - 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse: 


Chains - Chaines No. - nbre 3 4q 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) os a 34 37 
Sales - Total - Ventes $°000 x x x 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick: 
Chains - Chaines No. - nbre 4 z 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) vd ud 14 s) 
Sales - Total - Ventes $*000 23,677 x x 
Québec: 
Chains - Chaines No. - nbre 26 22 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) os by 148 121 
Sales - Total - Ventes $°000 369 ,918 310,256 KA KS 3 
Ontario: 
Chains - Chaines No. - nbre 26 26 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) bi hg 508 502 
Sales - Total - Ventes $°000 1,343,252 1,385,001 Soak 
Manitoba: 
Chains - Chaines No. - nbre 6 4a 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) bed ts! Sul 26 
Salas - Total - Ventes $*000 34,124 26,906 selire 
Saskatchewan: 
Chains - Chaines No. - nbre 3 4 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) wd ed 43 50 
Sales - Total - Ventes $°000 x x x 
Alberta: 
Chains - Chaines No. - nbre 15 life 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) “ se 107 92 
Sales - Total - Ventes $°000 281,244 299 ,022 +67 
British Columbia - Colombie-Britannique: 
Chains - Chaines No. - nbre Il 9 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) = od 96 79 
Sales - Total - Ventes $°000 x x x 
Yukon and Northwest Territories - 
Yukon et Territoires du Nord-OQOuest: 
Chains - Chaines No. - nbre = = 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) sd ° = = 
Sales - Total - Ventes $°000 - - = 


TIncludes: pharmacies, patent medicine and toiletries stores....|°..|\|\1|.|.. 0 =u) aus 


pharmacies, patent medicine and toiletries stores. 
2 Comprend: les pharmacies, les magasins de médicaments brevetés et de produits de toilette. 


The aggregate of the number of chains by province does not add to the Canada total since many chains operate in more than one 
province and are counted once only at the Canada level. 


La somme des chaines par province ne correspond pas au total du Canada du fait qu’un grand nombre d’entre elles operent dans 
plus d'une province mais ne sont comptées qu'une fois au niveau national. 
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‘Table 22, Pharmacy Chains, by Number of Stores Operated, Canada, 1991 and 199221 

‘Tableau 22. Chaines de pharmacies, selon le nombre de magasins exploités, Canada, 1991 et 19921 

| 

| Number of stores operated Chains Stores (maximum) Sales 

Nombre de magasins exploités Chaines Magasins (maximum) Ventes 

| 

ees ees | No. - nbre eee 
No. nbre Z, No. - nbre Z $°000 4 

(1991: 

@- 9 stores - magasins 53 70.7 285 28.6 588,724 20U7, 

/10 - 19 stores - magasins f 13 L733 189 18.9 448,915 16.5 

_20 stores and over - magasins et plus 9 V2.9 S24 5225 1,678,649 61.8 

‘Total 75 100.0 998 100.0 2,716,288 100.0 

1992: 

_4@- 9 stores - magasins 47 68.1 246 26.4 515,121 18.4 

(10 - 19 stores - magasins ; 13 18.8 167 17.9 435,430 15.6 

/20 stores and over - magasins et plus 9 13.0 519 55.7 1,847,695 66.0 

‘Total 69 100.0 932 106.0 2,798,246 100.0 
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‘Table 23. Pharmacy Chains, by Annual Sales Volume, Canada, 1991 and 19922 
|Tableau 23. Chaines de pharmacies, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1991 et 19922 


Annual sales volume Chains Stores (maximum) Sales 

‘Volume des ventes annuelles Chaines Magasins (maximum) Ventes 

| a PY py > 
No. nbre L No. - nbre i $°000 76 

(1991: 

‘Under - Moins de $3,000,000 10 USES 73 Fists 23,767 0.9 

|$ 3,000,000 - $ 7,999,999 24 32.0 144 14.4 125,624 4.6 

| 8,000,000 - 49,999,999 31 41.3 310 SLL 566,603 20.9 

| 50,000,000 and over - et plus 10 1SeS 471 47.2 2,000,295 73.6 

Total 75 100.6 998 160.0 2,716,288 100.6 

(1992: 

\Under - Moins de $3,000,000 3, 1350 45 4.8 23,491 0.8 

$ 3,000,000 - $ 7,999,999 22 Si9 127 13.6 115,892 4.1 

| 8,000,000 - 49,999,999 29 42.0 Siz 33.5 573,071 20.5 

' 50,000,000 and over - et plus 9 13.0 448 48.1 2,085,792 74.5 

Total 69 160.9 932 100.0 2,798,246 100.0 
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Table 24, Pharmacy Chain Stores, by Annual Sales Volume, Canada, 1991 and 1992 
Tableau 24. Succursales des chaines de pharmacies, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1991 et 19922 


Annual sales volume Stores (maximum) Sales 
Volume des ventes annuelles Magasins (maximum) Ventes 
No. - nbre Z $°000 7. 
‘1991: 
Under - Moins de $400,000 131 ison 26,857 1.9 
i$ 400,000 - $ 799,999 157 LSR/ 91,025 3.4 
800,000 - 1,099,999 8&4 8.4 80,158 3.0 
_ 1,100,000 - 1,599,999 L235 1225 163,593 6.0 
/ 1,600,000 - 3,999,999 326 Seif 853,317 31.4 
4,000,000 and over - et plus 177 Wolf 1,501,338 5525 
Total 998 100.0 2,716,288 100.0 
‘1992: 
Inder - Moins de $400,000 84 9.0 19,684 0.7 
> 400,000 - $ 799,999 150 16.1 87,847 Sa 
800,000 - 1,099,999 85 Jed 80,880 CEO 
1,100,000 - 1,599,999 104 died 138,146 4.9 
1,600,000 - 3,999,999 325 34.9 857,953 30.7 
4,000,000 and over - et plus 184 19.7 1,613,736 57.7 
‘otal 932 100.0 2,798,246 100.0 
' Includes: pharmacies, patent medicine and toiletries stores. : ; 
Comprend: les pharmacies, les magasins de médicaments brevetés et de produits de toilette. 
\ 
| Retail chain and department stores, 1992 Magasins de detail a succursales et les grands magasins, 1992 
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ble 25. Pharmacy Chain Stores, by Selected Localities, 1991 and 19921 
ele 25. Susciesales des chaines de pharmacies, selon certaines agglomérations, 1991 et 19921 


III 


Stores - Magasins Change in sales 
(maximum) Sales - Ventes 1992/1991 
Variation des 
1991 1992 LOL 1992 ventes 1992/1991 
No. - nbre $°000 74 
CANADA 998 932 2,716,288 2,798,266 +3.0 
Census metropolitan areas2 - Régions métropolitaines 692 636 1,932, 186 1,966,496 +1.8 
de recensement2 
Calgary, Alta. - Alb. 41 34 103,180 112,895 +94 
Chicoutimi-Jonquiére, Qué. 5 4 x x x 
Edmonton, Alta. - Alb. 41 35 102,727 105,066 +2.3 
Halifax, N.S. - N.-E. 21 22 x x x 
Hamilton, Ont. 52 52 159,872 164,320 +2.8 
Kitchener, Ont. 21 21 $2,302 56,032 oped! 
London, Ont. 38 36 81,547 89,305 +95 
Montréal, Qué. 64 50 195,354 161,677 Sivee 
Oshawa, Ont. 9 9 30,551 31,061 +1.7 
Ottawa-Hull, Ont., Qué. 40 37 86,509 83,336 SEISI/ 
Québec, Qué. 13 5 17,169 x x 
Regina, Sask. 20 25 x 59,252 x 
Saint John, N.B. - N.-B. 5 4 x x x 
Saskatoon, Sask. a LS x x x 
Sherbrooke, Qué. 5 4 x x x 
St. Catharines-Niagara, Ont. 18 17 48,406 53,322 +10.2 
St. John's, Nfld. - T.-N. VES 11 x x x 
Sudbury, Ont. 9 8 20,845 20,648 =0/59 
Thunder Bay, Ont. il 11 x x x 
Toronto, Ont. 139 138 384,373 ~ 380,279 =hek 
Trois-Rivieres, Qué. 3 2 x x x 
Vancouver, B.C. - C.-B. 42 33 x x x 
Victoria, &.C. me Gach. 18 17 x x x 
Windsor, Ont. 23 23 x x x 
Winnipeg, Man. 30 25 x x x 
Census agglomerations2 - Agglomérations de 
recensement2 
Population, 25,000 and over - et plus 160 150 472,109 498, 168 +525 
Alma, Qué. = = = = = 
Baie Comeau, Qué. = = = = o 
Barrie, Ont. 9 10 39,656 41,329 +4.2 
Bathurst, N.B. - N.-B. = 7 = = = 
Belleville, Ont. 3 3 x x x 
Brandon, Man. 1 1 x x x 
Brantford, Ont. bye 10 22,990 22,981 IS 
Brockville, Ont. 3 3 4,350 4,480 +3.0 
Campbell River, B.C. - C.-B. a = S = = 
Charlottetown, P.E.I. - f.-P.-E. - - - - - 
Chatham, Ont. 3 3 x x x 
Chiltiwack, 5.C. = C.-h. 1 1 x x x 
Cornerbrook, Nfld. - T.-N. 2 2 x x x 
Cornwall, Ont. 3 5 x x x 
Courtenay, B.C. - C.-B. 1 = x = eres 
Drummondville, Qué. - - - - - 
Fort McMurray, Alta. - Alb. = = = = = 
Fredericton, N.B. - N.-B. iL 1 x x x 
Granby, Que. 4 4 x x x 
Grand Falls, Nfld. - T.-N. = = - - - 
Grande Prairie, Alta. - Alb. 2 nt x x x 
Guelph, Ont. 6 6 16,567 23,424 441.4 
Joliette, Qué. - - - - - 
Kamloops, B.C. - C.-B. 6 6 x x x 
Kelowna, B.C. - C.-B. 3 2 x x x 
Kingston, Ont. 8 8 31,015 31,501 +1.6 
Lethbridge, Alta. - Alb. q q x x x 
Hatsqus, B.C.) — C.-B: - - - - - 
Medicine Hat, Alta. - Alb. 8 8 x x x 
Midland, Ont. 1 1 x x x 
Moncton, N.B. - N.-B. 7 3 x x x 
Moose Jaw, Sask. i 1 x x x 
Nanaimo, B.C. - C.-B. 6 7 x x x 
New Glasgow, N.S. - N.-E. 1 1 x x x 
North Bay, Ont. 2 2 x x x 
Orillia, Ont. 5 4 8,126 7,167 Gud Ua Lest} 
Owen Sound, Ont. 3 3 x x x 
Penticton, B.C. - C.-B. 1 1 x x x 
Peterborough, Ont. 3 2 x x x 
Port Alberni, B.C. =) G.-B. = = = = 5 
Prince Albert, Sask. 1 1 x x x 
Prince George, B.C. - C.-B. 1 ue x x x 
Red Deer, Alta. - Alb. 3 2 x x x 
Rimouski, Qué. 2 2 x x x 
Rouyn, Qué. 1 1 x x x 
Saint-Hyacinthe, Que. 4 4 x x x 
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué. uf 1 x x rue 
Saint-Jéréme, Qué. 5 6 19,618 19,306 ra HS) 
Salaberry-de-Valleyfield, Qué. - = - = = 
Sarnia, Ont. 10 10 26,089 23,398 =L0e> 


PE a aa eg TRS re aE Way USE en GU Ss ora neuen ney ~eeunaseurmensae mar paaemenmr memeeenees eee eEOEeeeE—eE—EeE—E—E—ee——eEEeE—EEEeE——E—E——EEeEeEe———— ee 
1 Includes pharmacies, patent medicine and toiletries stores. - Comprend les pharmacies, les Magasins de médicaments brevetas et 
de produits de toilette. 


2 Based on the 1986 Census designations. - D’apras les définitions du recensement de 1986. 
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|Table 25. Pharmacy Chain Stores, by Selected Localities, 1991 and 19921- Concluded 
\Tableau 25. Succursales des chaines de pharmacies, selon certaines agglomérations, 1991 et 19921- fin 


TOPOL Manet OO 


tores ~ Magasins Change in sales 
(max imum) Sales - Ventes 1992/1991 

| a — 
| Variation des 
| 1991 1992 1991 1992 ventes 1992/1991 
a ee ee eee 
No. - nbre $*000 v 


Census agglomerations? - Concluded - Agglomérations de 
recensement2 - fin 

Population, 25,000 and over - Concluded - Population, 25,000 

| et plus - fin 


Sault Ste. Marie, Ont. 8 5 . . 
| Sept-tles, Qué. > i - ‘é : 
|Shawinigan, Qué. 3 é ; : : 
Sorel, Qué. 1 l ¥ ‘ i 
| Stratford, Ont. 4 4 4,430 5,226 +18.0 
| Sydney, N.S. - N.-E. J z = : : 
| Thetford Mines, Qué. e ¥ zi 5 . 
|Timmins, Ont. = : _ : E 
|Truro, N.S. - N.-E. 2 > Y : 

|Val d'Or, Qué. ze = % z x 
Vernon, B.C. - C.-B. 3 1 5 : z 
Victoriaville, Qué. S a 4 % : 
| Williams Lake, B.C. - C.-B. = ui yr z 7 
_Woodstock, Ont. 4 4 e . . 
All other - Toutes les autres 146 146 311,996 333,585 Gee 
auc 9 a rrr rr rr rR a eee ce nen ee 
1 Includes pharmacies, patent medicine and toiletries stores. - Comprend les pharmacies, les magasins de médicaments brevetés et 

| de produits de toilette. 

|? Based on the 1986 Census designations. - D'’apras les définitions du recensement de 1986. 
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Shoe Chains Chaines de magasins de chaussures 


‘Table 26. Historical Statistics of Shoe Chains, Canada, 1977-1992 
‘Tableau 26. Statistiques historiques sur les chaines de magasins de chaussures, Canada, 1977-1992 


Stores Sales Salaries Accounts Inventory at 
| , : and outstanding year end for 
Year Chains Magasins Ventes wages at year end stores and 
| 2 warehouses 
"Année Chaines Average Total Average 
value per store Rémuné- Créances Stocks a 
Maximum ration actives a la fin de 
| Moyenne Valeur Moyenne la fin de l*année pour 
totale par 1" année magasins et 
| magasin entrepdts 
i 
et 8 att ae ee a 
i 
! 1977 65 1,707 1,814 344,640 202 75,115 8,129 100,911 
1978 70 1,831 1,971 423,460 231 87,809 2,609 140,180 
1979 72 1,916 2,043 523,381 273 106,786 3,347 175,692 
1980 68 1,965 Aouly/ 570,028 290 115,726 2,837 188,826 
| 
1981 64 2,086 2,247 658 ,689 316 x fs 247,818 
1982 65 2,230 2,337 697,117 313 sic oe 198,973 
| 1983 64 2,219 2,345 756,861 341 144,179 56 rae G2 
1984 fal 2,240 2,331 844,943 377 150,105 Sie 230 ,683 
(1985 80 2 5344 2 464 946,275 404 163,855 ae 254,442 
1986 79 2,365 2,522 1,010,072 427 173,815 ate 274,024 
1987 81 25465 2,643 1,059,438 430 187,516 S60 271,267 
| 1988 64 2,421 2,549 1,070,406 442 182,634 oe 269 ,674 
1989 58 2,417 2,603 1,148,444 475 190 ,464 ats 289,987 
1990 62 2,308 2,560 1,130,588 490 195,061 aie 291,400 
1991 52 2,134 2,304 1,003,478 470 181,168 ae 259,381 
| 1992 51 2,152 2,321 966 ,946 449 174,750 << 252,273 

Shoe Chains Chaines de magasins de chaussures 

* Sales by shoe store chains reached a total ® En 1992, les ventes des chaines de magasins 
of $966.9 million in 1992, a decrease of de chaussures ont atteint un total de $966.9 
3.6% from the previous year. millions, une baisse de 3.6% par rapport a 

l'année précédente. 

* The number of _ shoe chain organizations © Le nombre de chaines de magasins de chaussu- 
decreased to a total of 51 chains. The maxi- res apassé de 52 en 1991 &4 51 en 1992. 
mum number of stores in operation increased Le nombre maximal de magasins exploités 
to 2,321 from 2,304 in 1991. s'est chiffré a 2,321, une hausse par 

rapport au niveau de 2,304 enregistré en 
USE 6 

* Average sales per store decreased by ¢.5% to @ Le chiffre moyen des ventes par magasin 

$449,000 in 1992. a diminué de 4¢.5Z, pour atteindre $449,000 
en 1992. 

* Significant percentage decreases were re- ® Les baisses les plus importantes furent en- 
ported in Newfoundland (-19.9%) and in registrées a Terre-Neuve (-19.9%) et en 
Nova Scotia (-11.72Z). Nouvelle-Ecosse (-11.77Z). 

* Quebec was the leading province in terms of ® La province de Québec détient la part du 
market share, with 37.8% of the sales of all marché la plus’ importante, soit 37.84% des 
shoe chain organizations in Canada. ventes de toutes les chaines de magasins de 


chaussures au Canada. 
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27. Shoe Chains, Canada, by Province, 1991 and 1992 
taciead 27, Chaines de magasins de chaussures, Canada, par province, 1991 et 1992 

a ee Tie ae a a eae ee 
1992/1991 

Province 1991 1992 aay 
Variation en 
pourcentage 
1992/1991 


ne eat nnIn SII SsISISSISISSgSS 


Canada 

Chains! - Chaines} No. - nbre 52 51 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) = Gl 2,304 2,321 -3.6 
SALES - TOTAL - VENTES §'000 1,003,478 966 ,946 


Newfoundland - Terre-Neuve: 


Chains - Chaines No. - nbre 6 6 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) bad = 27 25 
Sales - Total - Ventes $°000 12,586 10,082 eS) 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard: 
Chains - Chaines No. - nbre 2 2 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) sad = 5 5 
Sales - Total - Ventes $°000 x ; x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse: 
Chains - Chaines No. - nbre 10 10 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) bid 66 66 
Sales - Total - Vantes $°000 18,515 16,353 Al 7/6 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick: 
Chains - Chaines No. - nbre 7 9 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) WW e 42 43 
Sales - Total - Ventes $°000 14,985 14,149 -5.6 
Québec: 
Chains - Chaines No. - nbre 29 24 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) bed hid 852 809 
Sales - Total - Ventes $°000 398,530 365,733 Ose 
Ontario: 
Chains - Chaines No. - nbre 31 32 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) bd be! 770 803 
Sales - Total - Ventes $°000 346,282 342,234 here 
Manitoba: 
Chains - Chaines No. - nbre 13 14 
Stores (maximum) - Magasins Cmaximum) = a 66 65 
Sales - Total - Ventes $°000 24,602 24,117 =2a0 
Saskatchewan: 
Chains - Chaines No. - nbre 9 8 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) = Lid 53 S50 
Sales - Total - Ventes $°000 17,553 16,167 =T29 
Alberta: 
Chains - Chaines No. - nbre 16 18 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) 7 " 213 218 
Sales - Total - Ventes $"000 81,206 77,435 -4.6 
British Columbia - Colombie-Britannique: 
Chains - Chaines No. - nbre 16 18 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ss Os 208 236 
Sales - Total - Ventes $°000 86,566 98,001 +13.2 
Yukon and Northwest Territories - 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest: 
Chains - Chaines No. - nbre 1 1 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) sad sf 2 1 
Sales - Total - Ventes $°000 x x x 


The aggregate of the number of chains by province does not add to the Canada total since many chains operate in more than one 
province and are counted once only at the Canada level. 


La somme des chaines par province ne correspond pas au total du Canada du fait qu’un grand nombre d‘entre elles operent dans 
plus d*une province mais ne sont comptées qu'une fois au niveau national. 
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Table 28. Shoe Chains, by Number of Stores Operated, Canada, 1991 and 1992 
Tableau 28. Chaines de magasins de chaussures, selon le nombre de magasins exploités, Canada, 1991 et 1992 


| Number of stores operated Chains Stores (maximum) Sales 
Nombre de magasins exploités Chaines Magasins (maximum) Ventes 

| 

| TST See M Ng SRP rs Se ee NE eee Ny 

No. - nbre VA No. - nbre Z $*000 Z 
1991: 

| 4 - 9 stores - magasins 21 40.4 131 5.7 48,650 4.8 

\"aoe= co Stores - magasins 16 30.8 275 11.9 130,628 13.0 

| 30 - 49 stores - magasins 4 ist 130 5.6 56,468 5.6 

| $0 - 99 stores - magasins f 5 9.6 366 15.9 139,405 S39 

100 stores and over - magasins et plus 6 115 1,402 60.9 628 ,326 62.6 

| 

Total 52 100.0 2,304 100.0 1,003 ,478 100.0 

| 

| 1992: 

| 4- 9 stores - magasins 21 41.2 123 5.3 52,756 5.5 

|| 10 - 29 stores - magasins 13 25.5 207 8.9 75,949 7.9 

| 30 - 49 stores - magasins 6 LU.S 186 8.0 111,028 Ties 

| 50 - 99 stores - magasins 5 9.8 370 15.9 131,467 13.6 

_ 100 stores and over - magasins et plus 6 11.8 1,435 61.8 595,745 61.6 
Total ; 51 100.0 2,321 100.0 966,946 100.06 


Table 29. Shoe Chains, by Annual Sales Volume, Canada, 1991 and 1992 
| Tableau 29. Chaines de magasins de chaussures, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1991 et 1992 


| 
| 
| 
Annual sales volume Chains Stores (maximum) Sales 


| Volume des ventes annuelles Chaines Magasins (maximum) Ventes 
| No. - nbre Z No. - nbre vA $*000 7 
+1991: 
| Under - Moins de $2,000,000 8 15.4 53 2.3 11,010 yal 
$2,000,000 - $ 4,999,999 ral 40.4 184 8.0 67 ,087 6.7 
| 5,000,000 - 11,999,999 9 17.3 217 9.4 80,812 8.1 
| 12,000,000 - 39,999,999 8 15.4 448 19.4 216,242 cleo 
| 40,000,000 and over - et plus 6 Mattes 1,402 60.9 628 ,326 62.6 
| Total 52 100.0 2,304 100.0 1,003 ,478 100.0 
| 1992: 
‘Under - Moins de $2,000,000 8 15.7 54 2.5 12,820 T.3 
|$ 2,000,000 - $ 4,999,999 20 39-2 160 6.9 64,436 6.7 
| 5,000,000 - 11,999,999 9 17.6 eve 9c1 82,736 8.6 
| 12,000,000 - 39,999,999 7 13.7 623 26.8 163,554 16.9 
40,000,000 and over - et plus 7 13.7 1,272 54.8 643 ,400 66.5 
Total 51 1060.0 2,321 100.0 966,946 100.0 
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‘Table 30. Shoe Chain Stores, by Annual Sales Volume, Canada, 1991 and 1992 
| Tableau 30, Succursales des chaines de magasins de chaussures, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1991 et 1992 


Annual sales volume Stores (maximum) Sales 
Volume des ventes annuelles Magasins (maximum) Ventes 
| 
No. - nbre Zz $°000 vs 
(1991: 
\Under - Moins de $100,000 93 4.0 3,961 0.4 
$100,000 - $199,999 281 irae 44,772 4.5 
200,000 - 299,999 Sil (Haye 126,177 12.6 
| 300,000 - 499,999 735 Sig 287 ,007 28.6 
500,000 and over - et plus 684 29.7 541,561 54.0 
Total 2,306 160.0 1,003,478 100.0 
1992; 
Under - Moins de $100,000 265 11.4 16,195 a7 
$100,000 - $199,999 : 386 16.6 56,454 5.8 
200,000 - 299 ,999 393 16.9 97,900 Ter 
| 300,000 - 499,999 585 25.2 226,925 23.5 
500,000 and over - et plus 692 29.8 569,473 58.9 
Total 2,321 100.0 966 , 946 100.0 
b eS 
| Retail chain and department stores, 1992 Magasins de detail a succursales et les grands magasins, 1992 
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Stores, by Selected Localities, 1991 and 1992 
ee es ieesgosuranies des vcnatnes de magasins de chaussures, selon certaines aqglomérations, 1991 et 1992 
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Stores - Magasins Change in sales 
(max imum) Sales - Ventes 1992/1991 
Variation des 
1991 1992 1991 1992 ventes 1992/1991 
a a es aaa ia eT Tae eae a SEP Pee eb TM ce 
2,304 2,321 1,003,478 966,946 3.6 
can ; 1,820 823,590 808,810 “1:8 
Census metropolitan areas! - Régions métropolitaines 1,779 , ’ ; 
de recensement2 
32,184 31,361 =2.6 
Sapa hen chiar a a bs: a 11,183 10,128 =946 
Chicoutimi-Jonquiere, Que. Be ae 37,285 36,052 3.3 
aa gyre 34 56 10,960 10,673 =e 
Halifax, N.S. - N.-E. 63 66 22,115 20 ,468 -7.4 
ey eee 27 29 10,795 11,248 44,2 
Be bc eee 50 57 16,209 17,947 +10.7 
cela Tac gitdea 475 441 222,713 201,084 -9.7 
Fee th Park 11 14 5,292 5,703 +7.8 
Oshawa, Ont. ae Y 
a 96 101 50,227 49,178 A 
Si haghaes 7  ol ia dea 2 103 101 60,307 56,880 5u7 
Sarita er ca 19 18 6,502 5,996 -7.8 
Regina, Sask. af a ¥ 3,428 ¥ 
Saint John, N.B. - N.-B. ars 
17 19 6,544 6,891 é 
Saskatoon, Sask. aS Pe eee 9,985 oa 
er ee trea naerk 17 19 5,972 5,420 -9.2 
St. Catharines-Niagara, Ont. aes See aa pare 
Stl esOnni so NPla. = ile oN. 15 > > ; 
11 stat 4,391 3,805 15 
Sudbury, Ont. ; % cae : rs 
eee oar 362 379 191,262 192,912 +0.9 
eae dad a 5 1 16 9,019 8,402 -6.8 
Trois-Rivieres, Qué. es) Ae pin veicoe pee 
Vancouver, B.C. - C.-B. 127 a Boss io oes Seo a 
Ri ae Cae a io 20 6,868 7,108 +3.5 
Windsor, Ont. > = 
Winnipeg, Man. 55 57 21,391 22,188 
Census agglomerations! - Agglomérations de 
recensement! 
Population, 25,000 and over - et plus 369 364 Selig i sac ia 
Alma, Qué. : : , : , ‘ rs 
Baie Comeau, Qué. ; 
Barrie, Ont. a a ee aoe sp 
Bathurst ance ceNesh ‘ 
Belleville, Ont. 6 7 are ries Sa 
Brandon, Man. 5 4 sees mee oie 
Brantford, Ont. 8 8 > tees 5 
Brockville, Ont. é 3 . : 
Campbell River, B.C. - ae P y 4 ‘ . ce 
Charlottetown, PET. = f.-Po-k. 
Chatham, Ont. 4q 4 1,171 mee oa 
Chilliwack, B.C. — C7-B-. : gas 5 4 
Cornerbrook, Nfld. - T.-N. i 
Cornwall, Ont. : : heals aoe eae 
Courtenay, B.C. - C.-B. “: 
Drummondville, Que. be es Bye = ets ra 
Fort McMurray, Alta. - Alb. : 
Fredericton, N.B. - N.-B. 7 7¢ 2,039 1,866 Co 
Granby, Qué. 10 1l 4,346 #2605 : 
Grand Falls, Nfld. - T.-N. 1 <= x esis 
Grande Prairie, Alta. - Alb. ; 5 “ee : ms i 5 
Guelph, Ont. > > eS: 
Joliette, Qué. 14 15 5,293 4,964 ee 
Kamloops, B.C. - C.-B. 6 7 1,746 1,495 on 
Kelowna, B.C. - C.-B. 3 Gq 1,726 2,838 ° ee 
Kingston, Ont. 12 12 5,865 5,999 oe 
Lethbridge, Alta. - Alb. 14 i 2,739 2,720 as 
Matsqui, BoC. G.—Be 1 x x 
Medicine Hat, Alta. - Alb. 6 5 1,919 1,484 VAL AT/ 
Midland, Ont. 3 3 667 x x 
Moncton, N.B. - N.-B. abe LS 6,120 5,894 SRAt/ 
Moose Jaw, Sask. Fé 2 x x x 
Nanaimo, B.C. - C.-B. 8 8 2,576 1,901 =4 er2 
New Glasgow, N.S. - N.-E. 7 7 1,708 1,089 -36.2 
North Bay, Ont. Gq 4 1,412 1,263 -10.6 
Orillia, Ont. 3 74 904 x x 
Owen Sound, Ont. 3 3 941 978 +3.9 
Penticton, B.C. - C.-B. 2 i x x x 
Peterborough, Ont. 8 8 3,544 3,314 -6.5 
Port Alberni, B.C. - C.-B: iL 2 x x x 
Prince Albert, Sask. 4 4 1,416 1,300 -8.2 
Prince George, B.C. - C.-B. 4q 5 2,228 2,062 -7.5 
Red Deer, Alta. - Alb. 10 ll 3,031 2,912 -3.9 
Rimouski, Qué. 10 9 3,793 3,527 -7.0 
Rouyn, Qué. 5 6 1,915 x x 
Saint-Hyacinthe, Qué. 9 9 3,752 3,695 =1.5 
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué. ll 10 4,132 3,868 -6.4 
Saint-Jéréme, Qué. 11 ll 5,062 4,784 =5.55 
Salaberry-de-Valleyfield, Qué. 7 6 Breck 2,979 -7.8 
Sarnia, Ont. z 7 2,116 1,933 -8.6 
1 Based on the 1986 Cansus designations. - D’apras les dafinitions du recensement de 1936. 
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|Table 31. Shoe Chain Stores, by Selected Localities, 1991 and 1992 - Concluded 
‘Tableau 31. Succursales des chaines de magasins de chaussures, selon certaines agglomérations, 1991 et 1992 - fin 
Stores - Magasins Change in sales 
Cmax imum) Sales - Ventes 1992/1991 


| Ch Sa ie Variation des 
1991 1992 1991 1992 ventes 1992/1991 
ce erenaee 
No. - nbre ° 
\Census agglomerations! - Concluded - Agglomérations de moar 
recensement! - fin 

‘Population, 25,000 and over - Concluded - Population, 25,000 
| et plus - fin 

‘Sault Ste. Marie, Ont. 


N 


r 9 9 Zelt7 1,725 -18.5 
‘Sept-fles, Qué. 3 2 x x x 
‘Shawinigan, Que. 8 8 3,107 2,698 at pep 
Sorel, Que. 9 7 2,489 Creare li vaal 
Stratford, Ont. 3 3 x x x 
Sydney, N.S. - N.-E. 8 8 2,048 1,786 “12.8 
Thetford Mines, Que. 4 5 x 1,398 x 
Timmins, Ont. Hs = s = ss 
| Truro, N.S. - N.-E. S 2 x x x 
Val d‘Or, Qué. 5 6 x x x 
Vernon, B.C. - C.-B. 3 3 1,005 x x 
| Victoriaville, Qué. ily 9 3,321 2,847 -14.3 
| Williams Lake, B.C. - C.-B. 2 1 x x x 
| Woodstock, Ont. 1 i x x x 
All other - Toutes les autres 156 137 51,045 39,721 -22.2 
| 

47 Based on the 1986 Census designations. - D’aprés les définitions du recensement de 1986. 
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Women’s Clothing Chains Chaines de magasins de vétements 
pour dames 


ons bY os aninon oe * at: 


| Table 


\Tableau 32. 


32. Historical Statistics of Women's Clothing Chains, Canada, 1977-1992 


Statistiques historiques sur les chaines de magasins de 


vétements pour dames, Canada, 1977-1992 


SE ge istores, yo gage a ee eee 


Salarias Accounts Inventory at 
and outstanding year end for 
Chains Magasins Ventes wages at year end stores and 
<< ee eet warehouses 
Chaines Average Total Average 
value per store Rémuné- Créances Stocks a 
Maximum ration actives a la fin de 
Moyenne Valeur Moyenne la fin de l’année pour 
totale par 1’ année magasins et 
magasin entrepdts 


$°000 


95 1,787 1,919 589,314 
or 1,919 2,048 681,040 
98 2,067 2,193 758 5486 
100 2,199 2,295 869 ,398 
94 2,615 2,766 1,023,614 
120 2,986 3,095 1,189,668 
142 3,214 3,355 1,357,167 
155 3,467 3,659 1,556,522 
165 3,820 4,056 1,822,605 
156 4,061 4,258 2,024,732 
173 4,492 4,694 2,206,392 
129 4,610 4,840 2,295,132 
119 4,736 5,018 2,448,280 
120 4,859 5,086 2,419,002 
114r 4,708r 4,901r 2,341,404r 
113 4,470 4,707 2,447,793 


330 110,105 12,380 86,758 
355 125,683 IS, L192 103,545 
367 144 ,606 14,019 117,963 
395 155,733 14,571 135,211 
391 58 ar 181,234 
398 Sc ze 198,400 
422 215,418 56 228,214 
449 246,939 - Ae 265,055 
477 285 ,600 ob 261,417 
499 318,743 ame 342,915 
491 358,655 oe 308,495 
498 382,467 o- 323,730 
517 413 ,084 oe 348 ,504 
498 422,465 ae 364 ,846 
497r 413 ,672r oe 300,999r 
548 421,241 ar 335,212 


=~ eae eee 


Women's Clothing Chains 


Sales of women's clothing chains increased 
by 4.5% in 1992 to a total of $2.4 billion. 


The number of chain organizations decreased 
to 113 from 114r in the previous’ year. 
The maximum number of locations in operation 
decreased to a total of 4,707 compared with 
4,901r in 1991. 

Average sales per store increased by 10.32% 
to reach $548,000. 


Only three out of ten provinces’ reported 
lower sales compared with seven out of ten 
in the previous year. Significant percentage 
increases were reported in Quebec (13.77) 
and British Columbia (9.172). 


Ontario remained the leading province in 
terms of market share, with 40.3% of the 
sales of all women's clothing chains in 
Canada. 


Chaines de magasins de vétements pour dames 


En 1992, les ventes des chaines de magasins 
de vétements pour dames ont augmenté de 4.57% 
pour atteindre un total de $2.4 milliards. 


d'entreprises de magasins A suc- 
diminué de 114r en 1991 a 113 
en 1992. Le nombre maximal de points de 
vente s'est chiffré 4 4,901r l'année pré- 
cédente comparativement a 4,707 en 1992. 


Le nombre 
cursales a 


Le chiffre moyen des ventes par magasin a 
augmenté de 10.3% pour atteindre $548,000. 


Seulement trois provinces sur dix ont 
signalé des diminutions dans le volume des 
ventes comparativement a sept sur dix l'‘an- 
née précédente. Les hausses les plus’ impor- 
tantes furent enregistrées au Québec (13.77) 
et en Colombie-Britannique (9.1Z). 


L'Ontario détient toujours la part du marché 
la plus importante, soit 40.3% des ventes de 
toutes les chaitnes de magasins de vétements 
pour dames au Canada. 


CN OO 
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. Women's Clothing Chains, Canada, by Province, 1991 and 1992 
Sat iery Chaines de banactis de véetements pour dames, Canada, par province, 1991 et 1992 
i Saat ae ie Emer SSIS a(S it ei SRE Nab ren fT oS Tro Tt os a SL 
1992/1991 
Province 1991 1992 ke ae 
Variation en 
pourcentage 
1992/1991 


nnn nnn naar 


Canada 

Chains! - Chaines No. = nbre 114r 113 

Stores (maximum) - Magasins (maximum) ba Me 4,901r 4,707 

SALES - TOTAL - VENTES §'000 2,341,404r 2,447,793 +4,5 


Newfoundland - Terre-Neuve: 


Chains - Chaines No. - nbre 18 17 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Ne e 92 92 
Sales - Total - Ventes $°000 46,570 49,107 +5.4 
Prince Edward Island - tle-du-Prince-Edouard: 
Chains - Chaines No. - nbre 4 4 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ws ig 11 10 
Sales - Total - Ventes $°000 x : x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse: 
Chains - Chaines No. - nbre 18 15 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) vd a 141 126 
Sales - Total - Ventes $*000 65 ,564 65,342 -0.3 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick: 
Chains - Chaines No. - nbre 19 19 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) sid ey 121 lil 
Sales - Total - Ventes $°000 55,777 56,601 na Uk) 
Québec: 
Chains - Chaines No. - nbre S6r 58 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ee be! 1,183r 1,245 , 
Sales - Total - Veantes $°000 488 ,24¢7r 555,216 PES of, 
Ontario: 
Chains - Chaines No. - nbre 72r 69 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ag iid 1,817r 1,688 
Sales - Total - Ventes $°000 975,582r 986,674 aa hesdt 
Manitoba: 
Chains - Chaines No. - nbre 34 32 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Si YY 178 165 
Sales - Total - Ventes $°000 85,673 87,713 +2.4 
Saskatchewan: 
Chains - Chaines No. - nbre 30 28 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) >: Sy 183 161 
Sales - Total - Ventes $°000 76,025 75,467 —Ons 
Alberta: 
Chains - Chaines No. - nbre 39 36 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ! 4 594 526 
Sales - Total - Ventes $°000 266,124 264,312 UAT 
British Columbia - Colombie-Britannique: 
Chains - Chaines No. - nbre 41 44 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) " " 580 582 
Sales - Total - Ventes $°000 276,010 301,115 +O 
Yukon and Northwest Territories - 
Yukon et Territoires du Nord-Quest: 
Chains - Chaines No. - nbre 1 1 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) 2 bid 1 1 
Sales - Total - Ventes $°000 x x x 


The aggregate of the number of chains by province does not add to the Canada total since many chains operate in more than one 
province and are counted once only at the Canada level. 


La somme des chaines par province ne correspond pas au total du Canada du fait qu’un grand nombre d’entre elles operent dans 
plus d‘une province mais ne sont comptées qu’une fois au niveau national. 


a 
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Table 34. Women's Clothing Chains, by Number of Stores Operated, Canada, 1991 and 1992 
Tableau 34. Chaines de magasins de vétements pour dames, selon ie nombre de magasins expleités, Canada, 1991 et 1992 


‘Number of stores operated Chains Stores (maximum) Sales 
Nombre de magasins exploités Chaines Magasins (maximum) Ventes 
Sa a ee ee a ee ee 

No. - nbre vA No. - nbre Z $*000 Le 
1991: 

4 - 9 stores - magasins 33 28.9r 206 (iw 106,449 4.5r 
10 - 19 stores - magasins 55 30.7r 464 9.5 178,433 7.6r 
20 - 49 stores - magasins 23r 20.2r S75r BRS ?Ar 247,784r 10.6r 
50 - 99 stores - magasins : & 7.0r 623 eet 296,855 BOPARAT/ 
100 stores and over - magasins et plus 15 Noe cls 3,033 61.9r 1,511,884 64.6r 
Total 114r 100.0 4,90lr 100.0 2,341,404r 100.0 
1992: 

Ge- 9 stores - magasins 41 56.5 244 Liar 132,134 5.4 
10 - 19 stores - magasins 30 26.5 413 8.8 171,068 7.0 
20 - 49 stores - magasins 22 19.5 655  ) 322,493 1332 
50 - 99 stores - magasins ; Gq Se5 296 6.3 172,591 fea 
100 stores and over - magasins et plus 16 14.2 3,099 65.8 1,649,507 67.4 
Total 113 100.9 4,707 100.0 2,467,793 100.0 


—————— Eee 


Table 35. Women's Clothing Chains, by Annual Sales Volume, Canada, 1991 and 1992 
Tableau 35. Chaines de magasins de vetements pour dames, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1991 et 1992 


Annual sales volume Chains Stores (maximum) Sales 
Volume des ventes annuelles Chaines Magasins (maximum) Ventes 
No. - nbre 7 No. - nbre Z $"000 7h 
1991: 
Under - Moins de $2,000,000 14 T22sr 127 2.6 18,407 0.8 
$ 2,000,000 - $ 4,999,999 38 See te 378 TaAlt 132,381 5.7 
5,000,000 - 95999999 26 22.8r 407 8.3 188 ,284¢ 8.0r 
10,000,000 - 19,999,999 14r iZsoG 613r 12.5r 198 ,666r 8.5r 
20,000,000 - 49,999,999 9 7.9r 636 13.0 299,565 12.8r 
50,000,000 and over - et plus LS 11.4r 2,740 55.9r 1,504,102 64.2r 
Total 114r 106.0 4,90lr 100.0 2,341,40G6r 100.0 
1992: 
Under - Moins de $2,000,060 17 15.0 128 Zail, 23,542 1.0 
$ 2,000,000 - $ 4,999,999 38 33.6 431 Chars 123,401 5.0 
5,000,000 - SA 999 oo 24 Zlc2 370 Poe) 187,543 TER 6 
10,000,000 - 19,999,999 9 8.0 218 4.6 115,931 4.7 
20,000,000 - 49,999,999 13 AU gL 936 19.9 462,765 18.9 
50,000,000 and over - et plus L2 10.6 2,624 55.7 1,534,610 62.7 
Total 113 106.0 4,707 100.0 2,447,793 100.0 


Table 36. Women's Clothing Chain Stores, by Annual Sales Volume, Canada, 1991 and 1992 
Tableau 36. Succursales des chaines de magasins de vétements pour dames, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1991 


et 1992 
Annual sales volume Stores (maximum) Sales 
Volume des ventes annuelles Magasins (maximum) Ventes 
No. - nbre yh $°000 WA 
1991: 
Under - Moins de $200,000 813 16.6r 95,921 4.1 
$200,000 - $299,999 6llr 12.5r 154,739r 6.6 
300,000 - 399,999 877r 17.9r 307,321r Sir 
400,000 - 499,999 751 15 .3Fr 336 ,536 14.4 
500,000 - 699,999 1,073r ral ele 621,993r 26.6 
700,000 and over - et plus 776r 15.8 824 ,893r 55.2 
Total 4,90lr 160.0 2,341,406r 100.0 
| 
1992: 
| 
Under - Moins de $200,000 654 13.9 67,692 2.8 
$200,000 - $299,999 553 117 140,514 5.7 
300,000 - 399,999 780 16.6 276,647 lies 
400,000 - 499,999 734 15.6 332,818 13.6 
| 500,000 - 699,999 1,102 23.4 651,363 26.6 
| 700,000 and over - et plus 884 18.8 978,759 40.0 
‘Total 4,707 100.0 2,447,793 100.0 
sk i a enna imeem tenia aici ie mel hi it 
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37. Women’s Clothing Chain Stores, by Selected Localities, 1991 and 1992 
rabieai 37. Succursales des chaines de magasins de véetements pour dames, selon certaines agglomérations, 1991 et 1992 


ee IrEI Urn nnn nnn SSS ee 


Stores - Magasins Change in sales 
(maximum) Sales - Ventes 1992/1991 
Variation des 
1991 1992 1991 1992 ventes 1992/1991 
No. - nbre $°000 % 
CANADA 4,90l1r 4,707 2,341,404r 2,497,793 +4.5 
Census metropolitan areas! - Régions métropolitaines 3,726r 3,633 1,878,032r 1,953 ,647 +4.0 
de recensement? 
Calgary, Alta. - Alb. 204 195 98,519 98,852 +0.3 
Chicoutimi-Jonquiére, Qué. 44 50 13,859 16,844 +21.5 
Edmonton, Alta. - Alb. 272 PERS f 122,656 122,290 =0-5 
Halifax, N.S. - N.-E. 90 79 42,238 41,059 -2.8 
Hamilton, Ont. 131 126 63,930 62,579 aye 
Kitchener, Ont. wie 67 40,212 39,571 Ay 
London, Ont. 115r LS 54,650r 61,913 eS.S 
Montréal, Qué. 604r 617 279, 788r 308,830 +10.4 
Oshawa, Ont. 27 25 17,195 17,706 +3.0 
Ottawa-Hull, Ont., Qué. cour 234 124,553r 130 ,698 +49 
Québec, Qué. 193r 204 77 ,973r 84,514 +8.4 
Regina, Sask. 67 58 29,596 27,245 S129 
Saint John, N.B. - N.-B. 34 30 15,405 14,698 -4.6 
Saskatoon, Sask. . 67 66 30,617 32,196 +5.2 
Sherbrooke, Qué. 30r 55 11,613r 15,559 +34.0 
St. Catharines-Niagara, Ont. 42 40 24,392 23,488 SSt/ 
Ste Johnviss anil dno iN. 50 50 27,298 28,508 +4..4 
Sudbury, Ont. 34 33 17,835 19,052 +6.8 
Thunder Bay, Ont. ae 18 12,206 - 13,5311 +9 5L 
Toronto, Ont. 775r 721 453 ,558r 450,949 -0.6 
Trois-Rivieres, Qué. 28r 35 11,221r 14,242 +26.9 
Vancouver, B.C. - C.-B. 341 345 175,363 187,285 +6.8 
Victorias B.Gseeeeeb. 64 70 32,015 38,209 +19.3 
Windsor, Ont. 43 40 24,365 25,193 +3.4 
Winnipeg, Man. 156 145 76,975 78,856 +224 
Census agglomerations! - Agglomérations de 
recensement! 
Population, 25,000 and over - et plus 87lr 800 357,796r 379 ,699 +61 
Alma, Qué. 6 5 950 1,636 +7222 
Baie Comeau, Qué. 5 5 ibaralk 2,267 +32.5 
Barrie, Ont. 31 29 15,716 15,473 =1ES 
Bathurst, N.B. - N.-B. 10 8 3,198 3,082 -3.6 
Belleville, Ont. 22 18 10,009 9,621 =3.9 
Brandon, Man. 13 13 6,036 6,388 ase) 
Brantford, Ont. 25 23 9,714 9,369 SRI 
Brockville, Ont. al 8 3,370 3,709 +10.1 
Campbell River, B.C. - C.-B. = 3 = x eee 
Charlottetown, P.E.I. - f.-P.-E. 7 7 x 3,995 x 
Chatham, Ont. 22 16 6,909 6,852 -0.8 
Chibliwack,o8.G. — Gack. 11 vat 4,332 4,788 +10.5 
Cornerbrook, Nfld. - T.-N. 13 13 4,990 5,528 +10.8 
Cornwall, Ont. 15 12 6,333 6,501 Sa Sel 
Courtenay, B.C. - C.-B. 5 6 1,982 2,879 +45.3 
Drummondville, Qué. V2 ul 3,306r 3,700 +11.9 
Fort McMurray, Alta. - Alb. 10 5 3,495 2,730 il UM) 
Fredericton, N.B. - N.-B. 21 a: Mo kecak 11,996 +6.2 
Granby, Qué. r2r 12 4,234¢r 5,128 aaa ed! 
Grand Falls, Nfid. - T.-N. 5 3 x x x 
Grande Prairie, Alta. - Alb. 1l 8 4,684 4,415 SY/ 
Guelph, Ont. 30 30 12,972 13,788 +6.3 
Joliette, Qué. 10 12 3,425 4,704 +S Fie 
Kamloops, B.C. - C.-B. de 19 7,632 8,002 +4.8 
Kelowna, B.C. - C.-B. 14 19 8,117 10,578 +30.3 
Kingston, Ont. 33 30 16,015 17,224 75 
Lethbridge, Alta. - Alb. 35 SY2 12,402 12,042 =269 
Matsqui, B.C. - C.-B. 2 5 x 1,045 x 
Medicine Hat, Alta. - Alb. 14 11 6,063 5,718 Sis 
Midland, Ont. 5 3 2,329 2,015 =)35 <5 
Moncton, N.B. - N.-B. 36 32 19,039 18,950 -0.5 
Moose Jaw, Sask. 10 7 2,912 3,028 +4.0 
Nanaimo, B.C. - C.-B. 24 19 10,154 9,763 =329 
New Glasgow, N.S. - N.-E. 9 10 4,065 4,501 +10.7 
North Bay, Ont. 21 18 8,613 9,039 44.9 
Orillia, Ont. 8 5 2,986 2,674 -10.4 
Owen Sound, Ont. 13 10 5,413 5,424 +0.2 
Penticton, B.C. - C.-B. S 8 3,484 3,576 +2.6 
Peterborough, Ont. 21 14 9,343 9,063 =30 
Port Alberni, B.C. - C.-B. 2 2 x x x 
Prince Albert, Sask. 14 12 5,483 5,653 mes TE 
Prince George, B.C. - C.-B. 13 17 8,198 8,810 +7.5 
Red Deer, Alta. SwAL Os 29 26 11,830 pees +522. 
Rimouski, Qué. 18 21 5,956 8,306 +39.5 
Rouyn, Qué. , 8 8 2,487 3,342 +34.4 
Saint-Hyacinthe, Que. 8 10 2,612 3,465 +32.7 
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué. 12 14 3,291 4,566 +38.7 
Saint-Jérome, Que. 1S5r 15 5 ,649r 6,296 411.5 
Salaberry-de-Valleyfield, Qué. S 7 1,862 2,389 +28.3 
Sarnia, Ont. 20 17 9,009 8,931 -0.9 
1 Based on the 1986 Census designations. - D*apraés les definitions du recansement de 1986. 
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Table 37. Women's Clothing Chain Stores, by Selected Localities, 1991 and 1992 - Concluded 
Tableau 37. Succursales des chaines de magasins de vétements pour dames, selon certaines agglomérations, 1991 et 1992 - fin 


Stores ~ Magasins Change in sales 

(maximum) Sales - Ventes 1992/1991 

Variation des 

1991 1992 1991 1992 ventes 1992/1991 
See 
No. - nbre $*000 Z. 


Census agglomerations! - Concluded - Agglomérations de 

recensement! - fin 
Population, 25,000 and over - Concluded - Population, 25,000 

et plus - fin 
Sault Ste. Marie, Ont. 22 20 10,079 10,408 +3.3 
Sept-fles, Qué. 7 7 2,176 2,475 #137 
Shawinigan, Que. 13 12 3,592 4,102 +14.2 
Sorel, Que. 8r 8 2,234r 2,657 +18.9 
Stratford, Ont. 9 7 3,959 3,958 =o 


Sydney, N.S. - N.-E. 14 12 7,779 8,403 +8.0 
Thetford Mines, Qué. 5 S x 5,101 x 
Timmins, Ont. 18 18 6,113 6,854 +12.1 
jruges N.S. — N.-E. 11 9 4,582 4,401 -4.0 
Val d'Or, Que. 7 7 2,075 2,533 +22.1 
Vernon, B.C. - C.-B. 10 8 4,215 3,984 -5.5 
Victoriaville, Qué. 12 14 3,492 4,168 +19.4 
Williams Lake, B.C. - C.-B. 3 4 x 1,338 x 
Woodstock, Ont. 2 1 x > % 
All other - Toutes les autres 304 276 105 ,580 114,444 +8.4 


T Based on the 1986 Census designations. - D*aprés les définitions du recensement de 1986. 2 
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Table 38. Historical Statistics of Other General Merchandise Chains, Canada, 1977-1992 
Tableau 38. Statistiques historiques sur les autres chaines de magasins de marchandises diverses, Canada, 1977-1992 


i RE a a ee eee ee 


Stores Sales Salaries Inventory at 
' ; and wages year end for 
Year Chains Magasins Ventes stores and 
a a warehouses 
Année Chaines Average Total value Average Rémune- 
per store ration Stocks a 
Maximum la fin de 
Moyenne Valeur totale Moyenne l’année pour 
par magasin Magasins et 
entrepots 
—————_ EEE 
No. - nbre $*000 
1977 42 1,938 2,035 1,947,159 1,005 322,460 440 ,669 
1978 40 1,955 2,083 2,077,291 1,063 318,420 533,397 
1979 36 1,977 2,052 2,195,480 1,111 349,188 549,043 
1980 33 2,032 2,088 2,403,486 1,183 388,731 605,847 
1981 32 2,115 2,163 2,560,926 al arai tal a 637,943 
1982 28 2,144 2,200 2,577,379 1,202 ee 588,050 
1983 33 2,240 2,294 2,795,337 1,248 291,676 648 ,952 
1984 32 2,357 2,457 2,991,460 1,269 2 321,474 723,069 
1985 32 25449 2,535 3,204,664 1,309 320,237 755,190 
1986 28 2,383 2,539 3,268,430 REY (2 316,625 969,285 
1987 24 2,427 2,518 3,189,269 1,314 266,783 716,344 
1988 27 2,482 2,562 3,259,593 VARS ES 290 ,898 739,324 
1989 28 2,437 2,491 3,456,097 1,418 307 ,094¢ 797,205 
1990 28 2,861 23962 3,352,594 1,172 377,418 717,739 
1991 30 2,896 2,975 3,164,853 1,093 321,448 754,055 
1992 ST 2,964 3,031 2,888,163 974 330,481 644,724 
Other General Merchandise Chains Autres chaines de magasins de marchandises 
diverses 
® Sales of other general merchandise chains in @ Les ventes pour les autres chaines de maga- 
1992 decreased by 8.7% over 1991 levels. sins de marchandises diverses ont diminué de 


. 8.7Z par rapport au niveau de 1991. 


| © The number of chain organizations increased @ Le nombre de magasins a succursales a 
EO 31. The maximum number of stores in augmenté pour’ se chiffrer a 31. Le nombre 
‘operation was higher in 1992, a total of maximal de magasins en exploitation a aug- 
3,031 retail outlets compared with 25,975 menté en 1992, atteignant un total de 3,031 
| in 1991. points de vente, comparativement a 2,975 en 
USA! 
| ® Average sales per store decreased by 10.9% ® Le chiffre moyen des ventes par _ magasin 
to $974,000 in 1992. a diminué de 10.9% pour atteindre $974,000 
en 1992. 
* All provinces with the exception of Quebec ® Toutes les provinces a l'exception du Québec 
and British Columbia, reported sales de- et de la Colombie-Britannique,ont enregistré 
creases. Significant percentage decreases des pertes. Les diminutions les plus impor- 
were reported in Nova Scotia (-14.4%) and tantes ont été signalées en Nouvelle-Ecosse 
Ontario (-19.6%) (-14.4Z%) et en Ontario (-19.6%). 
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le 39. Other General Merchandise Chains, Canada, by Province, 1991 and 1992 
recieou 39. Autres chaines de magasins de marchandises diverses, Canada, par province, 1991 et 1992 


Snr nee UE UE dEnIE - P==SSs=sgr on aSenSe apse 


Percentage change 


1992/1991 
Province 1991 1992 ae 
Variation en 
pourcentage 
1992/1991 
SS SS 
Canada 
Chains! - Chaines! No. - nbre 39 31 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) WW bd 2,975 3,031 
SALES - TOTAL - VENTES 5'006 3,166,853 2,888,163 -8.7 
Newfoundland - Terre-Neuve: 
Chains - Chaines No. - nbre 10 1l 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) My ud 204 211 
Sales - Total - Ventes $°000 175,784 168,957 -3.9 
Prince Edward Island - ftle-du-Prince-Edouard: 
Chains - Chaines No. - nbre 5 5 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) by i 22 23 
Sales - Total - Ventes $°000 x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse: 
Chains - Chaines No. - nbre ll 10 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) z vs 187 188 
Sales - Total - Ventes $°000 217,578 186,326 -14.4 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick: 
Chains - Chaines No. - nbre 8 9 
tores (maximum) - Magasins (maximum) Md be 140 148 
Sales - Total - Ventes $°000 140,396 136,811 -2.6 
Québec: 
Chains - Chaines No. - nbre 13 14 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) og ey 652 693 
Sales - Total - Ventes $°000 471,455 512,431 nei (h 
Ontario: 
Chains - Chaines No. - nbre 16 18 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ° Gd 927 933 
Sales - Total - Ventes $°000 1,315,105 1,056,753 -19.6 
Manitoba: 
Chains - Chaines No. - nbre 8 7 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) a ney 159 160 
Sales - Total - Ventes $°000 140,651 131,354 -6.6 
Saskatchewan: 
Chains - Chaines No. - nbre 9 9 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Md oY 206 202 
Sales - Total - Ventes $°000 160,022 156,425 = aes 
Alberta: 
Chains - Chaines No. - nbre 9 10 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) - re 245 243 
Sales - Total - Ventes $°000 250,788 236,993 SIGE 
British Columbia - Colombie-Britannique: 
Chains - Chaines No. - nbre 9 Cy) 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) v2 kd 225 220 
Sales - Total - Ventes $°000 261,295 274,694 +5.1 
Yukon and Northwest Territories? - 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest2: 
Chains - Chaines No. - nbre 2 2 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) +. Mt? & 10 
Sales - Total - Ventes $*000 x x x 


The aggregate of the number of chains by province does not add to the Canada total since many chains operate in more than one 
province and are counted once only at the Canada level. 


La somme des chaines par province ne correspond pas au total du Canada du fait qu*un grand nombre d‘entre elles operent dans 


plus d‘une province mais ne sont comptées qu'une fois au niveau national. 
See Appendix II. Differences in Historical Data. 

Voir Appendice II. Divergences dans les données chronologiques. 
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Table 40, Other General Merchandise Chains, by Number of Stores Operated, Canada, 1991 and 1992 
‘Tableau 40. Autres chaines de magasins de marchandises diverses, selon le nombre de magasins exploités, Canada, 1991 et 1992 


/Number of stores operated Chains Stores (maximum) Sales 
“Nombre de magasins exploités Chaines Magasins (maximum) Ventes 
Seema a aR oe ee ee 
No. - nbre 7 No. - nbre Zi $*000 vA 
1991: 
4- 9 stores - magasins 12 40.0 70 2.4 151,175 4.8 
10 - 49 stores - magasins © 1l S657 284 9.5 255,903 8.1 
50 stores and over - magasins et plus @ PEN SES 2,621 88.1 2,757,775 87.1 
I 
Total 30 100.0 2,975 100.0 3,164,853 100.0 
| 1992: 
| 
Ga 9 stores - magas ins 72 38:7 69 Zes 146,663 Se 
| 10 - 49 stores - magasins © 11 35.5 291 9.6 318,688 11.0 
| 50 stores and over - magasins et plus 8 25.8 2,671 88.1 2,422,812 83.9 
1 
| Total 31 100.0 3,031 100.0 2,888, 163 100.0 


a SSS 


| Table 41, Other General Merchandise Chains, by Annual Sales Volume, Canada, 1991 and 1992 
| Tableau 41. Autres chaines de magasins de marchandises diverses, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1991 et 1992 


Annual sales volume Chains Stores (maximum) Sales 
Volume des ventes annuelles Chaines Magasins (maximum) Ventes 
| No. - nbre Z No. - nbre We $°000 Z 
| 1991: 
| Under - Moins de $10,000,000 10 45.3 67 rae x x 
| $10,000,000 - $ 49,999,999 13 43.3 328 11.0 331,707 10.5 
| 50,000,000 - 109,999,999 1 Bigs? 9 0.3 x x 
i 110,000,000 and over - et plus 6 20.0 2,571 86.4 2,726,902 86.2 
| 
| Total 30 100.0 2,975 100.0 3,164,853 100.0 
| 
‘| 1992: 
| 
| Under - Moins de $10,000,000 10 32.3 65 aay 38,602 es: 
| $10,000,000 - $ 49,999,999 13 41.9 356 a lar/ 347 ,987 12.0 
| 50,000,000 - 109,999,999 3 9.7 215 ten 229,943 8.0 
| 110,000,000 and over - et plus 5 16.1 2,395 79.0 2,271,631 78.7 
| Total 31 100.0 3,031 100.0 . 2,888, 163 100.0 
|| 
|Table 42. Other General Merchandise Chain Stores, by Annual Sales Volume, Canada, 1991 and 1992 
Tableau 42. Succursales des autres chaines de magasins de marchandises diverses, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 
| 1991 et 1992 
| Annual sales volume Stores (maximum) Sales 
|} 
| Volume des ventes annuelles Magasins (maximum) Ventes 
! 
| No. - nbre Z $°000 Z 
Under - Moins de $300,000 828 27.8 x x 
|S 300,000 - $ 599,999 612 20.6 262,814 8.3 
| 600,000 - 999,999 402 TESAES 315,249 10.0 
1,000,000 - 1,999,999 652 21.2 hl ee aed 
2,000,000 - 3,999,999 426 ed) a a ai Pee 
4,000,000 and over - et plus 55 1.8 ze x 
Total 2,975 100.0 3,166,853 100.0 
1992: 
Under - Moins de $300,000 884 29-2 = x 
S$ 300,000 - s 599,999 696 oh std enit: ri 
600,000 - 999,999 424 14.0 329,029 11.4 
1,000,000 - 1,999,999 663 21-9 SAR tees S208 
2,000,000 - 3,999,999 321 10.6 816,108 28.3 
_ 4,000,000 and over - et plus 43 1.4 * = 


Total 3,031 100.6 2,888,163 106.0 
A 
Magasins de detail a succursales et les grands magasins, 1992 
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Table 43. Other General Merchandise Chain Stores, by Selected Localities, 1991 and 1992 
Tableau 43. Succursales des autres chaines de magasins de marchandises diverses, selon certaines agglomérations, 1991 et 1992 


eee 


Stores - Magasins Change in sales 
(max imum) Sales - Ventes 1992/1991 
Variation des 
1991 1992 1991 1992 ventes 1992/1991 
No. - nbre $*000 Z 
CANADA 2,975 3,031 3,164,853 2,888,163 “8.7 
Census metropolitan areas! - Régions métropolitaines 947 983 1,366 ,868 1,198,343 -12.3 
de recensement! 
Calgary, Alta. - Alb. 20 22 36,725 40,640 +LOS7, 
Chicoutimi-Jonquiére, Qué. & 7 x x x 
Edmonton, Alta. - Alb. 44 43 69,045 59,720 -13.5 
Halifax, N.S. - N.-E. 38 37 63,299 55,965 -11L 6 
Hamilton, Ont. 40 41 69 ,996 50,367 -28.0 
Kitchener, Ont. 25 27 51,198 41,213 -19.5 
London, Ont. 26 26 39,293 35,463 =O57 
Montréal, Qué. 175 188 123,958 148,505 +19.8 
Oshawa, Ont. 13 14 25,855 17,128 Sept 
Ottawa-Hull, Ont., Qué. 43 42 66,623 57,841 “13.2 
Québec, Qué. 41 G4 22,544 25,349 +12.4 
Regina, Sask. 14 15 34,565 34,955 crite’ 
Saint John, N.B. - N.-B. 16 16 19,204 16,209 -15.6 
Saskatoon, Sask. 14 14 18,830 15,847 -15.8 
Sherbrooke, Qué. 5 6 x 5,738 x 
St. Catharines-Niagara, Ont. 41 39 49,972 35,854 -28.3 
St. John’s, Nfld. - T.-N. 2a 24 21,318 22,354 +4.9 
Sudbury, Ont. 15 14 21,438 17,291 HIG ER 
Thunder Bay, Ont. 4 5 << 2 7,046 x 
Toronto, Ont. 216 224 424,065 316,164 -25.4 
Trois-Rivieres, Qué. 5 5 x 4,712 x 
Vancouver, B.C. - C.-B. 59 62 96,042 102,207 +6.4 
Victonmias eb scan = Gwob. 9 8 8,440 10,313 422.2 
Windsor, Ont. il7/ 18 26,136 23,835 -8.8 
Winnipeg, Man. 40 42 57,512 46,361 -19.4 
Census agglomerations! - Agglomérations de 
recensement! 
Population, 25,000 and over - et plus 360 385 512,636 462,911 "9.7 
Alma, Qué. 2 4 x x x 
Baie Comeau, Qué. 4G 4 9,248 7,950 -14.0 
Barrie, Ont. 6 7 10,113 7,816 Py 
Bathurst, N.B. - N.-B. 4 6 4,921 6,294 +27.9 
Belleville, Ont. 12 14 24,064 22,730 -5.5 
Brandon, Man. 3 3 x x x 
Brantford, Ont. 8 8 14,585 7,763 -46.8 
Brockville, Ont. 5 3 5,655 x x 
Campbell River, B.C. - C.-B. - = - - - 
Charlottetown, P.E.I. - f.-P.-E. 8 9 12,195 9,562 =21.6 
Chatham, Ont. 6 6 10,640 x x 
Chilliwack, B.C. = ¢.-B8- a 2 35152 x x 
Cornerbrook, Nfld. - T.-N. 7 7 11,434 95392 -17.9 
Cornwall, Ont. 7 8 8,939 7,161 =19.9 
Courtenay, B.C. - C.-B. 4 4 5,749 6,733 EAN Anil 
Drummondville, Qué. 2 5 _ x x x 
Fort McMurray, Alta. - Alb. Z e x x x 
Fredericton, N.B. - N.-B. 9 10 x x x 
Granby, Qué. 2 2 x x x 
Grand Falls, Nfld. - T.-N. 7 6 14,502 12,007 = 7 me 
Grande Prairie, Alta. - Alb. cA 4 6,590 6,059 osha | 
Guelph, Ont. 10 10 15,639 - 11,342 SYA oe) 
Joliette, Qué. 6 7 65424 8,295 +29. 
Kamloops, B.C. - C.-B. 24 3 x x x 
Kelowna, B.C. - C.-B. 6 7 9,781 10,881 +11.2 
Kingston, Ont. 13 13 WEST 15,158 -14.5 
Lethbridge, Alta. - Alb. 6 7 7,951 7,010 =113 
Matsqui, BG. = C.-—B:- 1 1 x x x 
Medicine Hat, Alta. - Alb. 5 Gq 4,852 5,055 44.2 
Midland, Ont. 6 6 6,634 6,148 Pos 
Moncton, N.B. - N.-B. 21 21 16,264 13,246 -18.6 
Moose Jaw, Sask. 4 4 5,370 5,967 Sagal 
Nanaimo, B.C. - C.-B. 3 3 2,597 2,986 +15.0 
New Glasgow, N.S. - N.-E. Slat 1l 16,316 13,367 =—VaeL 
North Bay, Ont. 12 12 14,293 x x 
Orillia, Ont. 4 4 7,401 x x 
Owen Sound, Ont. 4 4 x x x 
Penticton, B.C. - C.-B. a 2 x x x 
Peterborough, Ont. 10 10 14,287 10,413 =27e) 
Port Alberni, B.C. - C.-B. 6 6 4,554 5,270 +15.7 
Prince Albert, Sask. 3 4 3,919 4,878 +26.5 
Prince George, B.C. - C.-~B. 2 3 x x x 
Red Deer, Alta. - Alb. 4 4 7,041 6,219 =j17 
Rimouski, Qué. 6 7 9,242 8,351 -9.6 
Rouyn, Que. 2 3 x x x 
Saint-Hyacinthe, Qué. 6 G 5,462 5,672 +3.8 
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué. 4 (3 4,879 5,711 21750 
Saint-Jéréme, Qué. z 4G x 5,305 x 
Salaberry-de-Valleyfield, Qué. 4 4 x x x 
Sarnia, Ont. 8 9 11,815 10,011 -15.3 
1 Based on the 1986 census designations. - D’apras les dafinitions du recansement de 1986. 
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‘Table 43. Other General Merchandise Chain Stores, by Selected Localities 1991 and 1992 - c 
‘Tableau 43. Succursales des autres chaines de magasins de marchandises diverses, selon dertelnes aaplaacrition’. 1991 et 1992-fin 
EL ea eae essere moe pe ee eee ee 
Stores ~ Magasins Change in sales 
(maximum) Sales - Ventes 1992/1991 
Variation des 
| 1991 1992 1991 1992. ventes 1992/1991 
i SS LS Sg li ee Ee ee ey oe a ke ey 
No. - ° ; 
Census agglomerations! - Concluded - Agglomérations de e Te sina : 
recensement! - fin 
| population, 25,000 and over - Concluded - Population, 
| 25,000 et plus - fin 
| Sault Ste. Marie, Ont. 7 7 15,003 12,413 -17.3 
| Sept-fles, Qué. 2 2 x x x 
Shawinigan, Que. 10 10 x 6,727 x 
Sorel, Que. 4 4 x x x 
Stratford, Ont. 2 Zz x x x 
Sydney, N.S. - N.-E. 23 24 34,668 29,698 14.3 
Thetford Mines, Que. 5 6 4,163 4,050 Seed 
Timmins, Ont. 5 5 8,476 8,755 $3503 
| Truro, N.S. - N.-E. a2 13 11,560 9,157 -20.8 
| Val d'Or, Qué. 3 5 11,062 12,483 +12.8 
Vernon, B.C. - C.-B. 4 5 x x x 
| Victoriaville, Qué. 3 4 x 3,041 x 
Williams Lake, B.C. - C.-B. 2 2 2 < : 
| Woodstock, Ont. 2 Pe x x x 
All other - Toutes les autres 1,668 1,663 1,285 ,356 1,226,906 °G.5 


j T Based on the 1986 Census designations. - D'apraés les définitions du recensement de 1986. 
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able 44. Historical Statistics of Department Stores, Canada, 1977-1992 
ableau 44. Statistiques historiques sur les grands magasins, Canada, 1977-1992 


Stores Sales Salaries Accounts Inventory at 
: , and outstanding year end for 
ear Firms Magasins Ventes wages at year end} stores and 
ae “ a ee eee warehouses 

nnée Firmes Average Total Average 
: value per store Rémune- Créances Stocks a 
Maximum ration actives a la fin de 
Moyenne Valeur Moyenne la fin de l*année pour 
totale par 1’ année? magasins et 
magasin entrepdots 

No. - nbre $*000 

977 32 634 644 6,960,460 10,979 1,307,404 1,380,525 1,676,793 
978 29 662 686 7,790,490 11,768 1,415,179 1,518,782 1,952,433 
979 28 703 713 8,652,972 12,309 1,521,406 1,631,999 2,202,408 
980 27 735 752 9,597,256 13,057 1,725,010 1,658,191 2,505,521 
981 26 773 798 10,295,178 13,318 ate 1,788,145 2,844,203 
982 25 790 810 10,284,895 13,019 ac 1,755,331 2,003,676 
983 24 797 809 11,001,426 13,804 1,630,458 1,887,032 2,086,362 
984 24 802 819 11,576,014 14,434 1,706,457 2,152,727 2,212,156 
985 18 793 815 12,261,128 15,462 1,706,267 2,396,596 2,465,049 
986 16 789 807 12,902,694 16,353 2,036,770 2,521,548 2,806,523 
987 15 819 842 125951 5527 15,814 1,982,657 2,668,759 2,767,744 
988 14 823 837 13,310,848 16,174 2,001,794 2,954,493 2,670,505 
989 14 840 860 13,985,600 16,650 1,981,251 - 3,250,429 2,865,109 
990 14 876 902 14,141,308 16,143 2,022,062 3,185,972 2,821,508 
991 a 895 922 12,919,268 14,435 1,939,362 2,862,420 3,016,492 
992 10 901 922 13,133,432 14,577 1,836,493 2,805,367 2,814,023 


ote: Starting in 1982, the inventory represents the total stocks on hand (reported at ‘cost price’) at the end of the firms’ 
operating periods. Prior to 1982, the inventory was based on the monthly stocks reported at ‘selling price" as of 
December 31. 
ota: Depuis 1982, les stocks représentent l’inventaire en main (déclaré au ‘prix codtant’) a la fin de l'année d’affaires 
des entreprises. Avant 1982, ces données provenaient des stocks mensuels déclarés au "prix de vente" le 31 décembre. 
Based on the accounts outstanding reported on the monthly survey for December of each year (see Statistics Canada Catalogue 
no. 63-002). 
Selon les créances actives déclarées pour l*enquéte mensuelle pour décembre de chaque année (consulter le no 63-002 au 
' catalogue) 


able 45. Historical Statistics of Sales of Department Stores, as a Percentage of Total Retail Trade, Canada, by Province 

1977-1992 

ableau 45. Statistiques historiques sur les ventes des grands magasins, par rapport &@ l'ensemble du commerce de détail, 
Canada, selon la province, 1977-1992 


New- Prince Nova New . British 
found- Edward Scotia Brunswick Columbia 
ear land Island 
Canada Québec Ontario Manitoba Saskat- Alberta 
nnée Terre- tle-du- Nou- Nouveau- chewan Colombie- 
Neuve Prince- velle- Brunswick Britannique 
Edouard Ecosse 


per cent - pourcentage 


977 ies 7.8 15.1 9.1 9.3 8.5 Tde4 15.9 7.6 15.5 14.5 
978 Nes 7.5 14.4 8.8 9.3 8.5 TG 15.8 eS 15.4 14.9 
979 TZ Ae 14.5 8.5 9.2 8.2 11.4 15.7 7.5 14.9 15.4 
980 11.4 7.6 14.6 8.8 9.1 8.3 T1ie2 15.1 7.5 14.2 15.3 
981 10.9 Tes 14.2 8.9 9.0 8.0 10.7 14.5 7.4 13.9 15.0 
982 10.5 6.9 14.6 8.9 8.9 7.6 10.2 14.0 7.4 NEIEG/ 14.6 
983 10.3 6.6 14.3 9.1 Seg, 7.6 10.1 1337, 8.0 13.5 14.4 
984 9.9 6.7 13.5 8.8 N77 Thos 9.5 13.2 8.4 12.9 13.5 
985 9.5 6.6 12.6 8.5 8.2 tee 9.1 11.8 8.1 11.8 12.8 
986 9.2 6.4 izes 8.7 L285 6.9 9.1 11.5 7.8 11.4 12.4 
987 8.4 5.5 12.8 8.3 7.5 6.3 8.8 10.4 7.5 10.0 10.5 
988 8.0 5.2 12.6 8.0 7.3 6.1 8.6 9.6 Ths 9.2 9.6 
989 ree 4.9 124 7.5 6.7 5.5 8.0 8.9 6.8 8.2 8.4 
990 06S 5.9 10.6 7.6 6.6 5.6 8.0 9.2 Tee 7.9 8.1 
991 Foul 5.4 hoe 7.4 6.3 5.4 7.9 8.5 6.9 Victs 7.9 
992 Thai 5.4 6.9 Tie 6.2 5.2 7.9 8.4 6.8 7.4 7.8 


Note: Between 1986 and 1989, British Columbia did not include Yukon and Northwest Territories, however data prior to 1985 and 


from 1990 include Yukon and Northwest Territories. 
See Appendix II for explanation of adjustments to the data. ; we 
Nota: Entre 1986 et 1989, les données de la Colombie-Britannique ne comprennaient pas le Yukon et les Territoires du Nord-Quest, 


toutefois les données avant 1985 et a partir de 1990 comprennent le Yukon et les Territoires du Nord-Quest. 
Voir l*appendice II pour l'’explication des modifications apportees aux donnees. 
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Table 46. Department Stores, Canada, by Province, 1991 and 1992 
Tableau 46. Grands magasins, Canada, par province, 1991 et 1992 


SSS eh se (ei eer ea ineere hee eC NCCE tsnereiatae 


1992/1991 


Province 1991 1992 


Variation en 
pourcentage 
1992/1991 


ne ee ne EEE Uy 


Canada 
Firms! - Firmes} No. - nbre 11 10 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Mo = 922 922 
SALES - TOTAL - VENTES §'000 12,919,268 13 , 133,432 +1.7 
Newfoundland - Terre-Neuve: 
Firms - Firmes : No. - nbre 4 4 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Se sa 18 18 
Sales - Total - Ventes $°000 184,841 182,657 She 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard: 
Firms - Firmes No. - nbre SS 3 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) bar iw 6 6 
‘Sales - Total - Ventes $°000 55,386 54,951 -0.8 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse: 
Firms - Firmes No. - nbre 6 6 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Y Wy 41 42 
Sales - Total - Ventes $°000 433,479 437,967 +1.0 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick: 
Firms - Firmes No. - nbre 5 5 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) ss = 30 31 
Sales - Total - Ventes $°000 291,226 304,345 +4.5 
Québec: 
Firms - Firmes No. - nbre 8 8 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) H Ay 169 LTS 
Sales - Total - Ventes $°000 2,407 ,988 2,410,527 +0.1 
Ontario: 
Firms - Firmes No. - nbre 9 8 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) . a 372 364 
Sales - Total - Ventes $°’000 5,307,356 5,418,665 $2 
Manitoba: 
Firms - Firmes No. - nbre 6 6 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) MY be 37, 37 
Sales - Total - Ventes $°o00 538,452 538 ,946 +0 
Saskatchewan: 
Firms - Firmes No. - nbre 6 6 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Mg = 35 35 
Sales - Total - Ventes $°000 570,592 371,630 SOS 
Alberta: 
Firms - Firmes No. - nbre 7 7 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Me =. 99 98 
Sales - Total - Ventes $°000 1,431,293 1,443,513 40.9 
British Columbia - Colombie-Britannique: 
Firms - Firmes No. - nbre 7 uw 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) bes oy LES 116 
Sales - Total - Ventes $°000 x x x 
Yukon and Northwest Territories? - 
Yukon et Territoires du Nord-OQuest2: 
Firms - Firmes No. - nbre il 1 
Stores (maximum) - Magasins (maximum) Gd bad 2 2 
Sales - Total - Ventes $°000 x x x 


ly RT gg RGR TT RN rr ot 5 ~ 
The aggregate of the number of firms by province does not add to the Canada total since many firms operate in more than one 
province and are counted once only at the Canada level. 


La somme des firmes par province ne correspond pas au total du Canada du fait qu’un grand nombre d‘entre elles operent dans 

Plus d‘une province mais ne sont comptées qu’une fois au niveau national. 

2 See Appendix II. Differences in Historical Data. 

Voir Appendice II. Divergences dans les données chronologiques. 
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Table 47. Department Stores, by Number of Outlets, Canada, 1991 and 1992 
Tableau 47. Grands magasins, selon le nombre de points de vente, Canada, 1991 et 1992 


Nusber of stores operated 


Firms Stores (maximum) Sales 
Nombre de magasins exploités Firmes Magasins (maximum) Ventes 
| So ae eee ae 
1991: 
1 - 49 stores - magasins 5 45.5 74 8.0 1,017,125 te9 
530 stores and over - magasins et plus 6 54.5 848 92.0 11,902,143 92.1 
fotal ll 100.0 922 100.0 12,919,268 100.0 
1992: 
1 - 49 stores - magasins & 40.0 hy 6.4 793,789 6.0 
30 stores and over - magasins et plus 6 60.0 863 93.6 12,339,643 94.0 
fotal 10 106.0 922 100.0 13,133,432 100.0 


table 48. Department Stores, by Annual Sales Volume, Canada, 1991 and 1992 
fableau 48. Grands magasins, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1991 et 1992 


jnnual sales volume Firms 


Stores (maximum) Sales 

folume des ventes annuelles Firmes Magasins (maximum) Ventes 
Pe i) Me Ii Rae - No. - rere; <8 % Nol'=nbre =? eee eae gapier te ee 
1991: 

Inder - Moins de $999,999,999 5 45.5 74 8.0 1,017,125 Ue) 
3999 ,999,999 and over - et plus 6 54.5 848 92.0 11,902,143 9251 
‘otal 11 100.0 922 100.0 12,919,268 100.0 
bree 

Inder - Moins de $999,999,999 4 40.0 59 6.4 793,789 6.0 
1999 999,999 and over - et plus 6 60.0 863 93.6 12,339,643 94.0 
‘otal 10 100.0 922 100.0 13, 133,432 108.0 


_— Chr ee Ow eee 


able 49. Department Store Outlets, by Annual Sales Volume, Canada, 1991 and 1992 
ableau 49. Points de vente des grands magasins, selon le volume des ventes annuelles, Canada, 1991 et 1992 


Nnual sales volume Stores (maximum) Sales 
‘olume des ventes annuelles Magasins (maximum) Ventes 
No. - nbre Zz $*000 74 

(991: 
nder - Moins de $5,000,000 90 9.8 308,642 2.4 
' 5,000,000 - $ 9,999,999 292 Slee 2,278,682 17.6 
10,000,000 - 19,999,999 406 44.0 5,648,078 43.7 
20,000,000 - 49,999,999 117 We fe 3,392,988 26.3 
50,000,000 and over - et plus 17 1.8 1,290,879 10.0 
‘otal $22 100.0 12,919,268 100.0 
592: 

nder - Moins de $5,000,000 85 bak 2652808 eae 
5,000,000 - $ 9,999,999 280 30.4 2,174,066 16.6 
10,000,000 - 19,999,999 414 46.9 5,781,633 44.0 
(20,000,000 - 49,999,999 129 14.0 3,735,950 28.4 
50,000,000 and over - et plus 14 1.5 1,158,178 8.8 
otal 922 100.6 13,133,432 100.0 


nee yyy 
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Table 50. Number and Sales of Department Store Outlets, by Physical Size and Sales Per Square Metre (Foot), Canada, 1991 
and 19921 


Sales per square metre (foot) 


Ventes par metre (pied) carré 
Size of store in square metres (feet) 


Under - Moins de $1,000 - $1,299 $1,300 - $1,599 
Total $1,000 ($93) CS9S—ssiz2r) ($121 - $149) 
No. - nbre $*000 No. - nbre $°000 No. - nbre $"000 No. - nbre 
L99L: 
Total 838 12,161,923 28 160,645 83 830,334 150 
| 
Under - 5 000 (53,820) 250 1,841,690 10 23,860 rs 67,535 Sys 
5.000 - 5 999 (53,820 - 64,573) 159 L710),950 uf 4,646 8 50,055 24 | 
6 000 - 6 999 (64,584 - 75,337) 82 1,187,180 1 5,894 5 38,073 10 
7 000 - 7 999 (75,348 - 86,101) 55 778,028 3 18,645 9 78,248 10 
8 000 - 8 999 (86,111 - 96,865) 68 1,051,897 4 28,777 9 89,049 19 
9 000 - 9 999 (96,875 - 107,629) 65 1,168,021 2 16,765 11 118,605 12 . 
10 000 (107,639) and over 159 4,424,178 7 62,058 26 388 ,769 38 
L992= : 
Total 888 12,965,867 34 200,203 95 915,277 150 
Under - 5 000 (53,820) 272 2,034,036 13 36,165 20 97,054 40 
5 000 - 5 999 (53,820 - 64,573) 167 1,803,775 4 18,520 10 64,145 26 | 
6 000 - 6 999 (64,584 - 75,337) 86 1,254,721 1 5,809 10 74,856 5 
7 000 - 7 999 (75,348 - 86,101) 54 716,569 6 38,762 8 71,963 9 
8 000 - 8 999 (86,111 - 96,865) 69 1,063,116 4 28,224 11 107,680 16 
9 000 - 9 999 (96,875 - 107,629) 69 1,260,494 2 18,068 10 105,963 13 
10 000 (107,639) and over 171 4,833,136 4 54,655 26 393,616 41 
per cent - pourcentage 
1991: 
\ 
Total 106.0 100.0 3.3 1.3 9.9 6.8 17.9 
Under - 5 000 (53,820) 100.0 100.90 4.0 Les 6.0 Si 14.8 
5 000 - 5 999 (53,820 - 64,573) 100.0 100.0 0.6 0.3 S310 x) Leal | 
6 000 - 6 999 (64,584 - 75,337) 100.0 100.0 1.2 0.5 Gar BIC L2ae 
7 000 - 7 999 (75,348 - 86,101) 100.0 100.0 5.5 2.4 16.4 VOsL 18.2 
8 000 - 8 999 (86,111 - 96,865) 100.0 100.0 5.9 (SEU f See 8.5 2r.9 ) 
9 000 - 9 999 (96,875 - 107,629) 100.0 100.0 Sink 1.4 Hono 10.2 18.5 
10 000 (107,639) and over 100.0 100.0 4.4 1.4 16.4 8.8 CSe9 
{ 
19923 2 
| 
Total 100.0 100.0 3.8 1.5 10.7 7.1 16.9 
Under - 5 000 (53,820) 100.0 100.0 4.8 1.8 7.4 4.8 14.7 
5 000 - 5 999 (53,820 - 64,573) 100.0 100.0 2.4 1.0 6.0 3.6 15.6 | 
6 000 - 6 999 (64,584 - 75,337) 100.0 100.0 Jee 0.5 11.6 6.0 5.8 
7 000 - 7 999 (75,348 - 86,101) 100.0 100.0 elves 5.4 14.8 10.0 16.7 
8 000 - 8 999 (86,111 - 96,865) 100.0 100.0 5.8 (ctf 15.9 10.1 2552 
9 000 - 9 999 (96,875 - 107,629) 100.0 100.0 2.9 1.4 14.5 8.4 18.8 
10 000 (107,639) and ove 100.0 100.0 (ae) Ee Tose Se 24.0 


Excludes those outlets opened for only part of the year and locations of firms which did not report floor area data. \ 
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ipleau 50. Nombre de points de vente des grands magasins et leurs ventes, selon 1 
| corréyGanadagedool: et 19921 9 ’ a taille et les ventes, par métre (pied) 


ar 


Sales per square metre (foot) 


Ventes par metre (pied) carré Taille du magasin en metres (pieds) 


ee ee ES EE ee ee ee eee carrés 
5300-$1,599 $1,600 - $1,999 $2,000 - $2,999 $3,000 ($279) 
3121 - $149) ($149 - $186) ($186 - $279) and over - et plus 
$*000 No. - nbre $*000 No. - nbre $*000 No. - nbre $°000 
1991: 
212,109 7S 517,783 96 837,785 tz, 182,617 Moins de 5 000 (53,820) 
184,450 55 530,270 63 790,321 8 151,187 5 000-5 999 (53,820-64,573) 
96,247 17 198,522 40 624,831 9 223,613 6 000-6 999 (64,584-75,337) 
110,580 18 238,876 8 145,894 7 185,784 7 000-7 999 (75,348-86,101) 
227,295 19 299,789 12 242,573 5 164,414 8 000-8 999 (86,111-96,865) 
| 168,368 20 349,088 14 302,813 6 212,381 9 000-9 999 (96,875-107,629) 
700,570 28 781,279 38 1,363,268 22 1,128,233 10 000 (107,639) et plus 
1992: 
1,752,176 229 2,766,299 302 4,949,741 78 2,382,149 Total 
236,799 76 522,655 106 946 ,682 17 194,681 Moins de 5 000 (53,820) 
204,901 48 467 ,923 ral 897,909 & 150,376 5 000-5 999 (53,820-64,573) 
47,900 17 197,912 40 628,436 13 299,807 6 000-6 999 (64,584-75,337) 
98,683 18 237,928 9 164,854 4 104,380 7 000-7 999 (75,348-86,101) 
195,463 Vg 299,450 14 279 ,846 5 152,453 8 000-8 999 (86,111-96,865) 
178,257 1) 323,835 ils 365,974 8 268 ,397 9 000-9 999 (96,875-107,629) 
790,173 32 716,596 45 1,666,040 23 1,212,055 10 000 (107,639) et plus 
per cent - pourcentage 
1991: 
14.9 27.7 24.0 32.3 35.4 8.8 18.5 Total 
LS 30.0 28.1 38.4 45.5 6.8 9.9 Moins de 5 000 (53,820) 
10.8 34.6 5170 39.6 46.2 5.0 8.8 5 000-5 999 (53,820-64,573) 
8.1 20.7 16.7 48.8 52.6 11.0 18.8 6 000-6 999 (64,584-75,337) 
14.2 Saar. 30.7 14.5 18.8 L250. (ENAC) 7 000-7 999 (75,348-86,101) 
21.6 PA hehe) 28.5 17.6 2aek 7.4 15.6 & 000-8 999 (86,111-96,865) 
14.4 30.8 29.9 215 25.9 One 18.2 9 000-9 999 (96,875-107,629) 
15.8 17.6 ied 23.9 30.8 13.8 25.5 10 000 (107,639) et plus 
UC rae 
13.5 25.8 eles 34.0 38.2 8.8 18.4 Total 
11.6 ation: 25.7 39.0 46.5 6.3 96 Moins de 5 000 (53,820) 
11.4 28.7 2529 42.5 49.8 4.8 8.3 5 000-S 999 (53,820-64,573) 
3.8 19.8 15.8 46.5 50.1 Sek ose) 6 000-6 999 (64,584-75,337) 
S38 S345 SEP 16.7 23.0 7.4 14.6 7 000-7 999 (75,348-86,101) 
18.4 (A f=) 28.2 20.3 26.3 Chere 14.3 8 000-8 999 (86,111-96,865) 
14.1 27.5 25.7 24.6 29.0 11.6 21.3 9 000-9 999 (96,875-107,629) 
16.3 18.7 14.8 26.3 34.5 13.5 25.1 10 000 (107,639) et plus 


“Nenglobe pas les magasins exploités une partie de l*annee seulement, ni ceux appartenant a des entreprises qui n’ont pas 
|déclaré de chiffres sur la superficie. 
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Table 51. Department Store Sales, by Department, Canada, 1991 and 1992 
Tableau 51. Ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1991 et 1992 


a 


Sales 
Department Change 
Ventes 1992/1991 
Rayon Variation 
No. 1991 1992 1992/1991 
$*000 7h 
1 Women’s and misses’ dresses and uniforms - Robes et uniformes 133,797 105,531 —rate al 
pour dames et jeunes filles 
2 Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs 160 ,943 152,466 = 55) 
pour dames et jeunes filles 
3 Women’s and misses’ casual wear - Vétements de sport pour dames 1,004,761 1,083,792 +7.9 
et jeunes filles 
4 Nursery equipment - Articles de chambres d’enfants 104,736 105,720 +0.9 
5 Infants’ and children's wear - Vétements de baébés et d’enfants 427,473 439,004 +2.7 
6 Girls* wear - Vétements de fillettes 206,639 204,354 ren! 
7) Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit 229,674 225,761 lve 
pour dames 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 226,019 246,425 +9.0 
9 Athletic footwear - Chaussures athlétiques 133,958 140,886 +5.2 
10 Women’s hosiery - Bas pour dames 164,972 167,978 +1.8 
1l Women’s accessories - Articles de parure pour dames 224,395 212,496 =5eo 
iz Women’s, misses’, girls and children’s footwear - Chaussures 307,727 304,444 =r 
pour dames, jeunes filles, fillettes et enfants 
13 Men's coats, suits and dress pants - Vestons, complets et 260 ,923 232,750 -10.8 
pantalons de tenue pour hommes 
14 Men's casual wear and furnishings - Vétements de sports et - 884,964 858,112 =se0 
articles d*habillement pour hommes 
15 Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 201,063 175,961 =V2e5 
d*habillement pour gar¢ons 
16 Men’s and boys‘ footwear - Chaussures pour hommes et 160,511 161,896 +0.9 
gar¢gons 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et 352,436 386 ,563 tne es 7 
connexes 
18 Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products - Articles de 868,123 907,132 +4.5 
toilette, produits de beauté et pharmacautiques 
ihe Photographic equipment and supplies - Appareils et 120,022 127,446 +6.2 
fournitures photographiques 
20 Sewing supplies, notions and piece goods - Accessoires de 123,474 126,477 +2.4 
couture, mercerie et tissus a la piece 
21 Linens - Linges de maison 529,770 541,439 +202 
22 Luggage - Bagages 62,884 61,700 al) 
23 China, crystal, glassware and silverware - Porcelaine, cristal, 198,627 189,530 -4.6 
verrerie et argenterie 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 135,039 153,580 +1307 
25 Draperies and furniture coverings - Tentures et housses 156,846 154,763 =e 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - 121,400 109,553 =956 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement 
pour la maison 
27 Furniture - Meubles 568,811 569,602 +0.1 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 479,399 478,355 =On2 
29 Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) - 616,822 641,866 +4.1 
Matériel de détente au foyer (téléviseur, stéréo, 
magnetoscope, etc.) 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de 500,265 521,640 +4.3 
ménage et petits appareils électriques 
31 Hardware, paint, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 403,905 407,537 +0.9 
papier-tenture, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de 87,060 79,289 -8.9 
plomberie, chauffage et construction 
SS Jewellery - Bijouterie 268 , 484 281,861 +5.0 
34 Toys and games - Jouets et jeux 381,442 393,174 +3.1 
35 Sports equipment and athletic apparel - Equipements de sport 306,557 333,725 +8.9 
et vétements athlétiques 
36 Stationery, books and office equipment - Papeterie, livres et : 383,924 381,486 -0.6 
matériel de bureau 
37 Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies - 165,610 166,091 +0.3 
Essence, huile, réparation d'automobile, accessoires et 
fournitures 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crottes 233,055 232,665 =O2 
39 Repairs, installation and services (labour and parts) - 287,187 321,436 DES) 
Service, installation at travaux de réparation (main-d*oeuvre et piaces) 
40 All other departments Cincludes gifts and seasonal) - Tous les 735,567 748,943 +16 
autres rayons Cinclus cadeaux et articles saisonniers) 
41 All departments - Total - Tous les rayons 12,919,268 13,133,432 +17 
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Table 52(a). Major and Junior Department Stores, Floor Area Accessible to the Public (square metres}, Canada, 1990-19921 
Tableau 52(a). Grands magasins traditionnels et populaires, selon la superficie accessible au public (métres carrés), Canada, 


1990-19921 
Firms Number of Total Floor Median Percentage 
locations sales area sales per change median 
Type of department store square sales per 
metre square metre 
Senre de grand magasin Firmes Nombre de Ventes Superficie Ventes Variation en 
points de totales médianes pourcentage 
vente par metre ventes médianes 
carreé par metre carré 


No. - nbre $°000 m $ fa 


1990: 


4ll locations - Total - Ensemble 14 837 13,711,863 6,220,462 2,037 =0.4 
des points de vente 

1991: 

\ll locations - Total - Ensemble 11 838 12,161,923 6,118,512 1,869 -8.2 

| des points de vente 

1992: 

all locations - Total - Ensemble 10 8838 12,965,867 6,501,621 1,883 +0.7 


des points de vente 


fajor department stores - Grands 6 329 7,058,909 3,287,635 1,966 wa) 
magasins traditionnels 


Junior department stores - Grands 4 559 5,906,938 3,213,986 1,857 +0.4 
mMagasins populaires 
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fable 52(b). Major and Junior Department Stores, Floor Area Accessible te the Public (square feet), Canada, 1990-19922 
fableau 52(b). Grands magasins traditionnels et populaires, selon la superficie accessible au public (pieds carrés), Canada, 


1990-19921 
Firms Number of Total Floor Median Percentage 
locations sales area sales per change median 
‘ype of department store square sales per 
} foot square foot 
senre de grand magasin Firmes Nombre de Ventes Superficie Ventes Variation en 
points de totales - médianes pourcentage 
vente par pied ventes médianes 
carré par pied carré 
No. - nbre $°000 ft2 - pie $ vA 
990: 
ill locations - Total - Ensemble 14 837 13,711,863 66 ,886 ,689 189 -0.5 
des points de vente 
991: 
ill locations - Total - Ensemble 11 838 12,161,923 65,790,456 174 -7.9 
| des points de vente 
\9925 
vil locations - Total - Ensemble 10 883 12,965,847 69,909,902 175 +0.6 
| des points de vente 
lajor department stores - Grands 6 329 7,058,909 35,350,915 183 +2.8 
Magasins traditionnels 
unior department stores - Grands 4 559 5,906,938 34,558,987 173 +0.6 


| Magasins populaires 


Excludes those outlets opened for only part of the year and locations of firms which did not report floor area data. 
N’englobe pas les magasins exploités une partie de 1l"année seulement, ni ceux appartenant a des entreprises qui n'ont pas 


déclaré de chiffres sur la superficie. 
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Table 53. Major and Junior Department Stores, Canada, by Province, 1990-1992 


Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island ; 
Type of department store Canada Québec 
Terre-Neuve tle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 


number of stores - nombre de magasins 


1990: 
Total, all stores 902 19 6 41 31 166 
1991: 
Total, all stores 922 18 6 41 30 169 
1992: 
Total, all stores 922 18 6 42 31 173 
Major department stores 347 2 1 ral 5 59 
Junior department stores 575 16 5 31 26 114 


Percentage change 1992/1991: 
Total, all stores - = c +2.4 +3.3 +2.4 
a eC aS (7k ee ER ree 
Ventes totales 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1990: 
Total, all stores 14,161,308 207,382 x 470,763 320,560 2,658,869 
1991; 
Total, all stores 12,919,268 186 ,842 55,386 433 ,479 291,226 2,407,987 
ie yer 
Total, all stores 13, 133,432 182,657 54,951 437,967 304 ,345 2,410,527 
Major department stores 7,135,272 x x 142,492 x 1,259,137 
Junior department stores 5,998,160 x x 295,475 x 1,151,390 


Percentage change 1992/1991: 


Total, all stores 41.7 -1.2 -0.8 +1.0 +4.5 +0.1 


De A 
See Appendix II, Differences in Historical Data. 
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‘ableau 53. Grands magasins traditionnels et populaires, Canada, par province, 1990-1992 


ee —“(w”~””OCOC OR en ee SSS 


Ontario Manitoba Saskatchewan 


Alberta 


Columbia 


Colombie- 
Britannique 


Territories! 


Territoires du 
Nord-Ouest? 


Genre de grand magasin 


= Number of stores - Nombre de magasins 


357 38 35 
372 37 35 
364 37 35 
EVA 14 12 
227 co 23 
"2.2 = = 


——LKKK 


98 


$9 


98 
50 


48 


-1.0 


Total sales 


Ventes totales 


110 


113 


116 
56 


60 


4ST) 


thousands of dollars - milliers de dollars 


5,826,475 602,472 412,314 


5,307,356 538,453 370,592 
5,418,665 538,945 371,630 
2,871,407 298 ,639 x 
2,547,258 240,306 x 

+2.1 +0.1 +0.3 


1,566,620 


1,431,293 


1,443,513 
923,407 


520,106 


+0.9 


_ Voir Appendice II. Divergences dans les données chronologiques. 
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1990: 


Ensemble des magasins 


1991 


Ensemble des magasins 


1992: 


Ensemble des magasins 
Grands magasins traditionnels 


Grands magasins populaires 


Variation en pourcentage 1992/1991: 


Ensemble des magasins 


1990: 


Ensemble des magasins 


1991: 


Ensemble des magasins 


1992s 


Ensemble des magasins 
Grands magasins traditionnels 


Grands magasins populaires 


Variation en pourcentage 1992/1991: 


Ensemble des magasins 


Table 54. Major and Junior Department Stores, by Selected Metropolitan Areas, 1990-1992 


Sn nn nnn net EyIdd EUS SSnISSSSdISS SSS 


Total of Metro- 
selected politan 
metro- areas as a 
politan percentage 
areas of Canada Calgary Edmonton Hamilton London 
Type of department store Canada a 
Total des Regions 
régions métropoli- 
metropo- taines par 
litaines rapport au 
énumérées Canada 
Number of stores - Nombre de magasins 
VE 
1990: 
Total, all stores 902 462 51.2 29 39 24 17 
1991: 
Total, all stores 922 483 52.4 28 41 26 18 
L992: 
Total, all stores 922 481 52.2 28 40 28 19 
Major department stores 347 230 66.3 1 22 16 7 
Junior department stores 575 251 43.7 aS 18 12 12 
Percentage change 1992/1991: 
Total, all stores : *0.4 ayers . °2.4 +7.7 +5.6 
Total sales - Ventes totales 
$°000 $°000 Z thousands of dollars - milliers de dollars 
1990: 
Total, all stores 14,141,308 8,800,775 62.2 587,860 681,603 415,238 273,637 
1991: 
Total, all stores 12,919,268 8,009,062 62.0 532,176 610,529 381,275 253,601 
1992: 
Total, all stores 13,133,432 8,102,733 61.7 520,178 625 ,530 383,172 264,559 
Major department stores 7 loo ,ene 5,317,896 74.5 371,013 416,716 253,789 126,281 
Junior department stores 5,998,160 2,784,837 46.4 149,165 208,814 129,383 138,278 
Percentage change 1992/1991: 
Total, all stores +1.7 +1.2 500 *2.3 +2.5 +0.5 +4,3 
Average sales per location - Ventes moyennes par magasin 
$°000 $°000 7 thousands of dollars - milliers de dollars 
1990: 
Total, all stores 15,678 19,049 coe 26,271 17,477 17,302 16,096 
199Ts 
Total, all stores 14,012 16,582 500 19,006 14,891 14,6646 14,089 
L992 
Total, all stores 14,245 16 ,846 S00 18,578 15 ,638 13,685 13,924 
Major department stores 20,563 Pag tail eave 24,734 18,942 15,862 18,040 
Junior department stores 10,432 11,095 bisve 11,474 11,601 10,782 11,523 
Percentage change 1992/1991: 
Total, all stores +1.7 +1.6 oe =2.3 +5.0 °6.7 “1,2 
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fableau 54. Grands magasins traditionnels et populaires, Canada, selon certaines régions métropolitaines, 1990-1992 


/ St. 
“Montréal Ottawa- Québec Catharines- 
Hull Niagara 


Toronto 


Vancouver 


Victoria 


Winnipeg 


Genre de grand magasin 


MM Mea eee MAnhoceAL cto... LL EE See 
Number of stores - Nombre de magasins 


77 37 20 
78 37 20 
80 39 22 
33 16 9 
47 23 LS 
42.6 +5.G +10.0 


Total sales - Ventes totales 


16 


7 


13 


+11.8 


114 


129 


-10.1 


47 


+4.2 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1,465 ,886 


Average sales per location - Ventes moyennes par magasin 


2,262,448 


2,047,392 


2,070,330 
1,392,343 
677,987 


+1.1 


1,093,713 


1,039,210 


1,057,055 
849 ,380 
207,675 


+1.7 


thousands of dollars - milliers de dollars 


669,233 366,409 208,816 

1,292,067 612,433 340,728 194,278 
317,962 611,812 329,558 208,994 
; x 349,995 x 82,588 
x 261,817 x 126,406 

+2.0 -0.1 -3.3 +7.6 
19,037 18,087 18,320 13,051 
16,565 16,552 17,036 11,428 
16,475 15 ,687 14,980 11,006 

x 21,875 x 13,765 

x 11,383 x 9,724 

“0.5 5.2 12.1 -3.7 


19,846 


15,871 


17,848 
24,863 
11,300 


+12.5 


23,270 


21,650 


1 


Il 


241,977 


229 ,336 


235 ,849 
171,382 
64,467 


+2.8 


21,998 


20,849 


23,585 
34,276 
12,893 


+13.1 


31 


30 


30 
US 
17 


533,955 


476,056 


477,734 


x x 


+0.4 


17,226 


15,869 


15,924 


x x 


1990: 
Ensemble des magasins 
1991: 
Ensemble des magasins 
19922 


Ensemble des magasins 
Grands magasins traditionnels 
Grands magasins populaires 


Variation en pourcentage 1992/1991: 


Ensemble des magasins 


1990: 
Ensemble des magasins 
1991: 
Ensemble des magasins 
1992: 


Ensemble des magasins 

Grands magasins traditionnels 
Grands magasins populaires 
Variation en pourcentage 1992/1991: 


Ensemble des magasins 


1990: 
Ensemble des magasins 
1991: 
Ensemble des magasins 
1992: 


Ensemble des magasins 

Grands magasins traditionnels 
Grands magasins populaires 
Variation en pourcentage 1992/1991: 


Ensemble des magasins 
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Table 55. Department Store Outlets, by Selected Localities, 1991 and 1992 
Tableau 55. PaiHte de vente des grands magasins, selon certaines agglomérations, 1991 et 1992 


ST nnn nnn EINE EES 


Change 
Stores - Magasins in sales 
(maximum) Salas - Ventes 1992/1991 
Variation 
199%: n99Z L99L 1992 des ventes 
1992/1991 
No. - nbre $°000 Z 
CANADA 922 922 12,919,268 13,, 133,432 +1.7 
Census metropolitan areas! - Régions métropolitaines 594 593 9,653,986 9,763,355 +1.1 
de recensement! 
Calgary, Alta. - Alb. 28 28 532,176 520,177 2a 
Chicoutimi-Jonquiére, Qué. 5 5 735797 70,960 -3.8 
Edmonton, Alta. - Alb. 41 40 610,530 625,530 +2.5 
Halifax, N.S. - N.-E. 17/ 18 229,255 231,195 +0.8 
Hamilton, Ont. 26 28 381,276 383,173 +0.5 
Kitchener, Ont. 177 16 200,349 198,959 =027 
London, Ont. 18 19 253,601 264,560 +4.3 
Montréal, Qué. 78 80 1,292,047 1,317,962 +2.0 
Oshawa, Ont. 9 9 166,101 171,679 +3.4 
Ottawa-Hull, Ont., Qué. 37 39 612,433 611,811 -0.1 
Québec, Qué. 20 22 340,728 329,557 =S 05 
Regina, Sask. 8 8 120,185 118,431 =135 
Saint John, N.B. - N.-B. ia 7 72,154 72,555 +0.6 
Saskatoon, Sask. 8 9 131,440 133,089 +1.3 
Sherbrooke, Qué. 6 6 87 ,568 86,969 -0.7 
St. Catharines-Niagara, Ont. 3U7/ 19 194,278 208,995 +7.6 
St. John’s, Nfld. - T.-N. 8 8 122,755 120,287 =en0 
Sudbury, Ont. 7 7 115,094 - 118,437 +2.9 
Thunder Bay, Ont. 6 6 MAWey Se 7 121,841 +4.7 
Toronto, Ont. 129 116 2,067,392 2,070,329 +l 
Trois-Rivieres, Qué. 4 4 60,011 57,873 -4.9 
Vancouver, B.C. - C.-B. 48 50 1,039,210 1,057,056 aba e/ 
VictoGpia, BoGeranG-—B il 10 229,557 235,848 +2.8 
Windsor, Ont. 9 9 149,919 159,148 46.2 
Winnipeg, Man. 30 30 476,055 477,734 +0.4 
Census agglomerations! - Agglomérations de 
recensement} 
Population, 25,000 and over - et plus 217 219 2,933,450 2,501,354 +2.8 
Alma, Qué. 4 3 22,751 22,558 =05c 
Baie Comeau, Qué. 1 1 x x x 
Barrie, Ont. 6 6 84 ,346 87,060 +3e 
Bathurst, N.B. - N.-B. 4 4 24,409 25,738 +5.4 
Belleville, Ont. 4 4 62,468 63,950 +2.4 
Brandon, Man. 4 4 41,502 39,194 -5-6 
Brantford, Ont. 5 5 69,657 73,025 +4.8 
Brockville, Ont. 3 5 CA hap 27,960 +2.6 
Campbell River, B.C. - C.-B. = = = = - 
Charlottetown, P.E.I. - %.-P.-E. 4 4 x 37,919 x 
Chatham, Ont. 4 4 45,232 48,243 +6.7 
Chilliwack, B.C. - C.-B. 4 4 43,853 45,250 #35 c 
Cornerbrook, Nfld. - T.-N. 3 3 23,268 23,631 +1.6 
Cornwall, Ont. 4 4 52,155 54,547 +4.6 
Courtenay, B.C. - C.-B. 1 1 x x x 
Drummondville, Qué. 4 4q 29,769 30,359 +2.0 
Fort McMurray, Alta. - Alb. 1 1 x x x 
Fredericton, N.B. - N.-B. 6 if. 59,928 65,926 +10.0 
Granby, Qué. 3 3 36,071 34,990 =550 
Grand Falls, Nfld. - T.-N. 1 1 x x x 
Grande Prairie, Alta. - Alb. 2 2 x x x 
Guelph, Ont. 5 5 65,427 66,182 sual b (2 
Joliette, Qué. “2 2 x x x 
Kamloops, BaG. —-) C.-B. 6 6 80,171 84 ,834¢ +5.8 
Kelowna, B.C. - C.-B. 3 5 56,890 70,456 +23.8 
Kingston, Ont. 6 6 95,662 96,493 +0.9 
Lethbridge, Alta. - Alb. 6 6 67,590 70,718 +4.6 
Matsqui, B.C. — G.—-B- a 1 x x x 
Medicine Hat, Alta. - Alb. Gq 4q 39,427 38,845 Ae 
Midland, Ont. ie 2 x x x 
Moncton, N.B. - N.-B. 6 6 90,488 92,974 Hoa, 
Moose Jaw, Sask. 7 2 x x x 
Nanaimo, B.C. - C.-B. 5 5 80,822 86,774 +7.4 
New Glasgow, N.S. - N.-E. 5 iS 34,466 35,625 43.4 
North Bay, Ont. 4 4 54,909 56,885 +3.6 
Orillia, Ont. 4 4 31,358 31,930 +1.8 
Owen Sound, Ont. 4 4 40,055 39,958 =One 
Penticton, B.C. - C.-B. 5 3 33,011 36,089 +9..3 
Peterborough, Ont. 6 6 88,702 89,731 sel lies 
Port Alberni,.8-C.) >) G.a-B- 2 2 x x x 
Prince Albert, Sask. 5 4 33,935 32,901 0) 
Prince George, B.C. - C.-B. 5 5 76,618 79,911 +4.3 
Red Deer, Alta. - Alb. 5 5 72,805 71,798 -1.4 
Rimouski, Qué. 2 2 x x x 
Rouyn, Que. ; 3 3 18,112 17,956 -0.9 
Saint-Hyacinthe, Qué. 1 1 x x x 
Saint-Jean-sur-Richelieu, Qué. 4 4 47,137 46,843 -0.6 
Saint-Jérome, Qué. 2 2 x x x 
Salaberry-de-Valleyfield, Qué. 2 2 x x x 
Sarnia, Ont. 5 5 60,211 62,897 +4.5 
1 Based on the 1986 Census designations. - D’apras les definitions du recensement de 1986. 
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Table 55. Department Store Outlets, by Selected Localities, 1991 and 1992 - Concluded 
Tableau 55. Points de vente des grands magasins, selon certaines agglomérations, 1991 et 1992 - fin 


eR el a ee eae es 


Change 

Stores - Magasins in sales 
(maximum) Sales - Ventes 1992/1991 
Variation 

1991 1992 1991 1992 des ventes 
1992/1991 


No. - nbre $"000 vA 

Census agglomerations! - Concluded - Agglomérations de 

recensement! - fin 
Population, 25,000 and over - Concluded - Population, 

25,000 et plus = fin 
Sault Ste. Marie, Ont. 5 5 62,846 62,282 -0.9 
Sept-fles, Qué. 1 i x x x 
Shawinigan, Qué. 1 1 x x x 
Sorel, Qué. 4 4 26,037 25,079 =3.7 
Stratford, Ont. 4 4 26,101 26,658 nee | 
Sydney, N.S. - N.-E. 6 6 67,535 67,535 - 
Thetford Mines, Qué. 1 1 c z ‘ 
Timmins, Ont. 4 4 34,874 35,223 +1.0 
Truno, N:S. - N.-E. 3 3 21,428 22,475 +4.9 
Jal d'Or, Qué. 2 2 x x x 
Vernon, B.C. - C.-B. 3 3 31,299 31,932 +2.0 
Victoriaville, Qué. 3 3 21,178 20,998 -0.8 
dilliams Lake, B.C. - C.-B. 1 1 x x x 
doodstock, Ont. 2 2 x x x 
All other - Toutes les autres 111 110 831,835 868,719 +44 

Based on the 1986 Census designations. - D’aprés les définitions du recensement de 1986. 
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Footnotes 
(1) Includes: fruit and vegetable stores; 
other specialty food stores not else- 


(2) 


(3) 


(4) 


(5) 


(6) 


(7) 


(8) 


(9) 


where classified. 


Includes: pharmacies; patent medicine and 
toiletries stores. 


Includes: appliance, television, radio 
and stereo stores. 
Includes: appliance, television, radio 


and stereo repair shops; other household 
furnishings stores not elsewhere classi- 


fied. 

Includes: paint and body repair shops; 
muffler replacement shops; motor vehicle 
glass replacement shops; other motor 


vehicle repair shops; other motor vehicle 
services not elsewhere classified. 


Includes: sporting goods stores; bicycle 
shops. 

Includes: lawn and garden centres; musi- 

cal instrument stores; art galleries and 

artists' supply stores; monument = and 

tombstone dealers; mobile home dealers; 

other retail stores not elsewhere clas- 


sified. 


Excludes those outlets opened for only 
part of the year and locations of firms 
which did not report floor area data. 


Includes: all food stores except super- 
markets and grocery stores. 


Notes 


(1) 


(2) 


(3) 


(4) 


(5) 


(6) 


(7) 


(8) 


(9) 


| 
; _ 
Comprend: les magasins de fruits et légu- 


mes; les autres magasins d'alimentation 
spécialisés, non classés ailleurs. 


Comprend: les pharmacies; les magasins 
de médicaments brevetés et de produits de 
toilette. | 


Comprend: les magasins d'appareils ména+ 
gers, de postes de télévision et de radi: 
et d'appareils stéréophoniques. | 


Comprend: les ateliers de réparation dé 
postes de télévision et de radio et d'ap» 
pareils stéréophoniques; les autres maga» 
sins d'accessoires d'ameublement non 
classés ailleurs. 


Comprend: les ateliers de _ peinture ey 
de carosserie; les ateliers de rem) 
placement de silencieux; les atelier: 


de remplacement de glaces pour’ véhicules» 
automobiles; les autres ateliers di 
réparation de véhicules automobiles; le» 
autres services pour véhicules auto: 
mobiles, non classés ailleurs. 


Comprend: les magasins d'articles di 
sports; les magasins de bicyclettes. 


Comprend: les centres de jardinage;s le» 
magasins d'instruments de musique; ley 
galeries d'art et les magasins de fourni: 
tures pour artistess les magasins de mo 
numents funéraires et pierres tombales’ 


les marchands de maisons mobiles; ley 
autres magasins de vente au détail no 
classés ailleurs. 
N'englobe pas les magasins exploités uni 
partie de l'année seulement, ni ceux ap’ 


partenant a des entreprises qui n'ont pa) 
déclaré de chiffres sur la superficie. 


| 
Comprend: tous les magasins d'‘alimenta’ 
tion sauf les supermarchés et les épice’ 
ries. | 


ee ee 
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‘Appendix I 


| DEFINITIONS 


"Retail Trade™ is defined as the aggregate 
jsales made through retail locations (outlets). 


A ®"retail location", as defined by Statis- 
‘tics Canada, is a business outlet (usually a 
)store) in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related services to 
the general public for household or personal 
i;consumption. Included in this definition are 
retail locations operated by non-retailing 
‘businesses, 1.e., retail locations operated by 
j)businesses whose principal activity is manu- 
facturing, wholesaling, government, construc- 
tion, etc.. 


: 


A "department store® is defined as a 
iretail outlet that sells the following general 
{lines of merchandise: 


family clothing and apparel - at least six 
commodity lines in this group, comprising at 
jleast 20% of the outlet's total sales; 


furniture, appliances and home furnishings - 
,at least four commodity lines in this group, 
‘comprising at least 10Z of the outlet's total 
‘sales; 


jall other (miscellaneous) - at least three 
commodity lines in this group», comprising at 
least 10% of the outlet's total sales. 


i] 

» A "junior" department store is defined as 
,a retailing entity which sells the same wide 
range of goods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more traditional 
,"major" department§ stores and is’ popularly 
)}described as a discount operation. 


A "chain organization® is defined as an 
organization operating four or more retail 
outlets in the same industry class under’ the 
same legal ownership at any time during the 
survey year. The only exception is “depart- 
‘ment store organizations" which are treated 
‘statistically with chain organizations even 
though they may fail to meet the criterion of 
four or more retail stores. Any firm not meet- 
ing the above definition is automatically 
classified as an "independent organization". 
Franchised stores and voluntary group- stores 
are therefore considered as independent organ- 
izations unless they meet all the conditions 
of the chain definition. 


Appendice I 


DEFINITIONS 
"Commerce de détail® Ssignifie l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 


détail. 


Un "®"point de vente au détail™, suivant la 
définition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation ménagére ou personnelle. 
Cette définition englobe les points de vente 
au détail exploités par des entreprises autres 
que des magasins de détail, c'est-a-dire par 
des entreprises dont l'activité principale est 
la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc.. 


On définit comme "grand magasin® tout 
point de vente au détail qui offre les catégo- 
ries générales de marchandises indiquées ci- 
apres: 


habillement et vétements pour la famille - ce 
groupe doit comporter au moins six catégories 
de produits et représenter un minimum de 20Z 
du chiffre d'affaires du magasin; 


meubles, appareils ménagers et articles d'a- 
meublement - ce groupe doit comporter au moins 
quatre catégories de produits et représenter 
un minimum de 10% du chiffre d'affaires du 
magasin3 


tous les autres articles (divers) - ce groupe 
doit comporter au moins trois catégories de 
marchandises et représenter un minimum de 1027 
du chiffre d'affaires du magasin. 


Un grand magasin “populaire® est défini 
comme étant un point de vente au détail qui 
offre la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins ®"traditionnels® et qui est générale- 
ment considéré comme un magasin a prix ré- 
duits. 


On définit comme "entreprises de magasins a 
succursales® toute entreprise qui exploite au 
moins quatre points de vente appartenant a une 
méme classe industrielle et sous une méme ap- 


partenance juridique, &@ un moment donné de 

l'année d'enquéte. Les "entreprises de grands 
a - - 

magasins® constituent la seule exception, car 


elles sont considérées du point de vue statis- 
tique comme des entreprises de magasins a 
succursales, méme si elles n'exploitent pas 
quatre points de vente. Toute entreprise dont 
le schéma de structure ne concorde pas avec la 
définition ci-dessus est classée automatique- 
ment dans la catégorie des "entreprises indé- 
pendantes". Par conséquent, les magasins des 
concessions et des groupements volontaires 
sont considérés comme des magasins indépen- 
dants» a moins qu'ils ne répondent a toutes 
les conditions mentionnées dans la définition 


d'un magasin a succursales. 
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Sales: The total sales of merchandise and 
receipts from repairs, equipment rental, res- 
taurants and other services, less’ returns; 
adjustments and discounts. Trade-in allowances 
are not deducted. Commissions earned from the 
sale of goods owned by others and proprietors’ 
withdrawals of goods (at the retail level) for 
personal use are included. Non-trading rev- 
enues, bad debts recovered and direct sales 
taxes are excluded. 


Retail trade estimates exclude sales from 
any form of direct selling which bypasses the 
retail store, for example, house-to-house 


canvassing, sales of newspapers or magazines 
made directly by printers or publishers, sales 
made by book and record clubs’ and sales made 
through automatic vending machines. The only 
exception to the direct selling exclusion is 
the catalogue sales activity of department 
store organizations which is classified to the 
“general merchandise stores" industry class.? 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g.» ware- 
houses, head offices, etc.3; sales of contract- 
ors whose major activity is not retailing; and 
retail transactions between individuals. 


For retail trade estimates the sales of 
concessions located in department store out- 
lets are regarded as part of the overall busi- 
ness of the department store outlet in which 
they are located. However, sales of an associ- 
ated food department (or store) are included 
only if it is an integral part of the overall 
department store operation and is’ not ident- 
ified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which 
it is associated. 


Stocks: The value of goods held for resale 
in stores and in warehouses’ including inven- 
tory in transit in Canada or on consignment to 
others in Canada. Excluded are goods consigned 
by others, store and office supplies and any 
other supplies not to be sold. Inventory data 
can be reported at cost price, market price 
(current replacement cost), lower of cost or 
market price, or selling price. 


T The catalogue sales business of department 
stores should not be confused with the sales 
made through outlets of chains operating 
catalogue sales showrooms which are clas- 
sified to the "all other retail stores" in- 
dustry class. 


Ventes : I1 s'agit du total des ventes d 
marchandises et des recettes provenant di) 
réparations, de la location de matériel, de 1) 
vente de repas et d'autres services,» moins le: 
rendus, les ajustements et les rabais. L_ 
valeur des reprises n'est pas déduite. Le, 
commissions sur la vente de marchandises ap) 
partenant 4 autrui et la valeur (au détail’ 
des marchandises prélevées par le propriétair’ 
pour son usage personnel sont comptées. Le’ 
recettes hors exploitation, les rentrées_ su) 
créances radiées et les taxes de vente direc: 
tes sont exclues. 


Les estimations relatives au commerce d_) 
détail ne prennent pas en compte les’ vente: 
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne son’ 
pas faites par l'intermédiaire d'un point d 
vente au détail, par exemple, les ventes di 
rectes par démarchage, les ventes de journau) 
ou de revues faites directement par les impri, 
meurs ou éditeurs, les ventes faites par le: 
cercles du livre et les clubs de disques e 
les ventes par distributeurs automatiques. I) 
n'y a qu'une exception: les ventes par le 
entreprises des -.grands magasins faites pai 
catalogue, qui sont classées dans la class: 
industrielle "magasins de marchandises diver) 
ses"!, En outre, le commerce de détail n 
comprend pas’ les ventes au détail des unité: 
auxiliaires (par exemple, entrepots et siége! 
sociaux), ni les ventes des entrepreneurs don: 
l'activité principale ne reléve pas du com 
merce de détail, ni les opérations de détai: 
entre particuliers. i 


Aux fins des estimations du commerce d: 
détail, on considére les affaires réalisée: 
par les concessions situées 4 l'intérieur d'‘u) 
grand magasin comme faisant partie de 1'ensem) 
ble des affaires du magasin qui les abrite# 
Toutefois, dans le cas d'un rayon (ou d'‘u. 
magasin) d'alimentation, on inclus' les vente 
que si le rayon ou le magasin fait parti. 
intégrante du grand magasin et n'est pas pré’ 
senté au public sous une appellation quelcon: 
que qui différe de celle du grand magasi_ 
auquel il est rattaché. 
Stocks: C'est la valeur des marchandise: 
détenues pour la revente dans les magasins e 
les entrepo6ts, y compris les stocks en transi1\| 
au Canada ou en consignation au Canada. On n° 
compte cependant pas les marchandises détenue’ 
en consignation, ni les fournitures de magasi- 
et de bureau, ni les autres fournitures no 
destinées pour la revente. Les données sur le 
stocks peuvent étre déclarées au prix couttant’ 
au prix du marché (au coGt courant de rempla_ 
cement), plus bas que le prix codtant ou d 
marché et au prix de vente. 


I Les ventes par catalogue des grands magasin| 
ne doivent pas étre confondues avec le 
ventes faites dans les points de vente de 
magasins a succursales exploitant des salle 
d'exposition de ventes par catalogue, qu’ 
appartiennent pluté6t a la classe industriel 
le "tous les autres magasins de détail". 
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Purchases: The total net purchases (gross 
value less returns, adjustments and discounts) 
at delivered price including freight, 
ance and other related costs. The cost of new 
and used goods purchased for resale including 
appraisal value of goods taken in trade. 


insur- 


Cost of goods sold: This value is obtained 
by calculating: opening inventory + total pur- 
chases - closing inventory. 


Gross profit: This value is obtained by 
calculating: total sales - cost of goods sold. 


The average values are derived from the summa- 
tion of cost of goods sold and gross profit 
percentages of sales for each organization, 


divided by the number of organizations. The 
median values are the mid-points of the two 
series. Prior to 1979, cost of goods sold and 


gross profit percentages were derived by using 
industry class totals over all organizations 
and thus are not strictly comparable with data 
for subsequent years. 


Salaries and wages: The total payroll for 
the year for all employees (including head 
office and warehouse personnel), before deduc- 
tions for income tax, unemployment insurance, 
employee social security contributions, etc.. 
Salaries of working proprietors of unincorpor- 
ated businesses are not included, but for 
incorporated businesses, salaries of working 
executives are included. 


Accounts outstanding: The aggregate amount 


owing on all charge, installment or open 
| credit accounts at the end of the year. The 
totals do not include accounts written off, 
accounts sold to financial institutions, or 


| Type of operation: 


Number of stores: 


unearned income from financial charges. 


Chain store organizations 


are stratified into local, provincial and 
national chains. Local chains operate within 
one city or locality. Provincial chains oper- 


ate stores in more than one locality but with- 
in one province. National chains operate 
stores in more than one province. 


The average number of 
stores is obtained by averaging the number of 
stores in operation at the beginning, the 


| mid-point and at the end of the financial year 


/during the year, 


of chain organizations. The maximum number of 
stores is the total number of stores operated 
regardless of whether they 


/ Were in operation all or part of the year. 


Achats: Il s'agit du montant net 
(leur valeur brute, diminuée 
ajustements et des rabais) livrés au magasin, 
y compris les frais de transport et d'assu- 
rance et les autres frais connexes. Autrement 
dit, c'est le coGt des marchandises neuves ou 
d'occasion achetées en vue de leur vente; y 
compris la valeur estimative des reprises. 


des achats 
des rendus, des 


Prix de revient: On obtient cette donnée en 
calculant: les stocks d'ouverture + les achats 
totaux - les stocks de fermeture. 


Profit brut: On obtient cette donnée en 
calculant: les ventes totales - le prix de 
revient. 

Les valeurs moyennes sont obtenues en faisant 


la somme des pourcentages que 
le coGt des marchandises vendues 
brut de 
par le 
dianes 


représentaient 

et le profit 
chaque entreprise, et en les divisant 
nombre d'entreprises. Les valeurs mé- 
représentent les points centraux des 
deux séries. Avant 1979, les pourcentages du 
cout des marchandises vendues et du profit 
brut ont é6été calculés par la somme des classes 
industrielles pour l'ensemble des entreprises; 
par conséquent, ils ne sont pas tout A fait 
comparables aux données des années subséquen- 
tes. 


Traitements et salaires: C'est la rémunéra- 
tion globale de tous les employés (y compris 
les employés du siége social et des entrepédts) 
pour l'année, avant les déductions des impdts 
sur le revenu, de la prime d'assurance-chéma- 
ge, des charges sociales de l'employé, etc.. 
Les traitements des propriétaires actifs pour 
les entreprises non-constituées en société par 
actions ne sont pas inclus, par contre, pour 
les entreprises constituées, les traitements 
des cadres actifs sont inclus. 


Créances actives: Le total des sommes dues 
au titre des achats 4 crédit ou a tempérament 
ala finde l'année. N'y figurent pas les 
créances radiées, les créances vendues A des 


institutions financiéres, ni les revenus 
gagnés provenant des frais de financement. 


non 


Genre d*’exploitation: 
entreprises de 


On distingue, pour les 
magasins a succursales, les 
chaines locales» provinciales et nationales. 
Par chaines' locales, on entend celles dont 
l'activité s'exerce a l'intérieur d'une ville 
ou d'une localité. Les chaines provinciales 
exploitent des magasins dans plusieurs locali- 
tés, mais a l'intérieur d'une méme province. 
Les chaines nationales exploitent des magasins 
dans plus d'une province. 


Nombre de magasins: Pour obtenir le nombre 
moyen de magasins, on fait la moyenne des 
magasins en exploitation au début, au milieu 
et a la fin de l'exercice financier des entre- 


prises de magasins A succursales. Le nombre 
maximal de magasins est le nombre total des 
magasins” en exploitation durant l'année, 


qu'ils aient été exploités pendant toute l'an- 
née ou une partie de l'année seulement. 
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Physical store size: For the purpose of this 
survey, the physical store size of a location 
is defined as the gross floor area of the 
premises which is usually accessible to the 
public. 


sales per square metre (foot): This 

derived from the sum of the average 
metre (foot), for each re- 
divided by the number of 
reporting locations. Prior to 1979 this value 
was derived from the sum of sales divided by 
the sum of floor area, overall reporting loca- 
tions, and therefore is not strictly compar- 
able with the calculated floor area statistics 
of this publication. 


Average 
value is 
sales per square 
porting location, 


Census Metropolitan Area (C.M.A.): The main 
labour market area of an urbanized core having 
100,000 or more population. The core is the 
central, continuously built-up area of an 
urban centre. C.M.A.'s are created by Statis- 
tics Canada, and are usually Known by the name 
of their largest city. C.M.A.'s contain whole 
census subdivisions. C.M.A.'s are comprised of 
municipalities completely or partly inside the 
urbanized core, and other municipalities, if 
at least 50% of the employed labour force 
living in the municipality works in the urban- 
ized core, or at least 25% of the employed 
labour force working in the municipality lives 
in the urbanized core. 


Census Agglomeration (C.A.): This is defined 
in the same manner as a C.M.A. except that the 
urbanized core population is between 10,000 
and 99,999. This procedure represents a major 
change from the 1971 and 1976 methods of defi- 


nition and has resulted in substantial changes 


in C.A.'s and their boundaries. Thirty-five 
urban centres have become C.A.'s, and nine 
1981 C.A.'s nave been dropped for 1986. The 


application of the new definition has often 
resulted in a substantial expansion in the 
geographical areas of Census Agglomerations. 


Taille du magasin: Aux fins de 
enquéte, la taille d'un point de vente s5 
définit comme la superficie brute des locau 
qui est habituellement accessible au public. | 


la présent. 


i 


Ventes moyennes par métre (pied) carré: 01) 
calcule cette variable en additionnant le: 
ventes moyennes par métre (pied) carré d 


chaque local d'affaires enquété et en divisan 
la somme par le nombre de locaux déclarants | 


Avant 1979, on la calculait en faisant 1; 
somme des ventes, que l'on divisait par l; 
superficie de tous les locaux déclarants, pai 


conséquent, les données sur la_ superficii 
publiées ne sont pas strictement comparables (| 
celles de cette publication. 


Région nétropolitaine de recensement (R.M.R.) 
C'est le principal marché du travail d'u 
noyau urbanisé comptant 100,000 habitants ov 
plus. Le noyau est la zone batie en contin 
d'un centre urbain. Les R.M.R. sont créées pat 
Statistique Canada et sont ordinairement dési: 
gnées par le nom de la ville principale. Elle: 


renferment des subdivisions de recensemen: 
complétes. Les R.M.R. comprennent les munici: 
palités qui se trouvent en totalité ou e1 


partie a l'intérieur du noyau urbanisé ains: 
que d'autres municipalités, si au moins 50Z% di 
la population active occupée demeurant dans li 
municipalité travaille dans le noyau urbanisé. 
ou si au moins 25% de la population actiw 
occupée travaillant dans la municipalité de: 
meure dans le noyau urbanisé. 


Aggiomération de recensement (A.R.): Lil 
définition répond aux mémes' critéres qu'unt 
R.M.R. sauf que la population du noyau urba: 
nisé varie de 10,000 a 99,999 habitants. Cetti 
définition différe considérablement de celle:’ 
de 1971 et 1976 et a entrainé naturellemen’ 
une modification majeure des A.R. et de leur: 
limites. Trente-cing centres urbains_ son’ 
devenus des A.R. et neuf A.R. de 1981 ont été 
supprimées dans la classification de 1986. 
L'application de cette nouvelle définition ;% 
entrainé souvent une expansion considérable du 
territoire des agglomérations de recensement. | 

\ 
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, DATA QUALITY AND METHODOLOGY QUALITE DES DONNEES ET METHODOLOGIE 

} 

_ The Annual Chain and Department Store Survey L'enquéte annuelle sur les magasins 4 suc- 
attempts to provide complete coverage of all cursales et les grands magasins’ cherche a 
) Known chain and department store organi- fournir une couverture compléte de toutes les 
)}zations, with total sales above thresholds entreprises de magasins a4 succursales et de 
, which may vary from province to province, grands magasins connus qui exercent une acti- 
, operating in Canada at any time during the vité au Canada &4 un moment donné pendant 1l'an- 
survey year. née d'enquéte et qui déclarent des ventes 


totales au-dessus de différents seuils provin- 
claux pré-déterminés. 


_ The new business’ register or Central Frame Le nouveau registre des entreprises ou Base 
Data Base (CFDB) contains the survey universe de données du registre central (BDRC) repré- 
| for the Annual Chain and Department Store Sur- sente l'univers de l'enquéte annuelle sur les 
,vey. The CFDB was developed as a common’ cen- magasins a succursales et les grands magasins. 
tral frame for all business surveys, in order La BDRC a été congue afin de servir de base de 
,to provide standardized concepts and general- sondage centrale pour toutes les enquétes- 
,1zed methodology and systems. The overall entreprises, ce qui. permet de normaliser les 
,quality of business and economic data are im- concepts et de généraliser les méthodes et les 
proved because of greater consistency,» more systemes. La qualité d'ensemble des données 
-accurate administrative data and greater co- commerciales et G@conomiques est ainsi amélio- 
ordination ef systems and procedures. Utli- rée: on obtient une plus’ grande cohérence, 
mately, all of Statistics Canada's business des données administratives plus exactes et 
surveys will be redeveloped to operate within une meilleure coordination des systémes et des 
this new environment. procédures. Un jour, toutes les enquétes- 


entreprises de Statistique Canada seront re- 
maniées et s‘'intégreront & ce nouveau cadre. 


| With regard to the estimates of this publi- En ce qui concerne les’ estimations du pré- 
cation all attempts have been made to mini- sent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
_mize the non-sampling errors. The question- de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
‘naires used in the survey have been carefully questionnaires ont été concus avec soin afin 
designed to minimize different interpret- de réduire au minimum le nombre d'interpréta- 
\ations; detailed acceptance testing has been tions éventuelles; les diverses étapes de vé- 
_Ccarried out for the different stages of rification et de traitement ont fait l'objet 
editing and processing. Historically, exper- de contréles d'acceptation détaillés. I1 est 
-ience has indicated that the data rarely con- rare que les données renferment de graves er- 
tain a serious error. reurs. 

Business organizations are first classified Les entreprises sont d'abord classées dans 
to the retail sector on the basis of "census le secteur du commerce de détail d'aprés la 
value added" which is defined in retail “valeur ajoutée recensée", qui représente dans 
trade as the difference between sales and the ce secteur la différence entre le prix de 
purchase price of the goods sold ina _ parti- vente et le prix d'achat des biens' vendus 
cular period. Companies which fall into the pendant une période déterminée et qui décla- 
retail sector are then further classified to rent des ventes totales au-dessus de dif- 
categories of business (using the four digit férents seuils provinciaux pré-déterminés. 
Standard Industrial Classification code) on Les sociétés qui appartiennent au commerce de 
the basis of “major activity".} détail sont ensuite classées dans des catégo- 

ries d'activité (code a quatre chiffres de la 
Classification des activités économiques) 


d'aprés leur "principale activité".} 


For additional information, see Standard T pour de plus amples renseignements, consul- 
Industrial Classification Manual, Catalogue ter le manuel de la Classification des 
No. 12-501E, pages 203-220. activités économiques, no 12-501F au cata- 

logue, pages 213-231. 
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Each retail location is classified to its 
own industry class. As some chain organiz- 
ations operate in several distinct industry 
classes, each meeting the chain definition of 
four or more stores, each such chain is allo- 


cated to its own industry classification. 


Sales of concessions in department store 
outlets, whether parts of chain organizations 
or independent concessionaires, are reported 
as part of the host department store sales 
data. Thus to avoid duplication in total 
retail trade data, concession sales which have 
taken place within department stores are ex- 
cluded from the chain store totals. This 
methodology results in some _ understatement 
in the net sales and receipts data of the 
chain store sector. 


REPORTING PERIOD 


Respondents to the surveys were asked to re- 


port for the fiscal year 1992-93. 
DATA COLLECTION 
Data collection, data capture, preliminary 


edit and follow-up of non-respondents are all 
performed in Statistics Canada's national and 


regional offices. Companies are contacted 
either by mail or telephone. Data capture and 
preliminary editing are performed simultan- 


eously to ensure the validity of the data. 
Collection entities from which no response has 
been received or whose data may contain er- 
rors are followed up immediately. 


STATISTICAL EDIT AND IMPUTATION 


Data is analyzed within each trade group and 
geographic region. Extreme values are listed 
for manual inspections in an order of priority 
determined by the magnitude of the deviation 
from average behaviour. 


firms 


Non-responding and incomplete ques- 
tionnaires are estimated using the 
following sources: monthly retail trade 


surveys; administrative records; previous’ year 
data; and other sources. 


DIFFERENCES IN HISTORICAL DATA 


The reader 
on the chains, 


will note that part of the data 
department stores and total 
retail trade may differ from data reported 
earlier in other publications of Statistics 
Canada. For example, the retail trade figures 
shown in Text Table I and tables 44 and 45 
have been adjusted, wherever possible, to 
create a more homogeneous series. 


Chaque point de vente au détail est classé 
dans sa _ propre classe industrielle. Comme un 
certain nombre d'entreprises exercent une 
activité dans plusieurs classes industrielles 
distinctes et y exploitent dans chaque cas au 
moins quatre magasins», chaque entreprise 
succursales ainsi créée doit é6tre classée 
sa propre classe industrielle. 


a 
a 


Les ventes des concessions dans les’ grands 
magasins», qu'il s'agisse de concessions dépen- 
dants de chaines ou de concessionnaires indé- 
pendants, sont maintenant comprises avec les 
données sur les ventes des grands’ magasins 
concesseurs. En conséquence, afin d'éviter le 
double compte des données sur le commerce 
total de détail, les ventes des concessions 
qui ont été effectuées dans des grands maga- 
sins sont exclues du total des ventes' des 
magasins a succursales. Cette méthode entraine 
une certaine sous-estimation des chiffres de 
ventes et recettes nettes du secteur des maga- 
sins a succursales. 


PERIODE DE DECLARATION 


On a demandé aux répondants de cette enquéte 
de déclarer pour l'année fiscale 1992-93. 


COLLECTE DES DONNEES 


La collecte des données, la saisie des don- 
nées, la vérification préliminaire et le suivi 
des non-répondants sont accomplis par les 
bureaux national et régionaux de Statistique 
Canada. On communique avec les’ entreprises 
par la poste ou par téléphone. La saisie des 
données et la vérification préliminaire_ sont 
effectuées en méme temps afin de garantir la 
validité des données. On fait immédiatement 
le suivi pour les entités de collecte qui 
n'ont pas répondu ou pour celles dont les don- 
nées contiennent des erreurs. 


VERIFICATION STATISTIQUE ET IMPUTATION 


Les données sont analysées a 1'intérieur de 
chaque groupe de commerce et région géographi- 
que. Les valeurs extrémes sont inscrites sur 
une liste, pour qu'on puisse en faire un con- 
tréle manuel, suivant un ordre de _ priorité en 
fonction de l'ampleur de l'écart par rapport 
a la moyenne. 


Diverses méthodes d'imputation sont uti- 
lisées pour estimer les enregistrements' des 
entreprises n'ayant pas répondu a temps. ou 
dont les données’ sont incomplétes. On peut 
notamment utiliser l'enquéte mensuelle sur le 
commerce de détail; les données’ administra- 
tives; les ventes de l'année précédente; ou 
autres sources d'information. 


DIVERGENCES DANS LES DONNEES CHRONOLOGIQUES 


Le lecteur doit prendre note qu'une partie 
des données sur les succursalistes, les grands 
magasins et le total du commerce de détail 
peut différer de celles présentées antérieure- 
ment dans d'autres publications de Statistique 
Canada. En effet, les chiffres sur le commerce 
de détail présentés dans le tableau explicatif 
I et les tableaux 44 et 45 ont été ajustés> 
dans la mesure du possible, afin de créer une 
série homogeéne. 
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From 1986 to 1989, department stores in the 
Yukon and Northwest Territories were reclassi- 
fied as general merchandise chain stores. 


Starting in 1988, a sampling process’ based 
on sales thresholds was introduced to the 
Retail Chain and Department Store Survey. As a 
result, approximately 200 chain organizations 
were removed from the survey. The impact of 
these changes on sales, however, is estimated 
at less than 0.52. 


1982 Revisions 


As a result of the conversion from the 1966 
to the 1980 Kind of business classification 
(K.0.B.), modifications were made, starting in 
1982, to the composition of the six major 
trade groups. (See Table 2.) An explanation of 
these changes is given in previous issues of 
this publication. 
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De 1986 a 1989, les grands magasins opérant 
au Yukon et dans les Territoires du Nord-Ouest 
ont été reclassés comme magasins de marchan- 
dises diverses. 


En 1988, un processus d'échantillonage uti- 
lisant des seuils de ventes comme critéres de 
sélection fut établit pour l'enquéte des maga- 
sins a succursales et des grands magasins. Ce 
changement a précipité une baisse d'environ 
200 entreprises de magasins a _  succursales 
enquétées. On estime cependant qu'en termes de 
ventes, ces entreprises ne représentent que 
0.5% du total. 


Révisions de 1982 


Suite 4 la conversion de la classification 
des genres de commerce (G. de C.) de 1966 a la 
classification des genres de commerce de 1980, 
des modifications ont été apportées, commen- 


sant en 1982, dans la composition des six 
groupes de genre de commerce. (Voir tableau 
2.) Une explication de ces changements est 


décrite dans les éditions précédentes de cette 
publication. 
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Appendix III 
DATA RELIABILITY 


The Annual Retail Chain and Department Store 
Survey is a complete enumeration of all chain 
and department store locations as_ reported by 
the organizations listed on the back pages of 
this publication. The survey can be considered 
as a complete census of the population under 
consideration and therefore not subject to 
sampling error; however, even under a census 
situation, with a complete enumeration each 
year cf all Known chain and department store 
_locations, errors in published data can occur. 
These errors, called non-sampling errors, are 


present whether a sample or a complete census 
of the population is taken and can be 
attributed to one or more of the following 
sources: 

Coverage error. This error results’ from 


incomplete listing and inadequate 
the population of interest. 


coverage of 


Data response error. This error may be due 
_to questionnaire design and the’ characteris- 
tics of the questions, inability or unwilling- 
/ness of the respondent to provide correct 
information or misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties, 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or interpre- 
ting responses under different modes of com- 
munication. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some are unable to 
respond, while others may be too late in re- 
sponding. Data for the non-responding units 
can be imputed using the data from responding 
units. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is’ very much dependent 
on any characteristic differences between the 
respondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally increases 
with increases in the non-response rate and 
attempts are therefore made to obtain as high 
a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 

may occur at various stages of processing the 
data such as coding,» data entry» verification, 
editing, weighting, tabulation, etc.. 


Users attempting to make comparisons between 
sales data published in this publication and 
data published in previous years must take 
into account the following factors: the emerg- 
ence and disappearance of chain store organiz- 
ationss increases and decreases in the number 


Appendice III 


FIABILITE DES DONNEES 


L'enquéte annuelle sur les magasins Aa suc- 
cursales et les grands magasins porte sur tous 
les points de vente des entreprises de maga- 
Sins 4 succursales et de grands magasins énu- 
mérées ala fin du présent bulletin. Etant 
donné qu'elle peut é&tre considérée comme un 
recensement exhaustif de la population obser- 
vée, elle ne risque pas de comporter des er- 
reurs d'échantillonnage. Par contre, méme les 
données publiées d'un recensement qui dénombre 
intégralement 4 chaque année 1'ensemble des 
points de vente connus des magasins Aa succur- 
sales et des grands magasins peuvent étre 
entachées d'erreurs. Celles-ci, dites non 
liées a l'échantillonnage, se retrouvent tant 
dans les recensements que dans les enquétes 
par é6chantillonnage. Elles sont dues a un ou 
plusieurs facteurs parmi les suivants: 


Le champ de 1'enquéte. L'erreur résulte d'un 
listage incomplet et d'une couverture insuffi- 
sante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attri- 
buable a la conception du questionnaire et aux 
caractéristiques des questions, a l'incapacité 
ou au refus de l'enquété de fournir des ren- 
seignements exacts ou 4 1l'interprétation fau- 
tive des questions due a4 des problémes d'ordre 
sémantique, ou aux variations d'un  intervie- 
weur a l'autre dans le mode de communication 
retenu, lorsqu'il s'agit d'expliquer des ques- 
tions et d'‘interpréter des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent 
de répondre, d'autres en sont incapables et 
d'autres encore répondent trop tard. Les don- 
nées relatives aux non-répondants peuvent étre 
imputées a partir des chiffres fournis par les 
répondants. On ne _ connatt généralement pas 
l'importance de l'‘erreur d'imputation;s celle- 
cl varie beaucoup selon les’ caractéristiques 
qui distinguent les répondants des non-répon- 
dants. Comme ce type d'erreur prend habituel- 
lement de l'ampleur & mesure qu'augmente le 
taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 

Le traitement. L'erreur peut se _ produire 
lors des diverses étapes du traitement des 
données, telles que le codage, l'entrée, la 
vérification, la pondération, la totalisation, 
etc.. 


désirent comparer les 
données sur les ventes publiées dans le pré- 
sent bulletin avec les données publiées dans 
les bulletins précédents doivent tenir compte 
des facteurs suivants: la création et la sup- 
pression d'entreprises de magasins a4 succursa- 


Les utilisateurs qui 
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stores operated; price changes. In addi- 
when making comparisons between’ the 
data published in this report and the 
published in the monthly Retail Trade 
series, differences in the reporting periods 
must be taken into account. The financial 
reporting periods do not necessarily coincide 
with the calendar year. For survey purposes, 
the annual data are collected and compiled on 
a financial year basis while the monthly data 
are published on a calendar year basis. 


of 
tion, 
sales 
data 


les; 
de magasins en exploitation; 
prix. De plus; en 

les ventes publiées 


comparant les données _§ sur 

dans ce bulletin avec 
celles publiées dans les séries mensuelles du 
commerce de détail, on doit tenir compte des 
différences entre les périodes sur lesquelles 
portent ces données. Par exemple, 1'exercice 
financier ne coincide pas nécessairement 4 
l'année 
dant, les données annuelles sont 
et rassemblées en fonction de l'exercice fi- 
nancier, alors que la statistique mensuelle 
est publiée d'aprés l'année civile. 
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l'augmentation ou la diminution du nombre 
les variations de. 


civiles aux fins de l'enquéte, cepen- | 
recueillies | 
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Statistics Canada is prohibited by law from 
publishing any statistics which would divulge 


‘information relating to any identifiable busi- 


ness without the previous consent in writing 
of that business.!} The disclosure of data 
likely to reveal specific information on the 
activity of a particular company is therefore 
systematically and rigorously controlled and 
regulated to prevent the publication or dis- 
closure of any information deemed confiden- 
tial. The rules regarding the confidentiality 
of parts of the results of merchandising sur- 
veys are therefore applied in such a way that 
no data are shown for cells (or statistical 
units) composed of fewer than three companies 
or of three or more, if these are dominated by 
one or two companies. In the publication, the 
information is withheld on this designated 
cell by entering an "X" in the appropriate 
boxes. 


Another way of preserving data confidential- 
ity without having to enter an "X" is to com- 
bine (consolidate) the information for 
selected regions or selected industry classes. 
The aggregated data can then be _ published. 
For example, in many cases, data for the 
Yukon and Northwest Territories are included 
with data for British Columbia. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the informa- 
tion and ultimately has little effect on the 
dissemination of the retail chain survey 
results. 


T See the Statistics Act, 1985, Chapter S19. 


Appendice IV 
CONFIDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit aA Statistique Canada de 
diffuser au grand public des données qui pour- 
raient servir a identifier une entreprise ou 
certaines de ses caractéristiques» sans avoir 
obtenu au préalable l'autorisation Gcrite de 
cette derniére!. Ainsi, le dévoilement de 
données susceptibles de révéler des renseigne- 
ments précis sur l'activité d'une entreprise 
particuliére est systématiquement contré6lé 
suivant des dispositions strictes de telle 
sorte qu'aucun renseignement jugé secret ne 
soit publié ou divulgué. L'application des 
régles sur le caractére secret d'une partie 
des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére a ce qu'aucune don- 
née ne soit révélée pour des cellules (ou 
unités statistiques) composées de moins de 
trois compagnies, ou encore de trois ou plus 
lorsque celles-ci sont dominées par une ou 
deux compagnies. L'‘information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "x" 
aux différents postes visés dans la publica- 
tion. 


Une autre fagon de préserver le caractére 
confidentiel de l'information sans pour autant 
avoir a mettre un "X", consiste A grouper 
(consolider} les données pour certaines ré- 
gions ou certaines classes industrielles. Les 
données ainsi agrégées peuvent par la suite 
étre publiées. Par exemple, dans bien des cas, 
les données relatives aux Yukon et Territoires 
du Nord-QOuest sont incluses avec celles de la 
Colombie-Britannique. 


rigoureuse de ces 
de l'information 


Ainsi, par l'application 
régles, le caractére privé 
est préservé et n'affecte que trés marginale- 
ment enfin de compte la diffusion des résul- 
tats des enquétes sur les magasins &@ succursa- 
les. 


T Voir la Loi sur la statistique, 1985, chapi- 
tre $19. 
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Appendix V 
Appendice V 


List of Chain Store Organizations in Canada, 1992 
Répertoire des entreprises de magasins a succursales au Canada, 1992 


rr SS 


Name and Location - Nom et emplacement Name and location - Nom et emplacement 


Food, beverage and drug group - Groupe des aliments, boissons et médicaments 
Supermarkets - Supermarchés d*alimentation 


Allwest Foods Ltd., B.C. Oshawa Group Ltd., Ont. 

Amalco Foods (1987) Ltd. (Dominion Stores), Oshawa Holdings Ltd., N.S. 
Nfld. Penner Foods Ltd.» Man. 

Armstrong Plaza Ltd. (IGA Stores), Ont. Provigo (Distribution) Inc., Qué. 

Atlantic Wholesalers Ltd. (Food Market Robert C. Meehan Ltd. (IGA), Ont. 
Wholesalers Co.), N.B. SFM Retail Stores Inc. (Shoppers Food 

Batemans Foods Ltd., Alta. Marts), B.C. 

Buy Low Foods Ltd., B.C. Skaf Bros. Foods Limited, Ont. 

Canada Safeway Ltd., Alta. Sobeys Inc.» N.S. 

Canadian Forces Exchange System, Ont. Steinberg Inc., Québec Division, Qué. 

Commisso's Food Terminal Ltd., Ont. Stongs Markets Ltd., B.C. 

Cooper Market Ltd., B.C. Sunnybrook Foods Ltd.,; Ont. 

E.V.M.R. Inc., Super C. Division, Qué. Super Marchés G.P. Inc., Division Québec, Qué. 

Ferraros Ltd. (Super Valu), Man. The Barn Fruit Markets Ltd., Ont. 

‘Focenco Ltd., Nfld. The Delta Co-op Association Ltd. (Food 

Food City Supermarket Corp., Alta. Stores), Sask. 

Freson Market Ltd.» Alta. The Food Group Inc., N.B. 

Hartin's Meat Shop & Abattoir Co. Ltd. The Great A. & P. Co. of Canada Ltd., Ont. 
(Tamworth & Newburgh Village Farms, Ont. The Kitchen Table Inc., Ont. 

Horne & Pitfield Ltd., Alta. The Stanko Group Ltd., Ont. 

-Hudon & Daudelin Ltée., Qué. Tober Enterprises (1979) Ltd., B.C. 

Jim Pattison Industries Ltd., Overwaitea Food Vinco Foods Inc. (Vinet's Food King), Alta. 
Group, B.C. Wade Enterprises Ltd., N.S. 

‘Knob Hill Farms Ltd., Ont. Westfair Foods Ltd., Man. 

-L. & M. Food Market Ontario Ltd., Ont. Zehrmart Inc., Ont. 


Loblaws Supermarkets Ltd., Ont. 
Marche Bellemare Inc.» Qué. 
Grocery stores - £piceries 


Avondale Stores Ltd., Ont. Mr. G. Stores Ltd., B.C. 

Blumenschein Holdings Ltd., Alta. Perrette Inc., Qué. 

C. Corp. (Ontario) Inc. (Winks & Winks Pinto Stores Limited, Ont. 
Express), Ont. Raymor Foods (1992) Ltd., Ont. 

Checkers Variety Limited, Ont. Red Circle Limited, Nfld. 

China Can Enterprises Lid.» B.C. Romax Variety Ltd. (Milk Marc Variety), Ont. 

Clagar Holdings Inc. (Little General Stores), Silcorp Limited (Macs Convenience Stores), Ont 
Ont. Silcorp Ltd., Mike's Mart Div., Ont. 

Copper Bay Holdings Inc. (Copper Bay Shell Skippy's Milk Limited, Ont. 

Nugget Food Store), Ont. Southland Canada Inc. (7-Eleven), B.C. 
Copperside Foods Ltd.» B.C. Squareroot Enterprises Ltd. (Rave 
Dept. of Industry Trade & Technology Convenience), Ont. 

(Labrador Retail Stores), Nfld. Stubbert's Convenience Stores Ltd.» N.S. 
Ellis & Birt Ltd. (Quick Pik Foods), P.E.I. The Becker Milk Company Ltd., Ont. 

Epiceries Royal Plus Louplessis Inc. Valdi & Co. Limited Partnership, (Valdi 

(Royal Plus), Qué. Foods), Ont. 

Express 24 Food Mart Inc.» Alta. Vince Food Markets Ltd., Ont. 

Freezco Limited, Ont. 146881 Canada Inc.» Qué. 

Hasty Market Inc., Ont. 2150-2505-Québec Inc. (Dépanneur A. Plouffe), 
Hythe Handee Mart Ltd. (Tags Food and Gas), Qué. 

Alta. 543577 Ontario Inc. (Westside Jug City), Ont. 
J. Rabba Company Ltd.» Ont. 577101 Saskatchewan Limited (Ralph's 
Jackson's Barn Value Foods Ltd., Ont. Confectionery) » Sask. 

Kenny Enterprises Ltd. (Marie's Mini Mart), 771278 Ontario Ltd. (Provensano Foods), Ont. 

Nfld. 

Land's Happy Marts Ltd., Alta. 
Larny Holdings Ltd. (Quickie Convenience 


Stores), Ont. 
Last Mountain Co-op Ltd.» Sask. 
Little Short Stop Stores Ltd., Ont. 


LRD Lucky Enterprises Ltd. (Lucky 13), Ont. 
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Name and Location - Nom et emplacement Name and location - Nom et emplacement 
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Food, beverage and drug group - Continued - Groupe des aliments, boissons et médicaments - suite 


Bakery Products Stores - Boulangeries-patisseries 


Bens Limited, N.S. Swiss Pastries & Delicatessen of Ottawa 
Cinnaroll Bakeries Ltd., Alta. Ltd., Ont. 
Cinnigard Inc. (Cinnibon), Ont. 


Franchises Patisseries Allard Inc., Qué. 
McGavin Foods Ltd., Man. 
National System of Baking Ltd. (National 

Specialty Cakes), Ont. 


Candy and nut stores - Confiseries et magasins de noix 


Brussels Chocolates Ltd. (House R.C. Purdy Chocolates Ltd., B.C. 
of Brussels Chocolates), B.C. The Sweet Factory Inc., Ont. 
Frontier Fruit & Nut Co. Limited, : 
Ont. 


Laura Secord Inc., Ont. 
Meat markets - Marchés de viandes i 
Black Angus Freezer Beef Ltd., Ont. Cressmans Meat Market Ltd., Ont. 


Boucherie C6té Inc., Qué. 409549 Ontario Ltd. (M & M Meat Shops), Ont. 


Other specialty food stores - Autres magasins d‘alimentation spécialisés 


Ault Foods Ltd., Ont. Longo Bros. Fruit Markets Inc., Ont. 
Bio-Force Canada (1991) Inc. (Aliments Maison A.L. Van Houtte Inc., Qué. 
Vogel), Qué. Murchie's Tea & Coffee Ltd., B.C. 
Chris's Meats & Delicatessen Ltd., N.S. Nutter's Fruit & Nut Co. (Medicine Hat) | 
Clearwater Atlantic Inc., Clearwater Lobster Ltd. (Nutter's Bulk & Natural Foods), | 
Shops Div.» N.S. Alta. 
Coffees of the World Inc. (Timothy's Coffees Old Fashion Foods Limited, Sask. 
of the World), Ont. Osler Fish Terminal Inc., Ont. 
Denninger Limited, Ont. Pic-A-Pop Beverage Ltd.» Man. 
Le Détaillant du Jardin Inc., Qué. Reid's Milky-Way Dairy Stores Inc., Ont. 
Le Naturiste J.M.B. Inc., Qué. Singh Farms Limited, Ont. ! 
Les Entreprises Michel Lapierre Inc. (Le Vita Health Company (1985) Ltd., Man. 


Végétarien Enrg.)>, Qué. 


Liquor stores - Magasins de spiritueux 


Alberta Liquor Control Board, Alta. Northwest Territories Liquor Commission, 
British Columbia Liquor Distribution Branch, N.W.T. 

B.C. Nova Scotia Liquor Commission, N.S. 
Liquor Control Board of Ontario, Ont. P.E.I. Liquor Control Commission, P.E.I. 
Manitoba Liquor Control Commission, Man. Saskatchewan Liquor Board, Sask. 

New Brunswick Liquor Corp., N.B. Société des Alcools du Québec, Qué. 
Newfoundland Liquor Corporation, Nfld. Yukon Liquor Corporation, Yukon 


Wine stores - Magasins de vin 


Andres Wines Ltd., Ont. Hillebrand Estates Winery Ltd., Ont. 


Bright's Wines Ltd., Ont. London Winery Limited, Ont. 
Cartier Wines & Beverages, Ont. 


Beer stores - Magasins de biére 


Brewers Retail Inc., Ont. 
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Denis St. 


| Gestion Blanchet Inc., 


List of Chain Store Organizations in Canada, 1992 - Continued 
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Name and Location - Nom et emplacement 
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Name and location - Nom et emplacement 


| Food, beverage and drug group - Concluded - Groupe des aliments, boissons et médicaments - fin 


Pharmacies 


A & P Drug Mart Ltd., Ont. 


_ Allan Haddad (Pharmacie Jean Coutu), Qué. 


Amherst Drug Ltd. (Amherst Dispensary), Ont. 
B. Mayrand Inc., Qué. 

Baydala Drugs Ltd., Alta. 

Bi-rite Drugs Ltd., Sask. 


Big V. Pharmacies Co. Ltd., Ont. 


_Bourkes Drug Stores Ltd., Ont. 
_Boylans Drug Store Ltd., Alta. 
' Clinic Dispensary Ltd., B.C. 
(Bens Pharmacy), Ont. 
Cumberland Drugs Merivale Ltd., Qué. 
_D. Ross Cochrane Pharmacy Ltd., N.S. 


Country Drug Store Ltd. 


Dell Chemists (1975) Ltd., Ont. 
Jean Raymond Pharmaciens 


(Pharmacies Jacques Raymond), Qué. 


| Dial Drug Stores Ltd., Ont. 
Dispensaries (1991) 


Ltd., Alta. 

Dylex Limited, Bi-Way Drug World Stores 
Div.; Ont. 

Eddy Bishara Pharmacies, Qué. 

Estpharm Inc., Qué. 

Qué. 


_Herbie's Drug Warehouse Ltd., Ont. 


| Homac Drug Co. 
Hy & Zel's Inc., 
| Jones & Jones International Inc. 


Ltd., 
Ont. 


Man. 


(The Body 


Shop), Alta. 


' Kipp-Mallery Pharmacy Ltd., B.C. 


La Santé 
La Santé 


Pharmacy Ltd., Ont. 

Conseil Inc., Prescriptions, Qué. 

Conseil Inc., Produits 
Pharmaceutiques, Qué. 

Lawtons Drug Stores Ltd.» N.S. 


L. Leone 


| Les Entreprises Commerciales Paul A. Meunier 


Inc. (Pharmacie Paul Meunier), Qué. 


_Les Entreprises Commerciales Paul A. Meunier 


Inc. (Uniprix), Qué. 
Les Entreprises Norpharm Inc., Qué. 
London Drugs Limited, B.C. 
Lovell Drugs Limited, Ont. 


Magasins des Récollets Inc. (Jean Coutu), 


Que. 


Malcolm-Mark Enterprises Limited (Price 
Rite Drugs), Sask. 

Mart MacKenzie Drugs Ltd., Ont. 

McGill & Orme Ltd., B.C. 

Michel Daris Variétés Inc., Qué. 

Northern Drugs Litd., B.C. 

Orano Limited, Ont. 

Pharma Plus Drugmarts Ltd., Ont. 

Pharmacie Jean-Paul Morneau Enr. 
Coutu), Qué. 

Pharmacopole Inc., Qué. 

Pharmx Rexall Drug Stores Ltd., Ont. 

Pharmx Rexall Inc., Ont. 

Roulston's Discount Drugs Ltd., Ont. 

Seafair Drugs Ltd. (Pharmasave), B.C. 

Sprague Drug Ltd., Patent Medicine Stores, 
Alta. 

Sprague Drug Ltd., Pharmacies, Alta. 

Super Drug Mart Partnership, Alta. 

Superpharm Montréal Ltée., Qué. 

The Central Drug Stores Ltd., B.C. 

The Medicine Bottle Ltd., Alta. 

The Saskatoon Drug & Stationery Company Lid. 
(Pinders Drugs), Sask. 

The Village Pharmacy Petawawa Limited, Ont. 

Title Stores Ltd., Ont. 

Trek 2000 Corporation (The Body Shop), Sask. 

Triangle Discount Stores Ltd., Ont. 

Trupharma Limited, Ont. 

Variété Le Loupiot Inc., Qué. 

Victoria Pharmacy Ltd., Ont. 

Vincent Chartier & Associés 1979 Ltée. 
(Chartier & Richer), Qué. 
Woolco Pharmacy (B.C.) Ltd., 
Woolco Pharmacy Limited, Ont. 

Yves Rocher Canada Ltée., Qué. 
123273 Canada Inc., Qué. 
94272 Canada Ltd. (The Body Shop), Ont. 


(Jean 


Ont. 


LY 
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Répertoire des entreprises de magasins 4 succursales au Canada, 1992 - suite 
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Name and Location - Nom et emplacement 


Name and location - Nom et emplacement 


Shoe, apparel, fabric and yarn group - Groupe des chaussures, vétements, tissus et filés 


Shoe stores - Magasins de chaussures 


Agnew Group Inc., Ont. 

Ali Baba Discount Shoes Ltd., Ont. 
Armstrong & Richardson Ltd., Ont. 

Bally Canada Inc.» Ont. 

Bata Industries Ltd., Bata Retail, Ont. 
Brown Shoe Company of Canada Ltd.» Qué. 
Budget Shoe Warehouse Inc., Ont. 

Calderone Shoe Co. Ltd., Ont. 

Calderone Shoe Co. Ltd.» French Shoes Div., 


Les Boutiques Newport Inc., Qué. 

Les Entreprises Michel Turcot Inc., Qué. 

Les Magasins Libre Service Pitt Ltée., Qué. 

Maher Inc.» Ont. 

Markio Designs Inc., Ont. 

Mugford Limited, Ont. 

P. Vella Shoes (Mississauga) Limited, 
(Chesler Shoe), Ont. 

Panda 3G Inc. (Chaussures Panda), Qué. 


\ 


4 


Ont. Popeye Shoes Limited, Ont. 
Chaussures Aldo Inc., Division Simard & Provost Shoe Shops Ltd. (Naturalizer Shoes), 

Voyer 1984, Qué. N.S. 
Chaussures Alti Ltée., Qué. Rizzo Shoes (1989) Ltd., Ont. 

Chaussures Trans-Canada Limitée., Qué. Ronsons Shoe Stores Ltd. (Walk with Ronsons), 
Church & Company (Canada) Limited, Ont. B.C. 4 
Collins Safety Inc. (Collins Safety Shoes), SCP (Canada) Inc. (Dr. Scholls), Ont. 

Ont. Shoe Strings Enterprises Ltd., B.C. | 
Comark Inc., Dolan/Clark Division, Ont. Skyline 1990 Ltd., Alta. { 
Edmond's Shoes Ltd.» B.C. Sterling Shoes Inc., B.C. 
Family Shoe Shoppe (1985) Ltd.» N.B. The Tall Girl Shop Ltd. (Tall Crest), Ont. | 
First Effort Investments Ltd. (Spats), Ont. Town & Country Footwear Ltd., Alta. 
Inflocon Canada Ltd. (Florsheim), U.S.A. Town Shoes Ltd., Ont. 
Ingeborg Shoes Limited, Ont. Vanity Shoes Ltd.;, Alta. | 
J.B. Lefebvre Limitée, Qué. Via Veneto Shoes Ltd. (Davinci Shoes), Alta. | 
J. Paul Fortin Inc.» Qué. W.B. Hamilton Shoes (1860) Ltd. (Walkwell { 
Jeda Shoes Inc., B.C. Shoes), Ont. : 
Jeffstone Shoe Co. Ltd., N.S. 112488 Canada Inc. (Chaussures Florentino), 
Kinney Canada Inc. (Woolco/Kinney/Fredelle) 5 Que. 

Ont. 674238 Ontario Inc. (Bocci Shoes), Ont. | 
La Chaussure Brown's Inc.» Qué. 
Le Groupe Yellow Inc.» Div. Chaussures 

Yellow, Qué. 

Men’s clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 


A. Gold & Sons Ltd., Qué. 

Anthony's Clothiers Ltd., Alta. 

Armand Boudrias Ltée., Qué. 

Boutique Tristan & Iseut Inc., Qué. 

Boutiques Les Trois G Inc., Qué. International Clothiers Inc., Ont. 

Comark Inc., Dockside Group Division, John Pomer Sales Limited (Bi-Rite & 
Ont. J. Pomer Clothes), Ont. 

Daniel Specialties Inc., Qué. Jonathan Boutique pour Homme Inc., Qué. 

Destination Shops Inc. (Mr. Big'N Tall Kamloops Work-Clothing Co. Ltd. 
Shop), Man. (Workwear World), B.C. 

Dozier Boutique Inc., Qué. Kinney Canada Inc. (Randy River), Ont. 

Dylex Limited, Steel Division, Ont. L'Esprit D'équipe Mam Inc., Qué. i 


Harry Rosen Inc., Ont. 
Henry Singer Fashion Group Ltd. (Henry 

Singer/Ralph Lauren), Alta. ( 
House of Morton Limited, Ont. 


Dylex Limited, Tip Top Tailor Div., Ont. 

Edward Chapman Ltd. (Chapmans & Chapy's), 
B.C. 

Ernest Enterprises (MTL) Ltd., Qué. 

Ernest Freres Québec Inc., Qué. 

Erroca Enterprises Ltd. (Andrew Coffey 
Gentlemans Clothing), Ont. 

Félix Homme Inc., Qué. 

Fraser's Clothes Shops, Ont. 

G. Strauss & Co. Inc.» Ont. 

Grafton Fraser Inc., Ont. 


Le Magasin du Travailleur de Sherbrooke, 
Inc. (Le Travailleur Sportif), Qué. 

Les Boutiques Westcoast Inc., Qué. 

Marc Bovet Inc.» Que. 

Mark's Work Wearhouse Ltd., Alta. 

Merceries Cartier Ltée., Qué. 

Moores The Suit People Inc.;, Ont. 

Mr. Big N Tall Shop Ltd.» B.C. 

Murray Goldman Ltd., B.C. 

Pearl's Fashions Ltd., B.C. 

Ports International Limited, Ont. 
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| Name and Location - Nom et emplacement 


Name and location - Nom et emplacement 


| Shoe , apparel, fabric and yarn group - Continued - Groupe des chaussures, vétements, tissus et 


filés - suite 


Men's clothing stores - Concluded - Magasins de vétements pour hommes - fin 


_Rosmor Mens Shops Ltd. (Barclay's Store 
for Men), Ont. 

_Sauvé Freres Limitée, Qué. 

Straussco Holdings Ltd. (Star Mens Shop), 
Ont. 

Tie Rack (Canada) Ltd., Ont. 


Westbeach Snowboard Canada Co. Ltd., B.C. 

Workanada Investment Ltd. (Work World), B.C. 

Ziam Enterprises Ltd. (Gentlemen's Court), 
Ont. 

2844885 Canada Inc. (Via Seto), Qué. 


Women’s clothing stores - Magasins de vétements pour dames 


'A. Setlakwe Ltée., Qué. 

Albert Wong Enterprises Co. Ltd. (Helena 

| Fashions), Ont. 

-Aldaro Co. Ltée. (Aubaines Mignones), Qué. 

Associated Merchandisers Ltd. (Venus 
Lingerie & Loungewear), Ont. 

Auld-Phillips Ltd., B.C. 

Ayres Ltd. (J. Michaels/Kristy Allan), Ont. 

Bigi Canada Ltd., Qué. 

Bikini Village Inc., Que. 

Boutique Au Coton Inc. BAC., Qué. 

Boutique Chérie (Canada) Ltée., Qué. 


,Boutique Exceptionnelle Mary Zampino Inc., Qué. 


| Boutique F-17 Inc., Qué. 
|'Boutique Marie Claire Inc., Qué. 
_Boutique Revue Inc., Qué. 

Boutique Tristan & Iseut Inc., Qué. 
_Boutique Vagabond Inc. (Boutique Studio & 
_ Studio Mode), Qué. 

‘Bryan's Fashions Ltd., B.C. 

Canadian Fashion Merchandising Corp., Ont. 
Carley & Katz Limited (Maggies), Ont. 

Chapmans Ladies' Shops Ltd.,; B.C. 
|Charisma Fashion Ltd. (Margaretas), B.C. 

Charlie Ladies Wear Ltd., Ont. 

Club Monaco Inc., Ont. 

Comark Inc.> Ont. 

Conrez Group Ltd., Ont. 

Cotton Ginny Inc., Ont. 

Cotton Ginny Ltd., Ont. 

Creations Limited (Fair Lady Fashions), Ont. 

Cyrs Ltée., Qué. 

D'Allaird's Stores Inc.» Qué. 

Dalmys (Canada) Ltd., Qué. 

David Assad Inc., Qué. 

\Debradee Enterprises Ltd., Sask. 

Derek Ford Corporation (Touch of Class/ 
_ Connections), B.C. 

Dots Stores Ltd., Alta. 

Dylex Limited, Braemar Store Div., Ont. 
Escada Canada Inc., Ont. 

Ethos Limited, Alta. 

F.W. Woolworth Co. Ltd. (Northern 

Reflections), Ont. 
F.W. Woolworth Co. Ltd. (Northern 
Traditions), Ont. 

Fairweather Inc., Ont. 

Florence Lewis Sportswear Ltd., Ont. 
France B. Pronuptia Inc.» Qué. 

Grafton Fraser Inc., Ont. 


Gray's Apparel Co. Ltd. (Mariposa Stores 
Partnership), B.C. 

Innocence Fashions (Qué.) Ltd., Qué. 

Jaeger Canada Inc., Ont. 

Jaggs Fashions Ltd., Ont. 

Joenette Inc., Qué. 

Kinney Canada Inc., Ont. 

La Maison Chelsea Inc., Qué. 

La Vie en Rose Lingerie Canada Inc., Ont. 

Laura Ashley Shops Ltd., U.S.A. 

Laura's Shoppe Canada Ltd., Qué. 

Laura's Shoppe P.V. Inc., Qué. 

Les Boutiques San Francisco Inc., Qué. 

Les Boutiques Victorie Delage Inc., Qué. 

Les Modes Maribou Fashions Inc. 
(Perceptions), Qué. 

Lindor Inc., Qué. 

Liptons International Limited, Ont. 

M. & R. Perlman Inc. (Giggles), Ont. 

M.R. Ashton Ltd., B.C. 

Mademoiselle Charmante Inc., Qué. 

Marc Downs Clothing Ltd., B.C. 

Max Mara Boutique Inc. (Boutique Max 
Mara), Qué. 

Mendocino Clothing Company Ltd., Ont. 

Mia Fashions Inc., Qué. 

Mia Inc.» Qué. 

Mode le Grenier Inc., Qué. 

Modes Cazza Inc., Qué. 

Modes Fannie Inc., Qué. 

Monet Boutique Limited, B.C. 

Morning Star Trading Co. Ltd., Ont. 

Moving Forward Retail Ltd. (Freeway), Ont. 

Nygard International Ltd., Man. 

One Plus One Fashions Inc., Ont. 

Pearlman's Ladies Wear Limited, Sask. 

Pearl's Fashions Ltd., B.C. 

Peggys of Milton Ltd., Ont. 

Pennington's Stores Ltd., Ont. 

Pirjo Liisa Fashions Ltd., Man. 

Plum Clothing Ltd., B.C. 

Ports International Ltd., Ont. 

Reitmans Inc., Qué. 

Robgreen Investments Ltd. (City Smarts), Ont. 

Sanjusha Ltd., Man. 

Serena Fashions Alberta Lid., Alta. 

Serena Fashions Ltd., B.C. 

Shirmax Retail Ltd., Qué. 
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Shoe, apparel, fabric and yarn group - Continued - Groupe des chaussures, vétements, tissus et 
filés - suite 


Women's clothing stores - Concluded - Magasins de vétements pour dames - fin 


Shirmon Fashions Inc., Qué. The Jean Shop Limited, Nfld. 
Sindrew Sportswear Inc., Qué. The Katherine Hill Shop Ltd., Ont. 
Stardom Fashion Network Inc., Ont. The Tall Girl Shop Ltd. (Tall Girl), Ont. 
Street Level Clothing Co. Ltd. (The Next Wear Else? Fashion Inc.» B.C. 
Exit), Ont. Yofi Creations Ltd.» B.C. 
Susan J. Fashions Inc., Ont. Zacks Fashions Ltd., Ont. 
Susan J. Group Limited, Ont. 109018 Canada Inc., Qué. 
Suzy Creamcheese (Canada) Ltd.» B.C. 113560 Canada Inc. (Giggles), Ont. 
Suzy Creamcheese (Pacific) Ltd., B.C. 116652 Canada Ltée., Qué. 
Suzy Shier Inc., Qué. 139247 Canada Inc. (Boutique en Vue P.R.), | 
Sweetns Ltd., Nfld. Qué. 
Talbots (Canada) Inc., Ont. 2849-5356 Québec Inc. (Vétements Dano 
Telford Investments Ltd. (Super Love (1991)), Qué. 
Boutique & Lady Evelyn Lingerie), Alta. 93650 Canada Ltd. (Club 2000), Qué. | 


Children's clothing stores - Magasins de vétements pour enfants 


Bossa Nova Fashions Ltd. (Please MUM), B.C. J.K. Children's Wear Inc. (Just Kids), Qué. 
Clément Ltée. (Gestion Clément), Qué. Jack & Jill Co. Etde; Alita. 
Comark Inc.» Div. Au Coin des Petits/Young Kiddytown Ltd., Ont. 
Canada,» Qué. Kidz Biz Clothing Ltd., B.C. 
Dalmys Canada Ltd. (Dalmys Kids), Qué. King's Stores Ltd.; Sask. 
E.P. Chester Ltd. (Kids World), Ont. SAAN Stores Ltd. (SAAN for Kids), Man. 


F.W. Woolworth Co. Ltd. (U.B. Anywear), Ont. 

H. Nathansons Ladies Wear Limited, N.S. 

Hatten Fashion International Inc. (Club 
Monaco), B.C. 


Fur stores - Magasins de fourrure 


A. & M. Hurtig Limited, Man. 174616 Canada Inc. (Furs by Vincenzo), Qué. 
Canadian Fur Shop of Saitoh Ltd., Ont. 


Other clothing stores - Autres Magasins de vétements 


A. Croteau Ltée., Que. H. Nathansons Ladies Wear Limited, N.S. 
Below The Belt Ltd., Alta. Hartco Enterprises Inc., Qué. 
Below The Belt Store (Calgary) Ltd., Alta. Henderson & Cudmore Ltd., P.E.I. 
Bo Jeans Lib (1989) Inc., Qué. Holt Renfrew & Co. Ltd., Ont. 
Boutique Colori Inc., Qué. Hudson's Bay Co., Fields Store Division; 
Boutique Jacob Inc.» Qué. BG: 
Boutique le Pentagone Inc., Qué. International Clothiers Inc. (Woolskins) » 
Boutique L'ensemblier Inc., Qué. Ont. 
Boutique Vagabond Inc.» Qué. International Leather Fair Inc., B.C. 
C.C. Pants Shop Ltd., Ont. Irving's Stores Ltd., Qué. 
Care-A-Sell Holdings Ltd. (Unisex Clothing), J.A. Gidden Holdings Ltd. (Gidden 
Sask. Industries), B.C. 
Caveau des Jeans Ltée., Qué. Jeans & J.P. Inc., Qué. 
Chateau Stores of Canada Ltd. (Le Chateau), K.F.S. Limited, Ont. 
Qué. Kasner's Ltd., N.B. 
Claudette Croteau Inc., Qué. Kinney Canada Inc. (Wil/Canary/Raglan), Ont. 
Comark Inc., Bootlegger/Cape Comfort Div., Lammle's Western Wear Ltd., Alta. 
Ont. Le Jean Bleu Inc., Qué. | 
Comark Inc. (Brettons), Ont. Les Boutiques Antibe Inc., Qué. 
Craig Brothers Ltd., Sask. Les Boutiques San Francisco Inc., Qué. 
Dylex Limited, Thrifty Riding & Sport Shop Les Enchéres Mini-Prix Ltée., Qué. 
Div.» Ont. Les Industries Pantorama Inc., Qué. 
Esprit de Corp. (1980) Ltd., Qué. Les Magasins JL Taylor Inc., Qué. 
Exsell Group Inc. (Beaver Canoe), Ont. Les Magasins Jopej Canada Inc., Qué. 
G.H. Déchéne & Fils Inc., Qué. 
Gerofsky Enterprises Inc. (Gerrards), Ont. 


Ginette Croteau Inc., Qué. 
Grafton Fraser Inc.; Ont. 


Groupe Opposition Inc. (Echec & Mat), Qué. =, 
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i 
| Shoe , ecoarpiek fabric and yarn group - Concluded - Groupe des chaussures, vétements, tissus et 
filés - fin 


Other clothing stores - Concluded - Autres Magasins de vétements - fin 


Louise Croteau Inc., Qué. The Leather Ranch Ltd., Ont. 
M. Perlman Ent. Inc. & R. Perlman Ent. Inc. The Right House Company Limited, Ont. 
(Jean Machine), Ont. The Young Manufacturers Inc., Ont. 
os” Sélection Laval Inc. (Les Copains), Thomas Guam Enterprises Limited (Club Monaco), 
ue. N.S. 
-Magasins de Ventes au Détail Bedo Inc., Qué. Tripp Distributing Ltd. (Distributeur Tripp 
-Magasins Greenberg Limitée, Qué. Ltée.), Qué. 
Mantique Fashions Ltd., B.C. Universal Stores Inc., B.C. 
Marks & Spencer Canada-Inc., Ont. Vétements Océan Canada Ltée. (Oceans Jeans), 
‘North Sky Trading Inc., Alta. Qué. 
Off The Wall Holdings Ltd., B.C. Warehouse One Ltd., Man. 
Québec Unisexe Ltée., Qué. Warren's Men's Wear Ltd. (Warren's House of 
Roots Canada Ltd., Ont. Britches), Ont. 
Royal Leather Goods Ltd., Ont. Winners Apparel Ltd., Ont. 
SAAN Stores Ltd., Man. Winterco Discount Ski Wear Inc., Alta. 
Swimco Aquatic Supplies Ltd., Alta. 348170 Alberta Ltd. (Divine Decadence), Alta. 
'Ted Reader Ltd., Nfld. 575443 Ontario Inc. (McTaggarts), Ont. 


The Boutique of Leathers Ltd.,; Alta. 
The Jeanery Limited, N.S. 


Fabric and yarn stores - Magasins de tissus et de filés 


‘Atlantic Fabrics Limited, N.S. Fanny's Fabrics (Sask.) Ltd.» Sask. 


'Bouclair House of Fabric Inc., Qué. Fashion Fabric Centres Ltd., Alta. 

Duthler Textiles Limited, Ont. Kitchener Textiles Ltd., Ont. 

'Fabricland Distributors Inc., Ont. Lizanne's Fabrics Ltd., Ont. 

|Fabricland Midwest Ltd., Ont. Polka Dot Fabrics Ltd., Ont. 

‘Fabricland Pacific Ltd., Ont. Super S Fabrics Ltd., Ont. 

Fabricville Company Inc., Ont. Textile Bargain House Ltd. (Fabric & Drapery 
Fabricville Maritimes Inc., Ont. Mill), Ont. 


Fanny's Fabrics (B.C.) Ltd., B.C. 
Fanny's Fabrics (Calgary), Alta. 
Fanny's Fabrics (Edmonton) Ltd.» Alta 
Fanny's Fabrics (Man.) Ltd., Sask. 


Household furniture, appliances and furnishings group - Groupe des meubles, appareils et 
accessoires d*ameublement de maison 


Household furniture stores (with appliances and furnishings) - Magasins de meubles de maison 
(avec appareils ménagers et accessoires d*ameublenent) 


\Ameublements MT Inc. (Ameublements Lounsbury Co. Ltd., N.B. 
_ Tanguay), Qué. Mobilier Dix Versions Inc., Qué. 
Brault & Martineau Inc., Qué. Notre Dame Agencies Ltd., Nfld. 
C.A. Defehr & Sons (De Fehr Furniture & Palma Brava Inc., Ont. 
_ Appliances), Man. Schwartz & Co. Ltd., N.S. 
‘Cohen's Home Furnishings Ltd.» Nfld. TCF Asset Management Corp. Canada 
Coleman Shoppers World Ltd. (Colemans (Rentown), U.S.A. 

Furniture World), Nfld. Tel-Star TV Appliance & Home Furniture 
Domon Ltée.» Qué. EtdaseN.S- 
Furniture Works Ltd., N.B. The Brick Warehouse Corporation, Alta. 
G.A. Fletcher Music Company Ltd.» B.C. Tuckers Furniture Co. Ltd., Nfld. 
G.U.S. Canada Inc.;, Qué. Value Industries Ltd. (Stacy's Furniture 
Gagnon & Fréres Céte-Nord Ltée., Qué. World), B.C. 
le Pére du Meuble Inc., Qué. Wosk's Limited, B.C. 


Leon's Furniture Ltd., Ont. 
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Household furniture, appliances and furnishings group - Continued - Groupe des meubles, 
appareils et accessoires d‘ameublement de maison - suite 


Household furniture stores (without appliances and furnishings) - Magasins de meubles de maison 
(sans appareils ménagers ni accessoires d*ameublement) 


Big Mall Furnishings Ltd. (Chair Place), Mobilia Anjou Ltée.» Qué. 

Ont. Mueller Furniture & Interiors Inc.>, Ont. 
Cannonball Bed Shoppe Ltd.» Ont. National Furniture Distributors Ltd., Ont. 
Chesterfield Shop (Ont.) Ltd.» Ont. Orleans City Mattress Inc., Ont. 

De Boers Furniture Ltd., Ont. Price Busters Furniture Clearance Centre 
Ikea Canada Ltd. Partnership, Ont. selen oles 
Inter Teak Design Ltd. (Tecum Furniture) » Russel Ventures Ltd. (The Bedroom Shoppe) » 

Ont. Alta. 

J.R. Furniture Place Ltd., B.C. Shelmar Furniture Ltd. (The Rock), B.C. 
Jonor Holdings Ltd. (Grand Design), Ont. Struc Tube Ltée., Qué. 
Kocohani Holdings Ltd. (Waterbed Magic), The Bombay Furniture Company of Canada 

B.C. Inc., Ont. 

La Galerie du Meuble Inc., Qué. United Buy & Sell Furniture Warehouse Ltd., 

Lit D'eau Group BBFM Inc., Que. Br Gr 

M. & S. Furniture Ltd. (Arrow Furniture) 5 Waterbed Unlimited (1985) Inc. (Lits d'eau 
Ont Illimités), Qué. 


Maison du Matelas Montréal Inc.> Qué. 
Majoli Furniture (1983) Ltée. (The Sleep 
Factory), Ont. 


Appliance, television, radio and stereo stores - Magasins d’appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d*’appareils stéréophoniques 


A. & B. Sound (Vancouver) Ltd., B.C. Quans TV & Appliances Ltd., Ont. 
A E M Video Only Inc., B.C. Sony of Canada Ltd., Ont. 
Aventure Electronique Inc.» Qué. Sounds Around Inc., Alta. 
Bell Canada, Qué. Stereo People of Canada Ltd., Ont. 
Calgary Sewing Centre Inc., Alta. Vycom Electronics Ltd. (Future Shops), B.C. 
Centre du Rasoir Electrique de Montréal Western Distributors Ltd. (McDonald 
Inc.» Qué. Supply), B.C. 
Consumer Gas Company Limited (Consumer 149667 Canada Inc. (Centre Hi-Fi), Ont. 
Marketing Company), Ont. 1859-9555 Québec Inc. (André Legault - TV), 
Dixon Sewing Centre Ltd., Sask. Qué. 
G.V. Schnittker Ltd., Ont. 2001 Record & Stereo Centre Ltd.» Ont. 
Home & Rural Appliances Ltd., Ont. 2001 Stereo & Video Centre Ltd., Ont. 
International Stereo Centre Ltd., Alta. 308603 Alberta Inc. (Hi Fi City), Alta. 
Intertan Canada Ltd., Ont. 314272 Alberta Ltd. (Vision Electronics), 
Majestic Sound Warehouse Ltd., Ont. Alta. ; 


McKays Television and Appliances Limited, 

Midland Appliance Distributors Ltd., Man. 

Multitech Warehouse Direct Inc. 
(Warehouse Direct), Alta. 


Floor covering and drapery stores - Magasins de revétements de sol et de tentures 


Alexanian & Sons Limited, Ont. Contour Blind & Shade (Canada) Ltd., B.C. 
B. B. Bargoon's Inc.» Ont. Indo-Persian Rug Co. Ltd., Ont. 
Benchmark Floors Inc. (Benchmark Carpets}, Jordans Rugs Ltd.» B.C. 
Ont. Paradis-Millette Inc., Qué. 
Bridgeport Self-Serve Carpet Centre Ltd.;, Shades Window Coverings Inc., Ont. 
B.Ce Studio Draperies Limited, Ont. 
Burritt Bros. Floor Coverings Ltd. Window & Bed Covers Inc. (Covers), Ont. 
(Burritt Bros. Carpet), B.C. 139088 Canada Ltée., Qué. 
Carpet Supermarket Ltd., Alta. 98599 Canada Limited (Wacky Wheatley's 
Color Carpet Inc. (Factory Carpet), Ont. Carpet Warehouse), N.S. 


{ 
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 ToecccqccaParn Vcd) Bcnrorn a Dare a 
|Household furniture appliances and furnishings group - Concluded - Groupe des meubles, appareils 


et accessories d’ameublement de maison - fin 
Other household furnishings stores - Autres magasins d'accessoires d*ameublement 


BAA. Robinson Co. Ltd., Man. Minit of Canada Ltd. (House of Knives), 
Brass Villa Limited, N.S. Ont. 
Carontex Inc.» Que. Paclin Enterprises Ltd. (Pacific Linen) > 
Deblins Tablecovers Limited (Deblins U.S.A. 

Sheets, Towels, Tablecloths), Ont. Pier 1 Imports (U.S.)} Inc., Qué. 
Ed's Linen Warehouse Ltd., B.C. Rob McIntosh China Inc., Ont. 
F.W. Woolworth Co. Ltd. (Ashbrooks), Ont. Royal Doulton Canada Ltd., Ont. 
Federal Industries Consumer Group Inc. Sears Canada Inc., Ont. 

(Junors), Ont. Sivex Housewares Inc. (Silver Dollar), Ont. 
'Gi-Mo Luminaire Inc., Qué. Slats Blinds Ltd., Ont. 
‘Hospitality Home Furnishings Ltd.,; B.C. Stokes Inc., Qué. 
\L.U. Fixtures Ltd. (Lighting Unlimited), Ont. Sunbeam Corporation (Canada) Ltd., Ont. 
Liquidation Choc Inc. (Liqui Choc), Qué. The LIV Group Inc., Ont. 
McIntosh & Watts Ltd., Ont. Wicker Emporium Ltd., N.S. 


‘Mid-West Industries Ltd., Ont. 


Automotive vehicles, parts and accessories, sales and services group - Groupe des 
véhicules automobiles, piéces et accessoires, vente et service 
Automobile dealers - Concessionnaires d‘automobiles 


Lounsbury Co. Ltd. (Chev and Olds Motor Village Group Inc., Alta. 
_ Dealerships), N.B. The Hickman Motors Ltd., Nfld. 
Mercedes-Benz Canada Inc., Ont. The Royal Garage Ltd., Nfld. 


Gasoline service stations and garages - Stations-service et garages 


Actton Super Save Gas Stns. Ltd., B.C. Minit Lube Ltd., Alta. 


Automobile Mont-Carmel Inc., Qué. Minit Lube Ontario Inc., Ont. 

'Badali and Son Car Wash Ltd. (Soft System Mohawk Oil Co. Ltd., B.C. 

_ Auto Wash); Ont. Mr. Gas Limited, Ont. 

‘Beaver Fuels Management Ltd. (Beaver Gas Mr. Lube Canada Inc. (Mr. Lube Automotive 
Bar & Penny's Gas Bar), Ont. Centres), Ont. 

‘C. Corp (Ontario) Inc. (Top Valu Gasmarts), Ont. Noco Petroleum Inc., Ont. 

(C. Corp (Ontario) Inc. (Winks Gas Stations), Ont. Olco Petroleum Group Inc., Ontario Motor 

C. E. Mactavish Ltd., Ont. Fuels Div.» Qué. 

Canadian Forces Exchange System, Ont. Oshawa Holdings Ltd.» Automotive Division, Ont 

‘Canadian Tire Corporation Ltd., Ont. P. R. Berthiaume Fuels Limited, Ont. 

Chevron Canada Ltd., B.C. Payless Gas Co. 1972 Ltd.» B.C. 

‘Domo Gasoline Corporation Ltd.» Man. Penguin Petroleum Products Ltd., Ont. 

Drummond Fuels (Ottawa) Ltd., Ont. Perrette Inc. (Perrette Dairy), Qué. 

Edmonton Cooperative Association Limited, Alta. Petro Canada Inc.,; Ont. 

‘Fas Gas Oil Ltd., Alta. Pétroles Ronocco Inc., Qué. 

First Brant Holdings Inc. (Gas Rite), Ont. Phil Van Enterprises Ltd., B.C. 

‘First Pioneer Investments Ltd. (Pioneer Phillippe Gosselin & Assoc. Ltée., Qué. 
Petroleums), Ont. Prairie Lube Ltd. (Mr. Lube), Alta. 

First Pioneer Petroleums (Quinte) Ltd., Ont. RS Lane and Lane Enterprises Ltd. (Blaskin and 

‘Frasam Investments Ltd. (Mr. Lube), B.C. Lane Tire Centre), Alta. 

Gales Gas Bar Ltd.» Ont. Red River Co-op Ltd.;, Man. 

‘Garage Pierre-Paul Desforges Inc. (Garage Saskatoon Co-op Assoc. Ltd.» Sask. 

MA C. T)> Qué. Sergaz Inc.» Qué. 

Gas King Oil Co. Ltd., Alta. Serv-a-Car Ltd.» Ont. 

Gasland Oil Ltd., Alta. Shell Canada Products Ltd. (Financial 

Gasoline Station Mtl. Taxicab Ltd., Qué. Operations Products), Alta. 

Golden Triangle Oils Limited, (Sunoco) > Ont. Sherwood Co-operative Association Ltd.» Sask. 

Guidon Glenoco, Ont. Sunoco Inc.» Ont. 

Imperial Oil Limited, Ont. Suny's Petroleum Inc., Ont. 

Jumbo Joe's Fuel Stops Inc.» Ont. Super Gaz Ltée.» B.C. 

Last Mountain Co-op Ltd., Sask. Tamlann Investments Ltd., Ont. 

Les Investissements Lambda Inc.» Qué. The Delta Co-op Association Ltd., Sask. 

Les Pétroles A Belzile Inc.» Qué. Tri C Oils Inc., Ont. 

Les Pétroles C.L. Inc.» Qué. Unipetro Resources Inc., Ont. 

Les Pétroles R.L. Inc.» Qué. Wycliffe Gas Bar Ltd., Ont. 

MBH Petroleum Services Inc.» Ont. 151742 Canada Inc. (Gain Gas Bars), Ont. 


638512 Ontario Ltd., Ont. 
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Name and Location - Nom et emplacement 


Automotive vehicles, parts and accessories, sales and services group - Concluded - 


Name and location - Nom et emplacement 


Groupe des | 


véhicules automobiles, piéces et accessoires, vente et service - fin 


Tire, battery, parts and accessories stores and home and auto supply stores - Magasins de pneus, 
d*accumulateurs, de piéces et d*accessoires et magasins de fournitures pour la maison et 


pour 


Alberta Hitch Shops Ltd., Alta. 

Andy's Tire Shop Ltd.» N.S. 

Auto Magic Tire Ltd., B.C. 

Crown Tire Service Ltd. (James Tire 
Centres), Sask. 


Dix Distributors Ltd. (Cal Van Auto Supply), 


Bac. 
Frisby Tire Co. (1974) Limited, Ont. 
G.G.C.S. Holdings Ltd. (Mister Tire), B.C. 


Goodyear Canada Inc. 


Other motor vehicle services and repair shops 
et ateliers 


Allard's Paint & Body Shop Ltd., Ont. 
Auto-Pak Ltd. (Jiffy Muffler/Benson Spring), 


Ont. 

Autostock Inc.» Div. Lebeau Vitres d'Autos, 
Qué. 

Autostock Inc.» Div. Monsieur Muffler, Que. 

Cross Canada Collision Centres Ltd. 
Partnership», Man. 

Custom Muffler Service Ltd., Qué. 

Donreid Mufflers Ltd., Ont. 

Faucher & Fils Ltée. (Duro Vitres), Qué. 


G. & G. Paquin Limitée (Silencieux Paco), Ont. 
Gorpam Enterprises Ltd. (Midas), Ont. 
Hamilton Radiator Service Ltd., Ont. 
Hub City Glass Ltd. (Speedy Auto Glass), B.C. 


Jack ButKus Limited, Ont. 
L'antirouille a L'huile Métropolitain Inc., 


Que. 


General merchandising group 


{Goodyear Go Centre), Ont. 


1* automobile 


J. B.'s Automotive Centre Ltd., Alta. } 

Michael C. Wright Sales Ltd. (Canadian 
Tire), BiG ( 

Pacific Associate Stores Ltd., B.C. ; 

Performance Improvements Speed Shops Ltd., 
Ont. 


Provincial Tire Limited, Nfld. 


- Autres services pour véhicules automobiles 
de réparation 


Lof Glass of Canada Ltd. 
Glass), Ont. 

Mid Island Brake & Muffler Ltd. 
Muffler), B.C. 

Midas Canada Inc. (Midas Automotive), Ont. 

P. & R. Auto Glass Ltd., Ont. 

Speedy Auto Glass Ltd., Ont. \ 

Speedy Muffler King Inc., Ont. 

TCG International Inc., B.C. 

The Mufflerman Inc., Ont. ; # 

Western Crystal Glass Ltd.» Alta. 

Westwind Investments Ltd. (Midas Muffler), 
Alta. | 


(Standard Auto | 


(Midas 


- Groupe des magasins de marchandises diverses 


General stores - Magasins généraux 


Battlefords and District Co-operative Ltd., 
Sask. 

Calgary Co-op Association Ltd., Alta. 

Coop Régional Nipissing Sudbury Ltée., Ont. 

Costco Wholesale Corp., U.S.A. 

Gateway Co-op Association Ltd., Sask. 


Lloydminster & District Cooperative Ltd., 
Sask. 

Price Club Canada Inc., Qué. 

Prince Albert Coop Assoc. Ltd., Sask. 

The Northwest Company Inc. (Northern 
Stores), Man. 
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List of Chain Store Organizations in Canada, 1992 - Continued 

Répertoire des entreprises de magasins 4 succursales au Canada, 1992 - suite 
i 
Name and Location - Nom et emplacement Name and location - Nom et emplacement 


General merchandising group - Concluded - Group des magasins de marchandises diverses - fin 


Other general nerchandise stores (variety and general merchandise stores) - Autres magasins 
de marchandises diverses (bazars et magasins de marchandises diverses) 


Army & Navy Dept. Store Ltd., Sask. Metropolitan Stores (MTS) Ltd., Qué. 


Asif & Yusuf Enterprises Ltd. (Everything Michael Rossy Ltd., Qué. 
for A Dollar), Ont. Norfolk Knitters Limited (Len's Mill 
Bargain Harold's Discount Ltd., Ont. Store), Ont. 
Better Buy Discount Stores Ltd., Ont. Pioneer Co-op Assoc. Ltd., Sask. 
Brantons Enterprises Ltd., Nfld. R.P. Rossy Inc., Qué. 
Buck 2 Three Discount Stores Inc., Ont. Riffs Limited, Nfld. 
‘Buzbys Variety Stores Ltd., Ont. Robin Jones & Whitman Inc., Qué. 
\Canadian Forces Exchange System, Ont. S. Rossy Inc., Qué. 
Dylex Limited, Bi-Way Stores Division, Ont. Sears Canada Inc., Ont. 
F.W. Woolworth Co. Ltd. (Woolworth's); Ont. Stylerite Department Stores Ltd., Man. 
‘Hudson's Bay Co., Fields Store Div., B.C. Target Stores Limited, Nfld. 
K-Mart Canada Ltd. (Variety Stores), Ont. Wise Stores Inc., Qué. 
Les Magasins Korvette Ltée., Qué. Wise Stores Inc., People Division, Qué. 
Magasin a Rayons Maxi Inc., Qué. Woodward's Limited, Woodwynn Bargain 
‘Magasins Regent Ltée., Qué. Stores Div., B.C. 
Majestic Distributing Co. Ltd. (1/2 Price 132101 Canada Inc. (Superprix Dimona) ;» 
Store), Ont. Qué. 


Other retail stores group - Groupe des autres magasins de détail 


Book and stationery stores - Librairies et papeteries 


Biblairie G.G.C. Ltée., Qué. Librairie Demarc Inc.» Qué. 

Black Bond Books Ltd., B.C. Librairie Garneau Ltée., Qué. 

Book Bargains Inc., Ont. Librairie Renaud Bray 1981 Inc., Qué. 

Carlton Cards Ltd., Ont. Librairies Boyer Ltée., Qué. 

Claude Payette (1985) Inc., Qué. Lichtmans News Agency Inc.>, Ont. 

Clément Morin & Fils Inc., Qué. Mahon's Stationery Ltd., N.S. 

Coles Book Stores Ltd. (Coles the Book Moyer Vico Corp. (Moyer's The Teachers 

' People), Ont. Store), Ont. 

Duthie Books Ltd., B.C. Remember Cards & Things Ltd. (Hallmark), 

Edwards Books & Arts Limited, Ont. Ont. 

FICG Inc. (W.H. Smith), Ont. Saint John News Co. Ltd. (Book Mart), 

Godards Stationery Ltd., Ont. N.B. 

Groupe Flammarion Ltée. (Librairie The Bible Book Store Ltd., Ont. 
Flammarion), Qué. The Kard Kiosk Ltd. (The Greeting 

Holder Brokerage (1971) Ltd., N.B. Gallery), Alta. 

L. & M. Pharmacy Inc.; Sask. William E. Coutts Company Limited, Ont. 

Les Librairies Flammarion Ltée., Qué. Willson Stationery Ltd., Alta. 


Fiorist shops - Fleuristes 


Central Alberta Florists Ltd., Alta. Van Wees Roses Inc. (Mostly Roses 
Evans Florist (Moose Jaw) Ltd., Sask. Florist), Ont. 
Klondyke Flower Boutique Ltd., Alta. 
Robert & Karen Wilson Limited (Karens 
Flowers), Ont. 


Hardware stores - Quincailleries 


Aylwards (1986) Limited, Nfld. Force Industrial Supply & Tool Ltd., B.C. 
Bourbonnais Varin Inc., Qué. Home Hardware Stores Limited, Goodhome 
Buzy Bee Machine Tools Ltd., Ont. Div., Ont. 
Coopérative Agricole Régionale Parisville, Lee Valley Tools Ltd., Ont. 

Qué. Thorsness Hardware Ltd., Sask. 


ISerona Home Products Ltd. (Thunderbird 
Home Centres), B.C. 
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List of Chain Store Organizations in Canada, 


1992 - Continued 


Répertoire des entreprises de magasins 4 succursales au Canada, 1992 - suite 


a 


Name and Location - Nom et emplacement 


Name and location - Nom et emplacement 


Other retail stores group - Continued - Groupe des autres magasins de détail - suite 


Paint, glass and wallpaper stores - Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 


Color Your World Corp., Ont. 

Cuneo Interiors Limited, Ont. 

Heer's Decorating & Design Centres Inc., 
Ont. 


Sporting goods stores 


Abercrombie & Fitch Co. (Canada) Inc.» B.C. 
André Lalonde Sports Inc.;, Qué. 
Apple Fitness Stores Inc., B.C. 
Bata Industries Ltd. (Athletes World), Ont. 


Becker-Jones Enterprises Ltd. (Golf Plus), 
Alta. 

Blackcomb Skiing Enterprises Ltd. 
Ski Sportshop), B.C. 

Cap's Bicycle Stores Ltd., B.C. 

Claude Beaulieu Sports 1985 Inc., Que. 

Cleves Sporting Goods Ltd., N.S. 

Dufferin Game Room Store Ltd., Ont. 

Eastern Sports Ltd.» N.B. 

E.J.N. Sports Ltd. (Elgin Sports), Ont. 

First Effort Investments Ltd. (Joggers/ 
Campus Crew/Spats), Ont. 

Jim Ellams Sporting Goods Ltd., Sask. 

Kinney Canada Inc. (CHP/LFL/LFD/FTL), 

Le Baron Outdoor Products Ltd., Qué. 

Les Entreprises Speran Inc.» Qué. 

Monod Sports (1982) Ltd., Alta. 


(Can 


Ont. 


Mills Paint Sales Ltd., B.C. 
St. Clair Paint & Wallpaper Co. 
150313 Canada Inc. (Ultralux), 


Ltd., 
Ont. 


Ont. 


- Magasins d’articles de sport 


Mountain Equipment Co-operative, B.C. 

National Gym Clothing Limited, Ont. 

Natural Source Products Inc., B.C. 

Nigel Hogarth Holdings Ltd. (Hogarth's 
Sport & Ski Store), B.C. 

Skyline Sports Centre Ltd., B.C. 

Spiegel of Canada International General 
Merchandise Inc. (Eddie Bauer Outdoor 
Outfitters), Ont. 

Sport Mart Discount Superstores Inc., B.C. 

Sport-Chek International Ltd., Alta. 

Sports Experts Inc., Qué. 

Superstar Athletic Footwear Ltd., B.C. 

The Abominable Ski Shop Ltd., Alta. 

The Fishin' Hole (1982) Ltd., Alta. 

The Forzani Group Ltd.» Alta. 

Tommy & Lefebvre Inc.» Ont. 

United Army Surplus Sales Ltd., Man. 

514899 Ontario Inc. (McMaster Sports & 
Service), Ont. 


Record and tape stores - Magasins de disques et de bandes magnétiques 


A & A Music and Entertainment Inc. 
Records & Tapes), Ont. 

Blue Note Records & Tapes, Alta. 

Cooper Records, Ont. 

Deerto Enterprises Ltd. 
Tapes), Ont. 

E.D. Archambault Inc. 
Que. 

Groupe Québecor Inc. 
Trans-Canada), Qué. 

Jean Machine Sunrise Rods & Tapes 

Le Monde de Musique Discus (1990) 

M. Perlman Ent. Inc. & R. Perlman 
(Sunrise Records & Tapes), Ont. 

Music World Limited, Ont. 


(A & A 


(A & A Records & 
(Archambault Musique) » 

(Distribution 

Ont. 


Que. 
Inc. 


Inc.» 
Ltée. , 
Ent. 


Jewellery stores 


Alteen Brothers Ltd., Nfld. 
Anne-Louise Jewellers Ltd., 
Anstett Jewellers Ltd., Ont. 
Ben Moss Jewellers Western Canada Ltd., Man. 
Bijouterie Lavigueur (Montréal) Inc., Qué. 


B.C. 


Biro Holdings Ltd. (Rocks & Gems), Alta. 
Bizou International Inc., Qué. 
Charm Jewellery (Newfoundland) Ltd., N.S. 
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National Record Distributors Ltd.» 

RB Music Ltd. (Record Baron), Man. 

Rembrandt Holdings Ltd. (Kareena Services) >» 
BG 

Rock Entertainment Accessories Inc. 
on Wheels), Ont. 

Sniderman Radio Sales & Service Ltd., 

Temi Canada Inc., HMV Canada Div.» 


Man. 


Ont. 
Ont. 


- Biajouteries 


Charm Jewellery Ltd., N.S. 

Ciro's Jewellers (Mayfair) Inc., Ont. 

Crescent Jewellers & Appliances Ltd., N.S. 

Diamant Elinor Inc., Qué. 

Emesco Imports of Canada Ltd. 
Jewellery), Ont. 

F.W. Woolworth Co. Ltd. (Best of Times), 

Gold Brick Jewellery Ltd., Alta. 
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List of Chain Store Organizations in Canada, 1992 - Continued 
/Répertoire des entreprises de magasins 4 succursales au Canada, 1992 - suite 


EE 


Name and Location - Nom et emplacement 


Name and location - Nom et emplacement 


‘Other retail stores group - Continued - Groupe des autres magasins de détail - suite 


) 


} 


Jewellery stores - Concluded - Bijouteries - fin 


Henry Birks & Sons Ltd. (0B Allan Ostranders 
Birks Outside of Québec), Qué. 

Henry Birks et Fils (Montréal) Ltée. 
(Doucet Birks Stores in Québec), Qué. 

Hogans Jewel Ltd., N.B. 

House of Gold Jewellers Inc., Ont. 

Jubilee Jewellers Inc., Ont. 

Kerns Jewelry (Midtown) Ltd., Ont. 

Kerns Jewelry (Ontario) Ltd., Ont. 

Kinney Canada Inc. (Reflexions), Ont. 

Morse Jewellers Inc., Gnt. 

Murdoch's Gem Shop Ltd.» Yukon 

P.D. Murphy Ltd.;, Ont. 

Peoples Jewellers Ltd., Peoples 
Mappins MacKenzie Div., Ont. 


Peter Cortesis Jewellers Limited, Ont. 

Placements Arden Inc., Qué. 

Reesors Jewellery (1978) Ltd., Man. 

Shepherds Fashion Accessories Ltd., Ont. 

The Bayview Group Inc., Fashion Jewellery 
Div.> Ont. 

The Clock Gallery Ltd., Ont. 

Towers Jewellers Ltd., N.B. 

W.G. Young Co. Ltd., Ont. 

Walters Jewellers Ltd., Ont. 

Ward's Jewellery Ltd., Alta. 

Zekes Quality Jewellery Ltd. (Zekes 
Jewellers), Man. 

289053 Alberta Ltd. (Independent 
Jewellers), Alta. 


Camera and photographic supply stores - Magasins d°appareils et de fournitures photographiques 


Abbass Colour Ltd. (Econo Colour), N.B. 

Astral Communications Inc. (Astral 
Photo), Qué. 

Banff Film Lab., Alta. 

Black Photo Corporation, Ont. 

Centres D'images Fotoclik Inc., Qué. 

Custom Color Photo Labs Ltd., B.C. 

Don's Photo Shop Ltd.; Man. 

Gallery of Time Ltd., N.W.T. 

Groupe Québecor Inc. (Distribution 
Trans-Canada), Qué. 


Herr's Camera Shop Incorporated, Ont. 
Japan Camera Centre Ltd., Ont. 
Kerrisdale Cameras Ltd.» B.C. 

McBain Camera Ltd.» Alta. 

Photo Master Ltd., Ont. 

Photo Metro Inc., Ont. 

Robinsons Camera Centre Ltd., Alta. 
Service de Photo Presto Inc., Qué. 
Tootons Ltd.» Nfld. 

Winnipeg Photo Ltd., Ont. 


Tey and hobby stores - Magasins de jouets et d*articles de loisir 


A.D. Appleton Enterprises Ltd. (Leisure 
World), Ont. 

Creative People Ltd. (Leisure World), Ont. 

Eland Distributors (Eastern) Ltd. (Toys & 
Wheels), Ont. 

Eland Distributors Ltd. (Toys & Wheels), B.C. 

Gerry Lewis Limited, Ont. 


Hans Christian Toy Stores Ltd.; Man. 
Magasin Kirouac Inc., Qué. 

P.R.O. Holdings Ltd., N.B. 

Toys "R" Us (Canada) Ltd., Ont. 
Westcoast Beadwork Inc., B.C. 

175125 Canada Inc. (Toy World); Ont. 


Gift, novelty and souvenir stores - Magasins de cadeaux, d*articles de fantaisie et de souvenirs 


Adhill Enterprises Inc. (Hallmark Card Shop), 


Ont. 
Arctic Co-operatives Ltd. (Northern Images) >» 
Man. 


‘Boutiques Feejo Inc.» Qué. 


Bronook Investment Ltd. (Browsers Nook), Ont. 

Cara Operations Limited, Ont. 

Davis Agency of Ottawa Ltd., Ont. 

Discovery House Trading Ltd.» B.C. 

Elfin Investments Ltd. (Browsers Nook); Ont. 

Fred Pat Enterprises Ltd., P.E.I. 

Hills Koksilah Store Ltd., B.C. 

Korcan Enterprises (Survey) Ltd. (Kim John 
Gifts & China), B.C. 

Le Rouet Métiers d'Art Inc., Qué. f 

Melodies & Memories Giftware Inc. (The Music 
Box Company of San Francisco), B.C. 


Minit of Canada Ltd. (National Key), Ont. 

Niagara Parks Commission, Ont. 

Robert C. Edwards Giftware Ltd., Ont. 

San Francisco Gifts Ltd., Alta. 

Telford Investments Ltd. (Just for Lovers & 
Love N'Stuff), Alta. 

The Craft House Inc., P.E.I. 

The Florentine Shop Ltd., Ont. 

The Spirit of Christmas Limited, Alta. 

The UCS Group (1982) Limited, Ont. 

Westcoast Valley Investment Ltd. (Sapporo 
Canadiana), B.C. 

William E Coutts Company Ltd. (Bowring), Ont. 

Wrap It Up Inc., Ont. 
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Other retail stores group - Continued - Groupe des autres magasins de détail - suite 


Second-hand merchandise stores - Magasins de marchandises d'‘occasion 


Amity Goodwill Industries, Ont. London Goodwill Industries Association, Ont. 
Exto Holdings Limited (Exto Holdings), Ont. Salvation Army Family Thrift, N.S. 
Goodwill Enterprises for Handicapped, Value Village Stores Ltd.» U.S.A. 

BiG 


Goodwill Industries, Ont. 
Guy Leblanc Enterprises (1984) Ltd. (Frenchy's) 
N.S. { 


Optician’s shops - Opticiens 

Aoco Ltd. (Sears Vision Care), Ont. Opticana Eyewear Inc., B.C. 
Crown Optical (1990) Ltd.» Alta. Optique Direct Inc. (Greiche & Scaff), Qué. 
Derouin Opticians Ltd., Ont. Paul Birks Limited (Birks Optical), N.S. 
Dr. Josephson Ltd., Ont. Pearle Vision Centre of Canada Ltd., B.C. 
Eye Masters Limited, B.C. Precision Optics Ltd. (Precision Optical), | 
F. Farhat Optician, Qué. Ont. 
Family Vision Care Ltd., Alta. Public Eyecare Management Inc. (Public 
Fort Optical Ltd. (London Optical), B.C. Optical), Ont. 
George H. Nelms Ltd., Ont. Ross King Holdings Ltd., Man. ( 
Gestion Centrevision Inc., Qué. Service D'Optique Richard Giguére Inc., 
Gray's Optical Ltd. (Vogue Optical), P.E.I. Qué. 
Hakim Optical Laboratory Ltd., Ont. Shop-Rite Optical Labs Inc., Ont. 
Imperial Optical Co. Ltd., Ont. Standard Optical Company Ltd. (Braddock 
Ipco Corporation (Sterling Optical), U.S.A. Optical), Ont. 
Joseph Martz Opticien (Opti-Club), Qué. The Bayview Group Inc., Ont. 
Laurentian Optical Ltd. (Optique Tru-Valu Optical Ltd., B.C. 

Laurentienne), Ont. Visions One Hour Optical Ltd., B.C. 
Lenscrafters Inc.» Ont. Vogue Optical Limited, P.E.I. 


Marc Cossette & Associés (Québec) Inc., Qué. 


Luggage and leather goods stores - Magasins de bagages et maroquinerie 


Bentley Leathers Inc.» Qué. 


Boes Ltd. (Boes & Bags Shop), Man. J.L. Satchel Shops Ltd., B.C. | 

Boutique Jérome Inc., Qué. JBS Bags & Baggage Ltd., Alta. 

Brixton Industries Ltd. (Barkley's Store), Ottawa Leather Goods Ltd.; Ont. 
Buc Purse Stop Ltd. (Di-Moda), Alta. 

Chaussures Aldo Inc. (Access), Qué. Tandycrafts Ltd., Ont. 

Comark Inc. (Collacutt Luggage), Ont. 170947 Canada Inc. (Unic Accessoires de 

George Mercier Ltée., Qué. Cuir), Qué. 

Gestion Eric-Bernard Inc., Qué. 2722941 Canada Inc. (Jérome), Qué. 


Groupe Yellow Inc., Division Luvin, Qué. 


Pet stores - Magasins d‘animaux de maison 


A-1 Aquarium & Pet Supply Ltd., Sask. Little Critters Pet Shops Inc., Ont. 

All Pet Enterprises Ltd. (Pet Food Plus), Ont. P.J.'s Pet Centres Ltd., Ont. 

Aquarium Toronto, Ont. Pet Valu Inc., Ont. 

Best-West Pet Foods Inc., Man. Ryan's Pet Food Inc., Ont. 
D.L. Berry & Sons Limited, Ont. Tisol Industries Ltd. (Tisol Pet Foods 
Doghouse Kennel Supply Group, Alta. Supermarket), B.C. 

Frandel Farms Ltd. (Chow Town), B.C. 2146321 Manitoba Ltd. (Petland), Man. 

Global Pet Food Sales Inc., Ont. 418929 Alberta Ltd. (Petland), Alta. 


J.E. Mondou Ltée., Qué. 
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Name and Location - Nom et emplacement 


Name and location - Nom et emplacement 


‘Other retail stores group - Concluded - Groupe des autres magasins de détail - fin 


Other retail stores - Autres magasins de ventes au détail 


A.L. Collis and Son Ltd., Nfld. 
‘Adam's Warehouse Burlington Ltd., Ont. 
‘Art Knapp Plantland Ltd., B.C. 
Consumers Distributing Inc., Ont. 
Eastern Ontario Water Technology Ltd. 
(Culligan), Ont. 
Encadrements Ste-Anne Inc.» Qué. 
Garfield News Co. Of Canada Ltd., Ont. 
‘Golds Tobacco & Variety Ltd., Ont. 
'Gordon Price Music Ltd.; Alta. 
Grif & Graf Inc., Qué. 


Imasco Retail Inc., The UCS Group Div., Ont. 


Ingram & Bell Inc., Doncaster Home Health 
Care Centre Division, Ont. 

‘International Cigar Stores Ltd., Ont. 

Koyman Galleries Limited, Ont. 

La Maison du Cadre (GB) Inc.» Qué. 

Long & McQuade Limited, Ont. 

Maison Chaleur & Confort Inc., Qué. 

‘Mister Keys Ltd., Ont. 

Mozart Music Centre Limited, Ont. 

‘North American Lumber Ltd. (Midway Home 
Sales), Man. 

'Piscines Trevi Inc., Qué. 


Primes de Luxe Inc., Qué. 

R.J. Clark Resources Inc. (News Plus/ 
Perks), B.C. 

Regis Pictures & Frames Ltd., B.C. 

Remco Memorials Ltd.» Sask. 

Rocky Mountain Art Galleries Ltd., Ont. 

S.P.R. Rapid Graphic Inc. 

Service de Photo Presto Inc. 
D'Encadrements), Qué. 

St. John's Music Ltd.» Man. 

Terrific Picturiffic Co. Ltd. (Nature's 
Window Art Gallery), B.C. 

The B and B Music Ltd., B.C. 

The Benjamin Koyman Group Inc., Ont. 

Tom Lee Music Co. Ltd., B.C. 

Toms Candy & Tobacco Shops Ltd.» N.S. 

W. Groombridge Inc., Ont. 

Wallock's Art Shop & Gallery Ltd., Ont. 

Ward Music Ltd., B.C. 

White Rose Craft & Nursery Sales Ltd., Ont. 

Wine-Art Inc., Ont. 

2743329 Canada Inc. (Presse Commerce), Que. 

474093 Ontario Inc. (Pioneer Pools), Ont. 
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Appendix VI 
Appendice VI 


List of Department Store Organizations in Canada, 1992 
‘Répertoire des entreprises de grands magasins au Canada, 1992 


‘Name and Location - Nom et emplacement Name and location - Nom et emplacement 
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‘"Major®™ department store organizations - Entreprises de grands magasins "traditionnels® 


Comark Inc. (Robinsons), Ont. The T. Eaton Co. Ltd., Ont. 


Hudson's Bay Co., Ont. Woodward Stores Ltd., B.C. 
Jas. A. Ogilvy Inc., Qué. 


Sears Canada Inc., Ont. 


"Junior" department store organizations! - Entreprises de grands magasins "populaires®1 


F.W. Woolworth Co. Ltd. (Woolco Dept. Les Magasins M Inc./M Stores Inc., Qué. 
Stores), Ont. Zeller's Inc., Qué. 

K-Mart Canada Limited, Ont. 

T A 


junior department store is defined as a retailing entity which sells the same wide range of 
goods (see department store definition Appendix I) that are sold in the more traditional 
“major” department stores and is popularly described as a discount operation. 
Un grand magasin populaire est défini comme étant un point de vente au détail qui offre la 
méme vaste gamme d'articles (voir la définition d'un grand magasin A l'appendice I) que les 
grand magasins "traditionnels" et qui est généralement considéré comme un magasin a prix 
réduits. 
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Pee the lead of hundreds of professionals in health care, 
research, insurance and policymaking who look to Health 
Reports for reliable facts and figures. Issued four times a year, this 
periodical combines Statistics Canada’s stringent standards of 

data accuracy and timeliness with practical features. Each volume 
contains: 

e highlights of newly released data 

e news of recent publications and updates 

e crisp and incisive articles 


e information on specialized tabulations and 
custom data 


Concise text, instructive charts and easy-to-read tables make for 
a balanced blend of essential data and straightforward analysis. 
Each issue of Health Reports is written by the analysts of the 
Canadian Centre for Health Information with original contributions 
from outside specialists. This imparts a particularly candid flavour 
and results in a stimulating approach to a wide range of topics like: 
e women and cardiovascular disease 
e health care for seniors 


e recent findings on cancer, heart disease and 
tuberculosis 

® mortality by occupation 

e health risks and social status 


With its broad scope and solid facts, Health Reports is 
quickly gaining recognition as an authority on health 
developments and concerns. It’s an essential resource if you 
plan, establish, deliver or evaluate programs and projects - if 
you have a vested interest in health-related issues. 

Don't just be informed! Know that your information is both 
current and sound. Get Health Reports for leading-edge 
information on Canadians’ health and Canadian healthcare. 
Subscribe today. 

Health Reports (catalogue number 82-0030XPB) is $112 


annually in Canada, US$136 in the United States and 
US$160 in other countries. 


To order write Statistics Canada, Marketing Division, Sales and 
Service, 120 Parkdale Ave., Ottawa, Ontario, K1A 0T6 or 
contact the nearest Statistics Canada Reference Centre listed in 


this publication. If more convenient, fax your order to 
1-613-951-1584 or call toll-free 1-800-267-6677 and use your 
VISA or MasterCard. 
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| Dyes le pas a des centaines de professionnels de la 


Canada 


santé, de chercheurs, d’assureurs et de décideurs qui se tournent | 
vers Rapports sur la santé pour obtenir des faits et des chiffres 
fiables. Publié quatre fois l’'an, ce périodique, qui repond aux normes | 
sévéres de Statistique Canada en matiére d’exactitude et d’actualité des 
données, vous sera fort utile. Chacun des volumes vous offre des : 
e — faits saillants des données qui viennent de paraitre 
e informations sur les publications récentes et les mises a jour 
e articles vivants et pénétrants 
e renseignements sur les tableaux spécialisés et les données 

personnalisées 


Des textes concis, des graphiques instructifs et des tableaux faciles a 


consulter donnent un mélange parfait de données essentielles et 


d’analyses directes. Les numéros de Rapports sur la santé sont 
rédigés par les analystes du Centre canadien d'information sur la santé 
avec l'apport inédit de spécialistes de l'extérieur. On peut ainsi brosser u_ 
tableau particuliérement fidéle de la situation et aborder un vaste éventa | 
de sujets d’un point de vue tout a fait novateur. Parmi ces sujets, il ya: 
e la ferme et les maladies cardio-vasculaires 
e les soins de santé pour les ainés 
e — les récentes découvertes sur le cancer, les maladies 

du coeur et la tuberculose 
e — la mortalité selon les professions 
e — les risques pour la santé et la catégorie sociale 
Avec sa grande portée et ses faits solides, Rapports sur la 
santé a rapidement acquis une réputation de source digne de 
foi sur les faits nouveaux et les preoccupations du domaine de 
la santé. Cette publication est un ouvrage essentiel si vous 
planifiez, établissez, offrez ou évaluez des programmes et des 
activités, autrement dit si vous étes intéressé par les questions 
relatives a la santé. 


actuels et fiables, soit les renseignements de pointe sur la santé 
des Canadiens et les soins de santé au pays que vous offre 


Rapports sur la santé. Abonnez-vous dés aujourd’hui. 


Labonnement a Rapports sur la santé (n° 82-0030XPB au 
catalogue) coiite 112 $ par an au Canada, 136 $ US aux Etats- 
Unis et 160 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, écrivez a : Statistique Canada, Division du 
marketing, Vente et service, 120, av. Parkdale, Ottawa (Ontario), 
K1A 0T6, ou communiquez avec le Centre de consultation de 
Statistique Canada de votre région (Ja liste des centres figure dans 
la présente publication). Vous pouvez également commander par 
télécopieur au 1-613-951-1584 ou par telephone au numéro sans 
frais 1-800-267-6677 et porter les frais 4 votre compte VISA ou 
MasterCard. 
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